Ciudad Real

| @amara

REVISTA OFICIAL DE LA CAMARA DE COMERCIO E INDUSTRIA DE CIUDAD REAL

| El Ministro de Industria, Miguel Sebastian,

acompana al Comité E]ecutwo del Conse]o
Superior de Camaras en "AGORA"

‘ "Las Camaras # | El consumno
“Nuestro reto es Se pone en de Comercio de vino
ser competitivos marcha el son la voz y los alcanza cotas
con empresas y Programa | ojos de los maximas
vinos de calidad” InnoCamaras | empresarios" en Alemania

Biblioteca Virtual de Castilla-La Mancha. Empresa, La. 7/2008.



CENTRO COMERCIAL ALCALA MAGNA (MADRID)

Experiencia y Tecnologia

* Estructuras Metalicas * Naves Industriales llave en mano
* Trasvases de Ag ua (A partir de 1.500 m? desde proyecto
P Centros Comerciales hasta el acabado final)

* Ingenieria de Detalle

Ed

AENOR AENOR

G R %ﬁ www.anro.es
e 902 50 21 91

Biblioteca Virtual de Castilla-La Mancha. Empresa, La. 7/2008.



Sumario

Afo XVII N° 168 Julio/Agosto 2008

Edita
Cémara de Comercio e Industria
de Ciudad Real

Tfno.: 926 274 444

Tirada de 10.000 ejemplares gratuitos
para los electores de la Camara
de Comercio e Industria

| Presidente
Juan Antonio Leén Trivifio

Redaccidn y coordinacion
Cémara de Comercio de Ciudad Real

Publicidad

J&G Asociados. Camarin, 5. Bajo £
13004 Ciudad Real

Tfno. / Fax: 926 25 66 98

Disefo y maquetacién
Cicero Comunicacion

Imprime

Lince Artes Graficas

Poligono Carretera de Carrion
- Ciudad Real

' Deposito legal
. CR-999/91

(cam

1maacd ca

~ Biblioteca Virtual de Castilla-La Mncha. Empresa, La. 7/2008.

Cémara

Préximamente se dara inicio
a las operaciones aeroportuarias

Cémara l 5

El presidente de la Camara valora los logros
obtenidos durante 2007 . ... ... ... . ... 8

Cémara

"Agora", ’I O
Foro del Comercio Urbano

Cémara

La Camara de Comercio pone en marcha el Programa InnoCamaras.. . ... . .. 12
Cémaras

Las Camaras y Fedit se unen para potenciar la innovacion en las pymes .. 14
Se pide mas proteccion juridica para las inversiones espanolas . ... 16
La inflacion subyacente se mantiene estabilizada desde octubre . . . .17
Entrevista

Florencio Rodriguez, Secretario
General de ASAJA Ciudad Real

Entrevista

Emilia Millan, Directora General
de Promocion Empresarial y
Comercial de Castilla-La Mancha
Formacion
- 21 empresas participan en un Seminario para analizar la Reforma Contable
- El CEEI de Ciudad Real organiza una Jomada sobre Diseno Industrial
- Informacion sobre los requisitos de los productos para los EE UU
- 23 empresas finalizan un Programa de

Gestion Internacionalde Empresas . ... ... ... L. 23-24

Colaboracién

- Colaboracion Camara Alemana
- Colaboracion COMEX
R B e e e a0 o R el e (e 25-32

Medio Ambiente

Manejo adecuado de los Riesgos
dentro de las actividades industriales . . .. ................... 36




Camara 4 | Jiogst 200

Cindad Real e a———— —- -

Opinién

La Cdmara culmina dos de sus

Proyectos Estratégicos de Futuro

Todo tiene un comienzo y un final. Hace mas de una década concebimos un
gran proyecto para nuestra provincia, la construccion de un aeropuerto. Hoy,
después de 10 anos de trabajo y 3 de construccion, estan a punto de con-
cluirse las obras del primer aeropuerto privado de uso ptblico de Espana.

Un gran sueno convertido en realidad que, en estos tiempos de crisis y serias
dificultades para la economia y las empresas, abre una puerta a la esperanza,
por la multitud de oportunidades y de creacion de empleo que va a generar.

Y esto no es sélo la expresion de un deseo. El dia a dia nos ha mostrado el
papel fundamental de este proyecto en nuestra economia, que ya sélo en su
fase de construccion, ha generado riqueza y empleo, con una media de 830
trabajadores al mes, con puntas de 1.300 trabajadores, y una inversion de
400 millones de euros.

Una infraestructura como Aeropuerto Central Ciudad Real, crea una multi-
tud de oportunidades comerciales, empresariales y de creacion de empleo,
sin parangon, gracias al trafico de pasajeros y mercancias y, a su zona lo-
gistica que, con una superficie de 400 hectareas, contara con el segundo
puerto seco mas importante de Espana.

Muchas empresas nacionales e internacionales ya han querido visitar las
instalaciones del aeropuerto y su zona logistica, manifestando un gran in-
terés por su implantacion profesional en un proyecto de inigualables carac-
teristicas en el mundo del transporte y la logistica en Espana.

También estan a punto de concluirse las obras del Parque Empresarial “Vi-
cente Buendia”, que permitira a Puertollano y toda su comarca, contar con
la infraestructura y el alojamiento de empresas mas moderna, flexible y efi-
ciente de la region y que, sin duda, sera un gran centro de generacion de
ideas y de innovacidn, y de creacion y desarrollo de nuevas empresas.

-

Esperemos que la puesta en marcha de estos proyectos, nos ayude a superar
con éxito las dificultades actuales y sean la antesala de un nuevo horizonte de
prosperidad y bienestar para la provincia de Ciudad Real y para toda la Regidn.

Editorial
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Vista aérea zona industrial y logistica del Aeropuerto Central

Proximamente se dard inicio a
las operaciones aeroportuarias

CQOM, el cédigo que nos pone en el mundo

Virtus acoge las Il Jornadas de Aviacion para
periodistas y empresarios

La Fundacién Virtus, acogid la celebracion de las Il Jornadas de
Aviacion para periodistas y empresarios, durante el mes pasa-
do, en la ciudad de Puertollano. Contd con la imparticion de
destacadas ponencias a cargo de expertos en aviacion en el am-
bito nacional e internacional.

En el desarrollo de las Il Jornadas quedd patente la colabo-
racion entre Ciudad Real Aeropuertos y la Fundacion Virtus con
su presencia en los terrenos aeroportuarios. Se pondra en mar-
cha un Centro Integrado de Formacion Aerondutica, conse-
guido por un acuerdo con la compaiiia FUTURA International
Airways. Compafiia especializada en vuelos charter de pasaje-
ros y mercancias; y, ofreciendo, asi, una solucion de transporte
aéreo satisfaciendo las expectativas de sus clientes y a CR Ae-
ropuertos, con el desarrollo, ejecucion y explotacion de este
Centro de Formacion.
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El Aeropuerto Central Ciudad Real contara con
accesos por medio de carreteras y ferrocarril

El Aeropuerto Central Ciudad Real contard con conexiones a
la autopista de peaje AP-41 entre Madrid y Cordoba y la A-43,
entre Lisboa y Valencia. En los alrededores del Aeropuerto
Central de Ciudad Real hay 4,5 millones de metros cuadrados
con 37 kildmetros de viales internos ya ejecutados para al-
bergar empresas de todo tipo e incluyen una plataforma de
180.000 metros cuadrados como "puerto seco’, que median-
te ferrocarril de mercancias o transporte por carretera estara
unido con los puertos de Lishoa y Setibal, Sevilla, Malaga,
Valencia y Alicante.

Ya se estan construyendo 22.000 metros cuadrados de han-
gares para este aeropuerto, unas instalaciones que se estima
podran dar trabajo a unas 4.000 personas en los préximos cin-
co afios para atender a dos millones de pasajeros y 60.000 to-
neladas de carga.

Cindad Real
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Terminal de carga del Aeropuerto Central Ciudad Real.

También se citd la puesta en funcionamiento de la estacion
de tren de alta velocidad, que estara operativa en 2009, y que
supondré para el Aeropuerto un verdadero “salto" y permitird
conectar la terminal de pasajeros con la futura estacion de tren
en menos de cuatro minutos. Esta intermodalidad de transpor-
te fue uno de los atributos mas destacados.

JCDecaux gestionara la publicidad del Aeropuerto
de Ciudad Real

Recientemente se ha firmado un convenio entre CR Aeropuer-
tos y la multinacional francesa JCDecaux, que sera la encarga-
da de gestionar y comercializar durante los préximos 12 anos
la publicidad dentro del aeropuerto, ratificado asi tras el acuer-
do en estos dias con los responsables de la empresa promoto-
ra del aeropuerto.

Se ha marcado especial interés en el "potencial’ de este ae-
ropuerto, destacando el volumen de la infraestructura, asi como
la pista de cuatro kildmetros de longitud, que permitira el aterri-
zaje de aviones Airbus 380, en los que viajan més de 600 pasa-
jeros. Ademas estos vuelos supondran acceder a una clientela
con un perfil determinado que atraera aLanunciantes de primer
nivel.

Por su parte, el presidente de Aeropuertos CR, Juan Anto-
nio Ledn Trivifio, recalco la importancia de la empresa que ges-
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La puesta en marcha del denominado "puerto
seco”, una plataforma de 180.000 m’,
conectara directamente con el ferrocarril
convencional a través de seis lineas, y
facilitara el transporte de mercancias a los
puertos, del Atlantico y del Mediterréneo

tionara la publicidad del aerédromo ciudadrealefio, y que ayu-
daré a dar imagen al aeropuerto y comercializar la publicidad,
incidiendo en que "son una empresa mundial, con una capaci-
dad en publicidad enorme’, una impresion que se confirma con
los datos que mueve el gigante francés de la publicidad.

Concesion del Codigo Internacional por parte de la
Asociacion Internacional de Transporte Aéreo

Un punto mds que avala la realidad del Aeropuerto Central Ciu-
dad Real es la reciente concesion del codigo internacional por
parte de la Asociacion Internacional de Transporte Aéreo (IATA).
Caodigo que permite cargar todos los sistemas identificativos
con los que el aeropuerto podra operar. Se trata de tres letras,
que en el caso del aeropuerto de Ciudad Real son CQM. A par-
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tir de ahora, CR Aeropuertos -que asumird las competencias de
operador- facilitara estas tres letras a las companias, tanto pa-
ra emitir billetes como para la planificacion de rutas aéreas. Las
letras que se imprimen en las etiquetas del equipaje a la hora de
embarcar, son una muestra del uso de estos codigos.

La Zona Logistica Central del Aeropuerto participa
en el Saldn Internacional de la Logistica (SIL)

En otro orden de cosas, destacar el protagonismo de la zona lo-
gistica central del aeropuerto en el Saldn Internacional de la Lo-
gistica (SIL), que se celebro en los primeros dias del mes de ju-
nio en Barcelona. Multitud de empresas del sector han visitado
su stand, mostrando un gran interés por su desarrollo y augu-
rando un gran éxito, tanto a la Zona Logistica como al Aero-
puerto, que en breves meses inicia su actividad.

Esta prestigiosa feria cumplio su décimo aniversario, tratan-
dose por ello este afo, de una edicion especial, en la que Logis-
tica Central Ciudad Real, participé como patrocinador de salon.
Las especiales caracteristicas de centralidad e intermodalidad
de la plataforma logistica mds importante del sur de Europa
fueron expuestas en la Ciudad Condal.

El Sal6n Internacional de la Logistica (SIL), goza de un im-
portante prestigio en el sector del transportes y la logistica, tan-
to en el ambito nacional como en el internacional.

CR Aeropuertos y ABX Logistics gestionaran la ter-
minal de carga del Aeropuerto

En los tltimos dias CR Aeropuertos ha firmado un acuerdo con

Terminal de pasajeros "Don Quijote" y Pista de Aterrizaje de 4.000 m. del Aeropuerto de Ciudad Real.

Biblioteca Virtual de Castilla-La Mancha. Empresa, La. 7/2008.
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CR Aeropuertos ha firmado un acuerdo con el
operador logistico ABX Logistics, segiin el cual
ambas compaiias gestionaran conjuntamente
|a Terminal de Carga de la infraestructura
aeroportuaria. Cada una de ellas aportara el
50% de las inversiones necesarias

el operador logistico ABX Logistics, segtn el cual ambas com-
paiias gestionaran conjuntamente la Terminal de Carga de la in-
fraestructura aeroportuaria. Cada una de ellas aportara el 50%
de las inversiones necesarias para el funcionamiento de la Ter-
minal, a la vez que se reparten la comercializacion de la carga
en el mismo porcentaje. Este acuerdo, con una duracion de cin-
€0 aiios, también incluye la comparticion de todas aquellas ac-
tividades relacionadas con gestion aduanera y transporte te-
rrestre de mercancias.

La unién de ambos operadores tiene como objetivo ofrecer
una gestion integral y competitiva a la nueva Terminal, para que
llegue a convertirse en referencia, no sélo en Espana, sino tam-
bién en el dmbito europeo.

Este acuerdo prevé un volumen de mercancia de 8.000 to-
neladas, durante el primer afo, y en los préximos anos, llegar
a las 20.000 toneladas. Segtin estimaciones, la carga llegara, en
un 41% de Sudamérica y Centroamérica; en un 34% de Extre-
mo Oriente; v, en un 25% de Norteamérica.
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El presidente de la Camara valora
los logros obtenidos durante 2007

Con motivo de a presentacion, ante los medios de comunicacion, de la Memoria de Actividades

El presidente de la Camara, Juan Antonio Ledn Trivifo, junto al director, Ginther Lorenz.

El Presidente de la Camara de Comercio
e Industria de Ciudad Real, Juan Antonio
Leon Trivifio, realizd, en una rueda de
prensa, la presentacion de la Memoria de
Actividades, con una valoracion de los lo-
gros conseguidos por la entidad durante
el ano 2007.

En 2007, la provincia de Ciudad Real
se convirtio en la primera provincia ex-
portadora de Castilla-La Mdncha alcan-
zando la cifra récord de 1.002,8 millones
de euros vendidos, o que confirma como
acertada a la estrategia desarrollada du-
rante 15 afos, dentro de la promocion de
las exportaciones. Dentro de las diferen-
tes partidas, ha sido la de vinos y alcoho-
les, la que mas ha crecido llegando a un
15% y ascendiendo a un importe de
246,6 millones de euros; aproximada-
mente, un 50% de las exportaciones de
vino de Castilla-La Mancha.

-

Entre las distintas acciones realizadas
por Gomercio Exterior, Juan Antonio Le-
on hizo hincapié en la Feria Nacional de
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Vino  (FENA-
VIN); agrade-
ciendo expre-
samente la la-
bor desempe-
fiada por la Ex-
celentisima Di-
putacion  de
Ciudad Real en
la persona de
Nemesio de
Lara; que en
2007 se ha
contado con la
presencia de
415 compra-
dores extranje-
ros de 32 paises. También ha destacado
la organizacion del Pabellon Espanol de la
Feria del Mobiliario y Decoracion, 'INDEX"
y la Feria de Materiales de Construccion,
'Big 5", ambas en Dubai. Estas acciones
avalan la confianza que el Instituto Espa-
fiol de Comercio Exterior, ICES, tiene en la
Camara, contando con mas de 70 empre-
sas participantes de toda Espana.

El Presidente coment6é que durante
2007, 11 han sido las empresas de la
provincia que se han podido iniciar en la
exportacion gracias al Programa PIPE y
su Programa de Seguimiento. Respecto a
la Creacion, Consolidacion y Desarrollo
de Empresas, la Camara contribuyd a cre-
ar 185 nuevas empresas, ademas de 184
Proyectos Empresariales de Ampliacion o
Modernizacion, generandose 860 em-
pleo, con una inversion inducida de 88
millones de euros.

Dentro del Programa de Apoyo Em-
presarial a la Muijer, la Camara ayudo a 27
mujeres a convertirse en nuevas empre-

sarias, atendiendo 244 consultas y ase-
sorando a 195 sobre sus proyectos. Con
la Ventanilla Unica Empresarial (VUE) se
crearon 106 empresas, se estudiaron 177
proyectos empresariales y se atendieron
460 visitas presenciales.

Al Concurso IDEA se presentaron 12
proyectos empresariales, de los cuales 12
fueron premiados con un total de 85.000
euros. Durante el pasado ano, se desarro-
Ilaron 14 Programas de Innovacion y Des-
arrollo Tecnoldgico, apoyo al Pequeno
Comercio y al Medio Ambiente, contado
con una participacion de 496 pymes.

En el apartado de las actividades for-
mativas, se realizaron 60, con una dura-
cion de 4.078 horas y contando con la
participacion de 1.731 emprendedores y
empresarios. La Lonja Agropecuaria,
convertida después de 12 afios de trayec-
toria, en una referencia del sector agrico-
la con la celebracion de casi cien reunio-
nes de sus diferentes mesas.

Otro proyecto destacable es el Parque
Empresarial "Vicente Buendia®, que per-
mitird a Puertollano y su comarca, contar
con el vivero de empresas mas moderno,
flexible y eficiente, estando prevista su fi-
nalizacion para el mes de octubre del afio
en curso.

Y, finalmente, Juan Antonio Leon,
hablo del Aeropuerto Central Ciudad
Real, en el que durante el mes de octu-
bre de 2007 se produjo el aterrizaje del
primer avion laboratorio; se consiguie-
ron grandes avances en las obras de
construccion y se firmo, con el Presi-
dente del Gobierno Regional, un Proto-
colo de Formacion para los futuros tra-
bajadores del aeropuerto.
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"Agora", Foro del Comercio Urbano

Las Camaras de Comercio contribuyen a la formacidn y capacitacion de
los gerentes de dreas urhanas, asi como a la modernizacion del tejido comercial

Canarias

En “Agora” Foro de Comercio Urbano se aproveché para dar a conocer las iniciativas que sobre Comercio Interio rvienen desarrollando las Camaras de la Region.

W\ AgO0ra  El Palacio de Ferias y
Congresos de Malaga
organiz entre los dias 6 y 8 de mayo, la
primera edicion de "Agora* Foro de Co-
mercio Urbano, un encuentro novedoso
cuya finalidad era servir de enlace entre
los maximos responsables de las ciuda-
des a nivel institucional y las empresas
que desarrollan productos, soluciones y
servicios aplicados al comercio urbano,
asi como la oportunidad de asistir a con-
ferencias impartidas por reconocidos ex-
pertos que mostraron las Gltimas tenden-
cias nacionales e internacionales en co-
mercio y ciudad, intercambiando ideas y
propuestas sobre el desarrollo comercial
en los centros urbanos.

City Comemercn Poire. | wa¥0

-

Esta iniciativa promovida por el Mi-
nisterio de Industria, Turismo y Comer-
cio, a través de la Direccion General de

Politica Comercial, el Consejo Superior
de Camaras, la Cdmara de Comercio de
Mélaga, la Federacion Espafiola de Muni-
cipios y Provincias y la Asociacion Espa-
fola para la Gerencia de Centros Urba-
nos, surgié con la finalidad de colaborar
en la revitalizacion de las areas urbanas,
aumentando su competitividad mediante
nuevas estrategias de desarrollo y co-
mercio.

[T
Se reunieron un total de 650

congresistas y alrededor de
3.000 personas visitaron la
Feria, en la cual, el Consejo
de Camaras de Castilla-La
Mancha, disponia de un stand

Biblioteca Virtual de Castilla-La Mancha. Empresa, La. 7/2008.

Se reunieron en el mencionado even-
to 650 congresistas y alrededor de 3.000
personas visitaron la Feria, en la cual, el
Consejo de Camaras de Castilla-La Man-
cha, disponia de un stand, oportunidad
que se aprovechd para dar a conocer las
iniciativas, en cuanto a Comercio Interior
que vienen desarrollando las Camaras de
la Region hasta el momento, entre ellas,
la Camara de Comercio de Ciudad Real.
Coincidiendo con este acto, el Consejo
Superior de Cdmaras de Comercio e In-
dustria celebré su Comité Ejecutivo, que
contd con la asistencia del Presidente de
la Camara de Comercio de Ciudad Real,
D. Juan Antonio Ledn Trivifio.

Por parte de la Cdmara de Comercio e
Industria de Ciudad Real, también asistio
a este importante encuentro D. Lucio Mo-
reno Bernabeu, Miembro del Comité Eje-
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SE CONFIGURG EN TORNO A CUATRO GRANDES ZONAS

=¢ El primer Congreso Internacional del Comercio Urbano, siguiendo como hilo conductor la "Declaracion de
Méalaga" surgida en el Primer Congreso Europeo de Comercio y Ciudad, con el objetivo de reflexionar y proponer
medidas que reforzaran el papel del comercio en el desarrollo social, economico y urbano de las ciudades, se
impartieron maltiples conferencias y mesas redondas, donde participaron expertos de reconocido prestigio
internacional, debatiendo temas relacionados con la ciudad policéntrica, el marketing urbano, la accesibilidad y
la movilidad a los centros urbanos y la gobernanza urbana.

=¢ Un foro de debate con ponentes de primer nivel, que tenia como fin ser fuente de inspiracion y conocimiento
para los responsables del comercio y la ciudad.

v/ La Zona de Exposicion: un espacio reservado para la presentacion y exposicion de productos y soluciones
dirigidas a la gestion de los espacios urbanos comerciales y a la prestacion de servicios publicos y
privados. EI Consejo Superior reservo un area para la presencia, a través de stand, de aquellas Camaras que
decidieron estar presentes en este espacio.

v El Espacio de Experiencias; una de la principales atracciones de "Agora”, donde las distintas
administraciones, instituciones y asociaciones empresariales expusieron sus proyectos e iniciativas en
materia de Comercio Urbano, para lo cual se utilizaron paneles gréficos y medios audiovisuales.

=¢ Un total de 8 Camaras con 13 proyectos diferentes sobre Comercio Urbano participaron en este espacio. Asi
mismo, estaban representados mas 100 proyectos de 80 municipios.
=¢ L0S proyectos expuestos quedaron recogidos en una Guia de Buenas Practicas.

v Aula Interactiva: un lugar donde fueron presentados experiencias y proyectos por parte de sus propios
responsables, aquellos de mayor interés, concediendo a aquellas experiencias mas destacadas el Premio
AGORA-AGECU, como forma de reconocimiento y estimulo.

cutivo y Presidente de la Comision de Co- cion de los gerentes de areas urbanas, asi

¥ 5 k ( =g . TG A
mercio Interior y Turismo y de la Federa- _ﬂ«-mu. 3 < como a la modernizacion del tejido co-
@"'”n;n‘{

cion de Comercio de Ciudad Real.. mercial.

»

'Agora" se concibié como un encuen-
tro altamente profesional donde han par-
ticipado responsables publicos municipa-
les, representantes institucionales y ca-
merales, asociaciones de comerciantes,
gerentes de centros urbanos, gestores in-
mobiliarios, urbanistas y profesionales
del sector. Las Camaras de Comercio
contribuirdn a la formacion y capacita-

Igualmente propiciaran la innovacion
y las actividades de comunicacion, pro-
mocion y dinamizacion del entorno, ac-
tuando como catalizadoras del desarrollo
de las dreas urbanas y de su internaciona-
lizacion. El objetivo principal de "Agora, ha
sido, implicar la iniciativa publica y la pri-
vada para trabajar en la misma direccion,
y motivar el desarrollo positivo de ambos.
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La Camara de Comercio pone en
marcha el Programa InnoCamaras

El Foro de Innovacion de Castilla-La Mancha
tendra lugar el proximo 23 de septiemhre

En el entorno actual,

donde la globalidad de
los mercados, es decir, la progresiva eli-
minacion de las barreras y nichos geo-
graficos, hace més dificil competir, la es-

OBJETIVOS DEL PROGRAMA

trategia para que las empresas incremen- Los objetivos que persigue el Programa InnoCamaras son los
ten su productividad y oportunidades de .
mercado pasa por la innovacion. siguientes:

La C4mara de Comercio de Ciudad =¢ Sensibilizar a las empresas en la necesidad de adoptar una actitud

Real, consciente de esta situacion, ha

oiadste o brigrebin ol ronrams lnats: favorable y proactiva hacia la innovacion como herramienta de

maras, en colaboracion con el Consejo diferenciacion en el mercado.

Superior de Camaras de Comercio, el

Fondo Europeo de Desarrollo Regional =¢ Apoyar a las pymes en el desarrollo de soluciones para aplicar la
(FEDER) vy la Junta de Comunidades de g A

Castilla-La Mancha. cultura de la innovacion.

;A QUIEN VA DIRIGIDO? =& Favorecer la creacion de redes empresariales que fomenten la

: e difusion del conocimiento y las mejores practicas.
El Programa InnoCémaras es una iniciati-

va que promueve la cultura de la innova- = Favorecer Ia transferencia de tecnologia y conocimiento desde
cion en las pymes, dirigida-a pequefias y p S 55 ; )
medianas empresas, microempresas y organismos € instituciones publicas y privadas hacia las pymes.

auténomos de la provincia de Ciudad Re-
al, con el objetivo de que aumenten su

competitividad y logren un crecimiento
econdmico sostenido.

¢QUIEN FINANCIA INNOCAMARAS?

El Programa InnoCamaras esta subven-
cionado por los Fondos FEDER de la
Unidén Europea (70%) y la Junta de Co-
munidades de Castilla-La Mancha
(30%).

UNION EUROPEA EJ
Fondc FJ"JM:}L- de ara w emdon
Desarrollo Regional Caslilia-La Mancha
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FORO DE INNOVACION

En el marco del Programa InnoCamaras
tienen lugar acciones complementarias
de difusion de la cultura de la innovacion
y de las mejores practicas y herramien-
tas, acciones que se desarrollan en el lla-
mado Foro de Innovacion. Ciudad Real
ha sido escogida para acoger y organizar
el Foro de Innovacion de Castilla-La
Mancha. El Foro tendra lugar el dia 23
de septiembre, y tiene el objetivo de sen-

sibilizar a las empresas sobre la necesi-
dad de innovar, y servir de punto de en-
cuentro entre los agentes especializados
en innovacion y las empresas de la pro-
vincia y de la region.

Pretende, por tanto, favorecer la sen-
sibilizacion empresarial, la interaccion
publico-privada en materia de innova-
cion, el aprendizaje de nuevos modelos
de actuacion, y en definitiva, la adopcion
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de mejores practicas en materia de inno-
vacion, para lograr incrementar los nive-
les de competitividad de las empresas.

En el Foro se analizaran casos empre-
sariales de éxito y se realizaran paneles y
encuentros informativos en los que se tra-
te, entre otros aspectos, la relevancia de
las tecnologias de la informacion, la inno-
vacion y las redes de difusion del conoci-
miento en la competitividad empresarial.

;QUE OFRECE INNOCAMARAS

A LAS EMPRESAS PARTICIPANTES?

Conseguir que una empresa innove pasa porque adopte de forma habitual el proceso de innovacion en su

actividad diaria. Por tanto, debe cuestionarse como hacer las cosas de forma mas efectiva, mas adecuada a las

necesidades del cliente, y mas adecuadas a la nueva y futura realidad del mercado.

Para ayudar a la empresa en este proceso, el Programa InnoCamaras pone a su disposicion las siguientes

herramientas:

1 SERVICIOS DE ASESORAMIENTO Y APOYO TUTORIZADO PARA EL DESARROLLO DE UN "PLAN INDIVIDUAL

DE APOYO A LA INNOVACION":

v Fase |: Elaboracion de un Diagnéstico Asistido de Innovacion para conocer el nivel de competitividad de la
empresa e identificar posibles actuaciones de mejora a través de la innovacion. Esta Fase es totalmente
gratuita para la empresa.

v Fase II: Un experto en innovacion asesora y guia a la empresa en el desarrollo y ejecucion de un Plan de
Apoyo a la Innovacion, de acuerdo con las recomendaciones identificadas en la fase anterior.

La Fase Il cuenta con una subvencion del 80% de la inversion necesaria para poner en marcha el Plan de
Apoyo a la Innovacion (inversion maxima subvencionable: 6.000 euros).

PORTAL TUTORIZADO DE APOYO A LA INNOVACION, cuyo objetivo es fomentar la participacion permanente

de las empresas destinatarias y los agentes participantes en el Programa. Este portal es una herramienta

complementaria de tutoria para las empresas, que integra a un equipo de expertos en innovacion que resolvera

sus dudas y les proporcionara asesoramiento. También incluye direcciones (tiles del ambito de la innovacion y

una base de datos de proveedores tecnologicos. Por Gltimo, recoge buenas practicas, estudios y/o documentos

que puedan resultar de especial interés para las empresas destinatarias. La direccion de este portal es:

WWW.innocamaras.org

Biblioteca Virtual de Castilla-La Mancha. Empresa, La. 7/2008.
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Las Cadmaras y Fedit se unen para
potenciar la innovacién en las pymes

El objetivo final es lograr una mejorar competitividad a través de la innovacion
y de la internacionalizacion a través de programas consolidados como el PIPE

Ochenta y ocho Camaras de Comercio y
sesenta y siete Centros Tecnoldgicos, a
través del Consejo Superior y de la Fe-
deracion Espaiiola de Centros Tecnolo-
gicos (Fedit), han sellado una alianza
para potenciar la innovacion entre las
pymes y apoyar a las empresas de base
tecnoldgica en su proceso de interna-
cionalizacion.

La mejora de la competitividad, a
través de la innovacion y la internacio-
nalizacion, es el objetivo final. El presi-
dente del Consejo Superior de Camaras,
Javier Gomez-Navarro, y el presidente
de Fedit, Emilio Pérez Picazo han sido
los encargados de firmar hoy el conve-
nio de colaboracion.

Segln el acuerdo alcanzado entre
ambas instituciones, las Camaras de Co-
mercio canalizaran a las empresas que
quieran introducir procesos de innova-
cion hacia los Centros Tecnoldgicos,
donde recibiran servicios tecnoldgicos de
alto valor anadido. Paralelamente, las Ca-
maras apoyaran a las empresas de base
tecnoldgica y a los propios Centros a in-
ternacionalizarse, a través de programas
consolidados como son el PIPE, el Plan
Cameral de Promocion de las Exportacio-
nes, el programa de Iniciacion a Licitacio-
nes Internacionales o de Puentes tecno-
l6gicos.

Los Centros Tecnol6gicos, por su
parte, orientaran hacia las Camaras a
aquellas empresas de base tecnoldgicd
que tengan vocacion internacional y cola-
boraran con la red cameral en el progra-
ma de innovacion “Innocamaras'.

Biblioteca Virtual de Castilla-La Mancha. Empresa, La. 7/2008.

-

4

:-\44

Vegg

ARRN

e

¥
| e i

Por su parte, las Cémaras de
Comercio orientardn a los
emprendedores con este tipo
de proyectos para analizar su
viabilidad como empresas

Plataforma de Inteligencia
Tecnoldgica

Otro de los puntos fundamentales del
acuerdo es la creacion de una Plataforma
Tecnoldgica, que cuenta con un presu-
puesto de 250.000 euros. A través de es-
te instrumento, Camaras y Fedit difundi-
ran toda la oferta de los Centros Tecnold-




| Camaras

OTRAS ACTIVIDADES ENTRE

CAmaARAS DE ComERCIO Y FEDIT

=¢ Fomentar la cultura de innovacion entre las empresas espanolas

mediante jornadas y transmision de experiencias.

=¢ Difundir [a labor de los Centros Tecnoldgicos en el tejido empresarial

espanol.

=¢ La formacion de técnicos de las Camaras tanto en los servicios de

los Centros Tecnologicos como en los que se puedan desarrollar

conjuntamente.

=¢ Trabajar de manera conjunta en temas relacionados con la Inteligencia

Tecnoldgica.

=¢ Colaboracion en la difusion de proyectos del
VII Programa Marco de la Union Europea.

=¢ Explorar la posibilidad de actuaciones
conjuntas en ambitos como "Becarios
Tecnologicos", estudiantes en practicas y en
|a posibilidad de colaboracion con
instituciones tecnoldgicas de reconocido

prestigio.

=¢ Coordinar la Red de Camaras y la Red de

Centros Tecnoldgicos para lograr mayor

gficiencia.

gicos para su conocimiento y comerciali-
zacion. Posteriormente, los proyectos
que puedan ser de interés seran valida-
dos y apoyados por sociedades de capital
riesgo. Por su parte, las Camaras orienta-
ran a los emprendedores con este tipo de
proyectos para analizar su viabilidad co-
Mo empresas.

Ligados a esta plataforma, se ofrece-

ra el acceso directo a los servicios de las
Camaras en temas de innovacion e inter-
nacionalizacion y la elaboracion de un ca-
talogo online de oferta tecnoldgica de los
centros para su difusion entre Camaras
de Comercio, empresas y los propios
Centros Tecnoldgicos.

Las Camaras de Comercio cuentan
con una red territorial de més de 400

Biblioteca Virtual de Castilla-La Mancha. Empresa, La. 7/2008.
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puntos de atencion directa a las empre-
sas. Acumulan mas de 100 afios de expe-
riencia, especialmente en los @mbitos de
internacionalizacion, formacion y fomen-
to del espiritu empresarial. Su cercania a
las empresas y capilaridad territorial con-
vierten a las Camaras en un transmisor
privilegiado ante las Administraciones
sobre las necesidades y actuaciones que
necesita el tejido productivo espafiol.
Después de la Administracion, las Cama-
ras son la institucion que mas recursos
dedica a apoyar a las empresas en su
proceso de internacionalizacion y a for-
macion, con mas de cien centros reparti-
dos por toda Espana.

La Federacion Espafola de Centros
Tecnoldgicos apuesta por mejorar la ca-
pacidad espanola
de crear conoci-
miento tecnoldgi-
co Y, sobre todo,
de ayudar a con-
vertirlo en valor al
servicio de las
empresas espa-
fiolas.

Fedit esta in-
tegrada por 67
Centros Tecnolo-
gicos que dan
servicio a mas de
25.000 empresas
cliente, con una
plantilla que su-
pera los 5.500
trabajadores. Los
datos del 2007,
que estamos elaborando, indicaran con
seguridad que sus ingresos ya sobrepa-
san los 480 millones de Euros lo que su-
pondra que su actividad se ha duplicado
en los Gltimos 4 anos.

La clave del éxito responde al valor
anadido que aporta su capacidad de sa-
tisfacer las necesidades de la industria en
innovacion y la cada vez mayor demanda
de sus servicios por parte de las empre-
sas espanolas.

Fuente: Consejo Superior de Cdmaras

Cindad Real
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Se pide mas proteccion juridica
para las inversiones espanolas

Esta peticidn se realizd a los quince paises del Caribe que constituyen el CARICOM

El presidente del Consejo de Camaras de
Comercio, Javier Gomez-Navarro, ha pe-
dido a los quince paises del Caribe, inte-
grados en CARICOM, més proteccion ju-
ridica para las inversiones espanolas. Asi
lo ha manifestado durante la celebracion
de un encuentro empresarial con Prime-
ros Ministros y Ministros de esta region
americana, que ha sido organizado por
Camaras de Comercio, CEQE e ICEX.

'Actualmente", ha afirmado Gomez-Nava-
rro, ‘acuerdos de proteccion juridica de
inversiones so6lo existen con Jamaica y
Trinidad. Las empresas espafolas quie-
ren que estos acuerdos se extiendan a
otros paises de la zona si se pretende re-
almente atraer inversiones".

Otro problema que ha transmitido
Gomez-Navarro a los representantes ca-
ribefios ha sido el de la doble imposicion,
que gravan las inversiones primero en
origen y luego en el momento de transfe-
rirlas a su sede principal.

‘Un problema’, ha declarado G6-
mez-Navarro, "que sabemos complejo,
dadas las especiales caracteristicas del
sistema financiero de algunos de los
paises del Caribe, que deberia ser obje-
to de estudio por las autoridades de
ambas partes".

La formacion de la mano de obra, el
acceso al suelo y sus costes o los aspec-
tos relativos a la seguridad e incluso a la
sanidad son otros problemas que ha se-
fialado Gomez-Navarro ante las autorida-
des caribenas. "La solucion de estos pro-
blemas, facilitaria mucho la toma de de-
cisiones a la hora invertir".

Crear el clima propicio
para la inversion

Sobre las oportunidades de negocio en es-
tos paises, Gomez-Navarro ha destacado
el turismo como principal nicho, ya que
Espana, es la segunda potencia mundial,
por el nimero de turistas. "Es en el des-
arrollo de esta actividad', ha senalado Go-
mez-Navarro, "donde pensamos que exis-
ten mas posibilidades para nuestras inver-
siones, en algunos de los cuales ya es sig-
nificativa la presencia espafiola, una pre-
sencia que podria ser incrementada, cre-
ando el clima propicio para la inversion'.

El Secretario General de Comercio Ex-
terior del Ministerio de Comercio, Alfredo
Bonet, que también ha participado en el
encuentro, ha puesto de manifiesto la ne-
cesidad de aumentar el flujo comercial en-
tre Espafia y los quince paises del CARI-
COM, que presentan aln tasas reducidas.
Asi, el comercio exterior supuso, en el pa-
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sado ano 1.400 millones de euros, de los
cuales 500 corresponden a las exporta-
ciones espariolas y 900 a las exportacio-
nes de los paises caribenios. "Es necesario
aumentar tanto el comercio exterior como
las inversiones, porque no existe una pla-
taforma empresarial cuantitativa y cualita-
tivamente destacada, como existe en
otras regiones iberoamericanas". Bonet ha
destacado, por tltimo, que ademas del tu-
rismo, existen oportunidades en energias
renovables, servicios financieros, teleco-
municaciones e infraestructuras. Al aca-
bar la reunion, las empresas espaiiolas
han mantenido numerosas reuniones con
las autoridades de los distintos paises.

La Comunidad del Caribe (Caricom)
surgi6 en 1958, como resultado de quin-
ce anos de gestiones a favor de la inte-
gracion regional, y se constituyd con los
objetivos de estimular la cooperacion
economica en el seno de un mercado co-
mun del Caribe; estrechar las relaciones
politicas y econémicas entre los estados
miembros y promover la cooperacion
educacional, cultural e industrial entre los
paises de la Comunidad.

El Caricom agrupa a Antigua y Barbu-
da, Bahamas, Barbados, Belice, Domini-
ca, Granada, Guyana, Haiti, Jamaica,
Montserrat, Sant Kitts and Nevis, Santa
Lucia, San Vicente y las Granadinas, Su-
riname y Trinidad y Tobago. Los paises
que participan en calidad de observado-
res son Anguilla, Islas Caimadn, México,
Venezuela, Aruba, Colombia, Antillas Ho-
landesas, Bermudas, Republica Domini-
cana y Puerto Rico, mientras que Islas
Virgenes es miembro asociado.

Fuente: Consejo Superior de Cdmaras
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Es esencial establecer politicas que contribuyan a reducir
nuestro elevado diferencial de precios con respecto a la zona euro

La inflacion subyacente se mantiene
estabilizada desde octubre pasado

EI 5% en que se ha situado la tasa de cre-
cimiento del indice de precios al consu-
mo en el mes de junio es para las Cama-
ras de Comercio un muy mal dato por
sus implicaciones sobre la competitivi-
dad de las empresas y la renta disponible
de los ciudadanos. El aspecto mas posi-
tivo es que la inflacion subyacente se
mantiene estabilizada desde octubre del
pasado afo entre el 3,1y 3,3%.

Por ello, las Camaras consideran fun-
damental evitar que el encarecimiento de
los precios de las materias primas, en es-
pecial del petrdleo, se traslade a los pre-
cios internos y entremos en una espiral
precios-salarios que deterioraria ain mas
nuestra competitividad-precios en los
mercados internacionales, 10 que provo-
caria un problema serio de suspensiones
de pagos y desaparicién de empresas asi
como efectos muy negativos sobre el
empleo.

Si se evita que aparezcan efectos de
"segunda ronda’, el Servicio de Estudios
del Consejo Superior de Camaras espera
una paulatina moderacion del IPC en el
(ltimo cuatrimestre del afio que conti-
nuaria a lo largo del 2009.

Esta afirmacién se apoya en varios
factores: una inflacion subyacente por
debajo del indice general y estabilizada y
unas perspectivas de ralentizacion eco-
némica, principalmente del consumo,
que contendran la tension sobre el IPC.
Entre los riesgos de cardcter externo, se
mantienen las rigideces en los precios de
los alimentos y la creciente cotizacion del
crudo en los mercados internacionales.

Entre los riesgos de caracter interno, po-
drian aparecer efectos de segunda ronda
no sélo en otros productos o servicios
econdmicos sino también en las expecta-
tivas de los agentes econdmicos.

Para las Camaras, es esencial esta-
blecer politicas que contribuyan a reducir
nuestro elevado diferencial de precios
con la zona euro y que atacan directa-
mente la competitividad de nuestras em-
presas. En particular las Camaras consi-

Biblioteca Virtual de Castilla-La Mancha. Empresa, La. 7/2008.

deran que hay que:

* Ligar la evolucion de los salarios a los
incrementos de productividad, evitan-
do la posibilidad de que se forme una
espiral precios-rentas.

* Reducir nuestra dependencia energéti-
ca que es superior a la de nuestros so-
cios europeos, apostando por una es-
trategia energética sostenible a largo
plazo y fomentando la eficiencia y aho-
rro energeético.

Fuente: Consejo Superior de Cdmaras
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Horencio Rodriguez, Secretario General de ASAJA Ciudad Real

"Nuestro gran reto es competir
con empresas Yy vinos de calidad"

La negociacion de la Organizacion Co-
mun del Mercado del Vino, ha sido uno
de los principales frentes en los que la or-
ganizacion empresarial agraria ASAJA ha
tenido que batallar durante los dos Ulti-
mos anos. La contienda ha sido dura y
todavia no ha terminado del todo. A falta
de algunos detalles, la nueva reforma ya
esta definida, reglamentada y en marcha.
Florencio Rodriguez, secretario general
de ASAJA Ciudad Real y, a su vez, teso-
rero de la Camara de Comercio e Indus-
tria de Ciudad Real, ha vivido en primera
persona todo el proceso.

¢Como calificaria la nueva OCM del
Vino?

De punto de inflexion. Habra un antes y
un después en el sector vitivinicola de
Castilla-la Mancha. Cualquier reforma
conlleva una reconversion del propio
sector y ésta no va a ser distinta. Afecta-
ra de forma muy dispar a agricultores e
industria y supondra un verdadero cam-
bio de filosofia, pues pasaremos de una
politica de produccion basada en meca-
nismos de regulacion de mercado a un
sistema en el que la ayuda directa al viti-
cultor, la promocion y la competitividad
seran los pilares basicos.

¢Qué aspectos positivos destacaria?

Por supuesto, la ayuda directa al viticul-
tor, a través del pago (nico, para que mu-
chos agricultores puedan continuar en el
sector a pesar de que, desgraciadamente,
la falta de rentabilidad, la congelacion d&
precios del producto y el incremento de
los costes sigan amenazando la viabili-
dad de estas explotaciones. También es
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Florencio Rodriguez, secretario general de ASAJA Ciudad Real

verdad que, a partir de ahora, tendremos
que cambiar nuestra mentalidad para
conseguir, de una vez por todas, aumen-
tar el consumo y hacer una politica co-
mercial agresiva en los mercados nacio-
nales e internacionales.

¢Y negativos?

Uno de los elementos negativos puede
ser el fin de los mecanismos de regula-
cion de mercado. Asimismo, y como en
cualquier reforma, la nueva OCM provo-
cara la desaparicion de gente en el sector
y pondra en peligro parte de la industria
alcoholera de Castilla-La Mancha, la cual

cuenta con un peso significativo en la
economia regional. Por otra parte, los
productores, las bodegas y las cooperati-
vas agrarias vitivinicolas que permanez-
can tendran que hacer grandes sacrifi-
cios para adaptarse a los nuevos requeri-
mientos.

¢Es la ayuda directa al viticultor un lo-
gro de ASAJA?

ASAJA fue la tnica organizacion profe-
sional y empresarial que la pidi¢ y defen-
di6. Una reivindicacion que planteamos
con perseverancia en diferentes instan-
cias: en el Gobierno regional, en la Admi-
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nistracion central y, por supuesto, en
Bruselas. Era il6gico establecer una OCM
distinta a la linea directriz seguida en las
anteriores reformas v, teniendo en cuenta
el bajo precio de la uva, era una medida
imprescindible para garantizar la supervi-
vencia del sector en un mercado cada vez
mas competitivo.

Todavia queda un capitulo pendiente
por cerrar, el presupuesto. ;Cree que lo
ganara Castilla-La Mancha?

Creo que no se trata de ganar o perder. Se
trata de que Castilla-La Mancha reciba lo
que le corresponde. Por lo tanto, el pre-
supuesto que reciba la region debe estar
por encima del 60 por ciento del montan-
te global que le corresponde a Espana.
Me consta que se estdn haciendo los es-
fuerzos necesarios para ello y espero que
el resultado sea el que merecemos.

¢Conseguiremos flexibilizar el destino
del presupuesto de la OCM del Vino?

Yo entiendo que si y ademas es necesa-
rio. Hasta ahora, cada region ha seguido
caminos diferentes en el sector vitivinico-
la espanol. Castilla-La Mancha ha basado
su crecimiento en las medidas de destila-
cion de uso de boca, mosto, etc. y algo
menos en la comercializacion de los vi-
nos. Por ello, nuestras necesidades aho-
ra, con la nueva reforma, seran diferentes
a las de otras comunidades, sin embargo
nuestro objetivo sera el mismo que el de
Rioja o Ribera del Duero: posicionar
nuestros vinos en los diferentes merca-
dos. En este sentido, desde hace unos
anos, agricultores, bodegas, cooperati-
vas, Consejos Reguladores, Camaras de
Comercio Administracion y organizacio-
nes agrarias, nos hemos puesto manos a
la obra y nos esforzamos por demostrar
que podemos ser competitivos en los
mercados con empresas y vinos de gran
calidad. Este es nuestro objetivo y nues-
tro gran reto.

Por otra parte, el periodo de solicitud
para el arranque de vifiedo ya ha co-
menzado. ;Cree que en Castilla-La

Florencio Rodriguez cree que la 0CM habla mucho d

Mancha y concretamente en esta pro-
vincia se arrancaran tantas hectareas
como desde un principio se piensa?

Una cosa es lo que piensan muchos viti-
cultores ante la falta de rentabilidad:
arrancar y abandonar la actividad. No
obstante, el presupuesto es el que hay y el
que determinara que en tres anos poda-
mos arrancar en torno a 60.000 hectare-
as en Castilla-La Mancha, de las cuales,
aproximadamente la mitad, corresponde-
ran a Ciudad Real. En el fondo, nadie qui-
siera arrancar pero lo que manda es la fal-
ta de rentabilidad y la angustia del sector.

En su opinidn, ;cree que esta OCM ha
olvidado algo?

Creo que la OCM habla mucho de promo-
cion en paises terceros pero no de promo-
cion dentro de Europa. Es inconcebible
que, por ejemplo, en Finlandia, de cada
100 botellas, 70 sean de paises terceros.
Pienso que la preferencia comunitaria de-

A partir de ahora tendremos
que cambiar nuestra
mentalidad para conseguir, de
una vez por todas, aumentar
el consumo y hacer una
politica comercial agresiva
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e promocitn en paises terceros pero no de Europa.

beria ser una realidad y no una utopiay me
atreveria a decir que ésta es la gran equi-
vocacion o el gran olvido de la reforma.

¢Qué les diria a quienes piensan que no
se ha hecho lo suficiente?

Les diria que si s6lo en Espaia tenemos
necesidades e intereses diferentes y con-
trapuestos se imaginen en una Europa de
27 paises. Asi las cosas, es dificil que
llueva a gusto de todos pero lo importan-
te es que hemos trabajado duro y hemos
logrado la aprobacion de medidas que la
Uni6n Europea ni siquiera consideraba al
principio de la negociacion. En conse-
cuencia, creo que debemos estar satisfe-
chos por haber desempefiado nuestro
trabajo con la mayor diligencia.

¢Como sera el sector vitivinicola de
Castilla-La Mancha en 20107

Claramente diferente. Disminuird consi-
derablemente la superficie de vifiedo, el
sector productor se rejuvenecera y las
explotaciones serdn mas competitivas,
con mayor produccion por hectarea y un
precio de la uva ligado a la calidad. Asi-
mismo, Castilla-La Mancha conseguira
cumplir sus retos pendientes, es decir, el
reconocimiento de sus vinos a nivel na-
cional e internacional y comercializar mas
y mejor, incrementando con ello la apor-
tacion al Producto Interior Bruto (PIB) de
forma significativa.
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Emilia Millén, Directora General de Promocion Empresarial y Comercial de Castilla-La Mancha

“Las Camaras de Comercio son la
voz y los ojos de los empresarios”
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Emilia Millan, Directora General de Pro-
mocion Empresarial y Comercial de Cas-
tilla-La Mancha, natural de Almansa vy li-
cenciada en Derecho, ocupa este cargo
desde hace un afo. Entre 2004 y 2007
fue concejala de Personal y Participacion
Ciudadana en el Ayuntamiento de Alman-
sa y desde 1998 ocupaba el cargo de se-
cretaria general de AIDECA, Asociaciort
promotora de la construccion.

En declaraciones realizadas hace un
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Emilia Millan ante el edificio de la Consejeria de Industria y Sociedad de la Informacion en Toledo.

nombramiento al frente de esta Direccion
General, Emilia Millan aseguraba que
“esta Direccion General ofrece la posibili-
dad de incidir en la politica industrial de
la regién. Se trata de una nueva respon-
sabilidad que abarca grandes competen-
cias y un elevado presupuesto tanto en
materia de industria como comercio e in-
novacion. El reto sera tratar de acercar la
administracion al ciudadano al tiempo
que nos ponemos a disposicion de los

BibliotecadfiAulaid ¢ Aldillmansmceanamptie desw2008gentes sociales para ir avanzando en el

afianzamiento de Castilla-La Mancha co-
mo una region de futuro”. Ahora, al cum-
plirse un afo de su nombramiento, habla
para LA EMPRESA.

¢Podria hacernos un diagndstico sobre
el momento actual tanto del sector in-
dustrial como del comercio en Castilla-
La Mancha?

La industria de Castilla-La Mancha no es
una excepcion y como sucede en el resto
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de Occidente estd sufriendo problemas fi-
nancieros de liquidez. No se trata, por
tanto, de una crisis puramente empresa-
rial sino financiera que se remontara en
cuanto los bancos comiencen a inyectar
liquidez al sistema econémico.

También tengo que decir que no to-
dos los sectores de nuestra Region es-
tan afectados de la misma manera; por
ejemplo, el sector energético no esta te-
niendo problemas y lo mismo sucede
con las empresas que han diversificado,
se han consorciado o que hace tiempo
buscaron salida a sus productos y ser-
vicios en el comercio exterior. Por el
contrario, las empresas mas ligadas al
sector de la construccion son las que
peor lo estdn pasando. En cualquier ca-
S0, estoy convencida de que en cuanto
vuelva a haber financiacion saldremos
de este bache que, como decia al prin-
cipio, no es una crisis empresarial sino
de liquidez.

Mientras, el Gobierno del presidente
Barreda ha dado luz verde a distintas me-
didas de ayuda ante la crisis como la me-
jora de la fiscalidad de los castellano-
manchegos, con mas reducciones en el
IRPF, ayudas a la empresas agroalimen-
tarias, la linea PYME-finanza, ayudas a
las que invierten en 1+D+i, la simplifica-
cion del planeamiento urbanistico para
agilizar la construccion de VPO, el Plan
de Vivienda, o la anticipacion de la licita-
cion de obra pablica. Como ve, se trata
de medidas variadas para atender a dis-
tintas situaciones y mantener la actividad
empresarial.

Respecto al comercio, el Gobierno de
Castilla-La Mancha, ha apostado plena-
mente por el pequefio comercio, con me-
didas de fomento y de modernizacion,
medidas que se han hecho compatibles
con el desarrollo ordenado de grandes
superficies, permitiendo, en definitiva,
una convivencia equilibrada dentro de es-
te sector.

¢Caales son los objetivos que, desde su
departamento, se consideran priorita-
rios para los préximos afos?

La Directora General de Promocion Empresarial y Comercial en su despacho.

situacion actual en la que nos encontra-
mos para lo que hemos puesto en mar-
cha las medidas citadas anteriormente.
Una vez pase, nuestro objetivo es conti-
nuar con la linea ascendente de creci-
miento del tejido empresarial regional
con empresas mas fuertes y competitivas
que estén plenamente inmersas en el uso
de las nuevas tecnologias, en las que sea
practica habitual la I+D, la calidad en los

Estoy convencida de que
en cuanto vuelva a haber
financiacion saldremos de
este bache porque no se
trata de una crisis
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productos y servicios, contar con planti-
llas muy bien formadas en todos los am-
bitos, en particular en idiomas, y con vo-
cacion internacional.

El Gobierno regional quiere que Casti-
la-La Mancha sea un polo de atraccion, a
nivel nacional e internacional y convertir
nuestro territorio en zona estratégica por
su constante mejora de las redes de in-
fraestructuras de comunicacion, redes
teleméticas, servicios y apoyo constante
a través de medidas econdmicas y de
acompanamiento empresarial que atrai-
gan nuevas inversiones.

¢Como estd afectando la actual crisis
econdmica a su departamento?

Ante la situacion economica actual, el de-
partamento de Promocion Empresarial y
Comercio del Gobierno estd mas atento
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Emilia Millén en el estand del PEX en la Uitima edicion de FARCAMA.

que nunca a las necesidades empresaria-
les y realiza actuaciones de apoyo a las
empresas a través de lineas especificas
de ayuda a la inversion empresarial, a la
innovacion, la calidad y disefio, la comer-
cializacion e internacionalizacion y la co-
operacion interempresarial; en definitiva
un amalgama de ayudas que atiende
cualquier demanda empresarial.

¢Ciales y como son las relaciones que
mantiene la Directora con las organiza-
ciones empresariales y con los sindica-
tos?

Tanto la directora como la propia Direc-
cion General, en la misma linea del Go-
bierno regional, basa todo su trabajo, en
el consenso, el didlogo y el acuerdo entre
todos, agentes economicos y sociales de
la Region en aras de conseguir proyectos
y actuaciones que redunden en la presta-
cién de servicios a las empresas, crea-
cion y estabilidad en el empleo, objetivos
enmarcados en el ya conocido Pacto por
el Desarrollo y la Competitividad de Cas-
tilla-La Mancha.

¢Estas relaciones como son en relacion
con las Camaras de Comercio? -

Destacaria la buena relacion que mante-
nemos con_las Camaras de Comercio e
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Industria en el trabajo diario, por la im-
portante labor que desarrollan y porque
forman parte bésica en la toma de deci-
siones y en el desarrollo de actuaciones
conjuntas, al ser la voz y los ojos de los
empresarios de la Region.

¢Considera que éstas cumplen un im-
portante papel en la promocidn econd-
mica de la provincia?

En efecto, mi opinion es que realizan un
papel muy importante en la promocion
econdmica mediante actuaciones rela-
cionadas con poligonos industriales, el
asesoramiento a empresas, el trabajo a
favor de la introduccion de las nuevas
tecnologias e Internet, cuestiones relati-
vas a la creacion y ampliacion de empre-
sas 0 la labor que estdn realizando en la

La provincia de Ciudad Real
dentro de Castilla-La Mancha
tiene un papel destacado en
el dmbito de la industria y el
comercio al ser una provincia
en la que convergen una gran
variedad de sectores

promocion exterior, que permite a estas
salir fuera de nuestras fronteras y abrirse
a nuevos mercados, en definitiva incre-
mentar la exportacion de nuestros pro-
ductos.

¢Como ve a la provincia de Ciudad Real
desde el punto de vista industrial y del
comercio? ;Cual ha sido su evolucion?

La provincial de Ciudad Real dentro de
Castilla-La Mancha tiene un papel desta-
cado en el ambito de la industria y el co-
mercio al ser una provincia en la que con-
vergen una gran variedad de sectores ta-
les como, energias renovables, produc-
tos agroalimentarios, sectores tradicio-
nales manufactureros etc., todo ello uni-
do al desarrollo de nuevas infraestructu-
ras, linea de alta velocidad y el nuevo ae-
ropuerto, hacen de ella una provincia pre-
ferente para las nuevas inversiones em-
presariales.

¢Cual es su opinion sobre el comporta-
miento de los empresarios ciudadrea-
lefos y qué les pediria para afrontar los
retos del futuro?

Como se puede esperar, los empresarios
ciudadrealefios apuestan por el futuro
empresarial y por su consolidacion como
un tejido competitivo, y en este mismo
sentido debemos seguir apostando.

¢Qué ofrece su departamento a los em-
presarios de nuestra provincia en la ac-
tual situacion econdmica ?

Subvenciones, apoyos econémicos, cur-
sos de formacion, convenios, etc... Co-
mo he ido comentando a lo largo de la en-
trevista, tenemos diferentes lineas de ac-
tuacion, desde el apoyo al capital de las
empresas a través del fondo capital ries-
go, lineas de financiacion de créditos con
tipo de interés cero o reducido, hasta line-
as de subvenciones a fondo perdido para
la creacion, ampliacion y modernizacion
de inversiones empresariales, el fomento
de la calidad, el disefo, la innovacion, la
comercializacion e internacionalizacion y
la cooperacion interempresarial.
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21 empresas participan en un Seminario
para analizar la reforma contable

N El Centro Europeo de
m Empresas e Innovacion
s de Ciudad Real en cola-

CEElCiudadReal — horacion con la presti-
giosa consultora internacional Pricewa-
terhouseCoopers, organizé el Seminario
‘La Reforma Mercantil en Materia Conta-
ble. Nuevo Plan General de Contabilidad",
con el objetivo fundamental de que las 21
empresas participantes hayan podido, de
forma practica y participativa, analizar en
profundidad los principales cambios que
se han producido en la nueva normativa
contable.

El seminario, de 12 horas de dura-
cion, estuvo dirigido a empresarios, ge-
rentes, directores de contabilidad, direc-
tores financieros, técnicos contables,
responsables de control y asesores en
materia contable y fiscal, se disefio con la
finalidad de abordar las novedades en las
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Normas de Registro y Valoracion y las
nuevas Cuentas Anuales, la aplicacion de
la trascendente Norma de Primera Apli-
cacion del Nuevo Plan y las novedades en
el Impuesto sobre Sociedades y los im-
pactos en los Sistemas de Informacion.

Los responsables del CEEI de Ciudad
Real ha puesto de manifiesto la impor-
tancia de contar con la colaboracion de
PriceWaterhouseCoopers y han agrade-
cido a los responsables de la consultora
su presencia para la imparticion del Se-
minario, en el que van a aplicar una me-
todologia eminentemente practica, reali-
zandose la exposicion de los nuevos con-
ceptos del Nuevo Plan General Contable
a través de ejemplos y casos practicos, lo
que junto a la experiencia y profesionali-
dad de los ponentes, asegurard un acer-
camiento a la nueva normativa novedoso
y muy provechoso.

El CEEl de Ciudad Real organiza
una Jornada sobre disefo industrial

N CEEI Ciudad Real consi-

m derando la importancia

s del disefio industrial

CEElCiudadReal  dentro del proceso de

innovacion y éxito del sector empresarial,

organizo la Jornada divulgativa El Disefio

Industrial como Elemento de Innovacion”

en colaboracion con el prestigioso Insti-
tuto Europeo di Design de Madrid.

La jornada se dirigio, principalmente,
a todas aquellas empresas y profesiona-
les que estuviesen interesados en cono-
cer como el disefo industrial se ha con-
vertido en un elemento clave para las
pymes, debido a la alta influencia que tie-

los productos y por tanto sobre el éxito
final de los mismos. En esta direccion, el
diseno industrial desempefia un papel
crucial, ofreciendo a la empresa la posi-

ibliondt YRS 3 EEIRRIEREALAS RIStIeas 0, 7/Jddidad de innovar y diferenciarse, e in-

corporandose a la estrategia
comercial como una herra-
mienta mas para competir, con
lo que puede mejorar su renta-
bilidad y resultados. La jornada
fue impartida por Da. Victoria
de Pereda, disenadora indus-
trial y Directora de la Escuela
de Diseno del Instituto Euro-
peo de Design de Madrid.

La jornada de dos horas de
duracién, conté con la asistencia de 22
empresas de la provincia de Ciudad Real,
pertenecientes a diferentes sectores de
actividad: textil, agroalimentario, madera,
servicios e industrial.
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Informacién sobre los requisitos de
los productos para los Estados Unidos

Las exportaciones provinciales ya han superado la barrera de los mil millones de euros

N Estados Unidos es uno
a de los mayores consu-
» midores de productos
agroalimentarios  del
mundo. Con el fin de ayudar a las empre-
sas de la provincia en la entrada de sus
productos en este mercado, la Camara de
Comercio ha organizado una Jornada
préctica: "Normativa, Legislacion y Trami-
tes de Exportacion de Alimentos y Bebi-
das Alcoholicas a Estados Unidos’, que
cont6 con 32 empresas asistentes, enfo-
cada a conocer el entramado de organis-
mos, autorizaciones, adaptaciones y nor-
mativa que afecta a la entrada de alimen-
tos y bebidas al pais. De la misma forma,
se contemplo el funcionamiento de las
aduanas, las adaptaciones y las leyes de
etiquetado y comercializacion de los pro-
ductos.

CEEI Ciudad Real

Para la imparticion de esta Jornada
se ha contado con la colaboracion de Jo-
sé Ramon Villar, presidente de la Camara
de Comercio de Espafia en Estados Uni-
dos; asi como la de dos expertos en el
mercado estadounidense y en las admi-

nistraciones norteamerica-
nas. Los ponentes hablaron
sobre las causas de las ex-
portacion a Estados Unidos,
datos sobre su comercio ex-
terior; los aspectos practi-
cos en el canal de la expor-
tacion; la cultura de los ne-
gocios; la tramitacion adua-
nera; la nueva regulacion de
proteccion contra el biote-
rrorismo; v, los requisitos
legales y tramites previos a
la exportacion de bebidas al-
cohdlicas, haciendo especial hincapié en
el vino. Aunque el cambio de moneda no
favorece al empresario manchego, la re-
levancia del mercado norteamericano,
considerando su volumen, permite com-
pensar esta desventaja.

23 empresas finalizan un Programa
de Gestion Internacional de Empresas

N En las instalaciones del
Q Parque Empresarial, tu-
b vo lugar la clausura del
PROGRAMA DE GES-
TION INTERNACIONAL DE EMPRESAS,
organizado por CEEI Ciudad Real y en co-
laboracion con la Escuela de Organiza-
cion Industrial (EOIl). EI Programa de
Gestion internacional de Empresas clau-
surado, ha proporcionado a las 23 em-
presas participantes los conocimientos ¥
técnicas de comercio exterior necesarias
para llevar a cabo con éxito el proceso de
expansion internacional, ayudando a la

CEE| Ciudad Real

mejora de su competitividad, a través de
un proceso de formacion y de consulto-
ria especializada e individualizada. Este

Biblioteca Virtual de Castilla-La Mancha. Empresa, La. 7/2008.

programa ha tenido una duracion de 500
horas de las cuales 187 han sido de cla-
ses lectivas y el resto de consultorias de
proyectos, vy los
alumnos al tiempo
que han recibido for-
macion tedrica han
contado con el aseso-
ramiento de expertos
en la elaboracion de
un proyecto de inter-
nacionalizacion direc-
tamente aplicable a
sus empresas.
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El consumo de vino alcanza
cotas maximas en Alemania

El consumo de vino en Alemania alcanzo un nuevo méximo en la iltima campana
situandola en la cuarta posicidn entre los principales consumidores de vino del mundo

Tal como se desprende de los datos del Instituto Alemén del Vi-
no (DWI), desde agosto de 2006 hasta julio de 2007, los alema-
nes bebieron un total de 16,9 millones de hectolitros de vino
tranquilo de procedencia alemana y extranjera. Calculado por
persona, este consumo supone un incremento de medio litro
respecto al mismo periodo del afo anterior. En los Gltimos diez
anos, el consumo anual de vino ha aumentado un promedio de
2,5 litros por persona.

El mercado alemdn entre los principales consumidores de
vino del mundo. El estudio del DWI, conocido como balance so-
bre consumo de vino de mesa, incluye tanto el consumo fuera

te 28 millones de hectolitros) y Estados Unidos (con aproxima-
damente 24 millones de hectolitros).

Espafia consigui6 incrementar sus exportaciones a Alema-
nia. En el aino 2007, el principal pais de origen de los vinos ex-
tranjeros fue, al igual que en 2006, Italia (507 millones de litros
por valor de 543 millones de euros), aunque la cantidad impor-
tada disminuy0 en un 2,5 por ciento respecto al ejercicio ante-
rior. La siguieron Francia (219 millones de litros por valor de
374 millones de euros, lo que supuso un 1,4 por ciento mas) y
Espaiia (199 millones de litros por valor de 191 millones de eu-

del hogar, por ejemplo, en el sector de la gastronomia (aproxi-
madamente un 20 por ciento), como el de los hogares (aproxi-
madamente un 80 por ciento) durante una campania. Monika
Reule, gerente de DWI, aplaude esta evolucion positiva, espe-
cialmente cuando se comprueba que el vino aleman goza cada
vez de una mayor aceptacion en su propio pais. El consumo de
vinos espumosos no sufrio cambios en la pasada campana, y
sigui6 siendo de 3,7 litros por persona, como en la camparia
2005/2006. Segun el balance mas reciente, el consumo de vi-
nos tranquilos y espumosos en Alemania ascendio en total a
aproximadamente 20 millones de hectolitros, lo que supondria
un consumo de 24,3 litros por persona sumando ambos tipos
de vino. Este volumen de demanda sittia al mercado aleman en
la cuarta posicion entre los principales consumidores de vino
del mundo. Los tres primeros son: Francia (con aproximada-
mente 33 millones de hectolitros), Italia (con aproximadamen-
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ros). Este Ultimo pais, tras dos afios de descenso, consiguio in-
crementar de nuevo sus exportaciones en un 14,6 por ciento.
Entre tanto, los vinos procedentes de fuera de Europa gozan ca-
da vez de una mejor acogida. En el afio 2007 se importaron des-
de Chile 63 millones de litros de vino (un 38 por ciento més),
por valor de 67 millones de euros. Procedentes de Sudafrica se
importaron 58 millones de litros (un 50,9 por ciento mas) por
valor de 67 millones de euros, de los Estados Unidos 46 millo-
nes de litros (un 0,5 por ciento menos) por 62 millones de eu-
ros y de Australia 45 millones de litros (un 13,5 por ciento mas)
por 59 millones de euros. Con estas cifras, Chile alcanza la pri-
mera posicion entre los proveedores de vino procedentes de
fuera de Europa, seguido por Sudafrica, quien, en segundo lu-
gar, se sitia por delante de Estados Unidos y Australia.

El vino alemén contintia dominando el mercado. En el afio
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PRINCIPALES PROVEEDORES DE VINO EN EL MERCADO ALEMAN

Desglosado:

Italia 520 530 507 543
Francia 215 396 219 374
Espaiia 174 188 199 191
Chile 45 58 63 67
Sudafrica 38 56 58 67
Estados Unidos 47 66 46 62
Australia 40 62 45 59

2007, los hogares alemanes invirtieron en torno a un 52 por
ciento de su gasto en vino en la compra de vino del pais, lo que
supuso un 3,6 por ciento de incremento de las ventas en com-
paracion con el ejercicio anterior. De esta manera, la cuota de
mercado que correspondio a Alemania el ano pasado ascendio
al 46,6 por ciento, seguida por Italia (14,3 por ciento), Francia
(13,7 por ciento) y Espaiia (5,7 por ciento). Tal como sefiala el
DWI, las ventas de vino en el sector minorista alimentario cre-
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cieron un 2,3 por ciento en conjunto durante el afio 2007. En
torno al 71 por ciento de todo el vino adquirido se vendio a tra-
vés de los establecimientos minoristas de alimentacion, inclui-
dos los supermercados de bajo coste. La venta de vino aleman
en este sector aumento en un cinco por ciento el afio pasado,
un incremento superior a la media.

Se incrementan las ventas de vino tinto. Monika Reule ex-
plica que este crecimiento se debe casi exclusivamente al seg-
mento del vino tinto. Con un incremento de las ventas de apro-
ximadamente el 14 por ciento, los productores alemanes con-
siguieron ampliar su liderazgo en el mercado nacional también
con el vino tinto. Casi el 30 por ciento de todo el vino tinto ven-
dido en establecimientos de alimentacion es de procedencia
alemana, lo que lo sittia claramente por delante de los produc-
tos franceses e italianos (con un 21y un 15 por ciento de cuo-
ta de mercado, respectivamente) en las preferencias de los con-
sumidores alemanes. Asimismo, cabe destacar el hecho de que
también los hogares formados por personas menores de 29
anos demandan mas vino tinto aleman. Si tenemos en cuenta
todas las procedencias, el vino tinto continué dominando el
mercado en el comercio minorista en el ano 2007. Desde hace
ya cinco afos, los vinos tintos cuentan con una cuota de mer-
cado de alrededor del 55 por ciento.

El precio del vino se mantiene estable. El precio medio del
vino adquirido en los establecimientos minoristas de alimenta-
cion, incluidos los supermercados de bajo coste, ascendio el
ano pasado a 2,37 euros por litro y se mantuvo practicamente
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estable en el nivel de 2006 (2,36 euros/litro). El precio medio
del vino aleman se incrementd en nueve céntimos en 2007 res-
pecto al afio anterior, alcanzando asi los 2,55 euros por litro. El
precio medio del litro de vino aleman a la venta en estableci-
mientos especializados y en compra directa se situ6 en 2007 en
4,89 euros/I por término medio, casi el doble del precio en es-
tablecimientos minoristas de alimentacion. Aproximadamente
el 24 por ciento de todos los vinos se adquieren a través de es-
tas vias de distribucion. Debido al mayor nivel de pecios, estas
vias suman el 40 por ciento del conjunto del volumen de ven-
tas de vino en Alemania.

Los principales ganadores son los supermercados de bajo
coste. No obstante, los supermercados de baso coste son los
principales ganadores en la distribucion. En muchos casos, su
oferta supera en calidad y surtido la de muchos establecimien-
tos especializados en productos gastrondmicos. Esta circuns-
tancia hace evidente la escasa capacidad de innovacion y adap-
tacion de muchas de estas tiendas especializadas. Los super-
mercados de bajo coste gozan, al mismo tiempo, de la mayor
capacidad de crecimiento en el mercado aleman del vino. Debi-
do a sus dimensiones, este mercado es uno de los mas atracti-
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vos en el ambito mundial. En consecuencia, cabe esperar que la
competencia aumente en los proximos anos, lo cual ya se ve re-
flejado en el aumento de las cifras de importacion de vino pro-
cedentes de fuera de Europa, entre otros factores.

Markus Kemper, Director del Departamento de Consultoria de
Mercado de la Camara de Comercio Alemana para Espana
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En caso de estar interesados en recibir informacion sobre la actividad del
~ Departamento de Comercio Exterior de esta Camara,
Cumplimente el boletin de inscripcion para formar parte de la base de datos

de empresas con actividad y/o

potencial exportador de la provincia de Ciudad Real

................. BARBOE.... o i aim i i s B

................... 2 G o Bl e e 5 O
.......................................................................... (CIUDAD REAL)

Envie este boletin por cualgquiera de los siguientes medios:
Correo Ordinario: Camara de Comercio e Industria de Ciudad Real. Dpto. Comercio Exterior C/Lanza, 2 — 13004 CIUDAD REAL
FAX 926 255681 — e-mail: comex@camaracr.org

En cumplimiento con el Articulo 5 de la Ley de Proteccion de Datos de Caracter Personal establecida por la Ley Organica 15/1999, se informa que los da-
tos suministrados van a ser incorporados a un fichero y tratados. La finalidad de la recogida es su uso en acciones de Promocion de la Camara de Comer-
cio de Ciudad Real, siendo los destinatarios cualquier institucion / organizacion / empresa, relacionada con la Promocion del Comercio Exterior. Los datos
recogidos son voluntarios, pero necesarios para proceder a la convocatoria. El interesado dispone de los derechos de acceso, rectificacion, cancelacion y
oposicion que ejercera en la Camara de Comercio, C/Lanza, 2, 13004 Ciudad Real.
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Polonia: su PIB crece en 2006 un 6,1%

La Union Europea, con un 82,7% del total, es el
principal proveedor de las inversiones extranjeras

El pais no solo es un atractivo centro de
negocios, también es una excelente pla-
taforma de expansion para otros merca-
dos de Europa central y oriental.

Con una ubicacioén central en Europa
y sus 40 millones de habitantes, la eco-
nomia polaca desde el aio 2005 ha vivi-
do un ciclo de fuerte crecimiento gracias,
en gran medida, al aumento de la deman-
da interna y en particular al consumo pri*®
vado. El Producto Interior Bruto polaco
ha crecido de manera sostenida alcan-
zando su mejor registro durante el ano

Segiin los datos del Registro
de Inversiones Exteriores del
Ministerio de Industria, las
inversiones espaiiolas en
Polonia han alcanzado los
1.275,9 millones de euros lo
que nos sitiia en el décimo
lugar de los inversores
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2006, con un 6,1%. Si a esto le unimos
el descenso considerable de la tasa de
desempleo y el control de la inflacidn, el
horizonte econémico de Polonia se vis-
lumbra con un relativo optimismo.

Por otra parte, la ayuda financiera
procedente de la Union Europea constitu-
ye un atractivo adicional del mercado po-
laco, ya que para el periodo 2007-2013
este pais va a recibir mas de 67.000 mi-
llones de euros en concepto de Fondos
Estructurales. La financiacion comunita-
ria originara en si misma una expansion
de ciertos sectores como el de las in-
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fraestructuras de transporte, el medio
ambiente y la modernizacion de las ex-
plotaciones agricolas.

INCENTIVOS A LA INVERSION

De igual modo, el crecimiento espec-

«¢ El sistema de incentivos a la inversion y de ayuda estatal en Polonia tacular de la demanda interna, como con-
estd regulado por la Ley de Ayuda Financiera a Inversores y por la Se0Uencla ve lameoren ta Ca"dlad dovi-
Ley de Procedimientos de Ayuda Estatal. Asimismo, a escala ?a OelesCICOaGANGS PRGOS Bt ROn

: y T £ 0 de su poder adquisitivo en los ultimos
bilateral Espana y Polonia tienen firmado un Acuerdo para la afios son otras de las oportunidades de
Promocion y Proteccion Reciproca de Inversiones, en vigor desde el mercado que se abren a los potenciales
1 de mayo de 1993, asi como un Convenio para Evitar la Doble inversores.

Imposicion Fiscal vigente desde el afo 1982.
No obstante, y a pesar de ser un des-
=¢ Para coordinar la promocion de la inversion extranjera directa en tino atractivo para la inversion extranjera,
Polonia existe la Agencia Polaca de Informacion e Inversion su_privilegiada posicion dependera en
Extranjera (PAIilZ). Este organismo ayuda a las empresas foraneas a gran madida de <if Copace A B tedies
realizar los tramites administrativos y los procedimientos legales O 1as Insmnes DURKE Sas i ac

) o ’ ¢ complican y alargan la fase de implanta-
durante el proceso de implantacion. Ademas, esta agencia se ocupa ci6n: de la puesta en marcha de las refor-

de buscar socios comerciales y proveedores y de asesorar a los mas estructurales que favorezcan el cre-
potenciales inversores. cimiento a medio plazo; y de la evolucion
del coste de la mano de obra y de su pro-
=¢ Asimismo, la Agencia Polaca de Desarrollo Empresarial es la ductividad.
encargada de gestionar los fondos de la Union Europea y los del , o
presupuesto del Estado destinados a las pequefias y medianas Asi pues, entre las prioridades del Go-

bierno elegido el pasado mes de octubre

empresas. El objetivo de esta agencia incluye la puesta en marcha : iyl
se encuentran los intentos para liberalizar

dg programas de desarrollo economico en e'llamblto regional, Ia} b chioninia o bt e 0 Fioris
utilizacion de nuevas tecnologias y de creacion de empleo mediante sistema fiscal, la simplificacion de los
subvenciones y préstamos a las iniciativas innovadoras. procedimientos administrativos y la crea-
cion de un mecanismo de financiacion

=¢ En Polonia existen ayudas a la creacion de empleo y
contratacion de personas vulnerables como personas
discapacitadas, jovenes o mayores de 50 anos. Los empleos
deben mantenerse al menos durante 2 anos en el caso de las
pymes y 3 anos en el resto. Ademas, el Estado también
financia las inversiones en materia de proteccion
medioambiental y las que se destinan a la investigacion
industrial como el desarrollo de nuevos productos, procesos 0 i
servicios y la mejora de los ya existentes. Estas ayudas ] e
pueden llegar hasta el 50% de los costes elegibles de la
inversion en cuestion.

o

}
—_————

=¢ Por otra parte, los parques industriales y tecnologicos son
cada vez mas populares en Polonia, al tratarse de instalaciones
que apoyan el desarrollo regional y que ofrecen ventajas a los
inversores locales y extranjeros, entre ellas Ia transferencia de
tecnologia, el uso de investigacion cientifica y de proyectos de
innovacion tecnoldgica.
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ZONAS ECONOMICAS ESPECIALES

Por altimo, para apoyar la atraccion de la inversion extranjera existen las

llamadas Zonas Econdmicas Especiales (ZEE) que ofrecen exenciones

fiscales, precios competitivos de los terrenos y asesoramiento en materia

de formalidades para llevar a cabo la inversion a aquellas empresas que

se instalen en estas zonas. Actualmente existen 14 zonas repartidas por
toda la geografia polaca y ocupan un area aproximada de 7.000
hectareas. Entre los requisitos que debe cumplir una empresa para

establecerse en una de estas dreas estan que la inversion realizada sea
de, al menos, 100.000 euros y que se comprometa a mantener el
negocio y los puestos de trabajo durante 5 anos.

publico-privada para llevar a cabo los
proyectos de infraestructuras.

Por otro lado, las grandes esperanzas
levantadas por la entrada masiva de los
fondos de la Unién Europea generan, a su
vez, grandes dudas en torno a la habili-
dad para gestionarlos, ya que si bien exis-
te un consenso general sobre cudles han
de ser los destinos de esos fondos, la le-
gislacion y la lentitud de los procesos
pueden retrasar la puesta en marcha de
muchos proyectos. '

Destino para la inversion
Polonia es, en términos absolutos, el
principal destino de la Inversion Extranje-
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ra Directa en el area. Segtn el Banco Na-
cional de Polonia (BNP) durante 2006 el
flujo de inversiones alcanzo los 11.700
millones de euros, un 44% mas que el
ano anterior. La Union Europea, con un
82,7% del total, es el principal proveedor
de las inversiones extranjeras en Polonia,
con Luxemburgo a la cabeza y un flujo de
inversion de 3.573 millones de euros, se-
guido de Alemania con 2.707 millones de
euros e Italia con 1.353 millones de eu-
ros. En cuanto a los sectores mas atrac-
tivos para la inversion extranjera se en-
cuentran los servicios financieros, auto-
mocion, energias renovables, promocion
inmobiliaria, construccion y aeronautica.

De acuerdo con los datos del Regis-
tro de Inversiones Exteriores del Ministe-
rio de Industria, Turismo y Comercio las
inversiones espafolas en Polonia han al-
canzado los 1.275,9 millones de euros, lo
que sitda a nuestro pais en el décimo lu-
gar en el ranking de los inversores. Los
principales sectores de inversion esparno-
la son el de la construccion y el relaciona-
do con los accesorios de automocion. El
sector inmobiliario ha entrado con fuerza
en los Ultimos tiempos, especialmente en
el segmento residencial.

Ademas, en la decision de realizar
una inversion productiva siempre se ha
de tener en cuenta la cobertura geografi-
ca que se desea abarcar v, en este senti-
do, la posicion estratégica de Polonia en-
tre el este-oeste y norte-sur de Europa
puede servir de plataforma regional de
comercio para trabajar y acceder a otros
mercados de la zona.
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PARA EMPRESAS

Acceda a la certificacion digital para
empresas y beneficiese de las ventajas
de cinco herramientas exclusivas,
disponibles gratuitamente

FIRMA DE ESCRITORIO

SELLADO DE TIEMPO

SIWAIPRHENdERUficarse

Seqguridad en la red

Proyecto "hacia un censo digital" cofinanciado por
www.camerfirma.com/certificadosfeder

902 100 096 @amara

Ciudad Real

UNION EUROPEA
Fondo Europeo
de Desarrollo Regional
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Apoyo de la Administracion a la
innovacion en el tejido empresarial

A través del Programa
INNOEMPRESA y del Concurso IDEA

La Consejeria de Industria y Sociedad
yeaital & ;, ~=~  de la Informaci6n ha publicado la Or-
A = den por la que se convocan las ayudas
del programa de apoyo a la innovacion de las pequenas y me-
dianas empresas "INNOEMPRESA" en Castilla-La Mancha para
el ejercicio 2008. (Orden de 23-06-2008 publicada en el DOCM
del 1 de julio de 2008).

s,

El Programa INNOEMPRESA contempla medidas de apo-
yo y fomento de la innovacion empresarial mediante la reali-
zacion de proyectos o actuaciones en los @mbitos tecnol6gi-
co, organizativo y de gestion empresarial destinadas a las pe-
quenas y medianas empresas y organismos intermedios de
Castilla-La Mancha incluidos dentro del sector industrial (in-
cluido el sector agroalimentario), construccion, turismo, co-
MErcio Yy Servicios.

Las lineas o actuaciones subvencionables

1. Innovacion organizativa y gestion avanzada

a. Apoyo a proyectos que impliquen la adopcion de nuevos
modelos empresariales innovadores que incidan en la me-
jora de las diferentes dreas de la empresa.

b. Apoyo a la realizacion de diagnosticos de situacion y ela-
boracion e implantacion de planes estratégicos.

c. Apoyo a la incorporacion de disefio de producto, pudien-
do incluir elementos de identidad grafica, envase y emba-
laje y comunicacion siempre que se encuentren asociados
al nuevo producto.

2. Innovacion tecnoldgica y calidad.

a. Realizacion de planes de mejora tecnoldgica a través de la
utilizacion de centros tecnoldgicos, centros de investiga-
cion y de consultoras técnicas especializadas.

b. Realizacion de proyectos de desarrollo tecnolgico aplica-
do.

c. Apoyo a la implantacién, certificacion tecnoldgica y certifi-

L0oS PROYECTOS PRESENTADOS POR PYMES DEBERAN

CUMPLIR LAS SIGUIENTES CONDICIONES

=¢ Ser proyectos técnica, econdmica y financieramente factibles

=¢ Que el proyecto sea completo, es decir, suficiente para su aplicacion.

=¢ Que el proyecto no constituya una actividad permanente o periodica de la
Pymes y no esté relacionado con los gastos de funcionamiento normales

de la misma.

=¢ Con respecto a la realizacion de proyectos de desarrollo tecnolégico
aplicado y de apoyo a la implantacion y certificacion tecnoldgica, las
implantaciones de las normas seran debidamente certificadas.

§
o

La presentacion de las solicitudes se realizara ante la Consejeria de Industria y Sociedad de la Informacion de forma
telemética conforme a modelo oficial de solicitud y en funcion de que el beneficiario directo de la ayuda sea

‘ » . . v s ’ . Ty -
pequena y mediana empresa o un organismo intermedio. Solo se admitira una tnica solicitud por convocatoria y

persona fisica o juridica.
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cacion de acuerdo con las normas UNE 166.001, proyec-
tos 1+D+i y UNE 166.002, sistemas de gestion de la 1+D+i.

d. Apoyo a la implantacion y certificacion de sistemas de
gestion medioambiental, de calidad, excelencia empresa-
rial y sistemas de gestion de la seguridad de la informa-
cion.

3. Proyectos de innovacion en colaboracidn.

Apoyo a proyectos presentados por grupos de empresas
cuya actividad forme parte de la cadena de valor de un pro-
ducto a través de la implantacion conjunta de proyectos in-
tegrados de gestion logistica, medioambiental o energética,
ingenieria concurrente o diseno distribuido. Identificacion
de necesidades tecnoldgicas, desarrollo de soluciones téc-
nicas y organizativas comunes Yy utilizacion de servicios
avanzados compartidos por grupos de pequefas y media-
nas empresas.

En cuanto a la cuantia de la subvencion del Programa INNO-
EMPRESA, la Orden distingue entre pequefia empresa (50% de
subvencion), mediana empresa (40% de subvencion). Cuando
el beneficiario sea un organismo intermedio la cuantia de la
subvencion podra ser del 75% del gasto subvencionable.

Para las pequefas y medianas empresas se consideraran
gastos subvencionables las inversiones materiales o inmateria-
les, excluidas la adquisicion y acondicionamiento de inmuebles,
mobiliario, medios de transporte y equipamiento, sin sobrepa-
sar la cuantia de 18.000 euros.

También se subvencionan los gastos de colaboraciones
externas, asi como asistencia técnica, consultorias, autoriza-
cion y servicios relacionados con el proyecto. Para la linea de
realizacion de proyectos de desarrollo tecnoldgico aplicado
se subvencionan los gastos de personal técnico directamen-
te relacionado con el proyecto y que tengan vinculacion con
la empresa.

Ademés del Programa ‘INNOEMPRESA", la Consejeria de
Industria y Sociedad de la Informacion ha publicado la Orden
07-07-2008 por la que se establecen las bases reguladoras del
CONCURSO DE AYUDAS A INICIATIVAS EMPRENDEDORAS
(IDEA) para el afio 2008.

El CONCURSO IDEA pretende facilitar la puesta en marcha de
proyectos empresariales contribuyendo a las necesidades ini-
ciales de capital mediante la tutela de los mismos para dar un
asesoramiento y apoyo a sus promotores fomentando asi, la
actividad productiva, la competitividad, la calidad, excelencia e
innovacion empresarial y favorecer con todo ello el desarrollo
del tejido empresarial de Castilla-La Mancha apoyando las ini-
ciativas emprendedoras de quienes mayores dificultades en-
cuentran en el mercado de trabajo.
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PARA LA CONCESION DE LOS

PREMIOS IDEA SE VALORARA:

=¢ La creacion de puestos de trabajo

=¢ La incorporacion del diseno, la calidad y la
originalidad del proyecto

=¢ L2 innovacion tecnoldgica

=¢ La cobertura de demandas identificadas en el
entorno

=¢ El aprovechamiento de recursos naturales, del
patrimonio historico-cultural, respeto al entorno
y al medio ambiente natural o de correccion,
eliminacion o minimizacion de la contaminacion
y mejora de las condiciones de seguridad e
higiene en los centros de trabajo.

=¢ Ubicacion en zonas rurales, en municipios de
poblacion no superior a cinco mil habitantes.

=¢ Aspectos relacionados con la responsabilidad
social y desarrollo sostenible.

Los proyectos presentados podréan ser

beneficiarios de los siguientes premios:

1. Premios Generales que no podra superar el 50%
de los gastos de inversion necesarios para la
puesta en marcha del proyecto ni la cuantia de
100.000 euros. Entre los premios generales
existiran las siguientes categorias:
=¢ Premio a la innovacion.
=¢ Premio a la generacion de empleo.
=¢ Premio que se desarrolle en un municipio de

poblacion no superior a 5.000 habitantes.

2. Premios Especiales concedidos por entidades
patrocinadoras de caracter privado (empresas,
entidades financieras o instituciones que quieran
contribuir econémicamente con las dotaciones
de los premios especiales). Estos premios seran
complementarios 0 compatibles con los
concedidos por la Consejeria y no podran ser
inferiores a 6.010 euros.
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Los beneficiarios del Concurso Idea seran proyectos indivi-
duales y colectivos siempre que retinan una serie de requisitos:
e Proyectos individuales: mujeres, hombres menores de 35

anos salvo que estén cursando un ciclo formativo de forma-

cion profesional reglada, personas con discapacidad igual o

superior al 33% y personas desempleadas de larga duracion

(por tiempo superior a un aio).

e Proyectos colectivos: proyectos en los que mas de la mitad
de los participantes y mas de la mitad del capital del proyec-
to esté controlado por personas que cumplan los requisitos
para presentar proyectos individuales.

Los planes de empresa premiados podran ser proyectos in-
dividuales y colectivos de creacion de empresas industriales o
de servicios con la condicion de que no hayan sido puestos en
marcha en la fecha de presentacion de la solicitud, con indepen-
dencia de su forma juridica y siempre que se vayan a desarro-
Ilar en Castilla-La Mancha.

Los conceptos subvencionables seran la adquisicion de
bienes y activos inventariables, incluidos la adquisicion de terre-
nos y obra civil y la realizacion de gastos que sean estrictamen-
te necesarios para la puesta en funcionamiento del proyecto
premiado.

CEEI Ciudad Real, como entidad colaboradora del Concurso
Idea desde 1999, consciente de la importancia de apoyar este ti-
po de iniciativas emprendedoras, ofrece informacion y asesora-
miento especializado a aquellos emprendedores de la provincia

F i

de Ciudad Real que se presenten a dicho concurso, todo ello
avalado por numerosos premios en cada una de sus anteriores
ediciones.

Por ello, CEEI colabora con los emprendedores en el la ela-
boracion del Plan de Empresa y acompafiandoles hasta la pues-
ta en marcha del proyecto empresarial.

Los Planes de Empresa para participar en el Concurso Idea
se podran presentar a través de CEEI Ciudad Real una vez abier-
ta la convocatoria, la cual sera publicada en el Diario Oficial de
Castilla-La Mancha (DOCM).

CALIDAD Y EFICACIA

EN ARTES GRAFICAS
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"TOMILLAR" PREMIADO
EN "JOVEN AIREN 2007"

1 El vino Tomillar de la Cooperati-
va Virgen de las Vinas ha obtenido el
premio de la categoria de vinos en-
samblados con otras variedades de
uva blanca en el concurso "Joven Ai-
ren 2007". Este concurso esta orga-
nizado por el Gobierno regional para
reconocer los mejores vinos blancos
elaborados en Castilla-La Mancha a
partir de la variedad de uva airén de
la vendimia de 2007.

ACEITES MALAGON, EMPRESA
EXPORTADORA EJEMPLAR

~1 La empresa Aceites Malagdn ha
sido incluida en el libro "Pymes espa-
folas sin fronteras" editado por el Ins-
tituto Espariol de Comercio Exterior
(ICEX) sirviendo de homenaje a todos
los pequefos y medianos empresarios
que no conocen fronteras en su nego-
cio y estan prestigiando la imagen de
Espaiia y el Made in Spain por los cin-
co continentes.

EXCELENTES RESULTADOS
PARA LA D.0. LA MANCHA

cion de Origen ‘La Mancha" han con-
seguido 6 de los 27 premios otorga-
dos en los "Premios Manojo", convo-
cados por la Unién Regional de Coo-
perativas Agrarias de Castilla y Ledn

(URCACYL), Y LA Junta de Castilla y
Leodn, lo que convierte a la citada De-
nominacion de Origen, en la que més
premios ha obtenido de todas de las

de nuestro pais.

FELIX SOLIS ACAPARA
PREMIOS EN 2008

1 Las tres medallas recibidas en el
marco de "Espafia Original’, en los
concursos "Mejores Vinos de la Tie-
rra’, han incrementado el palmarés de

("1 Los vinos acogidos a la Denomina-

los vinos de Félix Solis, S.A. que ya
acaparan en lo que va de 2008 un total
de siete medallas y diferentes recono-
cimientos en prestigiosas revistas es-
pecializadas.

SE RECONOCE EL
MEJOR PROYECTO
EN ENERGIA LIMPIA

1 Solfocus, empresa californiana
disenadora de soluciones de energia
solar que ha instalado el primer con-
centrador solar dentro del proyecto de
2MW del Instituto de Sistemas Foto-
voltaicos (ISFOC) en Puertollano, ha
sido galardonada con el premio al
Mejor Proyecto de Inversién en Tec-
nologia Limpia 2007 en Europa, que
otorga la "World Investment Confe-
rence" (WIC) en La Baule, Francia.

SE CONVERTIRAN
L0S RESIDUOS DE
LA VID EN COMBUSTIBLE

1 La empresa Pelets Combustible
de La Mancha instalara una planta in-
dustrial de gestion y conversion de re-
siduos agricolas procedentes de los
sarmientos de la vid. El proyecto su-
pondrd una inversion, en la localidad
de Socuéllamos, de tres millones de
euros y generard unos diez puestos de
trabajo directos.
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FINCA CERRADA ES
GALARDONADA EN EL CONCURSO
INTERNACIONAL DE VINOS Y
ESPIRITUOSOS DE REINO UNIDO

7] La bodega Vinicola de Tomelloso
afianza su buen hacer fuera de nues-
tras fronteras. Su tinto Finca Cerrada
no s6lo cuenta con una importante
presencia en el mercado exterior, Sino
que acaba de obtener la Medalla de
Plata como el mejor vino de su clase
en el Concurso Internacional de Vinos
y Espirituosos 2008.

SE COMENZARA LA
CONSTRUCCION DE UNA
PLANTA DE CAPTURA DE C02

1 Este afio comenzara la construc-
cion de una planta piloto de captura
de CO2 y produccion de hidrégeno.
Elcogas, ubicado en el municipio ciu-
dadrealefio de Puertollano, consegui-
ra producir electricidad sin emitir
contaminacion. Se tratara de proce-
S0S que permitan transforman un
combustible, como el carbén, en hi-
drogeno separando el CO2 , que que-
daria listo para ser almacenado en
forma segura.

SOLARIA CONSTRUIRA
PANELES SOLARES
EN ALMADEN

71 La empresa Solaria Energia y
Medio Ambiente, S.A. ha adquirido
dos parcelas de 23.042 y 13.831
metros cuadrados, respectivamen-
te, en el Poligono Industrial Pozo
de la Nieve Il (Almadén) para insta-
lar en ellos su futura empresa de
construccion de paneles solares fo-
tovoltaicos y térmicos. Esta compra
responde al compromiso de inver-
sién en la localidad adquirido en el
pasado.
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Manejo adecuado de los Riesgos
dentro de las actividades industriales

Muchos de los riesgos industriales ocurren como accidentes imprevistos,
por causa de las actividades inadecuadas de operacion y mantenimiento

Las instalaciones industriales incluyen
una gran variedad de operaciones de
transporte, generacion de energia, fabri-
cacion y eliminacion de desperdicios, que
tienen peligros inherentes que requieren
un manejo cuidadoso. Por ejemplo, las
operaciones industriales que incluyen el
manejo, almacenamiento y procesamien-
to de sustancias que son potencialmente
peligrosas. Asimismo, las instalaciones
industriales, pueden acarrear peligros
potenciales que son distintos de aquellos
de las sustancias peligrosas.

Debido a la existencia de peligros en
los medios industriales es necesario
manejar, adecuadamente, los riesgos
para reducir al minimo, los impactos
adversos.

Los materiales y desechos peligrosos
se pueden clasificar como: inflamable,
corrosivo, reactivo, toxico, y bioldgico.

Ademas de las categorias anteriores
de sustancias peligrosas, hay riesgos ge-
nerales que se relacionan con las instala-
ciones industriales. Estos incluyen las si-
guientes categorias: eléctricos, estructu-
rales, mecanicos, ruidos, radiaciones, y
deficiencia de oxigeno.

Muchos de los riesgos industriales
ocurren como accidentes imprevistos, a
causa de las actividades inadecuadas de
operacion y mantenimiento. Es el papel
de la evaluacion del impacto ambiental y
de la evaluacion de los riesgos mayores,
hacer resaltar el potencial de estos acci-

L0oS PROYECTOS DE CONTROL DE

L0oS PROYECTOS INDUSTRIALES PUEDEN

ACARREAR LOS SIGUIENTES RIESGOS:

=¢ Los peligros fisicos por las piezas en
movimiento

=¢ |a agitacion por el trabajo arduo realizado cerca
de los hornos, el ruido de la maquinaria

=¢ El polvo producido por el esmerilaje 0 la
aserradura

=¢ La ruptura de los recipientes presurizados

=¢ La explosion en el tratamiento quimico de aguas

=5 La explosion causada por las reacciones
quimicas de alta velocidad, y =

=5 L0s vapores toxicos producidos por los
derrames quimicos
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CONTAMINACION PUEDEN GENERAR
LOS SIGUIENTES RIESGOS:

=¢ Ruptura de los recipientes presurizados

=¢ Explosion o generacion de gases toxicos por la
mezcla de desechos incompatibles

=¢ Liberacion de polvos y vapores conteniendo
microorganismos patogénicos, durante las
operaciones de procesamiento de las aguas
servidas y desperdicios solidos

=¢ L0S gases toxicos producidos por la eliminacion
de los desechos solidos
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SE REDUCEN Y MANEJAN

LOS PELIGROS
INDUSTRIALES MEDIANTE:

=¢ Uso de controles técnicos y

administrativos

=¢ Proteccion del personal

=¢ Capacitacion y planificacion
relacionada con la salud y
seguridad ocupacional

=¢ Monitoreo médico

dentes, anticipando la peor serie de even-
tos que podrian provocarse, y preparar
planes de manejo y monitoreo a fin de re-
ducir al minimo los riesgos.

El Uso de los Controles Técnicos, inclu-
yen las siguientes operaciones: Ubica-
cion; Zona de Proteccion, Disefio de la
disposicion de la Planta; Substitucion de
los Recursos; Reducir los Recursos; Mo-
dificar el Proceso o el Almacenamiento;
Control de Polvos; Control del Acceso;
Marbetes; Control de la Temperatura;
Monitoreo; Paralizacion; Contencion Se-
cundaria:

Se emplean los Controles Administrati-
vos cuando no sea posible reducir la ex-
posicion a niveles aceptables con contro-
les técnicos. Los controles administrati-
vos pueden incluir la reorganizacion de
los horarios de trabajo para reducir la du-
racion de la exposicion a los peligros y la
transferencia o rotacion del personal que
haya alcanzado el limite maximo permisi-
ble de exposicion.

La Proteccion Personal incluye mas que
solamente ropa especial para proteger el
cuerpo del peligro. También son parte de
esta proteccion, en funcion de la situa-
cion: un cuchillo (para la salida de emer-
gencia del traje protector); una lampara

portatil; un monitor personal (por ejem-
plo, un dosimetro, para radiacion); arne-
ses y cuerda de seguridad.

Es indispensable realizar Capacitacion
de Salud y Seguridad Ocupacional para
asegurar que el personal observe las
practicas de operacion adecuadas, que
reducen los impactos negativos para la
salud y la seguridad.

Al definir los peligros potenciales y
las implicaciones para la salud y la segu-
ridad que tiene cada riesgo, los paises in-
dustrializados, han actualizado, regular-
mente, las normas de exposicion (es de-
cir, los valores del limite umbral, denomi-
nados VLU) en base al conocimiento ac-
tual. Por ejemplo, existen valores medios
de limites de umbral, ponderados por el
tiempo (VLU-PPT) que definen la con-
centracion para un dia normal de trabajo
de 8 horas, 40 horas por semana, a los
cuales se pueden exponer los trabajado-
res sin causar efectos negativos. Asimis-
mo, hay limites de exposicion a corto pla-
zo (llamados LECP), que definen la con-
centracion méaxima a la cual un trabaja-
dor puede exponerse durante un periodo
de 15 minutos, sin experimentar impac-
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tos negativos. (Hay teléfonos internacio-
nales para obtener informacion acerca de
los quimicos especificos o las combina-
ciones de éstos).

Debe haber Monitoreo Médico de todos
los trabajadores que puedan tener con-
tacto con las sustancias o situaciones pe-
ligrosas. Se debe realizar un examen mé-
dico de linea base al comienzo del em-
pleo, definiendo la condicion inicial de
salud del trabajador, incluyendo los nive-
les sanguineos de los
quimicos  especificos
con los cuales puede te-
ner contacto durante el
trabajo. El examen de li-
nea base incluye pregun-
tas al trabajador acerca
de su historia médica. Se
puede determinar, me-
4 diante examenes regula-
3 res, (por ejemplo, anua-
les) si han ocurrido efec-
tos adversos para la sa-
lud que podrian ser atri-
buidos al trabajo. ES in-
dispensable que el médi-
co haya recibido la capa-
citacion adecuada para
reconocer los sinto-
mas/caracteristicas que
podrian sefalar la expo-
sicion excesiva del traba-

jador a los peligros.
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Breve ha sido el beneplécito
que el sector automovilistico
ha dado al Ministerio de In-

BICICLETA

Inspire

CLF: G29498086. REBE 08721390,

de una transferencia desde otra entidad y debe
Plazo de entrega previsto: 10 dias.

e rgess

DiviSION COMERCIAL

Montes de Piedad y Caja de Ahorros de Ronda, Cadiz, Aimerts. Milaga y Antequera (UNICAJA). Avda. de Andalucia, 10-12, Mélaga. Inscrica .M. de Mélaga. Tomo 1137, libro 50, Sec. Sociedades General Folio 1, Hoja MA 2447, Inscripcién 17,

FACIL

Tan fécil como respirar, asf le resultard plegar y desplegar su nueva bicicleta Boomerang Street.
Y asi de sendillo le serd conseguiria: pagando una pequefia cuota de 20€ al mes(!) durante nueve meses
sin intereses ( 0% TAE), o ingresando 4.000€ en su libreta de ahorros® (4,219 TAE), por igual plazo.
iMéntese el verano a su manera!

(1) Cacutado gara un imparsa de 0€ 3 un pluzo de uevs meses, pagader en uotas mensusies  fianclado 3 ravks de sus crjeas
contado: 180€, precio total financiado 180€. (2) B ingreso ha de ser en efectivo, por cheque de otra entidad, mediance orden de

wamm
traspaso de efectivo o por k2
d-sddorwanod)odem,oeem

mantenerse durante nueve meses. suponer un incremento
por el importe a ingresar. Oferta vilida desde el 2 de junio hasta ef 29 de agosto de 2008 6 fin de existencias. Promocion limitada 2 4.000 unidades.

www.unicajaes | 901 246 246 - 952 076 263

N’ /’Umca,a

La Primera Entidad Financiera de Andalucia
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ndustria financia
a renovacion del
parque de coches

dustria, Unicamente el tiempo
que se ha tardado en adelan-
tar los detalles del nuevo plan
de achatarramiento de vehi-
culos vigjos. El proyecto con-
tara con un presupuesto de
1.500 millones de euros, que
es el montante total del crédi-
to firmado entre Industria y el
Instituto de Crédito Oficial pa-
ra lanzar el Plan Vive (Vehicu-
lo Innovador-Vehiculo Ecolo-
gico) en un plazo de 45 dias.
Con esta cantidad tratara de
incentivar el achatarramiento
de los vehiculos con més de
15 afos, 4,5 millones en Es-
pana.

Si todos estos vehiculos
se acogieran al plan, las ayu-
das, que tendran una vigencia
de dos anos y subvenciona-
ran parte de los costes de fi-
nanciacion para la compra de
un nuevo vehiculo de bajo
consumo, ascenderian a poco
mads de 330 euros por opera-
cion.

Los dos objetivos priorita-
rios de estas ayudas son me-
jorar el impacto medioam-
biental del parque asi como la
seguridd en la carretera. La
acogida de este proyecto en el
sector del automovil ha sido
de total rechazo debido a la
edad minima de los vehiculos
que pueden acogerse al plan y
por la condicion de reempla-
zar el coche viejo por uno que
emita menos de 120 gramos
de CO2 por kilometro (gr/km)
recorrido.
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Nuevo Audi A4. @ o il /
Un automovil como nunca se l;;a&feaqlo antes :

Llegar donde nunca se ha llegado antes exige hacer 1as cosas de lmaforma difereute. Sélo de este modo
ha podido crearse el nuevo Audi A4. Un automavil que permite disfrutarde la conduceion de una manera
verdaderamente nueva. Nueva, porque gracias a la ificorporacion dé tecnologias tar,)favgnzadas como
el Audi drive select, la direccién dinamica o la amomguecnén regulable, puede vanar su componamuento e
adaptandose a las necesidades de su conductor, Nueva, porque es mas eportivo. ¥ confortable que
nunca, mas amplio y poderoso, con una potente gama de motores FSI y TDI extremadamente eficientes
y respetuosos con el medio ambiente, Nueva, porque es mucho mas que un nuevo automovil. Es una
forma de entender la conduccién’'como nunca:habia existido antes.

Tresa Automocion

Pol. Ind. La Estrella - Segadores, 24
13170 Miguelturra

Tel. 926 27 21 64

Nuevo Audi A4 de 120 CV » 265 CV. Emision CO; (g/km): de 144 a 220. Consamo medio (/100 km): de 553 9,3.



