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EDITORIAL

Tomar posiciones en Europa

entro de un ano, cuando sea realidad el mercado interior en la

Comunidad Europea, enviar productos manchegos a Francia, Bélgica

o Alemania no sera exportar, como ahora tampoco lo es el hecho de

que una empresa de Ciudad Real venda a clientes extremenos,
almerienses o asturianos. Acostumbradas a desenvolverse en un mercado
provincial o regional, nuestras empresas tendran que empezar a asumir que
mas alla de los Pirineos existird un enorme potencial de ventas, en las mismas
condiciones que el de la peninsula Ibérica, pero con distinto idioma y mucho
mads exigente. Asistir a una feria comercial europea en Berlin, Milan o Londres
deberd ser, entonces, como ir a la feria del mueble de Valencia o a Fitur, en
Madrid.

Asi lo ha entendido claramente la Camara de Comercio e Industria,
decidida a que su participacion en la Semana Verde de Berlin sea sélo el
comienzo de una mayor presencia de nuestros productos en los mercados
europeos. Como todo lo que empieza y supone un cambio importante, no
sera facil ir trazando poco a poco este nuevo camino. El casi centenar de
pequenas empresas privadas de la provincia que exportan habitualmente
saben bien lo que cuesta abrir mercados en otros paises. Pero es necesario
asumir como irreversibles estos cambios pues, de lo contrario, jpara qué
servira a nuestra economia el mercado tnico? jpara que puedan entrar aqui
empresas y productos foraneos y los nuestros no salgan?

Cualquier comercial sabe que para vender un producto hay que ir allf
donde estd el comprador en potencia, el cliente. Asistir a una feria
internacional profesionalizada, es ir al encuentro de muchos posibles
compradores. El mercado tnico se abre para todos. Hay que empezar a tomar
posiciones.

Basaltos y puzolanas

uestros yacimientos de basaltos y puzolanas, como de otros

minerales y rocas, son milenarios. El equipo investigador de la

Escuela Politécnica de Almadén no ha descubierto nada nuevo. La

trascendencia del estudio que estan realizando —ver paginas de la
seccion de Industria— reside en el hecho de que estas rocas estin adquiriendo
una creciente importancia en el mercado de los materiales de construccion y
la industria cementera. Sus nuevas aplicaciones abren unas posibilidades que
no existian antes. En el Campo de Calatrava hay un filon para las industrias
extractoras y para el desarrollo de las empresas auxiliares de la construccion.
Este equipo de profesores estd haciendo un buen trabajo en favor del
desarrollo de nuestra economia, a pesar de su escasez de medios.

Como les sucedio en su dia a las pizarras bituminosas de Puertollano,
hoy antieconomicas, todo apunta a que ahora le ha llegado el momento de
maxima rentabilidad a los basaltos y puzolanas. Una buena oportunidad de
inversion para las empresas que tienen mds cerca esta riqueza.
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VIDEO

Stand de las Camaras manchegas en la Semana Verde.

La Semana Verde de Berlin inicia un programa de asistencia a certimenes europeos

La Camara participa, por primera vez en su historia,
en una Feria Internacional

Por primera vez en sus casi ochenta anos de existencia, la Camara de Comercio e Industria
asistird a una feria internacional. Sera la Agroalimentaria de Berlin o Semana Verde, entre los
dias 17 a 26 de este mes. Pero no serad la tinica. Durante este aio la presencia de nuestros
productos en certamenes europeos va a comenzar a ser algo habitual. Los tiempos han
cambiado, y en la Corporacion de la calle de la Lanza se ha asumido con claridad que hay que
abrir mds nuestra economia al exterior, y la experiencia empresarial demuestra que la mejor
manera de hacerlo es ir alli donde estan el mercado y el cliente en potencia. Esta actividad
exterior se va a complementar con un impulso similar a los certimenes interiores. En 1993
habra un recinto ferial permanente en la capital. La Semana de la Provincia quedara como
un referente que pronto sera superado.
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ace casi dos anos, la Cor-

poracién Comercial estuvo

presente en “Eurolocation”, un

certamen holandés donde
empresas inversoras buscan lugares y
planes donde desarrollar sus proyec-
tos. Sin embargo, sélo ahora asistird
por primera vez a una feria comer-
cial propiamente dicha, como es la
Semana Verde de Berlin. En colabo-
racién con el Gobierno Regional y
sus colegas de Albacete, Toledo y
Cuenca, la Camara ciudarrealena
mostrard productos tipicos de nuestra
tierra en un stand de 315 metros cua-
drados que compartird con las otras
tres instituciones camerales.

Serd el estreno en el extranjero y
la primera experiencia de la que
extraer conclusiones para las siguien-
tes citas europeas. Porque cuando
los representantes del PPIP y de la
Cémara decidieron que no hubiera
mads ediciones de la Semana de la
Provincia hasta conectar con las acti-
vidades del pabellon ferial, en la pri-

mavera de 1993, quedé claro que
ese dinero que se gastaba en dicha
semana se iba a dedicar a asistir a
ferias europeas y que la Camara,
como pretendian sus directivos, iba a
tener mas protagonismo en estas
actividades de promocién. La inten-
cion de la Corporacion consiste en
profesionalizar todas las ferias, ya
sean interiores o exteriores, de modo
que sélo sean criterios estrictamente
empresariales los que determinen
qué se hace, como, dénde y de qué
manera.

El apoyo al comercio
exterior se basara en la
asistencia a ferias

Para los dirigentes empresaria-
les, la Semana de la Provincia, plan-
teada con ciertos componentes fol-
kléricos y abierta a un pudblico
masivo no siempre interesado en la

=

La industria agroalimentaria estara presente en Berlin.
-

actividad propiamente ferial, ha sido
un buen comienzo, un punto de par-
tida nacido de la iniciativa loable de
la Diputacion, pero que ahora debe
reorientarse a certimenes profesiona-
lizados en los que primen los objeti-
vos y las intenciones con que traba-
jan dia a dia los empresarios.

La Diputacién ya se ha manifes-
tado dispuesta a ceder el testigo a las
organizaciones empresariales, y
prueba de ello es que la Camara de
Comercio estd elaborando los estatu-
tos que regiran el funcionamiento del
pabell6on ferial de la capital, y que
también es esta Corporacién la
encargada de proponer los certame-
nes europeos a los que asistird junto
con el PPIP.

Salir al exterior

Pero, sobre todo, de lo que se
trata es de hacer mas hincapié en el
comercio exterior, pues si la provin-
cia aspira a tener su hueco en el
mercado Gnico europeo y en el
nuevo espacio econémico que crea-
ran la CE y la EFTA, estd claro que
hay que abrir caminos mas alld de
los Pirineos, ya que nadie podrd evi-
tar la entrada de otras empresas
europeas en nuestra provincia y, al
menos, habrda que compensar esta
penetracion exterior.

Por eso, la Camara aspira a que
aumente el nidmero de empresas
exportadoras y a que se pierda ese
“miedo” o rechazo que ha existido
habitualmente en nuestros empresa-
rios a la hora de hacer negocios en el
extranjero. La eleccién de la feria de
Berlin tiene una doble intencionali-
dad. Por un lado, se trata de una
feria agroalimentaria, y es este un
sector tradicionalmente importante
en nuestra provincia y que represen-
ta el grueso de nuestras exportacio-
nes. Pero también influyé el hecho
de que Alemania, el pais econémica-
mente mas poderoso de Europa, se
ha convertido en un gran foco de
atraccion para los antiguos paises
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comunistas del este europeo, en
donde su escaso desarrollo permite
augurar mas facilidades de penetra-
cion comercial.

Ocho empresas de la provincia,
con lo mds representativo de nuestro
sector agroalimentario, van a estar
presentes en este certamen. Vinos
con denominacién de origen La
Mancha y Valdepenas, conservas de
pisto manchego, asadillo, berenje-
nas, perdiz en escabeche, jamones,
mostillo y arrope serdn, entre otros,
los productos que se ofertardn en
esta prestigiosa feria, considerada
como una de las mas importantes del
mundo en su género.

Estas ocho industrias agroalimen-
tarias son las conserveras “Hijos de
Isidoro Calzado S.A.” de Bolanos,
“Huertas S.A.” de Malagén, vy
“Herrera S.L.” de Almagro, las vinico-
las “Caserio Vigén S.A." de la capital
y “Cosecheros Abastecedores S.A.” y
“Bodegas Vega Fria S.A.”, ambas de
Valdepenas, ademads de “Eusebio
Chicharro Molero” de Puertollano,
dedicada a jamones y embutidos, y
“Riquisimo S.A.”, de Manzanares,
especializada en mostillos y arrope.

Mas de la mitad de las exporta-
ciones que realizé la industria priva-
da de la provincia durante 1990
correspondieron precisamente a los
productos que van a exponerse en
Berlin, mientras que Alemania es
uno de nuestros principales clientes
en la Comunidad Europea, que cons-
tituye el principal foco de exporta-
cion e importacion de la provincia.

Pabellon permanente

Por otro lado, si todo sale como
estd previsto, el pabellén ferial per-
manente de Ciudad Real se estrenard
en la primavera del afno préximo con
Quesoman, feria especifica del
queso manchego que se celebrara en
su segunda edicion. El recinto sera
un grano de arena mds en la tarea de
hacer de Ciudad Real la capital eco-
némica y comercial de la provincia,

Asi sera el pabellon

Superficie total: 19.602 m?.

2.° Edificio.

3.2 Edificio.

Superficie construida: 12.109 m?

Composicién: 3 edificios alrededor de un patio porticado y un
edificio administrativo en la entrada principal.

1.2 Edificio. Pabellén de Exposiciones. Se compone de planta
baja y entreplanta perimetral.

Superficie planta baja: 6.164 m?.
Entreplanta: 3.887 m®.
Total: 10.041 m2.

Salon de actos. Se compone de una sola planta.
Superficie de la planta: 882,5 m?.
Capacidad del sal6n: 240 personas.

Pabellon de servicios. Una sola planta.
Superficie de la planta: 882,5 m®.
—Restaurante: 117 m?.

—Cafeteria: 117 m?.

-3 locales comerciales: 186 m?.
—~Almacén general: 121 m?.

Patio descubierto: 1.500 m?.

Edificio administrativo. Una sola planta.
Hall de recepcién: 106 m?.

Despachos y oficinas: 106 m?.

y no s6lo administrativa como lo es
ahora. Sin menospreciar a recintos ni
certamenes de otras localidades, la
idea del equipo directivo empresarial
pasa por darle una gran actividad al
edificio, no sélo con ferias especifi-
camente, también con todo tipo de
actividades que favorezcan la pro-
yeccion econdmica y comercial de
las empresas.

Tanto en la Camara como en la
Confederacion es dominante la idea
de que una capital de provincia fuer-
te, con proyeccion sobre el resto de
localidades, comporta beneficios que
no existiran.sin este foco urbano que,
ademds, acaba proyectandose positi-
vamente sobre el resto de pueblos.

Ei pabellon ferial, de estilo fun-

cional y modernista, se esta constru-
yvendo actualmente en el recinto de
La Granja, justo enfrente de donde se
celebra la Semana de la Provincia,
sobre una extensién de 19.600
metros cuadrados, de los cuales
12.000 seran de superficie construi-
da. Constara de tres edificios ordena-
dos alrededor de un patio porticado,
e incluird un salén de actos con
capacidad para 240 personas.

El primero de los edificios, con
6.000 metros cuadrados de superfi-
cie, estara especificamente dedica-
do a las exposiciones, mientras el
segundo albergara el salén de actos
y el tercero estard destinado a servi-
cios complementarios, incluyendo
tres locales comerciales. L)
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24 empresas venden en el extranjero por un importe superior a 50 millones

Dos de cada tres exportadores
tienen clientes en paises de la CE

Sede de la Comunidad Europea.

La mayor parte de las empresas privadas de la provincia que venden
sus productos en el exterior lo hacen por un valor comprendido
entre 10 y 500 millones de pesetas, mientras solo dos declaran que
exportan al aiio mas de mil millones. El canal mas habitual que
utilizan para ganar clientes en el extranjero es el viaje promocional,
la mision comercial y la asistencia a ferias, pero apenas la mitad de
ellas cuentan con peronal especificamente formado en comercio
exterior y con conocimiento de idiomas. Por cada tres empresas que
envian sus productos al extranjero, dos cuentan con clientes en
algun pais de la Comunidad Europea. La dura competencia que
existe en estos mercados, los altos costes de promocion y el escaso
conocimiento de nuestras marcas son los inconvenientes mas
destacados que encuentran las empresas para exportar. Estos datos
se deducen de una encuesta que ha realizado una consultora privada
por encargo de la Camara de Comercio.
Yobe A MeVeetl” P

| trabajo, llevado a cabo durante

los meses de septiembre, octubre y

noviembre, se refiere a un total de

73 empresas, de las que siete no
han contestado el cuestionario. Todas
ellas son sociedades privadas o coope-
rativas, por lo que se excluyen las
empresas del sector publico, ademas
de aquellas otras —casi una docena-
que, aun cuando tienen sus centros de
produccion en algin lugar de la pro-
vincia, han fijado su domicilio social
fuera. Estas 73 empresas forman parte
de los listados que maneja habitual-
mente el Instituto de Comercio Exterior
—ICEX~, lo que les permite contar con
el asesoramiento y subvenciones de
dicho organismo, pero ademads existen
alrededor de 110 que han vendido
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alguna vez en el exterior o que se
encuentran en condiciones de hacerlo.
Estas dltimas no han sido incluidas en
la encuesta.

Alemania es el pais al que
mayor nimero de
empresas exportan.

Asi pues, los datos de este pri-
mer trabajo exhaustivo sobre las
empresas exportadoras de la provin-
cia se refieren a un total de 66, en las
que se incluyen las que venden habi-
tualmente al exterior y que represen-

la mayoria encuadrados dentro de la
agroalimentacion.

Los datos de la encuesta, que
servirdn para hacer un censo y un
catdlogo que se enviard a oficinas
comerciales e instituciones relacio-
nadas con la exportacién, muestran
que hay 18 empresas (31%) cuyas
ventas anuales fuera de Espana
ascienden como maximo a diez
millones de pesetas. Cinco se
encuentran entre 10 y 25 millones,
nueve entre 25 y 50, otras tantas de
50 a 100, seis de 100 a 200 millones
y cinco entre esta dltima cantidad y
500. Por encima de esta cifra hay
solamente cuatro empresas, de las

Las empresas vinicolas, los principales exportadores.

tan la mayor parte de las exportacio-
nes del sector privado. Veintitrés de
ellas se dedican a la venta de vinos y
mostos, 6 a alcoholes y aguardientes,
cinco a quesos, otras tantas a confec-
cién, tres son de aceites vegetales,
dos de productos hortofruticolas y
otras dos de harinas. El resto corres-
ponden a subsectores muy diversos,

que dos aseguran tener unas exporta-
ciones superiores a los mil millones,
pero menores de dos mil. Nueve de
ellas no contestaron a esta pregunta.
Por lo que se refiere a las medi-
das mds habituales que utilizan para
su promocion existe una coinciden-
cia mayoritaria en lo que se refiere al
envio de personas, productos o

material publicitario alld donde se
encuentra su cliente o mercado, en
tanto que 37 valoran la visita de los
compradores extranjeros. Asi, 35
sefalan la asistencia a ferias interna-
cionales, 34 el envio de catdlogos,
folletos publicitarios u otro material
de promocién, 13 las misiones
comerciales al exterior y 15 los via-
jes individuales al cliente. Una fér-
mula nueva que han empezado a uti-
lizar ya dos empresas de la provincia
es la constituciéon de un consorcio
exportador, lo que equivale a decir
que ambas, sin perder su indepen-
dencia, se unen cuando de lo que se
trata es de vender en el extranjero.
Otras tres empresas tienen actual-
mente en proyecto la realizacién de
consorcios similares. Sin embargo,
cuando se les pregunta por los
medios mas idéneos que utilizarian
si estuvieran a su alcance, 26 de
ellas se refieren a la necesidad de
que existan mas facilidades financie-
ras. La importancia de este capitulo
queda reflejada en el hecho de que
el siguiente punto que mds se
demanda es la informacion, al que se
refieren un total de once empresas,
mientras el tercero es la asistencia a
ferias internacionales, casilla que
rellenaron ocho exportadores. Otros
seis se manifestaron a favor de cons-
tituir un consorcio y cuatro echan de
menos la posibilidad de realizar sus
propias misiones al extranjero.

Alemania, primer cliente

La encuesta recoge, asimismo,
que del conjunto de empresas analiza-
das casi una tercera parte tiene algtin
cliente en el mercado aleman (19),
catorce en Francia, once en el Reino
Unido y 10 en Portugal, paises a los
que se envia mayoritariamente vino,
alcoholes, queso y manufacturas texti-
les. S6lo 17 empresas no venden a pai-
ses comunitarios. Existen ademds otros
31 paises a los que se les venden pro-
ductos de la provincia, pero ninguno
recibe envios de mds de diez empresas.
Fuera de la Comunidad Europea, tanes
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s6lo Polonia cuenta con mds de cuatro
empresas en la provincia a las que les
compra. Mercados como Estados
Unidos y Japén tienen relaciones dni-
camente con tres exportadores y el
resto de naciones situadas en Africa,
Asia y América, estan entre uno y dos.

A la pregunta de cuadl seria el
mercado al que le gustaria vender,
17 empresas responden que Estados
Unidos, 16 que alguno de los paises
de la CE, 14 que Alemania, nueve
Francia, seis el Reino Unido y cinco
Japon. Los demds no superan las pre-
ferencias de mas de cuatro empresas.
Otro de los aspectos de este trabajo
revela que 48 de las 66 sociedades
objeto de andlisis venden a mayoris-
tas, 15 a minoristas y las tres restan-
tes al consumidor final, mientras que
31 de ellas envian la mercancia
directamente y 15 a través de distri-
buidores contratados.

Una de las carencias principales
que tienen es la formacién, ya que
solamente 29 declaran contar con
personal especificamente formado en
comercio exterior y 32 de las 66
empresas afirman que alguno de estos
empleados conoce algun idioma
extranjero. Con red de distribucion
propia solamente hay dos empresas.

110 esperan su turno

Hace ocho anos sélo habia en la provincia 35 empresas que hacian algo
tan poco usual en nuestra economia como exportar. Ahora se sabe que venden
parte de sus productos al exterior 73, sin contar las piblicas, que acaparan la
mayor parte de las ventas, ni la casi docena que tienen su domicilio social
fuera de la provincia, pero elaboran o extraen aqui los productos que comer-
cializan en el extranjero. Los datos que maneja la Camara de Comercio indican
que existen ademds unas 110 que han exportado alguna vez en su trayectoria
empresarial o que estan en condiciones de hacerlo. Si, finalmente, estas tltimas
se incorporan al grupo exportador, se podra decir que por cada cien empresas
de la provincia, una vende en el extranjero. Un dato esperanzador, pero ain

muy lejano a la media nacional y, desde luego, a la comunitaria. O

Dificultades

Cuando se les pregunta por las
principales dificultades que encuentran
en su actividad exportadora, la mas
sefalada es la dura competencia que
existe en esos mercados, aspecto al que
se refieren 16 empresas, lo que consti-
tuye el nimero mas alto. Le sigue en
importancia el coste de la promocién
(12), los precios tan bajos a los que
deben vender (10) y el inconveniente
de que sus marcas no son conocidas en
el exterior (10). Los altos costes de pro-
duccion (9) y el pequeno tamaio de la
empresa (7) le siguen en importancia.

Pero los exportadores se han refe-

rido también, como anadido a la
encuesta, a otros problemas que entor-
pecen sus ventas al exterior. Entre ellos
cabe citar la tardanza en los pagos, la
ausencia o escaso apoyo oficial, la difi-
cultad de entablar un contacto comer-
cial directo a causa del elevado coste,
el desconocimiento de la normativa de
otros paises y el de sus lenguas, la
burocracia, materializada en los trami-
tes aduaneros y las largas esperas ante
los pasos fronterizos, los altos arance-
les, las trabas de tipo fiscal y la alta
cotizacion de la peseta respecto a las
principales divisas, lo que resta com-
petitividad a los productos de estas 66
empresas estudiadas. )

OFERTA ESPECIAL
PARA
EMPRESAS DE CASTILLA-LA MANCHA

#* SALA DE REUNIONES

#* MENU ESPECIAL

#* MEDIOS AUDIOVISUALES
#* COFEE-BREAK O APERITIVO

PRECIO 4.500 PTAS.
TODO INCLUIDO

PARADOR DE TURISMO DE ALMAGRO

RONDA DE SAN FRANCISCO, 31 e TELEFONO 86 01 00 - TELEFAX 86 01 50
13270 ALMAGRO (CIUDAD REAL)
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El 75% de las normas para lograr
el Mercado Unico ya estan aprobadas

El uno de julio de 1987 entro en vigor el Acta Unica Europea,
la primera gran reforma de los tres tratados constitutivos de
la CE. Ese documento, aparte de otras consideraciones,
tenia un objetivo fundamental: Hacer posible la formacion
progresiva de un solo mercado en los doce paises miembros el
uno de enero de 1993, mediante la aprobacion de las
282 normas que la Comision habia programado a tal efecto
en su “Libro Blanco”. Pues bien, al finalizar el tercer trimestre
del afo pasado, las instituciones comunitarias ya habian
aprobado el 75 por ciento de ese paquete legislativo, en forma
de directivas y reglamentos. El armazon legal para el
mercado tnico estd ya casi al completo. Las trabas que
impiden la libre circulacion de personas, mercancias y
capitales entre los “doce” van cayendo dia a dia.

Sélo queda un aiio para que funcione plenamente el mercado interior.

i desde el pasado uno de enero el
tipo maximo del IVA (33%) ha
pasado al 28 por ciento, no ha sido
por casualidad ni por un deseo del
Gobierno de revitalizar la industria del
automovil. Como en tantas otras cosas,
nuestro pais se va adaptando a las deci-
siones que emanan desde Bruselas, y
en este caso concreto, la armonizacion
fiscal entre los “doce” exigia bajar el
tipo maximo de este impuesto indirecto
y subir el tipo medio, como asi ha suce-
dido también al pasarse del 12 al 13%.
Durante este ano, dicha armonizacion
exigird nuevos ajustes del IVA. La
Comunidad Europea va creando poco
a poco las condiciones que haran posi-
ble ese libre mercado, y esta claro que
si un mismo producto paga distinto IVA
en un pais que en otro no habra igual-
dad de competencia
entre las empresas.

El pasado dos de
octubre, el vicepresi-
dente de la Comision,
Martin Bangemann,
hacia balance de las
282 normas que la
Comision se habia
propuesto emitir vy
concluia que las dos
terceras partes de las
mismas ya estaban
aprobadas, de modo
que sélo unas 70
esperaban el visto
bueno del Consejo de
Ministros de la CE, y
de ellas, la Comision
consideraba que sélo
cincuenta eran funda-
mentales. De tal
forma que las 20 res-
tantes no tenian que
aprobarse necesaria-
mente en el plazo
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Los controles fronterizos desapareceran en 1992,

establecido. Sin embargo, todo indica
que dicho 6rgano ejecutivo de la CE
no ha visto cumplido su deseo de emi-
tir las 282 normas antes del 31 de
diciembre de 1991. Pero el problema
fundamental no esta en los comisarios
europeos, sino en los paises miembros.
El proceso legislativo y de toma de
decisiones de la CE exige que las nor-
mas que dictan los 6rganos comunita-
rios sean luego traspasadas a los dere-
chos nacionales de cada pais, de modo
que han de ser los respectivos parla-
mentos o gobiernos los que aprueben y
se comprometan a aplicar en sus terri-
torios aquello que se acord6 anterior-
mente en Bruselas. Segtin los datos que
manejaba Bangemann en la fecha cita-
da, un pais miembro como Italia tan
s6lo habia traspasado a su ordena-
miento interno la mitad de las normas
que se habian aprobado en las institu-
ciones comunitarias. Los mds cumpli-
dores eran Dinamarca y Francia, con
el cien por cien de las normas traspasa-
das, mientras nuestro pais se encontra-
ba en el 84 por cien del total.

Problemas

Los plazos que se marcé la
Comisién en el “Libro Blanco” deja-

ban todo este ano para que los pode-
res legislativos nacionales incorpora-
ran a su ordenamiento interno las
directivas (norma comunitaria que fija
los objetivos a lograr y deja a la elec-
cion de los estados el modo de hacer-
lo) o los reglamentos (disposicion muy
cerrada que apenas deja margen de
maniobra en su trasposicion). De las
282 normas previstas, 100 estan desti-
nadas a la eliminacién de las fronteras
fisicas entre estados miembros, 160 a
suprimir las fronteras técnicas y el
resto (22) a acabar con los impedi-
mentos de tipo fiscal.

La libre circulacion de personas
y la fiscalidad directa son dos de las
dreas mds importantes en las que se
estd acumulando un mayor retraso
en la trasposicion, a causa de distin-
tas razones politicas de los estados
miembros. Transportes, servicios
financieros y derecho de sociedades
son también escollos importantes
para lograr el mercado interior
comunitario en 1993, sin olvidar la
armonizacion completa del IVA.

La Comision Europea ha recono-
cido el esfuerzo que han hecho pai-
ses como Portugal y Grecia para asi-
milar en sus derechos internos toda

la normativa, pero tampoco ha ocul-
-

Libertades “garantizadas”

| logro de un solo mercado estaba

ya en la mente de los seis paises

que firmaron, en 1957, el tratado
de Roma, que dio origen a la CEE. El
articulo dos afirmaba que la mision de
la Comunidad era el “establecimiento
de un mercado comdn y la progresiva
aproximacién de las politicas econé-
micas de los estados miembros”. Por
ello los “seis” se propusieron entonces
eliminar cualesquiera medidas que
evitaran la libre circulacién de perso-
nas, mercancias, capitales y servicios.
Sin embargo, las sucesivas ampliacio-
nes del club europeo, las crisis politi-
cas y economicas internacionales y la
falta de mecanismos de decision agi-
les y de compromisos juridicos vincu-
lantes dilataron este objetivo. En
1984, el Parlamento Europeo, verda-
dera conciencia critica de la
Comunidad, decide dar un impulso a
la situacién mortecina que se habia
creado y aprueba un proyecto de tra-
tado sobre la Unién Europea, en el
que se incluye el logro de un mercado
interior. La iniciativa estimulé a la
Comisién, que aprobd el “Libro
Blanco” del mercado tGnico un afo
después y forzé a que el Consejo de
Ministros diera a luz el Acta Unica.

“El mercado Gnico implicard un
espacio sin fronteras interiores, en el
que la libre circulacién de mercan-
cias, personas, servicios y capitales
estard garantizada de acuerdo con las
disposiciones del presente Tratado”,
sentenci6 el Acta Unica. -

tado su malestar por la actitud de
Italia, el pais sin duda mds retrasado.
“Todos sabemos —escribia
Bangemann en octubre— que el pro-
grama del mercado unico es la clave
de ulteriores acontecimientos como,
por ejemplo, la unién econémica y
monetaria. No basta con mostrar un
entusiasmo por Europa con meros dis-
cursos de circunstancias, sino que es
preciso, también, trabajar por ella”.
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ablar de los empresarios es hablar de

imaginacion, de riesgo, de esfuerzo

cotidiano y de un continuo afan de

superacion y de modernizacion para
afrontar las exigencias de un mercado en
permanente cambio.

Los empresarios espanoles, y por
supuesto los de Ciudad Real, han demostra-
do en los Gltimos anos, su capacidad para
superar con éxito las dificultades de un
entorno cambiante. Durante este tiempo ha
quedado demostrado su amor al riesgo, su
capacidad de innovacién y en muchos casos
de sacrificio y su voluntad para alcanzar
compromisos que redunden en beneficio de
la economia y del conjunto de la sociedad.

Todo ello ha sido imprescindible para
superar las duras etapas de crisis por las que
han pasado nuestra economia y los retos a
los que nuestro pais ha debido enfrentarse
en los dltimos anos. Este esfuerzo ha servido
ademds para cambiar la injusta imagen que
de los empresarios espanoles tenia una parte
importante de la sociedad, para convertirlos
en un elemento fundamental para el desa-
rrollo social.

Los empresarios de Ciudad Real, con
vuestra dedicacion y esfuerzo, habéis contri-
buido también a que este cambio de imagen
se produjese. Vuestro esfuerzo, unido al de
otros miles de empresarios espafoles, ha
sido fundamental también para el logro
durante los Gltimos afos de unas tasas de
crecimiento sin precedentes y superiores a
los niveles medios registrados en la
Comunidad Europea.

De entre los retos mas relevantes de
estos anos, no cabe duda que el mds im-

Una profesionalidad constatada

Elias Aparicio
(Secretario General de CEPYME)

portante ha sido la adhesion de Espaia a la
Comunidad Europea. Los empresarios espa-
noles hemos sabido adaptarnos a las exigen-
cias de un mercado mds amplio y lo hemos
hecho con dinamismo ganando la batalla
por la calidad y la competitividad que de
esta nueva circunstancia se derivaba, llevan-
do a cabo importantes procesos de reajuste,
de formacion y de inversion para la mejora
de nuestras empresas y para la creacion de
otras nuevas.

Sin embargo, el reto atin no ha con-
cluido. El inminente Mercado Unico y el
proceso de unificacién econémica y politica
de la CE, ratificados en la reciente Cumbre
de Maastricht, van a exigir a los empresarios
un esfuerzo redoblado para afrontar un mer-
cado de més de trescientos millones de con-
sumidores. La empresa espaiiola se enfrenta
a un reto de gran envergadura. Asumir un
proceso inevitable de internacionalizacion y
de mejora de la competitividad.

Nuestra actuacién como empresarios
debe adaptarse a las nuevas exigencias y
estoy seguro de que los empresarios de
Ciudad Real sabréis adoptar las estrategias
mas adecuadas para superar con éxito este
nuevo reto. Tenemos que redoblar nuestros
esfuerzos en modernizacion, en mejora de
la capacidad y de los procesos productivos,
en formacién y en innovacion. Nuestras
miras no pueden quedarse ya limitadas a
nuestras fronteras, porque Europa, de la que
somos una parte importante, camina hacia
un mercado exento de fronteras, con todas
las ventajas y los inconvenientes que ello
representa. El mercado exterior debe conver-
tirse a partir de ahora en objetivo primordial
de nuestras estrategias empresariales.

El éxito depende en buena medida de
nuestro trabajo, pero también del esfuerzo
del Gobierno y de las Administraciones
publicas para mejorar la economia y situarla
en los niveles medios de la Comunidad
Europea.

Es preciso reducir el déficit pablico y el
gasto de las distintas Administraciones,

mejorar las infraestructuras, eliminar los
desequilibrios de precios y de la balanza
exterior y crear un marco financiero vy fiscal
que permita la supervivencia de las empre-

#sas y el surgimiento de otras nuevas, Gnica
garantia de progreso y de creacion de
empleo para el futuro.

En este proceso de adaptacién de
nuestra economia estamos en evidente des-
ventaja respecto al resto de nuestros socios
comunitarios, en los que hace ya tiempo
que se han puesto en marcha las medidas
correctoras de estos problemas.

Asi, mientras que la mayoria de los
paises comunitarios estdn creando las condi-
ciones necesarias para mejorar la competiti-
vidad de sus empresas, con especial aten-
cién a las pequeiias y medianas, en Espaia
seguimos teniendo un sistema laboral exce-
sivamente rigido, una fiscalidad cuya pre-
sién sobre las empresas crece dia a dia y un
sistema financiero que no es capaz de satis-
facer las necesidades mds urgentes de las
empresas espanolas.

El caso mds reciente ha sido Francia,
donde el Gobierno ha elaborado un progra-
ma para la mejora de las condiciones en que
se desenvuelven las pymes, con el fin de
hacerlas mds competitivas. Desde CEPYME
hemos elaborado, en la linea del programa
francés, una propuesta de medidas para la
adecuacion del sistema legislativo a la reali-
dad de las pymes que, de ponerse en mar-
cha, creemos que contribuiria de manera
muy positiva a la mejora de nuestras empre-
sas. El esfuerzo de todos resulta una vez més
necesario para trasmitir a los responsables de
la Administracién la necesidad urgente de
poner en marcha medidas correctoras de los
actuales desequilibrios que pueden, en un
plazo no muy largo, colapsar la actividad de
muchas de nuestras empresas.

El teson y el trabajo que habéis venido
demostrando durante los (ltimos afios con-
tribuird sin duda a que, entre todos, logre-
MOS UN Mejor marco econémico para nues-
tras empresas. )
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El tiron de la actividad constructora ha disparado un sector
a merced de la obra nueva

La siderometalurgia teme verse
arrastrada por la caida de la
construccion

El gran tiron que ha vivido la construccion en los iltimos afos ha lanzado hacia delante a las
empresas siderometalirgicas, un sector en el que se encuadran instaladores eléctricos,
calefactores, fontaneria, talleres metalicos y reparacion de electrodomésticos. La proliferacion de
estas industrias y el consiguiente aumento de la competencia ha sido algo corriente y hoy dia se
cuentan en la provincia alrededor de 3.000 empresas y mas de 10.000 trabajadores, pero a los
responsables de este sector les preocupa la excesiva dependencia de una actividad con altibajos
como la construccion y la menor atencion que se presta al mantenimiento frente a la obra nueva.
“Este sector tiene que prepararse mucho y muy deprisa ante el mercado tinico europeo”, opina
el presidente de la asociacion empresarial de siderometalurgia, Jestus Barcenas.

ondicionados por las exigen- -
cias legales del Ministerio de l
Industria, y la puesta al dia
continua, estos empresarios
mantienen un alto indice de asocia-
cionismo e incluso comparten el
convenio colectivo, lo que los sitta
como una de las organizaciones
mas importantes de la Confedera-
cion de Empresarios. Pero el final
de las grandes obras de infraestruc-

tura y la disminucion de las inver- J i
siones oficiales que se anuncian i i
para este ano han llevado la preo- \ X

cupacion a unas empresas que,
absorbidas por la gran cantidad de
obra nueva, han descuidado los
problemas domésticos diarios de
empresas y particulares, como
admite el propio Barcenas, aunque
algunas, principalmente las mayo-
res, han tenido buen cuidado de
que no se extienda la imagen de .
que el electricista o el fontanero
tardan mucho en ir, e incluso las
hay que han contratado a albaniles
para que las obras que realizan sus La siderometalurgia, un sector que ha crecido al calor de la construccion.
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empleados no se vean retrasadas
por la ausencia de aquellos.
“Nuestra vida va paralela a la
construccion, opina Jests Barcenas.
Si acaso, los instaladores eléctricos
han podido desarrollar mas autono-
mia porque hacen trabajos para las
companias eléctricas, pero lo que
estd claro es que hay un hueco
importante que tenemos que llenar,
como es el de los técnicos en brico-
laje, porque es una demanda social”.
En dltima instancia, se trata de aca-
bar con la imagen de la tardanza de
estos técnicos y formar a empleados
que puedan resolver pequenos pro-
blemas domésticos relacionados con
todas las actividades que engloba el
sector. “Habra que crear empresas
especificas de mantenimiento”,
anade el presidente de la asociacion.
Estas empresas no temen tanto a
la competencia europea como a la
citada dependencia de la construc-
cién y a las carencias formativas de
los empleados, aunque Bdrcenas no
olvida que “si no somos capaces de
atender una demanda cada vez mads
exigente, vamos a dejar que ese
hueco lo cubran empresas de fuera,
porque aunque no hemos notado
mucha presencia extranjera desde el
ingreso de Espana en la CE, en
Espana han entrado ya tres grandes
cadenas de distribucién de material
eléctrico y en otras regiones de nues-
tro pais ya existen industrias que se
dedican al mantenimiento, con téc-
nicos capaces de resolver los peque-
nos problemas domésticos”.
Ademas, el crecimiento tan
espectacular que ha causado en este
sector la fuerte dindmica constructo-
ra ha hecho nacer empresas que, en
algunos casos, no han sabido apro-
vechar la bonanza para reinvertir y
aumentar su preparacion, por lo que,
asi como han nacido muchas en los
dltimos anos, se teme que el anuncio
de vacas flacas acabe con ellas. “Me
da miedo pensar en esa recesién que
se prevé —dice Barcenas—, porque
creo que hay gente que no se ha pre-
parado lo suficiente para el aumento

de competencia y los cambios que se
avecinan. Algunos —sigue diciendo-
no han apostado seriamente por su
empresa y han invertido en otros sec-
tores”.

Lagunas formativas

Una carencia fundamental que
padecen estas empresas, como tantas
otras de la provincia, es la formacién
de sus empleados pues, aunque en
los centros de formacién personal
existen cursos especificos de prepa-
racion de estos técnicos (fontaneros,
electricistas, calefactores), lo cierto
es que, seglin Bdrcenas, sigue exis-
tiendo la tradicion del aprendiz que
entra a trabajar y se va formando dia
a dia en su propia actividad profesio-
nal. “La formacion profesional —dice
el presidente de la asociacion— tiene
muchas lagunas y no se prepara a la
gente para la realidad de la empresa.
Cuando un chaval que ha terminado
sus estudios en un centro de FP llega
a un taller se queda con la boca
abierta, existe una clara descompen-
sacion entre la formacién profesional
y las necesidades del mercado labo-
ral%

Se trata, por otra parte, de un
sector que estd abierto permanente-

mente a la renovacion y el avance
tecnolégico, por lo que es la propia
asociacién empresarial la que se ve
obligada a programar cursos formati-
vos para sus trabajadores.

Al hablar del futuro, la palabra
clave para estas industrias es diversi-
ficacién, pues las eléctricas, por
ejemplo, se encuentran ahora con un
mercado nuevo provocado por la
desaparicion del monopolio de la
compania telefénica en algunas de
las actividades que viene realizando.
Salir a otros paises europeos, e inclu-
so fuera de la provincia o la region
es tarea poco probable para un sec-
tor dominado por empresas de
pequeno tamano y acostumbradas al
mercado provincial. “Generalmente
—dice Béarcenas— aqui no tenemos
dimensiéon ni tecnologia para acce-
der a otros paises europeos, el sector
estda dominado por la subcontrata-
cion”. Por ello, los directivos de estas
empresas y de la Camara de
Comercio insisten en las posibilida-
des que abre a estas industrias la
bolsa de subcontratacion que gestio-
na la Corporaciéon Comercial, y que
permite entrar en contacto con
empresas de toda Espana y estable-
cer relaciones de contratista o sub-
contratista. J

Los instaladores eléctricos han tenido un gran crecimiento.
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Coyuntura regional: Baja la actividad industrial,
se estanca la construccion y crecen los servicios

El menor crecimiento de Castilla-La Mancha retrasa nuestra equiparacion
a otras regiones

La actividad constructora se ralentiza.

Tendencia a la baja en el sector industrial, mantenimiento de la
construccion y la agricultura y notable empuje de los servicios. Tal es
la situacion que presentaba la economia de Castilla-La Mancha
durante el dltimo trimestre de 1991, un aio en el que se ha
moderado claramente el crecimiento de los ejercicios anteriores y
tras el cual se espera un 1992 caracterizado por esa misma
moderacion. Segun el informe de coyuntura elaborado por el
Consejo Superior de Camaras de Comercio, nuestra region cerrard
1991 con una inflacion superior a la media espafiola, en tanto que
se tasa de paro sera una de las mas bajas de Espana, aunque ello no
oculta que Castilla-La Mancha tiene un porcentaje de actividad
muy inferior a la media estatal, de modo que de cada cien habitantes
solo trabajan 45.

-

ste cuadro general de
atonia, en relacion con
el quinquenio expansi-
vo 1985-89, se corres-
ponde con una situacion
similar en el resto de
Espana, donde el servicio
de estudios del citado con-
sejo superior —que elabora
sus informes con los datos
facilitados por todas las
cdmaras— ha previsto un
crecimiento de la economia
del 2,5 por ciento, porcen-
taje que, no obstante, segui-
ra siendo-superior al de los
paises de nuestro entorno.
El estudio cameral
sefnala que el manteni-
miento de los altos tipos de
interés esta incidiendo de
manera muy negativa en
Castilla-La Mancha, tanto
en lo que se refiere al con-
sumo como a la inversion,
de modo que se observa
una menor demanda de crédito, cir-
cunstancia que revela, a su vez, las
limitaciones que encuentran las
empresas para seguir endeudandose.

Por lo que se refiere a las expor-
taciones, se ha detectado un aumen-
to del diez por ciento de las mismas
en el periodo enero-septiembre, lo
que supone una tasa muy considera-
ble que, sin embargo, no se esta con-
firmando en el dltimo trimestre del
ejercicio.

Las importaciones, por su parte,
crecieron a un ritmo del 18,5 por cien-
to, referido al mismo periodo y com-
parado con los mismos meses del ano
anterior.
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Respecto al sector
agricola, el informe afir-
ma que las producciones
no han experimentado
cambios muy notables,
aunque la incidencia
negativa de los altos cos-
tes (combustibles, semi-
llas, abonos) se perfila
como un condicionante
decisivo para que los
resultados finales del
ano puedan ser menores
que los de 1990.

Atonia industrial

Industria es, clara-
mente, el sector que
muestra una tendencia a
la baja, de acuerdo con
los indicadores de pro-
duccion, stocks y cartera
de pedidos que maneja el
servicio de estudios. La
produccién y tendencia
de los bienes de inversion
se encuentra abiertamente a la baja, lo
mismo que sucede con los bienes
intermedios y de consumo. Un dato
mas que evidencia esta situacion es el
de la poblacion activa en el sector, que
descendié un 2,5 durante el dltimo tri-
mestre del ano en relacion al anterior,
sin que al concluir el ejercicio se
observaran signos de recuperacion.

En el sector de la construccion,
los indicadores con los que ha traba-
jado el servicio de estudios —licita-
cién oficial, consumo de cemento y
mercado laboral- sefalan un mante-
nimiento de las tasas de crecimiento
moderadas pero con sintomas de
desaceleracion, ante las negativas
expectativas de inversion puablica en
la region durante el ano actual.

Servicios, sin embargo, es un
sector donde el informe ha detectado
empuje y fortaleza, pues han aumen-
tado el nimero de ocupados y ha
descendido el de parados.

Los datos del mercado laboral
durante el dltimo trimestre muestran

Castilla-La Mancha ha disminuido su crecimiento.

una recuperacion del empleo feme-
nino, hasta el punto de que, segin
las estadisticas del INEM, durante el
mes de octubre este crecié en nues-
tra region un 4,8 por ciento, mientras
a nivel nacional lo hacia en el 2,4.
Respecto al comportamiento de
la economia nacional, el Consejo
Superior sefala que la ralentizacion
que se venia observando a lo largo de
todo el afo pasado parece haber que-
dado atrds, como lo demuestra el
hecho de que desde el verano se ha
frenado la progresiva desaceleracion
que venia mostrando, para entrar en
una senda expansiva, con una tasa de
crecimiento superior al dos por ciento.

Disminuye el diferencial

Al analizar la situacion de las
distintas comunidades auténomas, el
informe destaca cémo el estanca-
miento y la atonia que se ha venido
manifestando durante el pasado ejer-
cicio se ha notado mds en aquellas

regiones con estructuras productivas
poco diversificadas y con poca pro-
yeccién en mercados exteriores. Asf,
regiones poco desarrolladas como la
nuestra “estan viendo desaparecer el
diferencial de crecimiento positivo
que mantenian respecto a la media
nacional, como consecuencia del
notable frenazo que ha sufrido la
licitaciéon oficial”, cita textualmente
el informe del servicio de estudios.

Sin embargo, las comunidades
auténomas situadas en el valle del
Ebro y en la costa mediterrdnea se
estan viendo menos afectadas por esa
desaceleracion del crecimiento, gracias
a su mayor apertura al exterior y al
hecho de que buena parte de sus pro-
ducciones estan orientadas a mercados
de demanda media y alta.

Del menor crecimiento que ha
caracterizado al ano pasado se han
librado sélo las regiones insulares,
gracias al aumento del turismo que
ha provocado la coyuntura interna-
cional.

Biblioteca Virtual de Castilla-La Mancha. Empresa, La. 1/1992.




la MUNDO EMPRESARIAL

em
pre

sa Enero-92

Las pequenas empresas necesitan un impulso, segtin Cepyme.

- CEPYME presenta un plan al Gobierno
para “regenerar” las pequeias empresas

La organizacion considera que muchas pymes trabajan actualmente en
“condiciones no competitivas”

La Confederacion Espaiola de la Pequena y Mediana Empresa —CEPYME- ha presentado al
Gobierno un plan de medidas fiscales, administrativas y laborales “para regenerar el tejido
empresarial integrado por las pequenas y medianas empresas”, lo que a su juicio, debe constituir
un objetivo prioritario de la politica econémica teniendo en cuenta la importancia econémicay
laboral de las pymes y la presencia de unidades “subproductivas” que existe en todos los
sectores de nuestro pais, lo que hace que muchas de ellas trabajen “en condiciones no
competitivas”. La disminucion de las cargas fiscales, las simplificacion de los tramites

administrativos y la flexibilidad del mercado laboral son los ejes principales de dicho plan.
-
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epyme considera que las con-
diciones en que estan trabajan-
do actualmente las pequenas y
medianas empresas, estan pro-
duciendo una “inadecuacién de
nuestra oferta productiva, generando
tensiones inflacionistas y provocando
la entrada de bienes y servicios del
exterior, lo que resta cuota del mer-
cado nacional a nuestras empresas y
constituye uno de nuestros desequili-
brios basicos”, afirma textualmente
el informe presentado al Gobierno.
La Confederacion considera que los
presupuestos de este ano aumentan
la recaudacion por IRPF y olvidan,
“una vez mas”, la vinculacién que
debe existir entre el ahorro y la
inversién productiva y las necesida-
des de formacién que tienen estos
pequenos nucleos econémicos.

La organizaciéon empresarial
anade que sus demandas estdn en
linea con lo que estan haciendo
otros gobiernos europeos, y en con-

Muchas empresas trabajan en condiciones no competitivas, afirma la Confederacién.

creto el francés, que el pasado 16 de
septiembre presenté un plan global
de 19 medidas para favorecer a las
pymes, y considera que su iniciativa
“no es original ni exorbitante” si se
tiene en cuenta lo que esta sucedien-
do en los paises de nuestro entorno
comunitario, y las declaraciones de
apoyo a las pequenas empresas que
realizan a menudo los poderes publi-
Cos.

La Confederacion
propone congelar la
presion fiscal y disminuir
la burocracia.

El plan estd dirigido a todos los
empresarios individuales y a las
sociedades cuyos socios posean al
menos un 80 por ciento del capital y
no superen la cifra de 250 trabajado-
res si pertenecen al sector industrial,

I

0 100 si se trata de empresas comer-
ciales o de servicios.

Cepyme reclama el restableci-
miento del régimen de transparencia
fiscal voluntaria para las pequenas y
medianas empresas, “derogado sin
justificacién alguna”, y pide que los
beneficios que sean reinvertidos en
el siguiente ejercicio den derecho a
una reduccion en la base equivalente
al 25 por ciento de tales excedentes.
Anade que, con objeto de simplificar
la gestion tributaria y dar seguridad
juridica y confianza a las relaciones
entre la Administracion y el empresa-
rio, seria necesario desarrollar la
actual ley del IRPF para regular la
aplicacion en ciertos sectores de sis-
temas de estimacién objetiva.

Inversion

Para favorecer la inversion sugie-
re la organizacién patronal que las
sociedades que aumen-
ten su capital puedan
deducir un 25 por ciento
de dicho aumento en la
cuota del impuesto de
sociedades, asi como
que se establezca una
exencion temporal sobre
los beneficios para
incentivar la creacién de
nuevas empresas en

aquellas actividades de
nueva creacion, y duran-
te los dos anos siguien-
tes al comienzo de las
actividades.

En lo que se refiere
a la formacién del
empresario solicita que
se establezca wuna
deduccion sin limite en
la cuota del IRPF, del
20 por ciento de las
cantidades que destine
la empresa a la forma-
cion del propio empre-
sario. Un trato similar
se pide también para
los gastos de formacién
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de los empleados, ya en acciones de
caracter individual o colectivas. En
lo que se refiere al polémico Im-
puesto de Actividades Econémicas,
Cepyme pide al Gobierno que la
cuota a pagar por este nuevo grava-
men tenga un cardcter de pago a
cuenta y, por tanto, se pueda deducir
integramente del IRPF y en el
impuesto de sociedades, en su caso.
“Esta propuesta —explica la organiza-
cién- se fundamenta en que la capa-
cidad contributiva de las empresas a
las que afecta se mide por sus resul-
tados de explotacién, y estos ya
estan gravados por el impuesto sobre
la renta o por el de sociedades”.

Menos burocracia

La Confederaciéon resume sus
aspiraciones en lo referente al aparta-
do fiscal pidiendo que se congele la
presion contributiva global, en vista de
que la progresiva y continuada impo-

R~

La carga impositiva resta empuje a las pymes.

sicion que se ejerce sobre la actividad
econémica acaba produciendo un
efecto desincentivador, lo que reper-
cute a la larga en la disminucién de
ingresos por parte del erario ptiblico.

Favorecer la
competitividad de las
pequenas empresas ha de
ser un objetivo prioritario
de la politica econémica

En el apartado de medidas admi-
nistrativas, la asociacion empresarial
solicita al Ejecutivo que cree una
comisién que racionalice y simplifi-
que los tramites administrativos al
objeto de hacer mas accesible el
cumplimiento de las normas.
“Cepyme propone al Gobierno —dice
en otro apartado- suscribir un conve-
nio de colaboracién para, a través de
sus organizaciones miembro, cubrir

las necesidades de formacion, infor-
-

g

e

macion y asistencia técnica a las
Pymes. Este convenio —anade el
informe— facilitara el cumplimiento
del ordenamiento juridico, especial-
mente en aquellos supuestos que
presentan mayores cargas adminis-
trativas y complejidad técnica para
su cumplimentacion”.

En lo que respecta a la legisla-
cion de sociedades de responsabili-
dad limitada, la organizacién juzga
“urgente” llenar el vacio legal que
hoy existe sobre dicha figura legal.

Por dltimo, el informe incluye
unas medidas de adecuacion del
marco juridico laboral, en el que
Cepyme pide que se introduzca en el
Estatuto de los Trabajadores un arti-
culo especifico que contemple el
contrato de aprendizaje, dirigido a
jovenes de entre 16 y 18 anos y de
naturaleza temporal, asi como que
en el mismo estatuto se contemple la
posibilidad de extincion de contratos
por causas econémicas, tecnologicas
u organizativas. _J

Biblioteca Virtual de Castilla-La Mancha. Empresa, La. 1/1992.

HERRERA PINA



Enero-92

MUNDO EMPRESARIAL la

8358

Los salarios subieron en la provincia
casi un punto mas que en el resto de Espana

El aumento medio de los 11 convenios firmados fue del 8,5 por ciento

Los convenios provinciales firmados durante el afio pasado tuvieron una subida salarial media del
8,5 por ciento, lo que supuso casi un punto mas que los acuerdos del resto de Espana, en donde
se registro una subida del 7,8 segin informaciones de la Confederacion Provincial de Empresarios
y del Ministerio de Trabajo, respectivamente. Los acuerdos alcanzados en la provincia afectaron
a unos 20.000 trabajadores de los sectores de construccion, limpiezas, madera y corcho,
hosteleria, transportes de mercancias y viajeros, comercio en general, distribuidores de gases
licuados del petréleo, aceites y sus derivados, panaderia, pasteleria y comercio textil.

La negociacién colectiva se cerré con importantes subidas salariales.

a elevada subida salarial ha sido
el dato mas sobresaliente de la
negociacion colectiva en la pro-
vincia pues el incremento alcan-
zado no so6lo supera a la media
nacional sino que se sitia mas de
dos puntos por encima de la infla-
cion del ejercicio. El convenio que
registr6 una mayor subida fue el de
madera y corcho, con un 12 por
ciento, después de un largo periodo

sin acuerdo que concluyé con tres
dias de huelga, una media de presion
que estuvo a punto de llevarse a
cabo también en comercio textil,
Gltimo de los acuerdos firmados.

En el lado opuesto, con una
menor subida, se situé el sector de
limpiezas, con un 7,7 por cien de
incremento, mientras el de hostele-

- ria, que afecta a unos 8.000 trabaja-

dores —el ndimero mads elevado de

todos— registré un incremento del 8
por ciento.

El sector de pasteleria, con un
nimero de trabajadores comprendido
entre 150 y 200, firmo el ano pasado
su primer convenio colectivo con una
vigencia de dos afos, y la introduccién
de la posibilidad de trabajar los domin-
gos. La ampliacién de la jornada labo-

* ral a los fines de semana se establecié

también en los sectores de panaderia y
comercio textil, en ambos casos por la
nueva y dura competencia que ha
supuesto para las empresas de la pro-
vincia la apertura de las grandes super-
ficies. El sector de pasteleria, que como
carecia de convenio anterior no fijé un
aumento salarial porcentual, si registré
una subida de los salarios comprendi-
da entre 5.000 y 7.000 pesetas.

Por lo que respecta a la jornada
laboral, se redujo en dos sectores, el
de construccién, donde se acordé una
disminucién de 38 horas en el com-
puto de los dos anos de vigencia, y el
de madera y corcho, con seis horas
laborables menos durante el ejercicio.

Convenios nacionales

A nivel nacional se firmaron
durante 1991 casi 3.500 convenios
colectivos que afectaron a unos siete
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millones de trabajadores, mientras las
CONVENIO TR:?QTA:D%{:S silﬁlml DURACION JORNADA revisiones salariales efectuadas al
superar el IPC lo acordado el ano
Se pasa de 1,826 anterior tuvieron una subida media del
3 . ; 7,8 por cien y afectaron a poco mas
Construccion 4.000 8,25% 2 anos a1.792en 1991 de dos millones de trabajadores. Los
yal.788 enel 92 mayores incrementos de la retribucién
Limpiezas 1.200 77% | 2aos | Idem. vl wociondl A erot en
construccion (8,5%), seguido del con-
Madera y corcho 1.500 12% 2 afos 6 horas menos al afio venio agrario (8,3%). El sector indus-
3 ] trial, con una subida del 7,5% fue el
Hosteleria 8.000 8% 2 anos Idem. que experimenté menor aumento. Sin
embargo, ese porcentaje es bastante
:nr:?:::cr::jiiajeros 1.600 8% 1 ano Idem. superior al que se produjo sobre los
precios industriales, lo que ha afecta-
Comercio en general 1.500 10% 1 a0 Idem. do negativamente a la cuenta de resul-
tados de estas empresas.
Aceites y derivados 200 10% 1 afio |dem. Por otro lado, segin la encuesta
; . de salarios del Instituto Nacional de
Panaderis 150-200 i L e Estadistica (INE), la retribucion media
Pasteleria 150-200 = 2afos | Idem. del trabajador, por todos los concep-
tos, aumento el aifo pasado un 7,5
Comercio textil 900 10,5% 18 meses | Idem. por cien, si bien durante el segundo
Gases Licuados 150 9% 2 anos Idem. :Q:?gjnfg r::su l-tlado e

(Hormigdn tratado con alta tecnologia)

BETONPRESS - GREEN
Ceramica y piedra
recortada con césped.
Pavimentos transitables
con césped integral.
(alfombra resistente a
la rodadura).

v

Ceramica antigua

Modelo GALES Roca-cuarcita ADOQUINES ESTILO
Modelo SAN REMO enlosas cuadradas Modelo SCANDIA
en espiga. de 15x 15 cms. de hiladas regulares. BETONPRESS
-

CERAMICA RUSTICA
mopeLo FRANSOLA |
)

R
CONSTRUCCIONES
M. BLANCO, S.A.

LOMBARDO SISTEMA ' Benéfica, 12 - Teléf. 42 46 62

PUERTOLLANO (C. Real)
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La Comunidad Europea mejora sus servicios
para relacionar a empresas de paises miembros

La apuesta decidida de la Comunidad Europea por un mercado sin fronteras dentro de los doce
paises miembros, se acentia con nuevas proposiciones e iniciativas a medida que se acerca el
uno de enero de 1993. En su afan de que las empresas, atin siendo pequenas, se relacionen entre
si al margen de su nacionalidad, la direccion general X1l de la Comision, dedicada a la politica
de la empresa, el comercio, el turismo y la economia social, ha mejorado las posibilidades de su
Centro de Cooperacion Empresarial y ha lanzado una campana para incentivar la
subcontratacion entre empresas de distintos paises. Si desea usted relacionarse con empresarios
de otros lugares de la CE, la citada direccion general le ofrece una amplia oferta de cooperacion

y asesoramiento, siempre gratuito.

La Camara de Comercio estd conectada a la Euroventanilla de Toledo.

| Centro de Cooperacién Empre-

sarial, que funciona desde 1973,

fue la primera iniciativa comuni-

taria para ayudar a las pequenas
y medianas empresas a buscar socios
en el extranjero. El centro funciona
de una manera descentralizada, con
agencias o corresponsales en nume-
rosos puntos de la Comunidad, entre
ellos la Euroventanilla de Toledo, a
la que estd conectada la Cadmara de
Comercio de Ciudad Real.

El procedimiento es sencillo. Si
una pyme desea relacionarse comer-
cialmente con otra, el primer paso
que debera dar serd presentar su ofer-
ta en algln punto de la red. El Centro
de Cooperacion se encargara de
difundirla entre todos los paises
miembros en busca de algin empre-
sario al que le interese. Si es necesa-
rio, la pyme dispondra de un corres-
ponsal de esta red que le apoyara y
asesorard en sus negociaciones con la

otra empresa. La colaboracion puede
ser también técnica o financiera, ade-
mas de comercial. El nombre de la
empresa, su nimero de teléfono, de
telex y fax se difundira por toda la
Comunidad Europea, de manera que
se confeccionara un banco de ofertas
y demandas de empresas que desean
relacionarse con otras. Cualquier
empresa puede hacer uso de este ser-
vicio, sin ninguna limitacién en cuan-
to al nimero de demandas u ofertas
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de relacion que desee presentar. La
red le permite que su deseo de rela-
cionarse con otra empresa se difunda
también en una treintena de paises
del mundo, entre los que se encuen-
tran desde Estados Unidos, China o
Bangladesh, hasta Méjico, Noruega o
Malasia. Buscar socios o accionistas,
ofertar un producto o acceder a la tec-
nologia mds avanzada de otra empre-
sa mediante un acuerdo son algunas
de las posibilidades del servicio, que
no ha cesado de crecer desde que se
puso en funcionamiento hace casi
veinte anos.

Consultores

Otra de las iniciativas comunita-
rias en este mismo sentido es el ser-
vicio de consultores de empresa e
intermediarios, profesionales con los
que la Comision ha firmado un con-
venio para que se lleve a cabo un
banco de datos con ofertas y deman-
das empresariales que dichos consul-
tores analizan mediante un sistema
informatico, para después transmitir-

las y procesar las respuestas.
Eventualmente, los consultores o
intermediarios participaran en las
negociaciones que llevaran a la firma
de acuerdos de cooperacion entre
empresas. Por tratarse de un conve-
nio en el que participan profesiona-
les privados, la Comisién se ha ase-
gurado un tratamiento ético de los
datos por parte de aquellos, al tiem-
po que les ha ofrecido la posibilidad
de que se formen su propia red local
de contactos en donde difundir las
ofertas o demandas que les llegan de
otros colegas, repartidos por los doce
paises comunitarios. La telematica es
el medio mas utilizado por los inter-
mediarios en su trabajo de intercone-
xion, pues ello reduce el tiempo de
respuesta y les permite ofrecer un
mejor servicio a sus clientes.

A disposicién del empresario
existe también una tercera via de
cooperacion que, bajo el nombre de
“Europartenariat”, pretende poner en
relacion a empresas de las regiones
menos desarrolladas y de aquellas
que se encuentran en declive indus-

Las instituciones comunitarias, empeiadas en fomentar la colaboracién empresarial.

-

trial, con otras de paises pertenecien-
tes o no a la Comunidad Europea.
Este servicio incluye la publicacién
de un catalogo con un ndmero de
empresas comprendido entre 160 y
300 en el que existe una referencia
documental a la regiéon de que se
trata, su importancia social, econé-
mica y financiera y las ayudas que
existen para desarrollar su sistema
productivo. Con ello se aspira a dar
una oportunidad especial para hacer
negocios a las pymes de estas dreas
con problemas, por lo que el catdlo-
go es multilingtie y existe también la
opcion de contar con un intérprete.

Esta experiencia comunitaria se
llevé a cabo en 1989 en Andalucia
con los siguientes resultados: Se
seleccionaron 222 empresas y 560 de
fuera. Los acuerdos de cooperacion
alcanzados se situaron entre 70 y 80.

Por otro lado, la Comisién dispo-
ne también de un programa de inte-
rrelacion empresarial especificamente
destinado al sector servicios llamado
“Interprise”, que funciona en esencia
como los demds ya descritos.

Un dltimo apartado dentro de
esta politica comunitaria es el de la
subcontratacién. Convencida de que
este sector es fundamental para lograr
un solo mercado, la Comisién ha
reforzado el servicio que mantenia
desde el ano 1976 para facilitar el
acceso a otros paises de empresas de
estados miembros. “No serd posible
hablar de un verdadero mercado de
la subcontrataciéon -—explica la
Comision— hasta que los principales
autores implicados puedan ejercer su
actividad en el plano transnacional
en las mismas condiciones que lo
hacen en el nacional”. El principal
objetivo, todavia en proyecto, consis-
te en crear una red de bancos y bol-
sas de subcontratacion para mejorar
los contactos que existen actualmente
entre empresas contratistas o subcon-
tratistas. La liberalizacion total de las
obras e infraestructuras publicas abri-
ra dentro de poco un campo impre-
sionante a esta oferta comunitaria de
interrelacion empresarial.
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Planta de tratamiento de basalto.

Las nuevas aplicaciones de esta roca y la puzolana auguran

un gran futuro a los yacimientos

Investigadores de Almadén destacan nuestra riqueza en
basalto y su dptimo aprovechamiento industrial

Un equipo de investigadores de la Escuela Politécnica de Almadén
ha iniciado un trabajo sobre el aprovechamiento industrial de los
basaltos y puzolanas de la provincia, en el que ponen de manifiesto las
grandes reservas de estas rocas y las facilidades y futura rentabilidad que
ofrece la explotacion econémica de las mismas. Las obras de la linea
férrea de alta velocidad y el auge de la construccion han supuesto una
fuerte demanda de estos productos y actualmente hay en la provincia
media docena de empresas que se dedican a su extraccion, con una
facturacion anual proxima a los tres mil millones de pesetas. Sin
embargo, los profesores universitarios afirman que el partido que se le
estd sacando a esta riqueza es todavia muy pequeiio en relacion con lo
que puede dar. Ademas, las nuevas aplicaciones de estos productos, ya
probadas con éxito en obras de infraestructura y edificios y empleadas
en otros paises, auguran un gran futuro a la explotacion de dichas rocas
gracias a su resistencia, adherencia, poco peso y empleo como adicion
activa en la industria del cemento.

| trabajo de investigacion, titula-

do “Aprovechamiento industrial

de los basaltos del Campo de

Calatrava”, lo esta realizando el
departamento de Ingenieria Geolé-
gica y Minera de la Universidad de
La Mancha, dirigido desde la citada
escuela de Almadén, con la partici-
pacion de los trece profesores que lo
componen, ingenieros de minas o
gedlogos. Pablo Galisteo y José
Maria Iraizoz, director y secretario
del departamento, respectivamente,
son los que estan coordinando la
investigacion con la ayuda mas cer-
cana de Luis Mansilla, José Luis
Gallardo, y Pablo Higueras.

El proyecto, presentado ante los
6rganos de gobierno de la
Universidad en 1989 con un presu- ws
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puesto de seis millones y medio de
pesetas, s6lo ha obtenido hasta el
momento una ayuda de aquella insti-
tuciéon de un millén,, distribuido al
50 por ciento entre los cursos 89-90
y 90-91. Esta falta de recursos ha
impedido concluir la investigacion,
pero con ese presupuesto el equipo
de profesores ya ha podido hacer

acopio de toda la bibliografia y
documentacién que existia al respec-
to, han clasificado las diversas apli-
caciones de estos productos volcani-
cos para determinar su utilidad y han
localizado las zonas de mayor inte-
rés donde se encuentran las rocas.
Ahora estan haciendo una evalua-
cion concreta de las reservas, la

José Maria Iraizoz (izda.) y Pablo Galisteo.

El valor anadido no se queda en casa

A pesar de la clara rentabilidad econémica que ofrece la explota-
cién de los yacimientos, todos ellos a cielo abierto, lo cierto es que la
parte del leén en lo que se refiere a valor ainadido, no se queda en la
provincia. Son las cementeras de la zona centro ~Toledo y Madrid
principalmente— las que obtienen una mayor rentabilidad, ya que las
puzolanas pueden alcanzar un precio final, una vez elaborado el
cemento, de entre tres y cinco veces superior al que tienen cuando
salen del yacimiento. Ademads, el empleo del citado mineral en la ela-
boracion de cemento puede suponer para estas empresas incrementar
su produccién en un 30 por ciento sin aumentar sus instalaciones. O

-

riqueza de cada yacimiento y la via-
bilidad econémica que ofrece su
extraccion, de acuerdo con variables
como la accesibilidad y las comuni-
caciones.

Sin embargo, el estado actual de
este trabajo permite saber ya que las
reservas de estas rocas industriales,
que Galisteo juzga “incalculables”,

se localizan en un area de 6.500
kilémetros cuadrados del Campo de
Calatrava comprendida entre Fernan
Caballero por el norte, Mestanza por
el sur, Calzada y Daimiel por el este
y Puertollano y Alamillo en el oeste.
Los basaltos y puzolanas, rocas qui-
micamente idénticas pero con pro-
piedades fisicas distintas —lo que
condiciona sus diferentes aplicacio-
nes— se utilizan de una manera cre-
ciente en todo tipo de obras, ya de
infraestructura como de edificacion
urbana. El basalto, una roca compac-
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ta, dura y muy resistente, se utiliza
para el asentamiento de vias férreas y
como grava en hormigones, y su
futuro desde un punto de vista eco-
némico viene determinado por el
hecho de que los aridos naturales
—cantos rodados— que se utilizan tra-
dicionalmente en la elaboracion de
hormigones estan empezando a
escasear, de manera que se impone
la necesidad de recurrir a otros pro-
ductos, entre los que destaca por su
calidad el basalto.

La puzolana, por su parte, un
vidrio volcanico muy poroso vy lige-
ro, se emplea en la elaboracién de
cemento, junto al clinker y el yeso, y w

Media docena de
empresas explotan
actualmente el mineral
con una facturacion
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~ 3.000 millones.

cercana a los

Media docena de empresas extraen ya basaltos y puzolanas en la provincia.

os profesores de la

Escuela Politécnica de

Almadén clasifican los
minerales en tres tipos,
energéticos, metdlicos e
industriales, y aseguran que
son estos Gltimos —en los
que se encuentra el basalto
y las puzolanas- los que
mas futuro tienen. Y ello
porque del primer grupo es
la zona carbonifera de
Puertollano el yacimiento
mds representativo, con
problemas de rentabilidad
en el mercado, el segundo
se monopoliza en torno al
mercurio de Almadén, tam-
bién con problemas del
mismo tipo, y el tercero es
el que se encuentra menos

13.000 registros mineros

explotado, pero con gran-
des posibilidades.

“Ciudad Real —explica
Pablo Galisteo— es una pro-
vincia nimero uno en
Espafia por su riqueza mine-
ra, y prueba de ello es que
el ndmero de registros
mineros se aproxima a
13.000". Un registro es una
autorizacién administrativa
del Estado, propietario de
toda la riqueza mineral,
para poder llevar a cabo la
explotacion, aunque la
mayoria de ellos correspon-
den a reservas no activas,
en espera de que se produz-
ca una demanda que justifi-
que la explotacién indus-
trial.

Galisteo e Iraizoz ase-
guran que las expectativas
que despertaron en su dia
los yacimientos de fosforita
de Fontanarejo no han que-
dado completamente de-
fraudadas, ya que la empresa
Minas de Almadén trabaja
en un estudio profundo de
los mismos y no se descarta
que la coyuntura internacio-
nal pueda hacer algin dia
rentable su explotacion, cosa
que por ahora no sucede. Y
otro tanto ocurre con las
pizarras bituminosas de
Puertollano, ahora antieco-
némicas, pero en reserva por
si la evolucion de los aconte-
cimientos pudiera hacerlas
Gtiles de nuevo.

De cualquier manera,
la riqueza mineral de la
provincia no se correspon-
de, por ahora, con un apro-
vechamiento econémico e
industrial por parte de
empresas de la provincia. Y
prueba de ello es que fue
un aleman el primero que
intento sacarle partido a las
puzolanas de manera
industrial, a finales de la
década de los cincuenta,
en el yacimiento La
Yezosa, de Almagro. Hoy
esta explotacién estd en
manos de una empresa
almagrena, y como recuer-
do de aquella iniciativa
germana hay una mina lla-
mada “Alemana I1”.Q
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tiene también aplicaciones en prefa-
bricados de hormigén, bloques,
bovedillas y tubos. Ademds, permite
realizar pavimentos antideslizantes y
drenajes de todo tipo por su elevada
porosidad —pistas de tenis, campos
de fltbol donde se evita el encharca-
miento—.

Los yacimientos que hay en la
provincia son, con diferencia, los
mas importantes de Espana, pues
fuera de ella s6lo existen reservas
con cierto interés en Gerona, drea de
Cartagena y Almeria.

180 asomos

El estado actual de la investiga-
cion indica también que la mayor
parte de los yacimientos calatravos
se encuentran a cielo abierto, de
manera que la accesibilidad seria, en
todo caso, uno de los menores
inconvenientes que salvar. De los
casi 180 asomos o yacimientos cen-
sados sobre los que trabaja este equi-

po de profesores, la mayoria permi-
ten una explotacion rentable, si bien
apenas medio centenar de ellos se
encuentran activos o en fase de
investigacion, con el permiso de la
Jefatura de Minas, lo que permite, en
algunos casos, que el propietario
pueda iniciar la explotaciéon cuando
lo considere conveniente.

Las principales dreas de las que
se estan extrayendo actualmente
estas rocas estan localizadas en
Ciudad Real, Villamayor de Cala-
trava, Bolafos y Almagro, explota-
cion esta dltima, que es la mds anti-
gua de la provincia en puzolanas,
con mas de treinta anos de actividad.
Del cerro de La Yezosa, situado en
esta localidad, se han extraido ya
mas de ocho millones de toneladas
del mencionado producto.

A pesar de las dificultades de
financiacion que ha encontrado
hasta ahora, el equipo que encabeza
Pablo Galisteo se propone continuar
adelante hasta hacer una completa

|

radiografia de las reservas y explota-
cion de estas rocas, su viabilidad
econ6mica e incluso el impacto
ambiental que supondria poner en
actividad todos los yacimientos.
“Quisiéramos suministrarle a la
sociedad —afirma Galisteo— una
informacion amplia y completa sobre
el posible aprovechamiento indus-
trial de estos productos y sus distintas
aplicaciones”.

El equipo investigador
trabaja sobre los casi
180 asomos volcanicos
de la provincia

Este departamento es uno de los
pocos de la Universidad manchega
cuyos trabajos de investigacion tie-
nen una vertiente completamente
practica y con consecuencias direc-
tas sobre el mundo econémico vy
empresarial, por lo que sus miem-

Las obras del TAV han disparado la demanda de estas rocas.

e
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bros echan de menos que empresas
interesadas en la explotaciéon del
basalto o la puzolana participaran en
la financiacién del trabajo, lo que les
permitiria, ademads, contar con una
informacién privilegiada para sus
futuros negocios en este sector.

Futuro prometedor

Para el equipo universitario, las
aplicaciones que se estin haciendo
actualmente con estos productos vol-
canicos son todavia pequenas en
relacion a las que se podrian reali-
zar, lo que otorga un gran potencial
de desarrollo a las empresas extrac-
toras. Por ello, los profesores de la
escuela de Almadén estan convenci-
dos de que el basalto y la puzolana
constituyen un potencial de riqueza
en el que, tarde o temprano, acaba-
ran fijandose las empresas.

“No importa que estén ya termi-
nadas las obras del tren de alta veloci-
dad, porque las necesidades de Renfe
en toda su red viaria y los proyectos
de prolongacion del TAV aseguran
una demanda fija, explica Galisteo,

El Campo de Calatrava es el mayor yacimiento de Espana.

que anade, y por lo que se refiere a
las puzolanas las nuevas aplicaciones
abren un campo impresionante”.

Todos los yacimientos estan a cielo abierto.

Se calcula que actualmente se
esta extrayendo de la provincia una
cantidad de basalto de un millén y
medio de toneladas al ano y 200.000
de puzolana.

H Campd de Calatrava

es la mayor reserva
de Espana.

“Tenemos una riqueza —explica
el director del proyecto— que adn no
ha empezado a dar todos sus frutos.
Cuando Espana se ponga al nivel de
paises como Alemania, Francia o
Italia, donde la mayor parte de los
cementos que se elaboran son puzo-
ldnicos, se va a disparar la demanda
de este material. Se trata de ir intro-
duciendo en el mercado nuevos
materiales para la construccion ela-
borados con estas rocas, lo que les
darda mas ligereza y mejores propie-
dades. Se pueden hacer edificios mas
altos y resistentes con la misma can-
tidad de material”, concluye Pablo
Galisteo. d
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Los grandes comercios fuerzan al
pequeio a ampliar su horario

La apertura de las tiendas se prolonga a los siabados por la tarde

HERRERA PINA

En muchos comercios se puede ver ya el anuncio de la ampliacién del horario.

n realidad, la libertad de hora-

La llegada de las grandes superficies comerciales a Ciudad Real ha supuesto rios existia desde que fue minis-
muchos cambios para los pequeiios empresarios de este sector. Primero tro de Economia Miguel Boyer,
tuvieron que enfrentarse a una agresiva politica de precios. Ahora les ha pero lo cierto es que esta practi-

; : . : S ca no se habia generalizado. Ahora,
tocado asumir la libertad de horaries que practican las multinacionales. ; “ 8 :
Sin embargo, tras una dura negocia-

Algunos auguran que el siguiente paso serd la especializacion. La libertad de ;s\, con 10s sindicatos, con amena-
horarios se habia convertido en algo incuestionable, pues los grandes centros  za de huelga incluida, los pequefos
comerciales no sélo atienden al piblico los sabados por la tarde, también los ~ comerciantes textiles se disponen a
domingos por la manana, y en fechas clave como las navidenas hasta bien aprovechar la mayor afluencia de
entrada la noche. “Estamos en un mercado libre y no hay nada que alegar ante ISR e SRR plngw
& i < ; su horario de apertura. “Esta

las grandes superficies, pero los pequeiios comerciantes tenemos derecho a demostrado — explica Hipélito
defendernos”. Asi se expresa Hipdlito Gonzalez, presidente provincial de este  Gonzilez— que los fines de semana

g,-emio en el ramo textil. se producen mayores ventas porque
cada dia hay mds mujeres que tra-

-
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bajan y que aplazan sus compras
fuera de los dias laborables. Antes
-sigue diciendo— pensdabamos que
la gente estaba bien atendida y no
abriamos los sabados ni festivos. La
necesidad ha surgido ahora, con las
grandes superficies. Si el publico
estd a favor de un mayor horario de
apertura, nosotros tenemos que
adaptarnos”.

72 horas

La ley Boyer, de 1983, permite
la apertura durante 72 horas a la
semana, repartidas segtn la conve-
niencia de cada comercio, y eso es
justamente lo que ha empezado a
hacer esta asociacion empresarial
después de que se recogiera dicha
posibilidad en el convenio colecti-
vo. Mientras sigue adelante el pro-
yecto de centro comercial de los
pequenos empresarios y ya se ha
constituido la comisién gestora, las
pequenas tiendas hacen frente a la
competencia de las grandes con
una libertad de horarios que no es
sino fiel reflejo de los grandes cam-

bios que estd experimentando el
sector.

“Se trata de empezar a ejercer
un derecho que tenemos desde hace
anos —sigue diciendo el presidente
de la asociacién de empresarios tex-
tiles—, no obligamos al empleado a
que trabaje los sabados por la tarde,
y si lo hace esa media jornada la
recupera el lunes y a cambio obtiene
una compensacion economica. Pero
hasta ahora no habia ningtn conve-
nio en el pequeno comercio que
estableciera esta posibilidad”.

“Si el publico esta a
favor de un mayor
horario de apertura,
nosotros tenemos que

adaptarnos”.

Los empresarios textiles han roto
el fuego convencidos de que esta prac-
tica esta ya generalizada en los paises
de la Comunidad Europea y que, por
tanto, “no hemos pedido nada que no

estén haciendo otros desde hace tiem-
po”, en expresion de Gonzélez.

Mercado

Los cambios comerciales que
esta viviendo la capital desde la Ilega-
da de las grandes superficies han lle-
vado incluso a los empresarios del
mercado municipal a ampliar su hora-
rio por las tardes algunos dias a la
semana durante las fechas navidenas.

Aunque hasta ahora no exista
una informacién amplia sobre las
consecuencias de la apertura de las
grandes centros, esta claro, en opi-
nion de Hipolito Gonzidlez, “que el
pequeno comercio lo va a notar”, si
bien la preparacién tradicional de
este sector podra evitar danos mayo-
res. “El comercio de Ciudad Real
—concluye el presidente de la asocia-
cion empresarial- ha sido siempre
muy activo, no le tienen envidia a
ninguna capital de provincia e inclu-
so es superior al de otras ciudades
mayores. Nuestros empresarios han
sabido reinvertir en su establecimien-
to los beneficios que han obtenido.
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Empresario por tradicion
familiar, vocacion y formacion
académica, Hipolito Gonzalez
Marin lleva mas de cuarenta de
sus 56 anos curtiéndose en el
dia a dia de la actividad
comercial, primero minorista

y ahora mayorista.
Miguelturreiio, como sus padres,
se inicio en este trabajo en la
tienda textil y de alimentacion
que tenian aquellos en dicha
localidad y cuando se instalo
por su cuenta en la capital y
monto su propia empresa eligio
el nombre comercial que habia
iniciado su padre, y que recoge
las dos primeras silabas del
nombre de su progenitor,
Manuel Gonzalez, Magon.
Como presidente de la
Asociacion de Empresarios del
Comercio Textil, ahora le ha
tocado pelear por algo
fundamental para este sector: La
libertad de horarios.

uando se hizo perito mercantil a

los dieciocho anos, Hipdlito

Gonzalez ya conocia de sobra la

trastienda de una empresa pues,
como tantos otros pequenos comer-
ciantes de la provincia, tuvor ocasién
de formarse desde nifio en el negocio
familiar. Su trayectoria profesional
siempre ha estado marcada por el
comercio y ain como directivo empre-
sarial fue en este sector en el que se
inicié y el que le ha llevado a la presi-
dencia de la Camara de Comercio y a
la vicepresidencia de la Confederacion
de Empresarios, puestos que ha ido
abandonando en los dltimos afnos y de
los que conserva, en general, un buen
recuerdo.

Hipolito Gonzalez:
“Nuestra industria se tiene que desarrollar mas”

A Reas o ke
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Hipdlito Gonzalez

Se estren6 como representante
empresarial en 1975 en el Sindicato
Textil, del que fue presidente, y desde
ahi participé directamente en el movi-
miento asociativo que iniciaron los
empresarios dos anos después, tras la
desaparicion del sindicato vertical, y
la constitucion de la Confederacion
Provincial de Empresarios, entre
cuyos fundadores se cuenta.

“Todos los cargos que he tenido
como directivo empresarial me han
quitado muchas horas de mi trabajo y
de mi familia —~dice Hipélito Gon-
zdlez—, pero creo que ha merecido la
pena, desde mi punto de vista el resul-
tado ha sido satisfactorio”, anade con
la certeza ya de que la presidencia de
la Asociacion del Comercio Textil sera
su ultimo puesto antes de abandonar la
representacion empresarial.

Sin embargo, en su opinién, casi
quince anos de asociacionismo no han
sido suficientes. “El empresario —afir-
ma- no esta mentalizado de la necesi-
dad de asociarse, la falta de unidad nos
ha restado fuerza. Creo que esta es una
caracteristica general del empresario, y
no sélo del manchego. Aqui se impone
ese dicho de que lo hagan otros”.

Impetu empresarial

Desde su privilegiada posicion
de dirigente empresarial Hipdlito
Gonzalez ha visto de cerca el notable
desarrollo que ha vivido la provincia
en los Gltimos anos, y que a su enten-
der, se ha debido principalmente al
auge impresionante de la construc-
cion, “pero la industria —anade- sigue
siendo poco importante. Nuestra pro-
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vincia vive de los servicios. Seria
deseable que el sector industrial se
desarrollara mas porque es él el que
mueve el conjunto de la economia”.
Y en esta evolucién no han andado a
la zaga los propios empresarios, en
los que Gonzalez ve ahora un impetu
mayor y muchas
mads inquietudes,
aunque la falta de
los medios econé-
micos necesarios y
la carestia del cré-
dito impidan hacer
realidad todos los
proyectos. “Aquf
—-resume— hemos
pasado practica-
mente de la nada,
o de muy poco, a
algo, a un desarro-
[lo notable y un
crecimiento histori-
CO, y es0 quiza nos
ha hecho mas con-
formistas”.

De sus recuer-
dos al frente de la
Céamara de Comer-
cio e Industria,
Hipdlito Gonzélez
destaca el centro
de diseno asistido
por ordenador o
CAD/CAM, algo
que, asegura, le
costé mucho es-
fuerzo conseguir y
que fue el primero que se instal6 en la
region para favorecer la moderniza-
cion de un sector con tanta trascen-
dencia en la economia provincial
como el textil. Gonzalez presidi6 esta
institucion durante los cuatro dltimos
anos, pero entré como vocal en 1978
y ejercié las funciones de tesorero
hasta su ascenso al primer puesto.
Ademds, le toco vivir la satisfaccion
de ocupar la presidencia cuando la
institucion cameral trasladé su sede a
la calle de la Lanza, con un edificio
nueveo y bien equipado para el desa-
rrollo de la corporacion.

El aspecto mds negativo de sus

cuatro afos de gestion se produjo ya
casi al final del mandato, cuando algu-
nos sectores de la opinién publica le
trataron, a su entender, injustamente,
con motivo de la posible instalacion de
una factoria en la provincia por parte
de la multinacional norteamericana

Mébil Quimica. “A pesar de que sabia-
mos que Ciudad Real no tenia posibili-
dades para ello, hicimos gestiones para
conseguir esta posible inversion y la
Junta de Comunidades estuvo puntual-
mente informada de todo”. Hipdlito
Gonzalez esta convencido de que se le
trato injustamente en este tema, y que
la Camara fue objeto de una campana
de desprestigio. “No era justo decir
que la Camara era culpable de que no
se crearan 800 puestos de trabajo en la
provincia. Eso fue lo mads triste para
mi”, resume.

Ahora, ya sin responsabilidades
en la Corporaciéon Comercial ni en la

clpula de la Confederacion de
Empresarios, su principal objetivo al
frente de la asociacién de comercio
textil ha sido convencer a los sindi-
catos y a los consumidores de la
necesidad de que la apertura de los
comercios se pueda hacer también

los sdbados por la tarde, como lo
recoge expresamente la ley, y como,
por otra parte, no le queda mas
remedio al pequeno comerciante
para defenderse de la competencia
de las grandes superficies, que ya
practican esta libertad de horarios.
“No hemos pedido nada que no
hagan ya otros paises europeos. Esta
demostrado que las mayores ventas
se producen el fin de semana, y hay
que ponerse a la altura de los tiem-
pos y hacer posible que los consumi-
dores puedan acudir al comercio
fuera de sus horas de trabajo”, asegu-
ra Hipélito Gonzélez. -
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BANCO BILBAO VIZCAYA

Relanza su CREDITO EMPRESARIO

Producto dirigido tanto a la Pequefia Empresa (Industrial como Comercial), asi como al
Empresario Individual para satisfacer las necesidades de financiacién en Activos Fijos.

A un tipo de interés preferente y con cuotas de amortizacién periédicas de acuerdo con el
plazo que mas se ajuste a sus necesidades hasta un periodo de amortizacién de 60 meses.

Para mayor informacién le esperamos en cualquier de nuestras Oficinas en la Provincia en
las siguientes Poblaciones:

ALCAZAR DE SAN JUAN: Emilio Castelar, 17 » Tel. 54 05 34
ARGAMASILLA DE CALATRAVA: Plaza de Navarra, 11 » Tel. 47 71 36
BOLANOS DE CALATRAVA: Doctor Ayllén, 4 » Tel. 87 03 42

CIUDAD REAL.: Alarcos, 8 » Tel. 21 36 44
Mata, 9 « Tel. 2549 16

CAMPO DE CRIPTANA: Virgen, 12 * Tel. 56 11 72
DAIMIEL: Avda. Martires, 2 * Tel. 85 26 07
FUENTE EL FRESNO: Plaza del Carmen, 5 ¢ Tel. 80 60 00
MANZANARES: Toledo, 9 » Tel. 61 21 16
PORZUNA: Toledo, 2 * Tel. 78 00 75

PUERTOLLANO: Avda. Primero de Mayo, 4  Tel. 42 65 00
Agencia: Avda. Maria Auxiliadora, 2 ¢ Tel. 42 04 08

LA SOLANA: Torrecilla, 1 » Tel. 63 11 18
TOMELLOSO: Don Victor Periasco, 46 ¢ Tel. 51 12 00
VALDEPENAS: Seis de Junio, 40  Tel. 32 07 04
VILLANUEVA DE LOS INFANTES: Cervantes, 6 ¢ Tel. 36 01 14
VILLARRUBIA DE LOS OJOS: La Iglesia, 2 ¢ Tel. 89 60 36
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Levantemos nuestra copa de buen vino
manchego por nuestra gastronomia

os hizo mucha gracia un con-
ferenciante catalan, cuando
hace anos, nos decia en una
sala de actos de Ciudad Real,
que en La Mancha no habia gastro-
nomia. Aldn recordamos cémo un
gastronomo ilustre de nuestra pro-
vincia, aunque no nacido en ella,
interrumpi6 al “docto” especialista
para aclararle, justamente, su idea
respecto de la gastronomia patria.
Aquello dio lugar a un cordial
debate entre aquel tribuno de la
comida que se deshacia en elogios
respecto a la internacionalidad de los
platos catalanes y negaba olimpica-
mente la existencia de una gastrono-
mia, por cierto, tan rica y variada,
que tuviera sus raices en nuestra tie-
rra “de paso”. Manuel Reyero, veteri-
nario de Almodévar del Campo, aun-
que realmente nacido gallego, pero
afincado en nuestra tierra por amor a
ella, dio explosién a su impaciencia,
reclamando para nuestro pueblo
manchego, su vocacién de ser padre
y madre a la vez de excelentes vian-
das y no menos excelentisimos cal-
dos, como debiera ser reconocido
nacionalmente. Vino en darse cuenta
el orador, tras la contundencia acla-
ratoria del sabio oyente, de que
habia resbalado temeraria y gratuita-
mente al afirmar la ausencia de
comidas ingeniosas en nuestros lares
y convino, y en eso llevaba mucha
razén el cataldn, en que nosotros
podriamos tener de puertas adentro
ese tesoro gastronOmico que Reyero
defendia, pero j;quién lo sabia de
puertas afuera?, ;con qué derecho y
con qué ignorados propdsitos lo
escondiamos?

Por Emilio Arjona

Cocinon manchego

En el siglo de las luces se reco-
mienda a las naciones, y a las perso-
nas, dar a esas claridades aquello
que se posea por muy valioso que
tenga de ser el tesoro guardado, que
por serlo, corresponde estar, como
patrimonio universal, a disposiciéon
de ser contemplado y gustado por
todos, y ello, sin agredir a las raices
de su “nascencia”.

Después de los anos, con cicate-
ra timidez mds que ambiciosa pro-
clamacién, se han podido conocer
por ahi las excelencias de nuestros
platos, ya fueren de cardcter mos-
trenco o dignos de la mesa de un
duque, pues de ambas cualidades
hay por aqui y muchos, como reco-
nociera, ha muchos lustros, nuestro
sabio senor D. Quijote. Pero ocurre
que tan divinas cosas de comer

como tenemos en esta tierra bende-
cida por el Cielo, que han sido can-
tadas singularmente por trovadores y
cronistas, merecen, por su dignidad y
su gracia, ser conocidas y apreciadas
por toda la multitud del orbe. De ahi
que ain echemos de menos ese
empujon final que necesitan nuestros
platos, nuestros caldos y, en fin,
todos nuestros productos, tan recios
de nervio, como agradecidos en su
gustar. Dicen que se esta en ello, y
queremos creerlo, pero tan anhelada
empresa, tal vez necesite del hombro
de personas e instituciones para arri-
marlo en la tarea de dar a conocer
las bondades de nuestras cosas.

Ya que el destino no dio a nues-
tra tierra provincial playas majestuo-
sas de finas arenas blancas, ni nos
dio montanas de penachos nevados,
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“Echamos de menos ese empujon final que necesitan nuestros platos”.

y tampoco fue muy generosa en arri-
marnos monumentalidad, salvo
espléndidas excepciones que todo el
mundo conoce, proclamemos, de
una vez por todas, y pongamos en
ello el énfasis que sea necesario, que
aqui, naturalmente, hay una gastro-
nomia que para si la quisieran en
otras regiones de la Espana diversa,
aunque sea justo reconocer que por
ahi dominan un tantico mejor que
nosotros la alquimia de la sofistica-
cién y los menesteres de la propa-
ganda, para la que, por cierto, tam-
poco nos dio Dios demasiados
talentos.

Y entren en razén nuestros res-
tauradores mds famosos y ofrezcan
en sus Cartas, sin cicateria, aquellos
manjares de sartén, olla o parrilla
—que de todos hay- que son fruto de
nuestra tierra y de nuestro sol, asi
como del ingenio agudo de nuestros
hombres, ya provengan de la sierra,
de los valles o de la llanura.

Si por ahi, con menos notoria
fama y aun menos calidad se presu-
me de quesos, ofreciendo al viajero,
catas generosas, ;por qué aqui no se

hace lo propio, de forma habitual en
nuestros buenos mesones y posadas?
;Tanto cuesta obsequiar, para abrir
boca, con la berenjena exquisita, a
los viandantes que se paran aqui
para yantar? Esos arropes y postres
deliciosos que hace siglos comenza-
ron a hacer nuestras mujeres, ;por
qué no se les da a cata a los que, con
plena certeza, van a ser seguros con-
sumidores futuros de esas delicias?
;Por qué tan raras veces vemos nues-
tros caldos, tan excelentes, en las
cartas de vinos de los restaurantes de
por ahi, dominadas, por cierto, por
los de otras zonas espanolas?

Bien esta que se lleven nuestras
cosas a ferias y exposiciones, pero
spor qué no se lleva igualmente nues-
tra gastronomia artesana?, ;por qué
estamos dejando que las futuras gene-
raciones, pasen olimpicamente de
nuestros platos mds genuinos y entra-
fables y se alimenten solamente con
la incégnita de las hamburguesas?

No somos partidarios de la sofis-
ticacion o de la transmutacion de
nuestras comidas tradicionales,
como proponen algunos catedraticos

de la mesa. Nos gustan tal como son,
con sus nombres mostrencos, con su
ropaje, a veces, poco fino, como
nacido de la modestia y de los afanes
de la majada, de la quinteria, o del
plantio, y es en eso, precisamente,
en lo que radica su aquél, su gracia,
el misterio que provoca el arrobo y
la querencia del comensal ya ford-
neo o, mismamente, del terruno.

Levantemos nuestra copa de
buen vino manchego porque nues-
tros platos mas tipicos, el tiznao, las
gachas, las migas, los duelos y que-
brantos, el puchero, las berenjenas,
el pisto manchego, las perdices, las
judias, nuestros guisos de caza, de
boda, las chuletas a la brasa de sar-
mientos, la caldereta de casa, el tasa-
jo, nuestros quesos, los arropes, los
frutos de sartén, las natillas, el arroz
con duz, la bizcochad, y tantas y tan-
tas excelencias gastronomicas se
aduenen de las mesas de hoteles y
mesones, de restaurantes y ventillas y
se asienten tanto en los paladares
mas exigentes, como en los mds aus-
teros, pues a todos sirve con genero-
sidad, nuestra comida. [l
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COMERCIO EXTERIOR

Informacién y asesoramiento sobre temas referentes a
exportacién e importacién. Expedicién de cuadernos ATA y cer-
tificados de origen. Visado de facturas. Ofertas y demandas
comerciales. Relacion de importadores y exportadores.
Informacién y tramitacién de asistencia a ferias y exposiciones.
Organizacién de misiones comerciales. Relaciones con organis-
mos. ICEX. Secretaria de Estado de Comercio y Direccién
General de Aduanas. Relaciones con Cémaras de Comercio
extranjeras en Espania y espafiolas en el exterior. Plan Cameral
de Promocién de Exportaciones.

COMERCIO INTERIOR
Creacién de empresas.

FORMACION
Organizacién de cursos, conferencias y charlas.

DEPARTAMENTO DE INDUSTRIA

Informacién sobre programas de la CEE de promocion tec-
nolégica. Centro de CAD/CAM de diserio asistido por ordena-
dor. Bases de datos. Plan Cameral de Medio Ambiente/Bolsa de
Subproductos. Bolsa de subcontratacién industrial.

DEPARTAMENTO COMERCIAL

Censo publico de empresas. Expedicién de listados y
certificados. Informacién comercial.
OTROS SERVICIOS

Uso de instalaciones para actos y reuniones. Biblioteca,
Hemeroteca, Euroventanilla.

DEPARTAMENTO JURIDICO Y LABORAL

Asesoramiento e informacion: Contrataciéon laboral.
Expedientes de regulacion de empleo. Convenios colectivos.
Derechos y deberes de trabajadores y empresas.
Reclamacién no judicial de impagados. Seguridad Social.
Novedades legislativas. Seguridad e Higiene. Asistencia
letrada: IMAC. Magistratura de Trabajo. Recursos previos.
Pliegos de descargos en sanciones administrativas.
Representacién en institutos sociales. INSS, INSALUD,
INEM, INSERSO.

DEPARTAMENTO FISCAL Y FINANCIERO

Asesoramiento tributario. Recursos ante el Ministerio
de Hacienda. Seguimiento de casos ante la Admi-
nistracién. Asistencia en materia de contabilidad y gestion
de empresas, creacién de empresas. Ayudas a la creacion
de empleo.

DEPARTAMENTO TECNICO

Asesoramiento técnico en general (instalaciones,
naves industriales, ordenanzas técnicas, proyectos de
ingenieria). Estudios e informes en materia de electricidad,
instalaciones de fontaneria, calefactores, etc. Aspectos
técnicos de la seguridad e higiene en las empresas.
Establecimiento y apertura de industrias. Regla-
mentaciones técnicas. Informacién sobre localizacién
industrial. Poligonos. Asesoramiento en formas y requisi-
tos para acceder a concursos publicos y contrataciones del
Estado.
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Ferias Enero-Febrero

TEXTIL-HOGAR,  “Feria

Enero-92

Internacional de las manufacturas textiles”.
14-18 enero. VALENCIA.

AUTO “Salén Internacional del Automévil,
moto y ciclo”. 15-26 enero. BRUSELAS.
INTERGIFT 1.2 Edicién “Salén Interna-
cional del Regalo”. 17-22 enero. MADRID.
PIELESPANA “Salén Internacional de la
moda en ante, napa y double face”. 18-21
enero. BARCELONA.

LA MARROQUINERIE ARTICLE DE VOYA-
GES. 19-21 enero. PARIS.

GAUDI 1.7 edicién “Salén de la Moda
masculina” y “Sal6n de la Moda femeni-
na”. 20-22 enero. PARIS.

FIB “Feria Internacional de Barcelona”
(multisectorial). 21-25 enero. BARCELONA.
FIMI 1.2 edicién “Feria Internacional de la
moda infantil y juvenil”. 23-25 enero.
VALENCIA.

ENOMAQ “Salén Internacional de la
maquinaria y equipos para bodegas y del
embotellado”. 24-28 enero. ZARAGOZA.
FITUR “Feria Internacional del Turismo”.
29 enero-2 febrero. MADRID.
HORMATEC-PLANTEXPO (horto-fruticola).
30 enero-2 febrero. LYON.

Sal6n Internacional del Pret-a-Porter feme-
nino. 31 enero-4 febrero. PARIS.

SEHM “Salén Internacional de la moda
masculina”. 1-4 febrero. PARIS.

GELAT “Feria Internacional del Helado
Artesano”. 1-5 febrero. ALICANTE.

DIPA “Feria Internacional de la Papeleria”.
8-12 febrero. VALENCIA.

AGROEXPO “Feria del Suroeste Ibérico”.
6-9 febrero. DON BENITO.

AGRIBEX 92 “Sal6n Internacional de la
agricultura, horticultura, arboricultura,
ganaderia, lecheria, establos, maquinaria”.
9-16 febrero. BRUSELAS.

SMOPYC “Salon Internacional de maqui-
naria para obras publicas, construccion y
mineria”. 14-18 febrero. ZARAGOZA.
IBERJOYA “Salén Internacional de la joye-
ria y bisuteria”. 13-17 febrero. MADRID.
FEJU “Feria Internacional del juguete”. 13-
18 febrero. VALENCIA.

ARCO “Feria Internacional del Arte con-
tempordaneo”. 13-18 febrero. MADRID.
EUROPAIN (panaderia e industrias cone-
xas). 15-20 febrero. PARIS.

INTERSUC (zumos e industrias conexas).
15-20 febrero. PARIS.

IMAGENMODA 1.2 edicion “Sal6n Inter-
nacional de la Moda femenina”. 20-23
febrero. MADRID.

SALON CIBELES 1.% edicién “Salén de la
moda femenina”. 20-23 febrero. MADRID.
FIVAC “Feria Internacional de la Caza y
Pesca”. 28 febrero-2 marzo. VALENCIA.

Informacidn Fiscal

e Ley 18/1991, de 6 de junio
del Impuesto sobre la Renta
de las Personas Fisicas, esta Ley rige
desde el dia 1 de enero de 1992.

* Desde el 1 de enero de 1992 estd en
vigor el Impuesto sobre Actividades
Econémicas (I. A. E.).

¢ Desde el 1 de enero de 1992 el tipo
incrementado del IVA (33%) pasa a
ser del 28%, recayendo este tipo
sobre las entregas de bienes y servi-
cios considerados suntuarios (Ve-
hiculos a motor, embarcaciones de-
portivas, aeronaves, joyeria y peleteria
suntuaria).

¢ |gualmente desde esa fecha el tipo
general del IVA ha pasado a ser del

12% al 13%.

Conferencia
empresarial

Organizada por la CEOE, los
proximos dias 30 y 31 de enero se
celebrara en el palacio de exposi-
ciones y congresos de Madrid la
Conferencia Empresarial, como
colofén de las charlas y conferen-
cias que ha venido organizando la
Confederacion para mentalizar a los
empresarios de los cambios que
vivird Espana a partir de 1993.
Previamente, el dia 22 del mismo
mes se celebrard en Toledo una reu-
nién bajo el titulo “La pequena y
mediana empresa espanola”. B

NOVEDADES LEGALES

Restricciones en la venta fuera del
establecimiento comercial

El Gobierno ha aprobado una Ley que tiene
por objeto la incorporacién al Derecho Espaiiol de
la Directiva del Consejo de las Comunidades
Europeas 85/577, de 20 de diciembre, referente a
la proteccién de los consumidores en el caso de
contratos negociados fuera de los establecimientos
mercantiles.

La modificacién normativa afecta sélo a los
contratos de compraventa que tengan lugar fuera
del establecimiento mercantil, en la vivienda del
consumidor o en su centro de trabajo, salvo que el
propio consumidor solicite expresamente la pre-
sencia del empresario o de la persona que actda en
su nombre y en un medio de transporte publico.

La Ley establece la obligacion de realizar
este tipo de contrato por escrito, en doble ejemplar,
acompanado de un documento de revocacion e ir
fechados vy firmados de puno vy letra por el consu-
midor. Ademds, el documento contractual debera
contener, en caracteres destacados, e inmediata-
mente encima del lugar reservado para la firma del
consumidor, una referencia clara y precisa al dere-
cho de éste a revocar el consentimiento otorgado y

a los requisitos y consecuencias de su ejercicio. El
documento de revocacién deberd quedar en pose-
sion del consumidor.

No obstante, la norma establece una larga
serie de excepciones a su aplicacién, por la que se
quedan fuera de lo establecido los contratos en los
que la prestacién total a cargo del consumidor no
supere las 8.000 ptas. Tampoco afecta a los contra-
tos relativos a la construccion, venta y arrenda-
miento de bienes inmuebles, o que tengan por
objeto algtin otro derecho sobre los mismos.

La excepcion afecta también a los contratos
de seguros, a los que tengan por objeto valores
inmobiliarios, a los documentados notarialmente y
a los relativos a productos de Alimentacién, bebi-
das y otros bienes consumibles de uso corriente en
el hogar suministrado por proveedores habituales.

Tampoco afecta a los contratos de compra-
venta que se realicen sobre la base de un catlogo
que el consumidor haya tenido ocasién de consultar
previamente, en los que se haya previsto una conti-
nuidad de contacto entre el empresario y el consu-
midor, en lo referente a la operacion concreta, y que
quede claro en el contrato que el consumidor puede
rescindir libremente durante un plazo minimo de
siete dias, a partir de la fecha de recepcion. B

Calendario Laboral de 1992

Los trabajadores espaioles disfrutaran de un minimo de doce dias festivos durante 1992, de los
que siete corresponden a fiestas nacionales, y los restantes a distintas celebraciones en sus respectivas

comunidades auténomas.

1 Ao Nuevo AGOSTO 15 Asuncion de la Virgen
ENERO 6 Epifania del Ser
flianid 06l SeRoE OCTUBRE 12 Fiesta Nacional de Espafia
MARZO 19 San José NOVIEMBRE 2 Lunes siguiente al dia de los Santos
ABRIL 16 Jueves Santo 7 Lunes siguiente al dia de la

17 Viernes Santo

Constitucion

DICIEMBRE

MAYO 1 Fiesta del Trabajo

8 Inmaculada Concepcién
25 Natividad del Sefior
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ESTA PAGINA ABRE
FRONTERAS A SU NEGOCIO

Consulte

nuestras taripas
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CAJA TOLEDO
”la Caja para Castilla-la Mancha”
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