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Real promueve en cada lugar los
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de las empresas.
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Elegancia
y sentido comun

A veces la elegancia se nos insintda gentilmente y, sin
darse el aire de ello, hasta zonas profundas de nuestra vi-
da. Es una sutil calidad, virtud o valor que puede residir
en cosas de la mas variada condicion. En la matematica
hay soluciones elegantes y en la literatura elegantes ex-
presiones. Pueden ser elegantes ciertos utensilios y ma-
nufacturas humanas, la forma de un jarron, la linea de un
coche, la fachada de un edificio, el corte de un vestido.
Pero también son elegantes ciertas cosas de la naturale-
za, el perfil de una sierra, la planta de un caballo o de un
toro, etc. Las personas pueden poseer la elegancia en la
figura de su cuerpo, pero también en su alma, en su mo-
do se ser. Hay gestos elegantes y acciones que lo son,
puesto que existe una elegancia moral que no es igual a
la simple bondad u honestidad.

Esta introduccion cabe aplicarse al trabajo bien hecho,
que suele ser elegante en su conjunto. En este caso hay
que personalizarlo en un nombre. Cierto es que hay un
equipo detras, y toda una Diputacion que le allana los ca-
minos. Estamos hablando de Manuel Julia. Desde su pues-
ta en marcha la Feria del Vino (FENAVIN), y tras gran éxi-
to igualmente de la recién concluida Espana Original, Ciu-
dad Real y su provincia, han cobrado un reconocimiento y
una proyeccion hasta ahora desconocidas. La elegancia
de sus actos, de su buen hacer debe quedar reconocida
en este foro empresarial que es la Camara de Comercio,
con el deseo de que estas acciones, portadoras de rique-
za y bienestar para nuestra sociedad, sean duraderas,
tengan su tiempo y su formato adecuado. Enhorabuena
Manuel, dicho queaa que la elegancia y el sentido comun,
te acompanan.

Opinion




Camara

Se Inaugura

Deubreloientie 2006 | 5 (Camara

a primera edicion

de la feria Espana Original

El presidente Barreda estuvo acompanado por el presidente de la Diputacion, Nemesio de Lara,
el coordinador institucional, Angel Amador y el director de Espana Original, Manuel Julia

El presidente de Castilla-La Mancha, José Maria Barreda, fue el encargado de cortar la cinta, acto con el que la feria quedd oficialmente inaugurada.

El dia 25 de septiembre José Maria Barreda, presidente de Cas-
tilla-La Mancha, inaugurd la primera edicion de Espana Original.
Esta feria, organizada para apoyar al sector primario de Ciudad
Real, es la Feria Nacional de las Denominaciones de Origen y
otras indicaciones de Calidad y se le ha descrito como evento
que ha constituido la mejor inversion para conseguir colocar
nuestros productos en el exterior.

El presidente Barreda estuvo acompanado por el presidente de
la Diputacion, Nemesio de Lara, el coordinador institucional,
Angel Amador y el director de Espafia Original, Manuel Julia.
Barreda destaco el peso que tiene en la economia regional el
sector agroalimentario e indico que supone el 30% de la indus-
tria regional.
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De Lara explico que la Diputacion ha abordado el reto de Espa-
fia Original "sin complejos y estando cerca de un sector que es-
td llamado a conseguir espacios mas importantes de los que
tiene en la actualidad".

La colaboracion de la Camara de Comercio
y la Diputacidn de Ciudad Real,

permitid contar con la presencia de gran
niimero de compradores extranjeros
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Espania Original ha apostado por una clara vocacion de profesionalizacion para el sector y por la proyeccion internacional.

En Espana Original se dieron cita un total de 219 importadores
procedentes de Alemania, Bélgica, Dinamarca, Estados Unidos,
Francia, Holanda, Inglaterra, Irlanda, Italia, Japon, Méjico, Polo-
nia, Portugal, Rusia y Suecia; que han operado desde el Centro
de Negocios de Espaiia Original.

Espana Original ha apostado por una clara vocacion de profe-
sionalizacion para el sector, por la proyeccion internacional, por
potenciar la oferta agroalimentaria espafiola y por la mejora
continua del certamen.

El Centro de Negocios ha sido un espacio de privacidad idoneo
para que importadores y productores alcancen acuerdos co-
merciales y den a conocer sus productos agroalimentarios en
todos los rincones del mundo. Amplia gama de servicios orien-
tados al expositor para que inicie, amplie y consolide su presen-

cia en mercados internacionales, con el apoyo de medios técni-
cos y humanos.Los potenciales importadores recibieron infor-
macion actualizada de las bodegas participantes y éstas un lis-
tado con los compradores que se habian inscrito previamente.
Este cruce de informacion ha conseguido facilitar contactos
que, posteriormente, pudieron resultar fructiferos para todas
las partes que intervinieron en el proceso.

La colaboracion de la Camara de Comercio y la Diputacion de
Ciudad Real, permiti6 contar con la presencia de gran niimero
de compradores extranjeros. La coordinacion entre ambas en-
tidades permitio desarrollar contactos con los agentes comer-
ciales y empresas especializadas del sector y oficinas comercia-
les de Espana en el extranjero, esto ha servido para que se ha-
yan podido buscar clientes potenciales para los expositores que
han confiado en la potencialidad de Espafia Original.

A la izquierda una de las actividades profesionales de la feria. A la derecha Juan Antonio Leon con José Maria Barreda, Mercedes Gomez y Nemesio de Lara.

Biblioteca Virtual de Castilla-La Mancha. Empresa, La. 10/2006.
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Mas de cien empresarios se interesan
por el Programa Nexopyme

Es un ambicioso programa, con un presupuesto para la provincia
de Ciudad Real de 335.780,94 euros para el periodo 2006-2008

La Camara de Comercio e Industria de Ciudad Real, fiel a su
compromiso de contribuir a la mejora de la competitividad de
las empresas de la provincia de Ciudad Real, ha presentado el
Programa Nexopyme, cuyo objetivo es fomentar la integra-
cion de las nuevas tecnologias de la informacion y las comu-
nicaciones en los procesos de negocio de las empresas.

Este programa esta dirigido a pymes y auténomos, ya que
desde la Cdmara somos conscientes de que es el colectivo em-
presarial con mayores carencias en este sentido, y que necesi-
tan més ayuda para no quedarse atras en el uso de las nuevas
tecnologias, fundamentales en el mundo empresarial.

Nexopyme es un ambicioso programa, con un presupuesto
para la provincia de Ciudad Real de 335.780,94 euros para el
periodo 2006-2008, de los que 112.200 euros corresponden a
equipamientos informaticos y 223.580 euros a servicios com-
plementarios. La financiacion de este programa corresponde a
la Uni6n Europea (Fondos FEDER) en un 70% y a la Junta de
Comunidades de Castilla-La Mancha en un 30%.

Los productos y servicios que ofrece el programa Nexopy-
me se dividen en 4 grandes grupos:

1. Equipamiento informético de dltima generacion, con

Desde la Camara se considera que las pymes y auténomos son quienes tienen
més carencias en este sentido y necesitan més ayuda.
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La Camara presenta Nexopyme con el objetivo de fomentar la integracion de las
nuevas tecnologias en los procesos de negocio de las empresas.

impresora multifuncién y pantalla plana de 19".

2. Servicios web: disefio de pagina web, alojamiento, regis-
tro de dominio, correo electrénico y todos los servicios necesa-
rios para que la empresa tenga una presencia destacada en In-
ternet.

3. Servicios on-line de interés empresarial: ayudas y sub-
venciones, concursos publicos, informes comerciales, modelos
de contratos, proteccion de datos, certificado digital, etc.

4. Asesoramiento personalizado y especializado en el drea
que la empresa elija de entre tres opciones: comercio electroni-
co, plan de seguridad informatica o uso avanzado de herra-
mientas ofimaticas.

Este completo paquete de servicios esta disponible para la
empresas por un precio incomparable: 374 euros, ya que cuen-
ta con una subvencion de 5.000 euros, lo que supone el 93%
del coste total del paquete, 5.374 euros mas IVA.

El acto de presentacion tuvo lugar, en la tarde de ayer, en el
Salon de Plenos de la Cdmara, por el presidente Juan Antonio
Ledn y Maite Carmona, consultora de proyectos de la Camara.

Ciudad Real



camara 8 | Dctubre/Noviembre 2005

Ciudad Real

Camara

La Camara apoya la participacion en
el Salon de la Alimentaciéon de Paris

Tiene caracter bienal, estd dirigida a un piblico exclusivamente profesional
y es una de las mas importantes del sector junto con Anuga y Alimentaria

La Camara Oficial de Comercio e Industria de Ciudad Real en S,l
colaboracion con la Consejeria de Agricultura de la Junta de Co-
munidades de CLM, el IPEX y el resto de cdmaras de la region,
coordinan la participacion de las empresas castellano-manche-
gas en el Salon Internacional de la Alimentacion de Paris (SIAL).

O -~
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The Global Food Marketplace

Esta feria sectorial de alimentacion tiene caracter bienal y
esta dirigida a un publico exclusivamente profesional, y esta SAl=s
considerada a nivel mundial como una de las mas importantes
de este sector junto con ANUGA, que se celebra en Colonia y
Alimentaria en Barcelona.

En la pasada edicion de 2004 se contd con una superficie
bruta de exposicion de 200.000 m2; con 5.259 expositores pro-
venientes de 99 paises diferentes; vy, los 136.374 visitantes
(51,5 % extranjero), procedian de 183 paises.

Esto demuestra que SIAL constituye un observatorio inico
de las tendencias de consumo mundiales y un incomparable
lanzamiento para sus productos. Durante el anterior certamen,
los sectores de actividad de los visitantes fueron:

- Industria agro-alimentaria

- Distribucion, comercio y negocio

- Restauracion, fuera de domicilio

- Organizaciones profesionales

ESTRUCTURA ORGANIZATIVA

DE LA FERIA

La estructura organizativa de la Feria esta dotada de:
v/ Pabellones Nacionales (general)

v Productos lacteos

v Productos congelados

v Bebidas alcohdlicas y no alcohdlicas

v Charcuteria

v/ Productos azucarados, bizcochos y panificacion.

Ademas de contar con actividades incluidas en las secciones de:

v El espacio tendances & innovations SIAL: una platafor-
ma para destacar sus productos innovadores.

v Espacios deseos: los conceptos de restauracion del futuro.

v Espacio SIAL D' OR: seleccion de log 39 éxitos comer-
ciales innovadores de 28 paises.

v Village Nutrition.

Biblioteca Virtual de Castilla-La Mancha. Empresa, La. 10/2006.

En SIAL 2006 estaran re-
presentadas 15 categorias
de productos, claramente
identificadas en la sectoriza-
cion del Salon, lo que permi-
te que el visitante se oriente
hacia los productos que mds
le interesen.

El stand de Castilla-La
Mancha estara representado
por 18 de empresas de la re-
gion, entre las que se en-
cuentran tres Consejos de
Denominacion.




* Un gran vino
/' elaborado con el corazo
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Los asistentes nipones han podido apreciar los productos gourmet o de muy alta calidad.

Spain Gourmet Fair 2006 en Tokio

camara

Cindad Real

Los profesionales participantes han presentado productos de muy alta calidad,
con sello de garantia, en envases atractivos y productos ecoldgicos

La Camara Oficial de Comercio e Indus-
tria de Ciudad Real, bajo el ‘patrocinio
de la Diputacion Provincial y-el IPEX, ha
coordinado con otras Camaras de Co-
mercio Y la colaboracion de la Oficina
Comercial de Espana en Tokio, la Sex-
ta Edicion de la Exposicion de Alimen-
tos y Bebidas de Espana, siento la ter-
cera bajo la denominacion de "Spain
Gourmet Fair".

En esta feria se presenta una am-
plia oferta agroalimentaria y de bebi-
das de las empresas espafolas, favo-*
reciendo el conocimiento del mercado
espanol a través de seminarios forma-
tivos dirigidos a las empresas japone-

Biblioteca Virtual de Castilla-La Mancha. Empresa, La. 10/2006.

sas, y del contacto directo entre em-
presas espanolas y japonesas.

"Spain Gourmet Fair' ha contado
con la asistencia de mas de 600 visi-
tantes profesionales de los sectores

e Trading, Importadores, Mayo-

ristas

» Restaurantes, Hoteles, Catering

e Grandes Almacenes, Tiendas de

Gourmet, Supermercados

e Fabricantes (Bebidas y Alimen-

tacion)

e Periodistas
entre los que han estado representa-
dos los productos de 5 empresas de la
provincia.

En esta edicion, del total anteriormen-
te mencionado, han figurado 55 empre-
sas esparfiolas, 22 de ellas del mundo de
la enologia. Todas ellas han tenido el pri-
vilegio de presentar sus productos en es-
ta feria de prestigio internacional.

Los profesionales participantes han
presentado productos de muy alta cali-
dad, con sello de garantia, en envases
atractivos y productos ecoldgicos.

Con todas estas caracteristicas los asis-
tentes nipones han podido apreciar los pro-
ductos gourmet o de muy alfta calidad, ya
que estos productos seleccionados han teni-
do una valoracion y seleccion muy exigente.
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Tratado de Libre Comercio entre
Estados Unidos, Centroamérica
y la Republica Dominicana

Anteriormente conocido como CAFTA, el tratado originalmente incluia sdlo a
los Estados Unidos y Costa Rica, El Salvador, Guatemala, Honduras, y Nicaragua

El Tratado de Libre Comercio entre Amé-
rica Central, la Republica Dominicana y
EE.UU (Dominican Republic-Central
America Free Trade Agreement), mas co-
munmente conocido como CAFTA-RD en
inglés, es un tratado de libre comercio
todavia en negociaciones (julio 2005).
Anteriormente conocido como CAFTA, el
tratado originalmente incluia solamente a
los Estados Unidos y los paises centroa-
mericanos de Costa Rica, El Salvador,
Guatemala, Honduras, y Nicaragua. En el
2005, la Republica Dominicana entré en
las negociaciones y el tratado comenzo a
llamarse CAFTA-RD.

Otras naciones centroamericanas y
antillanas no incluidas en el tratado son
Belice, Panamd, Haiti, y Cuba. Panama
estd actualmente en negociaciones con
los Estados Unidos para un tratado de
Libre Comercio bilateral y Belice pertene-
ce a la Comunidad del Caribe (CARI-
COM)). Haiti recibi6 preferencias comer-
ciales con los Estados Unidos por el Ac-
ta de Recuperacion Econdémica de Haiti
(Haiti Economic Recovery Opportunity
Act, HERO).

El Senado de los Estados Unidos
aprobd el CAFTA-RD el 30 de junio de
2005 por votacion de 54-45, menos de
los 2/3 requeridos para la aprobacion
formal de un tratado. El 28 de julio de
2005, la Camara de Representantes
aprobo el tratado con votacion de 217-
215. Hasta el momento han aprobado el

La Reptblica Dominicana se encuentra todavia en negociaciones sobre este tratado.

tratado El Salvador, Honduras y Nicara-
gua. Por otro lado, Costa Rica, Guate-
mala y la Republica Dominicana no han
decidido al respecto (agosto 2005).

OBJETIVOS
El objetivo del acuerdo es la creacion de

El objetivo es la creacion
de una zona de libre
comercio, similar al de
América del Norte (NAFTA)
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una zona de libre comercio, similar al Tra-
tado de Libre Comercio de América del
Norte (NAFTA), el cual actualmente inclu-
ye a Canadd, Estados Unidos y México. El
CAFTA-RD también es visto como un pa-
so intermedio para la creacion del Area
de Libre Comercio de las Américas (AL-
CA), otro acuerdo mas ambicioso aln
que incluiria a naciones de Sudameérica y
el Caribe (con la excepcion de Cuba). Ca-
nada esta negociando otro tratado similar
denominado Acuerdo de Libre Comercio
de Canada - América Central.

Si es aprobado por los congresos de
todos los paises participantes, seran eli-
minados los impuestos de aduanas en
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aproximadamente el 80% de los produc-
tos de exportacion estadounidenses y el
resto se ird reduciendo gradualmente du-
rante la siguiente década. Debido a la Ini-
ciativa del Gobierno Estadounidense para
la Cuenca del Caribe, la mayoria de los
bienes producidos en Centroamérica y el
Caribe entran a los Estados Unidos libres
de impuestos. Como resultado, la imple-
mentacion del CAFTA-RD no implicara re-
ducciones substanciales en los impues-
tos aduaneros de las importaciones esta-
dounidenses, cuando son comparadas
con las de los demas paises del acuerdo.

Con la adicion de la Reptblica Domi-
nicana, la economia de mayor tamao de
la region, el area comprendida por el
CAFTA-RD es el segundo mercado de ex-
portacion latinoamericano, detrds sola-
mente de México, adquiriendo 15 millar-
dos de dolares al afio. Las negociaciones
en ambos sentidos alcanzan unos 32 mi-
llardos de dolares.

A pesar de no ser necesariamente
parte del Plan Puebla Panama, el CAFTA
€S Un precursor necesario para la ejecu-
cion del dicho plan por el Banco Inter-
americano de Desarrollo. El plan incluye
la construccion de carreteras que enlazan

Colaboracion Camara }

Con la adicion de la Reptblica Dominicana, la economia de mayor tamano de la region, el area comprendida
por el CAFTA-RD es el segundo mercado de exportacion latinoamericano.

a Ciudad de Panamd con Ciudad de Mé-
xico y llegan hasta Texas y el resto de los
Estados Unidos. La eliminacion de los
impuestos aduaneros, en caso de ser ra-

tificado el tratado, no implican necesaria-
mente que los impuestos pagados por
los trabajadores y consumidores vaya a
reducirse.

NO PREIMPRESION

ENCUADERNACION

DISEND

L nce

ARTES

13005 CIUDAD REAL
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DESTACAMOS

IMPRESION N LOGISTICA

FAX: 926 25 61 86
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El Ministerio de Defensa y la Cdmara
ayudardan a los soldados a crear empresas

La presentacion tuvo lugar en la Base de Helicopteros de Combate de Almagro

El Ministerio de Defensa y la Fundacion
Incyde, de las Camaras de Comercio, ha
puesto en marcha un programa median-
te el cual podran optar a la puesta en
marcha de pequenas empresas, todos
aquellos soldados cuando concluya su
vida militar.

La presentacion de este programa tu-
vo lugar en la Base de Helicopteros de
Combate de Almagro, con la participacion
de la subdirectora general de Tropa y Ma-
rinerfa, Concepcion Alvaro, el presidente
de la Camara, Juan Antonio Leon -ambos
en la foto-, el director de la Fundacion
Incyde, Nicolds Henriquez y el teniente co-
ronal de la Base. Todos ellos destacaron

las bondades de este programay Juan An-
tonio Ledn concluy6 diciendo que ‘la Cé-
mara recibira a los soldados emprendedo-

res con los brazos abiertos, pues la gene-
racion de empresas es la mejor forma de
reducir el paro y de crear riqueza’.

Los Euro Info Centros y CEEls fijan un plan de
acciones de apoyo a las empresas de la regién

El Euro Info Centro, gestionado por la Cé-
mara de Comercio e Industria de Toledo,
se reunio ayer con los Centros Europeos
de Empresas e Innovacion (CEEI) de Ta-
lavera de la Reina, Ciudad Real y Albace-
te, asi como con el IEC de Albacete para
coordinar, entre otros asuntos, la red
b2europe en Castilla-La Mancha. En esta
primera reunion se firmd el documento
base y se fijo un plan de acciones para el
Gltimo trimestre del afo.

A la reuni6n, que tuvo lugar en la se-
de cameral, asistieron representantes de
los CEEls de Toledo-Talavera de la Reina,
Albacete y Ciudad Real y de las Euroven-
tanillas de Toledo y Albacete que mostra-
ron su interés por el avance de esta ini-
ciativa en Castilla-La Mancha que, entre

amara

sus principales objetivos, busca incre-
mentar la eficacia, la visibilidad y la siner-
gia entre todos los miembros de la red
b2europe. En breve, se firmaréa un proto-
colo de colaboracion entre los miembros
y que contara con el apoyo de la Direc-
cion General de Asuntos Europeos.
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B2Europe es una iniciativa de la Co-
mision Europea destinada a favorecer la
alianza entre las principales redes co-
munitarias de apoyo a las empresas. La
iniciativa favorece la colaboracion entre
las redes comunitarias de apoyo a las
empresas, los intermediarios y las auto-
ridades politicas a nivel local y regional,
basada en la cooperacion y la transpa-
rencia.

Las principales redes implicadas en la
iniciativa b2Europe son los Euro Info
Centro (EIC), Centros de Enlace para la
Innovacion (IRC) y los Centros Europeos
de Empresas e Innovacion (CEEI). Los
Puntos de Contacto Nacionales de las
pymes (PCN) y la Red de Servicios Euro-
peos de Empleo (EURES) estdn asocia-
dos a la iniciativa.
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Altos cargos de RENFE de
Mercancias y Logistica visitan
el aeropuerto de Ciudad Real

El pasado 15 de septiembre, el
Director General de Servicios de
Mercancias y Logistica de REN-
FE, Juan Ferndndez Alvarez, y su
Director Técnico, Francisco Bo-
nache Cordoba, visitaron las ins-
talaciones del Aeropuerto Don
Quijote. Previamente, ambos
asistieron a la presentacion del
proyecto del aeropuerto, de ma-
nos de su Director de Desarrollo Indus-
trial, Escoldstico Gonzalez, que les acom-
pafi6 durante toda la jornada.

El Aeropuerto Don Quijote, que reinicio el
trabajo en las obras de construccion el

pasado 3 de julio, continta con su activi-
dad a buen ritmo. Actualmente, alrededor
de 500 personas trabajan a diario en la
construccion del aeropuerto, que comen-
zaria sus operaciones segun lo previsto,
en el afio 2007.

La Camara imparte un
curso sobre Comercio Exterior

La necesidad de dispo-
ner de personal forma-
do para afrontar los re-
tos del mercado interna-
cional, es absolutamen-
te fundamental. En el
comercio internacional
aparecen continuamen-
te modificaciones relati-
vas a la legislacion,
cambios en las termino-
logias y situaciones
donde una buena for-
macion del personal, es
pieza clave para el buen fin del negocio.

La Céamara de Comercio de Ciudad Real,
con la colaboracion del Instituto de Co-
mercio Exterior y la Diputacion, ha orgass
nizado este curso denominado “Estrate-
gia y Gestion del Comercio Exterior", que
esta teniendo lugar en la propia Camara,
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con una duracion de
140 horas, desde el 18
de septiembre hasta el
22 de noviembre.

El objetivo principal del
curso es ofrecer al
alumno las técnicas y
conocimientos necesa-
rios para elaborar una
correcta estrategia vy
gestion, de un departa-
mento de exportacion,
en funcion del producto
y servicio y de los mercados de destino.
Elaboracion de un plan estratégico inter-
nacional, negociacion y contratacion, co-
mercializacion y marketing, transporte,
aduanas e impuestos, financiacion y me-
dios de pago, son algunos de los otros
temas incluidos en el temario, impartido
por profesores altamente cualificados.

)
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Las bodegas de
Ciudad Real
presentan sus
vinos en Singapur

Los paises asiaticos se han convertido,
por primera vez, en el segundo destino
de las acciones de promocion que reali-
zan las Camaras de Comercio. Segun se
pone de manifiesto en el Plan Cameral de
Promocion de las Exportaciones 2006.
Iberoamérica queda desplazada por Asia
como continente mas solicitado por las
empresas exportadoras espafolas, mien-
tras que Europa continta liderando sus
preferencias.

Singapur ha sido el destino de la pri-
mera exposicion de vino realizada en los
primeros dias de septiembre. En esta ac-
cion de promocion ha colaborado la Ca-
mara Oficial de Comercio e Industria de
Ciudad Real por medio de cuatro empre-
sas manchegas.

Singapur se puede calificar como pa-
is modélico dentro de la zona expansiva
del sudeste asiatico con buen conoci-
miento y alto nivel del consumo de vino.
Asimismo y a pesar de ser una nacion pe-
quefia, su liderazgo econdmico y su posi-
cion como centro distribuidor a otros pa-
ises de la zona hacen de Singapur un pa-
is atractivo para los negocios.
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La Lonja cumple diez anos

Ha pasado tiempo suficiente para convertimos en un referente para agricultores y
ganaderos, asi como para el sector comercializador de nuestra provincia y de la region

En este mes de octubre, la Lonja de Ciu-
dad Real cumple diez anos. A pesar de no
ser una vida larga, ha pasado tiempo su-
ficiente para convertirnos en un referente
para agricultores y ganaderos, asi como
para el sector comercializador de nuestra
provincia y de la region. Y es que la Lon-
ja de Ciudad Real es un referente en la fi-
jacion de precios en origen. Tanto es asi
que, por ejemplo, la Lonja de Cereales o
de ovino tiene una repercusion provin-
cial, mientras que la Lonja de Caza llega
mucho mas alla de nuestra provincia.

La Lonja, fiel a sus principios, ha con-
tinuado con su labor de informar v clarifi-
car un mercado que también nos esté de-
mandando nuevas iniciativas que intenta-
remos estudiar para su puesta en marcha.
Los profesionales del campo, agricultores
y ganaderos, empresarios agrarios, coo-
perativas, comerciantes e industriales son
conscientes de la importancia que tiene la
informacion de mercado.

El montante global de las operaciones
realizadas por representantes de empre-
sas en estas mesas a lo largo del afio
puede ascender a mas de 240 millones
de euros. De hecho, en una semana, se

puede llegar a marcar precios en la mesa
del ovino para operaciones de casi 2 mi-
llones de euros, o en la de cereal por en-
cima del millén de euros.

Claro esta que toda esta labor ha si-
do posible gracias al grupo de personas
que tienen como proyecto comun tra-
bajar en la fijacion de precios orientati-
vos o de referencia de mercado, que fa-
ciliten la compra de nuestros produc-
tos. La relevancia de la Lonja se ve in-
crementada dia a dia, prueba de ello es
el alto namero de operaciones realiza-
das con el precio fijado de las distintas
Mesas de Precios y el creciente nlimero
de consultas realizadas por los produc-

Los profesionales del campo, agricultores y ganaderos, empresarios agrarios, cooperativas, comerciantes e
industriales son conscientes de la importancia que tiene la informacion de mercado.
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tores y comercializadores a nivel regio-
nal y nacional.

En este afio, al igual que en pasadas
ediciones, ademas de cumplir rigurosa-
mente con su calendario semanal de se-
siones, la Lonja Agropecuaria de Ciudad
Real particip6 activamente en la celebra-
cién de la quinta Lonja Nacional del Ovi-
no el pasado 27 de abril, en Almoddvar
del Rio, Cordoba, hasta donde se despla-
z6 una nutrida representacion de vocales
de nuestra Mesa de Precios.

Y como también viene siendo habi-
tual desde su creacion, nuestra Lonja es-
tuvo presente en la decimonovena edi-
cion de las Jornadas Interlonjas, que ca-
da afo se celebran impulsadas por AEL-
MO (Asociacion Espafiola de Lonjas y
Mercados en Origen).

En esta ocasion, la Lonja de Ciudad Re-
al, a propuesta de la presidencia de AELMO
y con el refrendo de la totalidad de Lonjas
y Mercados que la integran, entr6 a formar
parte de la Junta Directiva de la Asociacion
Nacional, como vocal de la misma e inte-
grada en ella, junto con la Lonja del Ebro,
Lonja de Reus, Lonja de Cereales de Barce-
lona, Lonja de Extremadura y Cordoba.

Ciudad Real
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La Cooperativa Farmacéutica de
Ciudad Real cumple 75 anos

La COFARCIR esta formada por cerca de 350 oficinas de farmacia socias, de las
provincias de Toledo, Albacete, Cuenca y principalmente Ciudad Real, que se nutren
de dos almacenes: la central en Ciudad Real y una sucursal en Alcazar de San Juan

La intrahistoria de la distribucion farmacéutica permanece inti-
mamente ligada a la propia historia de la farmacia y, por exten-
sion, ala de la sociedad de cada época. Asi, hay que remontar-
se al siglo XVI para hallar el primer vestigio de entidad farma-
céutica de caracter comercial en Espana. Se trata de un alma-
cén que constituyé en 1531 el Colegio de Apotecarios de Bar-
celona, bajo la denominacion de “caja’, con al objetivo de abas-
tecer a los farmacéuticos de medicamentos dificiles de encon-
trar, o productos de amplio uso. El doctor Folch Jou alude a es-
ta empresa germinal en su libro Historia de la Farmacia, donde
precisa que la "caja" almacenaba, entre otros elementos, la Tria-
ca Magna, la Anacardina o el Mitridato.

Pero aquello es la historia y ahora nos reclama el tiempo de hoy,
y ello nos indica que la Cooperativa Farmacéutica de Ciudad Re-
al es la principal distribuidora Farmacéutica de la region de Cas-
tilla-La Mancha. Ademas de una importante empresa Castella-
no-Manchega.

Creada y financiada por farmacéuticos en 1931 con una clara
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Arriba el presidente de COFARCIR, Vicente Coca. Sobre estas lineas fachada de su edificio principal. A la derecha,
moderna maquinaria encargada de realizar el perfecto empaquetado de los diversos pedidos.

vocacion de ofrecer el mejor servicio al ciudadano, la Coopera-
tiva Farmacéutica de Ciudad Real ha sabido combinar la filoso-
fia de su creacion con la evolucion del mundo farmacéutico.

La COFARCIR estd formada por cerca de 350 oficinas de farma-
cia socias, de las provincias de Toledo, Albacete, Cuenca y prin-
cipalmente Ciudad Real, que se nutren
de dos almacenes: la central en Ciu-
dad Real y una sucursal en Alcdzar de
San Juan. Son més 7.000 m2 cons-
truidos, dotados de todos los equipa-
mientos necesarios para almacenar y
distribuir con las méaximas garantias
las mas de 25.000 referencias. Dichas
referencias suponen un almacena-
miento de alrededor de 2.000.000 de
unidades cuya distribucion se realiza a
través de las diferentes rutas de repar-
to con un recorrido de mas de 1 mi-
lI6n de kildémetros anuales.

En el dia a dia de COFARCIR hay un
equipo humano muy cualificado, con
un personal que supera los 110 traba-
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jadores, que garantizan un servicio de calidad y una atencion

FORMACION CONTINUADA personalizada.

Desde el punto de vista sanitario, Cofarcir es el eslabon impres-
cindible entre la Industria Farmacéutica y la Oficina de Farma-
cia. En definitiva, la labor de Cofarcir supone que el medicamen-
cion Continuada a sus socios, con cursos de enorme inte- to esté diariamente en cualquiera de las Oficinas de Farmacia de
la provincia y limitrofes, con todas las garantias sanitarias.

Otra de las apuestas de COFARCIR es la oferta de Forma-

rés practico para las oficinas de farmacia. Actualmente se

dispone de un ciclo de Talleres que llevan por titulo "Farma- Desde una posicion de estabilidad, COFARCIR, sigue creciendo,
gracias al espiritu de superacion de todas las personas que la
integran, ya que tanto socios como personal y Consejo Rector
mientos sobre materias de consulta frecuente en las ofici- estdn plenamente convencidos de la eficacia y eficiencia del
modelo de distribucion farmacéutica al que representa Cofarcir,
y lo ven como uno de los eslabones més consistentes de la Sa-
cion infantil, homeopatia, diabetes, ostomias, fitoterapia... nidad Espafiola actual.

cia Practica", en el que se repasan y actualizan conoci-
nas de farmacia: dermofarmacia, puericultura, alimenta-

Las actividades formativas que se desarrollan en Cofarcir,
son siempre fruto de la demanda de sus socios, clave del

Desde el punto de vista sanitario,
COFARCIR es el eslabon imprescindible
entre la Industria Farmacéutica

y la Oficina de Farmacia

éxito de dichas actividades.

Ya desde hace un par de afios la facturacion de Cofarcir ha ve-
nido superando la barrera de los 100 millones de euros al afo,
siendo esta empresa una de las mas grandes de la provincia.

En una confirmacion de su apuesta por las nuevas tecnologias,
COFARCIR lleva tres afios ofreciendo a sus socios la posibilidad
de transmitir sus pedidos a través de Internet con las consi-
guientes ventajas de ahorro, velocidad y fiabilidad. Ademas la
Web de COFARCIR (www.cofarcir.es) se ha confirmado como
una herramienta que facilita las consultas y permite a los socios
estar informados de manera inmediata de la marcha de su em-
presa, siendo utilizada por el 90% de ellos.

A lo largo del afio 2005, se completd la automatizacion de la su-
cursal de Alcazar de San Juan, e implement6 un sistema de ra-
diofrecuencia en la central de Ciudad Real, consumando asi la
gran apuesta del Consejo Rector por renovar tecnolégicamente
el Almacén de Alcézar de San Juan y actualizar el de Ciudad Re-
al para mejorar el servicio a los socios.

Este afio 2006, esta siendo muy especial para Cofarcir, ya que
cumple 75 afos, lo cual es un motivo de orgullo para todos los
que forman el equipo humano. Diversos actos se han desarro-
llado en los que, en alguno de ellos, se contd con la presencia
del Presidente del Gobierno de Castilla-La Mancha, los Alcaldes
de Ciudad Real y Alcézar de San Juan, el Consejero de Sanidad
y la Delegada provincial, entre otras destacadas personalidades.
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Posterior a la firma de varios convenios entre la Camara y los Colegios de Abogados, Notarios y Registradores, se informd de las ventajas de su conocimiento y uso.

La Camara de Comercio de Ciudad
Real potencia la Corte de Arbitraje

El jueves 5 de octubre tuvo lugar en la sede de este organismo una jornada informativa

La Camara de Comercio e Industria de
Ciudad Real quiere fomentar entre los
empresarios el uso del arbitraje como un
mecanismo para agilizar la resolucion de
conflictos. Es por ello que, el pasado jue-
ves, 5 de octubre, tuvo lugar en la sede
de este organismo, una jornada informa-
tiva sobre la Corte de Arbitraje.

Posterior a la firma de varios conve-
nios entre la Camara y los Colegios de
Abogados, Notarios y Registradores, se
informd de las ventajas de su conoci-

miento y uso. -

Esta jornada contd con la participa-
cion de Eugenio Gay Montalvo, magistra-
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do del Tribunal Constitucional, acompa-
nado por el presidente de la Camara de
Comercio, Juan Antonio Leon; el decano
del Colegio de Abogados de Ciudad Real,
Cipriano Arteche; el representante del Co-

El magistrado del Tribunal
Constitucional afimé que
la utilizacién de los
sistemas de arbitraje es
un indicio de modernidad

legio de Notarios de Albacete, José Igna-
cio Bonet; el Fiscal Jefe de la Audiencia
Provincia, Jests Caballero Klink; el presi-
dente de la Audiencia Provincial, José M?
Torres Fdez. de Sevilla; y el presidente del
Colegio de Registradores de CLM, José
Antonio Garvia.

El magistrado del Tribunal Constitu-
cional afirmé que la utilizacion de los sis-
temas de arbitraje es un indicio de mo-
dernidad en la sociedad. Su conocimien-
to del mundo de la abogacia le llevo a
afirmar que los abogados son un reflejo
de la sociedad en la que viven. Posterior-
mente, refiriéndose al Colegio de Aboga-
dos de nuestra provincia, senalé que los
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ejemplos de modernidad, companerismo
y presencia en la sociedad.

El decano del mencionado colegio
elogid la vision de futuro de la Cdmara de
Comercio por su pronunciamiento a fa-
vor de la Corte Arbitral y el interés de su
promocion entre los empresarios ciuda-
drealefios.

Garvia aposto por el éxito de este or-
gano de resolucion de conflictos ya que
el arbitraje es un procedimiento rapido,
eficaz y econémico, para solventar las
controversias que puedan surgir de una
relacion juridica cualquiera siempre que
sea sobre una materia de libre disposi-
cion para las partes.

Debido a la congestion producida en
los Tribunales, causada por el atasco que

En un mundo cada vez

mas interrelacionado con
economias mds abiertas

Y con una mayor
complementariedad de los
mercados, las transacciones
comerciales se incrementan
en nimero y complejidad

estos ultimos sufren debido al volumen de
asuntos que tramitan, el arbitraje es un
procedimiento rapido, eficaz y econémico,
para solventar las controversias que pue-
dan surgir de una relacion juridica cual-
quiera siempre que sea sobre una materia
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de libre disposicion para las partes. En un
mundo cada vez mas interrelacionado
con economias mas abiertas y con una
mayor complementariedad de los merca-
dos, las transacciones comerciales se in-
crementan en nimero y complejidad. El
arbitraje es un recurso idéneo no solo
para resolver conflictos, sino también pa-
ra prevenirlos.

Resulta evidente hoy, no sélo la con-
veniencia sino la necesidad para poder
competir mejor en el ambito mercantil,
tanto nacional como internacional, acudir
a Cortes y Tribunales Permanentes espe-
cializadas en arbitraje comercial, que ga-
ranticen los medios necesarios con ga-
rantia y solidez proponiendo a las partes
soluciones equitativas y ajustadas a los
usos y costumbres comerciales, asi co-
mo, en su caso, al derecho.

Ponemos a su disposicion un completo equipo de profesionales
para ofrecerle soluciones integrales en su cadena de
suministros, permitiéndole tener sus productos dénde son

necesarios y en el momento adecuado

Space Cargo Alicante S.L.

Poligono Industrial Campo Alto - C/ Italia 75, 03600, Elda (Alicante)

Tel.: 96 696 54 50 - Fax: 96 696 54 54
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Javier Gémez Navarro, presidente del Consejo Superior de Camaras

"Queremos Camaras que sean la
voz de las empresas y les ayuden
a mejorar su competitividad"

Javier Gomez Navarro ha sido reelegido
presidente del Consejo Superior de Ca-
maras para los proximos cuatro afios.
Fue Ministro de Comercio y Turismo en-
tre 1993 y 1996 consiguiendo la aproba-
cion de la Ley de Comercio y actualmen-
te es presidente de Aldeasa y lidera la
empresa MBD, dedicada a la consultoria
empresarial.

¢Qué Camaras se ha encontrado al lle-
gar a la presidencia?

En estos momentos las Camaras se en-
cuentran en una situacion econémica sa-
neada, con pleno apoyo legal y un gran
dinamismo en la prestacion de servicios
a empresas. Para ello le comentaré algu-
nos datos en las dreas principales de
nuestra actividad; creacion de empresas,
internacionalizacion, formacion y nuevas
tecnologias.

En cuanto la creacion y desarrollo de
empresas, en los (ltimos seis anos hemos
ayudado a crear 37.000 empresas y he-
mos atendido a 180.000 emprendedores
en las Ventanillas Unicas Empresariales.

Respecto a la internacionalizacion,
somos la primera entidad no oficial que
mas recursos dedica a la promocion del
comercio exterior, con 431 millones de
euros desde 1991; ademas, el 25% de las
nuevas empresas exportadoras han pa-
sado por el Programa Plan de de Inicia-
cion a la Promocion Exterior (PIPE) y
35.000 empresas utilizan regularmente
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En estos momentos las
Camaras se encuentran en
una situacion economica
saneada, con pleno apoyo
legal y un gran dinamismo
en la prestacidn de
Servicios a empresas

los servicios de comercio exterior de las
Camaras.

Sobre formacion empresarial somos la
primera institucion educativa después de la
Ensefanza Pablica, con 110.000 alumnos
al afo y casi 6.000 acciones formativas.

Y sobre el fomento del uso de las
nuevas tecnologias en la empresa, las
Céamaras han emitido mas de 25.000 cer-
tificados digitales desde el afno 2005 a
través de CAMERFIRMA, nuestra Socie-
dad de Certificacion Digital en Transac-

Nuestra historia y nuestra
forma de trabajar nos
aporta una gran cercania
a las empresas y sus
necesidades reales

ciones Comerciales y desde enero de es-
te anos se han emitido mas de 2.000 cer-
tificados de origen online para el fomen-
to de las nuevas tecnologias aplicadas al
comercio exterior.

¢Cudles son las principales fortalezas
de la red de Camaras, los puntos fuer-
tes que aportan valor aiadido y las di-
ferencian de otras organizaciones em-
presariales?

Nuestra historia y nuestra forma de tra-
bajar nos aporta una gran cercania a las
empresas y sus necesidades reales, ya
que las Camaras son gestionadas por las
propias empresas, que cada cuatro afios
eligen a sus representantes al frente de
las Camaras.

Y me gustaria destacar la funcién de
6rgano consultivo de la Administracion
reconocida por Ley, que nos convierte en
la correa de transmision entre la empresa
y la Administracion para el intercambio
de informacion y definicion de actuacio-
nes dirigidas a mejorar la competitividad.

Fomentar la internacionalizacion de la
empresa espanola es una de las tareas
asignadas a las Camaras por la Ley que
las regula. ¢,Puede detallarnos que cuales
seran sus prioridades en este campo?

En primer lugar, incrementar el ni-
mero de PYMES espafolas que exportan
con regularidad, una cifra que se sitlia
ahora mismo en algo més de 30.000 em-
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Javier Gémez Navarro ha sido reelegido presidente del Consejo Superior de Camaras para los proximos cuatro afos.

presas. Es importante reforzar la identifi-
cacion y promocion de Pymes tecnoldgi-
camente avanzadas o empresas con tec-
nologia propias susceptibles de ser ex-
portadoras y promocionar sectores y em-
presas de alta tecnologia.

Trabajaremos para reducir la concen-
tracion geogrdfica de nuestras exporta-
ciones facilitando el acceso a otros mer-
cados, mediante la potenciacion de las
acciones de los Comités Bilaterales.

Queremos poner en marcha un nuevo
programa para paliar el desconocimiento
de las instituciones financieras interna-
cionales y sus procedimientos de elabo-
racion/presentacion de ofertas.

Y junto a todo esto, crearemos un
nuevo programa de "Apertura de merca-

dos" para diversificar la exportacion y la
inversion, via encuentros empresariales
con la distribucion y encuentros empre-
sariales de negocios.

En los iltimos afos las Camaras se han
distinguido por su fomento de la cultura
del auto empleo y la creacion y desarro-
llo de nuevas empresas. ;Seguiran sien-
do lideres en el apoyo al emprendedor?

Sobre la creacion de nuevas empresas,
disponemos de potentes herramientas que
han demostrado con creces su utilidad.

Potenciaremos el Instituto Cameral
de Creacion y Desarrollo de Empresas
(INCYDE), tanto la Red Nacional de Vive-
ros Empresariales que esta poniendo en
marcha como su trabajo de asesoramien-
to a las empresas de nueva creacion.
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Otra gran herramienta es la Ventanilla
Unica Empresarial. Tenemos prevista su
extension progresiva a todo el territorio
nacional para que la simplificacion buro-
cratica facilite, en un solo acto adminis-
trativo, la creacion de empresas.

Para terminar, ;se atreve a resumir, en
un parrafo, los objetivos de su mandato?

Desde las Camaras de Comercio vamos a
seguir trabajando para consolidar nues-
tro papel institucional y de interlocucion
permanente con las administraciones pa-
blicas con el objetivo de asumir, coordinar
e impulsar todas aquellas actuaciones en-
caminadas a mejorar la competitividad de
las empresas por el interés general de
nuestra economia, y en definitiva, de toda
la sociedad, razon de ser original e institu-
cional de las Camaras de Comercio.
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Jornada de Proteccion de Datos
"Protégete CLM" en la Cdmara

Entrada en vigor de la Ley Organica de Proteccion de Datos de Cardcter Personal

teria de proteccion de datos de caracter

ot ; e personal Protégete CLM, proporciona

i e una herramienta informética que, de for-

JORNHDHS : ma sencilla y autdnoma, ayuda a valorar
F’fOfégefecUM ‘ B y conocer como mejorar las medidas
Lopd » ; técnicas y organizativas exigidas por la

ley para ficheros de nivel Basico de pro-
teccion.

Con el fin de informar a las empresas,
especialmente a las Pymes, se ha cebra-
do en el Salon de Actos de la Camara de
Comercio, una Jornada sobre el tema,
que ha sido presentada ante un buen nu-
mero de empresarios, por el Delegado de
Industria y Tecnologia, Juan José Fuen-
tes y por el Presidente de la Camara de
Comercio, Juan Antonio Leén Trivifio. La
ponencia ha sido impartida por Ricardo
Chamorro, director-gerente de Chamorro

Jomada presentada por el Delegado de Industria y Tecnologia, Juan José Fuentes, y el Presidente de la Ca- Consultores Juridicos.
mara, Juan Antonio Ledn.

& N

La Fundacion insula Barataria ha pre-
Con motivo de la entrada en vigor de la  facilitar a las empresas de la region su  sentado todo el programa a través de su
Ley Orgénica de Proteccion de Datos de  adaptacion a la normativa vigente en ma-  personal técnico.
Caracter Personal, surge una serie de
obligaciones para aquellas empresas que
posean ficheros con datos de carécter
personal.

La principal dificultad que encuentran
dichas empresas radica, en primer lugar,
en la interpretacion de la normativa y su
impacto en el entorno empresarial. Otro
inconveniente aparece a la hora de deci-
dir si la organizacion se ve afectada por la
ley y, en caso afirmativo, valorar cuales
son las acciones que se deben llevar a ca-
bo desde el punto de vista legal y técnicq,
para cumplir con la norma.

El proyecto Protégete CLM, pretende  (j numeroso grupo de empresarios se sintid interesado por el contenido de esta jomada.
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40
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BASES DE PARTICIPACION

La Camara de Comercio de Ciudad Real convoca este concurso
dirigido al sector comercial, en colaboracién con la Federacion
de Comercio de Ciudad Real.

DIRIGIDO A

Todos los establecimientos comerciales de Ciudad Real y
provincia, cualquiera que sea su actividad comercial.

INSCRIPCIONES
Las inscripciones deberan efectuarse, por escrito, antes
de las 19 horas del dia 24 de Noviembre, en el Servicio
de Informacion de la Camara, (calle Lanza, 2), rellenando
el correspondiente Boletin de Inscripcion. Las enviadas
por correo deberan tener matasellos con fecha anterior al
21 de Noviembre. La relacién de participantes se publicara
en la Revista Mensual de la CaAmara de Comercio.

PERIODO DE EXHIBICI6N
Las fechas de exhibicion de los escaparates, como minimo
seran las comprendidas entre los dias 6 y 31 de Diciembre
de 2006, ambos inclusive.

CONDICIONES DE PARTICIPACIGN

= Los escaparates que participen deberan estar
colocados el dia 1de Diciembre y no podran variarse
hasta las 20 horas del dia 22 del mismo mes.

- Deberé estar visible el distintivo del concurso facilitado
por la Cadmara. La ausencia de esta acreditacion o
la intencionada dificultad para su localizacion
implicara la descalificacién del establecimiento
participante.

= Se iluminaran los escaparates, como minimo, hasta
las 22:30 horas.

VALORACIoN ,
El Jurado valorara que los escaparates contengan motivos
alusivos a las FIESTAS DE NAVIDAD y se guiaré por criterios
comerciales y artisticos, destacando los aspectos de:

Calidad
Modernidad e innovacion
Originalidad
Iluminacion

- Exposicién del propio producto

El Jurado estara compuesto por comerciantes y especialistas.
Actuara de secretario, convoz pero sin voto un técnico de la
Camara de Comercio.

- El fallo del jurado sera inapelable, notificandose a
los galardonados yhaciéndose ptblico en los distintos
medios de comunicacion.

- Si el jurado calificador lo estimase conveniente,
podra declarar el Concurso desierto.

= Laentrega de los premios se celebrara en enero de
2007, en el Salén de Actos de esta Camara.
(se comunicara fecha y hora)

Los participantes en este concurso aceptan expresamente las
bases del mismo, asi como las decisiones y fallo del Jurado.

AL v
Camara
Ciudad Real Provincia de Gudad Real

Para mas informacion en Camara de Comercio de Ciudad Real, C/ Lanza, 2, 13004 Ciudad Real. Tel.: 926 27 44 44 - info@camaracr.org

ﬁ)lioteca Virtual de Castilla-La Mancha. Empresa, La. 1620 abierto a todos los comercios de Ja provincia de Ciudad Real.
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L a Proteccidon de Datos en el ambito
empresarial y su adaptacion a la Ley

Existen multitud de riesgos para las empresas que no cumplen
dicha normativa y que deben ser tenidos muy en cuenta

En la actualidad, es dificil encontrar alguna empresa que no ten-
ga sistemas informaticos que traten datos de caracter personal
(fichas de clientes, facturas...o los mismos empleados). Ello
implica la obligatoriedad de adaptarse a la normativa de protec-
cion de datos de carécter personal.

Es por ello que no encontramos practicamente ninguna em-
presa que esté fuera del ambito de la Ley, ya que las mismas re-
alizan habitualmente un tratamiento de datos personales en el
ejercicio de su actividad (gestion de pedidos y datos de contac-
to de clientes, facturas, usuarios del web, ndminas, estudios de
solvencia de clientes credit scoring, recepcion de C.V, acciones
de marketing, compra de bases de datos, proveedores, minus-
valias de los trabajadores, afiliaciones sindicales, etc.).

Aspectos como saber si su asesor o gestor cumplen con la
ley (al tratar datos personales de sus empresas), si ha implan-
tado un documento de seguridad que resuma las obligaciones
del personal (entre otras medidas) o si informa a sus clientes
en el momento de recabar los datos de todo lo preceptivo y es-
tipulado legalmente, son aspectos extraordinariamente sensi-
bles que hacen referencia a nuestra intimidad y que no debe-
mos despreciar. En caso contrario, la empresa o profesional se
expone a graves sanciones economicas.

Existen multitud de riesgos para las empresas que no cum-
plen dicha normativa y que deben ser a tenidos muy en cuenta,
como las elevadas sanciones de la Agencia Espariola de Protec-
cion de Datos (las mas altas de Europa a nivel Europeo y cuya

ALGUNAS DE LAS MAS IMPORTANTES OBLIGACIONES EN ESTA MATERIA

¢ Informar a los clientes, proveedores o interesados convenientemente sobre el tratamiento que se va a realizar de sus datos, implan-
tando en todos los formularios de recogida de datos clausulas legales especificas.

¢ Inscribir los ficheros en la Agencia Espaiola de Proteccion de Datos.

= |Implantar un sistema de identificacion y autenticacion en los sistemas informaticos que traten datos de caracter personal.

= Hacer copias de seguridad de los datos, al menos semanaimente, etiquetando los soportes y guardandolos de forma protegida.

= Solicitar el consentimiento de los interesados a la hora de obtener sus datos de carécter personal, facilitandoles en todo momento los
derechos de acceso, modificacion, cancelacion y oposicion.

=o (ifrar las informaciones consideradas especialmente protegidas.

= Implantar un sistema de gestion ante incidencias, por ejemplo ante virus informaticos o robos que pongan en peligro la confidencia-
lidad de los datos de cardcter personal.

= |Implantar un registro de acceso a los datos y nombrar un Responsable de Seguridad.

= Regularizar con todo el personal las clausulas obligatorias de confidencialidad, estableciendo por escrito el "deber de secreto" que re-
fleja la Ley.

= Firmar un contrato de privacidad de datos con asesores y gestores que presten servicios fiscales, laborales y contables a la entidad.

= |Implantar ciertas medidas para toda la documentacion existente en soporte papel. Inventariar archivadores, proteger la informacion
sensible, inscribir los ficheros en sop?)rte fisico en la Agencia, ...

= Pasar una auditoria cada dos anos.

Biblioteca Virtual de Castilla-La Mancha. Empresa, La. 10/2006.



Colaboracién Debreovenbre 2006 | 25 (Camara

Cindad Real

cuantia puede llegar a los 600.000 euros o las cada vez mas fre-
cuentes inspecciones de la misma, que puede actuar no solo a
instancia de parte (por ejemplo, un trabajador descontento) si-
no también de oficio.

Desde el CEEI de Ciudad Real se presta un servicio profesional
y especializado en la materia, que da al empresario las maximas
garantias de cumplimiento, realizindose un trabajo de adecuacion
total a la normativa vigente. La personalizacion del servicio hace
que las empresas de la provincia tengan una buena oportunidad de
adaptarse a la Ley, de una forma paulatina y sencilla, con la ven-
taja de que, una vez adecuado a la normativa, la empresa no ten-
dréa que destinar tiempo y recursos para su mantenimiento.

Desde el CEEI de Ciudad Real se presta
un servicio profesional y especializado
en la materia, que da al empresario las
méximas garantias de cumplimiento

Una empresa, una solucion

Capital Capital Mecenazgo Fondos

Humano Tecnolégico Cultura Propios

k ‘ bravo@bravoycia.es
www.bravoycia.es

Asesores Técnicos - Correduria de Seguros
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La Cdmara de Comercio de Ciudad
Real promueve la participacién de

las mujeres empresarias.

Una iniciativa que ha favorecido
un aumento en la creacién de
empresas dirigidas por mujeres.

Si eres emprendedora, traenos
tu proyecto de empresa y te
ayudaremos a hacerlo realidad.

Compruébalo. Estas en tu Cdmara.

Camara de Cindad Real

Calle Lanza, 2 13004 CIUDAD REAL
Tel. 926 27 44 44 - Fax 926 25 38 13
info@camaracr.org - www.camaraer.org

(Camara

Ciudad Real

@(mtig()
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El CEEIl organiza con CESMA un
Master en Comercio Internacional

Esta actividad formativa esta disenada para formar directivos con los
conocimientos para los procesos de internacionalizacion de las empresas

El Centro Europeo de Empresas e Innova-
cion de Ciudad Real es consciente de las
necesidades de las Pymes para actualizar
la estructura, organizacion y dinamica
operacional. Debido a ello, el CEEI con la
Escuela de Negocios CESMA organiza un
Master en Comercio Internacional.

Esta actividad formativa esta disefa-
da para formar directivos con los conoci-
mientos y habilidades para los procesos
de internacionalizacion de las empresas
de nuestra provincia.

Esta dirigido a universitarios y profe-
sionales que precisen formacion sobre
mercados internacionales. Todos ellos
seran dotados de conocimientos practi-
cos y tedricos en las habilidades para
desenvolverse en los mencionados mer-
cados internacionales. Esto les permitira
el planteamiento de situaciones y la toma
de decisiones relacionadas con la dimen-
sion exterior en organizacion, financia-
cion, proyeccion y comercializacion.

La metodologia que se va a utilizar
combina la formacion tedrica con la reso-
lucion de casos practicos, lo que promo-
vera la participacion activa y se exigira la
presentacion de un proyecto final para la
evaluacion de los conocimientos adquiri-
dos.

Debido a la especializacion y la aten-
cion individualizada del master, el ndme-
ro de plazas estd limitado a treinta alum-
nos. El proceso de admision requiere un
proceso de seleccion basada en entrevis-
tas personales, comprobando, asi, el ni-

vel de formacion y/o experiencia previa
acreditadas, a efectos de garantizar la
idoneidad del colectivo de asistentes.

Para obtener la titularidad en Master
en Comercio Internacional, el alumno de-
be seguir con aprovechamiento el des-
arrollo de todo el programa, cumpliendo
un requisito minimo de asistencia esta-
blecida. Igualmente debe superar las
pruebas de evaluacion continua y, poste-
riormente, elaborar un proyecto que de-
fenderd ante un tribunal.

Para facilitar el desarrollo de este pro-
yecto, cada alumno y su equipo, tendrd el
apoyo de un tutor que realizara su correc-
ta planificacion y ejecucion.

Este programa se desarrollard del 24
de noviembre de 2006 al 30 de septiem-
bre de 2007, su duracion sera de 400 ho-
ras incluyendo horas presenciales, de
trabajo en equipo, visitas al Aeropuerto
D. Quijote, al de Madrid-Barajas, Puerto
de Valencia, empresas, tutorias, elabora-
cion, presentacion y defensa del proyec-
to final.

Lugar de Celebracion: Parque Empre-
sarial de la Camara de Comercio e Indus-
tria de Ciudad Real. Poligono Larache
C/Pedro Mufoz, 1 - 13005 Ciudad Real.

Para mas informacion dirigirse a Encarna
Ldpez

Tifno.: 926 27 30 34

Fax: 926 21 63 98

E-mail: ceei@ceeicr.es

web: www.ceeicr.es
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El aceite del Campo de
Calatrava ha estado en
Espaiia Original

~1 La Asociacion para la promocion
del aceite de oliva del Campo de Cala-
trava ha acudido a la feria Espafia Ori-
ginal, que se ha celebrado del 25 al 28
de septiembre en el pabellon ferial de
Ciudad Real, donde se dio a conocer
este producto y ha presentado la mar-
cha Aceite Campo de Calatrava. Para
ello ha contado con la colaboracion y
el apoyo de la Asociacion para el Des-
arrollo del Campo de Calatrava, cuyo
presidente, Miguel Angel Valverde, ha
acudido a la inauguracion. Los pro-
ductores de aceite de oliva, estan muy
interesados en esta nueva feria; a tal
fin se prepar6 un coupage con los me-
jores aceite, y una presentacion espe-
cial del producto con una cuidada
imagen. La presencia del aceite de oli-
va Campo de Calatrava en esta feria ha
supuesto un importante paso tras mas
de dos anos de trabajo en los que los
productores han estado implicados.

Félix Solis presenta sus
familias de vinos "Analivia"
y "Condado de Oriza"

"1 Se ha realizado la presentacion de
las familias de vinos de Pagos del Rey
"Analivia" y "Condado de Oriza". Félix
Solis Yanez, presidente y Consejero
delegado de Pagos del Rey, S.L., em-
presa englobada dentro de Félix Solis
Avantis, hablé del inicio inminente de
la primera compania de vendimia en la
bodega de Fuenmayor, adscrita a la
Denominacion de Origen Calificada
Rioja, cuya inversion rebasara los 20
millones de euros y no descart6 que
en un futuro préximo la compania
cuente con bodega propia en alguna
otra indicacion de calidad méas. Con
este concepto de Pagos del Rey, y core
la diferenciacion exhaustiva de marcas
por canales, se quiere ser un referente
como “proveedor global" de hosteleria.
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Espaiia Original, escaparate
para Granja Real

~] Espaiia Original ha sido el mejor
escaparate para esta joven marca car-
nica ciudadrealefia, que forma parte
del Grupo Alimentacion Margo, una
solida empresa familiar que va por la
tercera generacion, desde que fuese
creada en los lejanos afios 40. La evo-
lucion de esta empresa familiar, que
ya cuenta con una plantilla de mas de
medio centenar de trabajadores y una
flota de 14 vehiculos, ha ido pareja al
devenir industrial de la provincia, des-
de los humildes y lejanos origenes,
hasta las modernas y bien dotadas
instalaciones con que cuenta actual-
mente en Ciudad Real. La empresa,
que ha sumado entre sus objetivos el
de potenciar la responsabilidad social,
ha suscrito un reciente convenio con
Laborvalia para la contratacion de dis-

* capacitados. "Granja Real' ha asistido

a Espana Original con stand de 40
metros, convencidos de que ha sido
una excelente plataforma comercial.

"0jos del Guadiana" presente
en "Espaia Original”

"~ La Cooperativa Quesera "Ojos del
Guadiana" espera que la presencia en
la Feria "Espafia Original’, sea produc-
tiva. Seglin manifestaciones de su
presidente, Luciano Romero. A lo lar-
go de este afio, esta cooperativa ha
asistido a grandes ferias de alimenta-
cion en Madrid o Barcelona, y por eso,
y como manifestaba Luciano Romero,
‘no podiamos faltar en Ciudad Real".
La Cooperativa ofrecio sus productos,
entre ellos, el queso artesano manche-
go curado "Ojos del Guadiana", pro-
ducto recientemente galardonado con
la Medalla de Oro "Gran Seleccion”.
‘Espana Original" ha sido una muestra
dirigida a profesionales y a la promo-
cion de los productos de Castilla La
Mancha y en la que ha imperado el
negocio y la profesionalizacion. Esta

Cooperativa es una de las empresas
de Daimiel, que como tantas otras, tie-
ne en la comercializacion de los pro-
ductos, uno de sus mayores retos.
Sus objetivos, en palabras de Luciano
Romero, son “la expansion en el mer-
cado y la ampliacion en la fabricacion”.

Socuéllamos tendrd un
huerto solar

"] Acciona prevé capturar durante el
conjunto del ano un total de 180 millo-
nes de euros de unos 2.500 inversores
particulares para promover las deno-
minadas "huertas solares", lo que
constituird la mayor dotacion de parti-
culares en energias renovables, segun
datos del grupo de construccion, ser-
vicios y energia; y tiene previsto insta-
lar una "huerta solar" en Socuéllamos.
Las "huertas solares" son un modelo
de instalacion de generacion de ener-
gia solar que Acciona promueve con el
fin de integrar pequenas instalaciones
de propiedad individual en un mismo
recinto para compartir infragstructuras
y servicios con el fin de optimizar su
gestion y rendimiento.

Los vinos de Vinicola
triunfan en Alemania

"1 Los vinos de Vinicola de Tomelloso
han vuelto a triunfar en el concurso in-
ternacional Mundus Vini 2006, en Ale-
mania obteniendo dos medallas de oro
y dos de plata. Los premiados con el
maximo galardon son ‘Torre de Gazate
Crianza 2003" y "Finca Cerrada Tem-
pranillo 2005". En total, a este certa-
men internacional, el mas importante
de cuantos se celebran en Alemania,
se han presentado 4.400 muestras de
vino, elaborados en 33 paises de todo
el mundo. El jurado de este certamen
ha concedido 2.600 medallas de oroy
1.025 de plata. Las degustaciones de
todas las muestras de vino presenta-
das al concurso se han celebrado entre
agosto y septiembre, y los premios
acaban de hacerse publicos.
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Actualizados los datos de suelo
industrial de 36 municipios de la

provincia de Ciudad Real

Ha permitido la incorporacion de 12 nuevas zonas y poligonos industriales que,
sumado a lo existente, permite acceder a informacion de un total de 272

El Consejo de Camaras Oficiales de Co-
mercio e Industria de Castilla-La Mancha
ha visitado un total de 63 poligonos ubi-
cados en 36 municipios de la provincia
de Ciudad Real, dando por completada la
obtencion de datos de Suelo Industrial en
el primer semestre del ano. Estas visitas
han permitido la incorporacion de 12
nuevas zonas y poligonos industriales lo
que sumado a lo existente permite acce-
der a informacion de las 272 zonas y po-
ligonos en toda la regién.

Entre los poligonos de nueva incor-
poracion en la provincia de Ciudad Real,
se encuentra el poligono industrial de He-
rencia; el poligono ’Alces Zona de Orde-
nacion 6.1 ubicado en el municipio de
Alcazar de San Juan; la zona industrial
SI-5 en Almodavar del Campo; y el poli-
gono 'El Cabezuelo I’ situado en la locali-
dad de Argamasilla de Calatrava.

Ademads, se han incorporado a la ba-
se de datos el poligono industrial del
municipio de Membrilla; la fase Il del po-
ligono 'Campo de Aviacion’ en Santa
Cruz de Mudela; la zona industrial SUE-
14, ubicado en la localidad de Almura-
diel; el poligono 'El Llano’ en Agudo v la
futura actuacion industrial de la Entidad
Publica Empresarial de Suelo (SEPES)
en Ciudad Real.

Es importante destacar la nueva ac-
tuacion industrial llevada a cabo en Dai-
miel, conocida como "Complejo Indus-
trial del Alto Guadiana" (CIDAG), y que

Ejemplo: Parque Industrial de Daimiel.

cuenta con aproximadamente un millén
de metros cuadrados. Este complejo in-
dustrial, situado al otro lado de la A-43,
dispone de tres zonas fundamentales:
tecnoldgica, logistica e industrial de alta y

Es importante destacar

la actuacion industrial
llevada a cabo en Daimiel,
el "Complejo Industrial del
Alto Guadiana"
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baja densidad. Ademds, cuenta con di-
versos parques de actividades como, por
ejemplo, un centro integrado de servi-
cios, un area de investigacion e innova-
cion, un area dotacional, un centro logis-
tico, un parque empresarial adosado y un
parque industrial.

El Consejo de Camaras Oficiales de
CLM ha creado una web de Suelo Indus-
trial de la region www.sueloindus-
trialcim.com en la que el empresario o
emprendedor puede acercarse a la reali-
dad del Suelo Industrial existente en Cas-
tilla-La Mancha o informarse de las Ulti-
mas noticias sobre poligonos.

Ciudad Real



JORNADAS PARA

GESTORES DE EMPRESA

VAMOS ¢ hacer

YA

‘ SOLUCIONES FINANCIERAS

3

Porque en El Monte tenemos soluciones adaptadas
‘ para cubrir las necesidades de su empresa,

| para que sus negocios crezcan cada dia mds.

|

CAJA DE AHORROS

www.elmonte.es =l EL MONTE




| Temas econémicos

La contratacion crece un
31,7% los meses de
septiembre y octubre

La contratacion en Castilla-La Mancha subié un 31,7% en los
meses de septiembre y octubre con respecto a la media del afo
2005, al realizarse un total de 121.768 contratos.

Esto se debe a que las empresas
organizan sus plantillas en linea con
la estrategia del nuevo ejercicio que
comienza, y es en este momento
cuando buscan a los candidatos
que concuerden con Sus nuevas ne-
cesidades con el fin de formarlos.

Esta situacion de expansion de
empleo se refleja también en el nu-
mero de contratos realizados por
empresas lideres en gestion de Re-
cursos Humanos. Durante los me-
ses de septiembre y octubre del afio pasado, se realizaron 2.774
nuevos contratos en Castilla-La Mancha.

En el conjunto nacional el aumento de contratacion en este
periodo fue del 15,32 por ciento. Hay que tener en cuenta que
las empresas temporales no tienen acceso a la construccion,
sanidad, administracion publica y servicio doméstico.
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La Camara espera una
moderacion de la inflacién
en los proximos meses

La tasa de inflacion alcanzo su techo maximo en el mes de julio
con un 4%. El dato de agosto, un 3,7%, adelanta la tendencia de
moderacion que, para los proximos meses, espera el Servicio de
Estudios de la Camara de Comercio. A pesar de la moderacion
en el IPC, el diferencial de precios con la media de los paises de
la zona euro se mantiene en 1,5 puntos porcentuales, lo que
continda presionando sobre la competitividad de las empresas
en el exterior, haciendo mas complicada la internacionalizacion
empresarial.

La ralentizacion en el crecimiento de los precios durante el
mes de agosto se debe fundamentalmente al efecto base con
respecto al mismo al mismo mes de 2005. Es decir, los precios
tanto de carburantes y combustibles como de gas y de algunos
servicios de turismo y hosteleria, registraron mayores incre-
mentos en agosto de 2005, con lo que efecto sobre la inflacion
interanual de agosto de 2006 es de moderacion.

Para los proximos meses, la Camara prevé una paulatina
moderacion que permitira cerrar el afio con una inflacion media
del orden del 3,7%, siempre que los precios del crudo y las ten-
siones geopoliticas lo permitan. De hecho, la moderacion de la
inflacion subyacente en agosto y el mantenimiento de la misma
por debajo del indice general asi lo podrian estar anticipando.
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ARTES GRAFICAS i g

* medianas y grandes cantidades
* mdquinas de 1, 2 y 4 colores

* alto equipamiento técnico
* diseiio y foto industrial
* revistas y libros
» folletos y catdlogos
* continuo y talonarios
* carpetas con/sin anillas
* carteles hasta 100 x 140

* calendarios

Polig. Ind. “Larache”
¢/ Pedro Mufioz, 1
13005 CIUDAD REAL

E-mail: angama@cim.es

®
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* directamente desde el ordenador

* microcantidades

Telf.: 926 21 01 25 » Fax: 926 21 17 20

AINIGTAIVT
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* muy economico
* 24 horas
* color, blanco/negro y datos variables

* hasta cartulinas de alto gramaje
* folletos
* carteles
* larjetas
* invitaciones
* menis
* memorias
* lesis
* etiquetas
* mailings personalizados

Ciudad Real
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Empresa y Medio AmbienteJ

Etiqueta Ecoldgica Europea

Se trata de un sistema volunta-
rio e independiente que pro-
mueve el consumo y la pro-
duccion de bienes y servicios
respetuosos con el medio am-
biente. La concesion de este
sello europeo de calidad ecol6-

gica se realiza cuando el pro-
ducto o servicio ha sido exa-
minado por estudios cientifi-
cos y evaluado por represen-
tantes de la industria y el co-
mercio, grupos ecologistas y
organizaciones de consumido-

res. El procedimiento controla
toda la vida del producto, des-
de la obtencion de las materias
primas hasta la gestion de los
residuos.

Cualquier tipo de bienes y

SEGURO HOGAR XXI

Mucho Mas Seguro

Y su hogar més protegido para que se despreocupe de los riesgos e imprevistos que puedan
afectar a su casa y los suyos, con un servicio de asistencia disponible las 24 horas del dia.

Seguro Caser Hogar XXI s un producto de k aseguradors CASER CAJA DE SEGUROS REUNIDOS, Compaia de Seguros y Reaseguros, SA. - CASER - CIF: A.28013050

Caser '4 a contratar 2 través de Segurandalus Mediacion, S.A. Correduria de Seguros vinculada a Unicorp Vida Compafia de Seguros y R

Ay a General

¥ Reaseguros, S.A.y
Vida, Sociedad de Agencia de Seguros, S.L. Clave Direccion General de Seguros J-01215, Concertado Seguro de R.C. con arreglo 3 la Ley 9/1992 de 30 de abeil. Unicaja

s agente de seguras de Unicorp Vida, Compadia de Seguros y Reaseguros. SA. Inscrita con e N°001 en su registro.

901 246 246

‘N’////’U nicaja
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Union Europea

servicios puede ser candidato
a esta etiqueta, a excepcion de
los productos alimenticios; las
bebidas; los productos farma-
céuticos; algunas sustancias o
preparados peligrosos y dis-
positivos médicos especifica-
dos en diversas directivas eu-
ropeas; y en general, los pro-
ductos fabricados mediante
métodos que puedan perjudi-
car al ser humano o al medio
ambiente.

Hasta la fecha, la Comision
Europea (CE) ha concedido eti-
quetas ecoldgicas a cientos de
productos y servicios agrupa-
dos en las siguientes categori-
as: camas, jardineria, equipos
electronicos, calzado, electro-
domeésticos, productos texti-
les, bricolaje, papel, limpieza,
servicios de alojamiento turis-
tico y camping, y lubricantes.

La etiqueta ecoldgica no
sustituye al resto de sistemas
de etiquetado ecoldgico, sino
que se complementan, y cons-
ta de dos partes: el logo, una
flor con el simbolo europeo; y
un recuadro que expone los
motivos de su concesion.

La gestion de la "flor" es
competencia del Comité de Eti-
queta Ecoldgica de la Unidn
Europea (CEEUE). Una vez que
los criterios son adoptados
por mayoria cualificada de los
Estados Miembros y la CE, son
vélidos durante tres anos. Tras
este tiempo, los criterios se re-
visan y pueden hacerse mas
exigentes.
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Nuestro mayor reconocimiento e} e SGS.
. . 2 :
es la satisfaccién de nuestros clientes

Ahora no me lo pensaria dos veceﬁ,
desde que VARnet es mi Socio
Tecnologico, tengo muy claro que
volveria a atender su consejo:

la eleccion de una buena SOLUCION
nos ha hecho mucho mas competitivos..

ERP  MS Navision / SAP Business One

Con las mas potentes soluciones de gestion
empresarial podemos mejorar las relaciones
con los clientes, la gestion econdmica

de la empresa y la cadena de suministro.

RR.HH. Meta4 T innova

La mejor gestion del capital humano y el mejor
sistema de némina y explotacién de datos con
todas las ventajas de la tecnologia web.

CAFM Archibus FM

s s s g |, ;p
Una suite integrada de aplicaciones para la ~a = 4
gestion de infraestructuras e instalaciones que \

ayuda a la toma de decisiones estratégicas.

CRM Maximizer Enterprise 9

Una herramienta capaz de automatizar la fuerza
de ventas, la gestion de marketing, la atencion
y el soporte al cliente.

BUSINESS INTELLIGENT  Oracle

Es el proceso, tecnologias y herramientas
necesarias para transformar los datos en
informacién y la informacion en conocimiento,
que derive en acciones de negocio ventajosas.

DESARROLLO WEB JsP/ PHP/ ASP

Portales de acceso a aplicaciones corporativas
para clientes, proveedores y empleados, webs
corporativas, promocionales, tiendas online
de comercio electrénico e intranets.

P> : —~

A,
/5-/
o,
"

Ia !:, Microsoft 5 s Meta4 A 4 MaXimizer OHRAC | &
SAP BUSINESS ONE ool z. n ; Q Enlernrise9 ORACLE wll'mn

ARCHIBUS/FM

Portal

desde 1.100€ | puesto desde 12.000€ desde 3.495€ desde 195€ desde 12.000€ desde 9.000€

Grupo V Rnet Constiltenos, le asesoraremos personalmente. PARA MAS INFORMACION:
estd acreditado con la certificacién I1SO 9001:2000

Bsegurando la calidad de sus produictos y procesos T.902 119 167 | F. 926 230 415 www.varnet.com | info@varnet.com
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Las CCAA tienen tres anos para
implantar las ITV de ciclomotores

Las comunidades auténomas
dispondran de una moratoria
de tres afos para obligar a los
ciclomotores de dos ruedas a
pasar la inspeccion Técnica

de Vehiculos, con el fin de que
en cada region puedan habili-
tarse estaciones moviles que
efectlien la inspeccion en cen-
tros urbanos.

El 22 de septiembre entrd
en vigor el real decreto por el
que los ciclomotores, los
quads, los vehiculos de tres
ruedas, los cuadriciclos y los

ENF@)QUE

SOLUCIONES AUDIOVISUALES

M Agencia de informacion:

Cobertura de

medios de

M Produccion audiovisual:

Biblioteca Virtual de Castilla-La Mancha. Empresa, La. 10/2006.

B Dotacion audiovisual:

M Eventos audiovisuales:

Motor

cuadriciclos ligeros deberan
someterse a la ITV, a la que
no estaban obligados hasta
el momento. Sin embargo, el
Gobierno ha tendido en
cuenta que el desplazamien-
to de los ciclomotores de
dos ruedas a las estaciones
de ITV puede verse afectado
por restricciones a la circula-
cion, dado que estos vehicu-
los no pueden circular por
autopistas ni autovias.

El Ejecutivo cree que en
muchos casos serd necesa-
rio habilitar estaciones movi-
les que se desplacen a los
centros urbanos para realizar
las inspecciones, y deja en
manos de las comunidades
auténomas la potestad para
fijar la fecha de entrada en vi-
gor de la obligatoriedad de la
ITV para los ciclomotores de
dos ruedas, siempre que el
retraso sea menor de tres
anos desde la publicacion en
el BOE de la nueva normati-
va, es decir, antes del 21 de
junio de 20009.

En todo caso, la norma
aprobada establece unos
plazos para que los ciclomo-
tores y los cuadriciclos co-
miencen a pasar la inspec-
cion. Asi, los vehiculos con
matricula acabada en cero
deberan pasar la revision
técnica antes del proximo 22
de marzo, los de matricula
acabada en uno antes del 22
de abril y asi sucesivamente.
Segln la nueva ley deberan
| pasar su primera inspeccion
| alos tres anos.




Crear empresas en
Ciudad Real es mas facil

Empresarial

SEDE:
Camara de Comercio e
Industria de Ciudad Real




alma? ;Que las calles sean capaces de sentir? El nuevo Audi A4 tiene

una personalidad y caracter que despierta grandes emociones a su paso.
Incluso en quienes no estan acostumbrados a sentirlas. Un automovil
sofisticado que incorpora revolucionarios motores TDI y también FSI,
avances como la inimitable traccion permanente quattro?, la suspension
dinamica y el sistema de transmision multitronic.

No deja indiferente.

Nuevo Audi A4. l ¢Es posible que la ciudad pueda emocionarse? ;Que los edificios tengan

Tresa Automocion, S.A.
Segadores, 24 - Pol. La Estrella

Tel. 926 27 21 64

13170 Miguelturra



