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Todo un simbolo
de futuro

Don Qu{jote

—/—

Simbolo del primer Aeropuerto
Internacional privado del pafis.

Del futuro de la economia y el desarrollo
de nuestra comunidad.

Del progreso en el transporte

y las comunicaciones internacionales.
Del crecimiento empresarial

y la expansion comercial.

De un mundo de servicios

y del crecimiento social.

El futuro de la aviacion esta

en Ciudad Real y cada dia

mas cerca.

Preparate. El tiempo pasa vblando.
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Las exportaciones
dinamizan la economia de

EI tejido empresarial de la pro-
vincia esta creciendo apoyado, se-
guramente entre otras cosas, en
los grandes proyectos que en és-
tos momentos se estan gestan-
do. El sector industrial es cada vez
mas competitivo, y sus productos
merecen estar en otros merca-
dos.

La Camara de Comercio, en su
vocacion por apoyar a las empre-
sas de la provincia, hace un gran
esfuerzo, dedicando una parte
importante de sus recursos y per-
sonas a la complicada tarea que
es la exportacion.

Actividades de formacion espe-
cifica para exportadores o empre-
sas que se quieren iniciar en ésta
actividad, el desarrollo de progra-
mas como el PIPE, creado para
que pequefnas empresas comien-
cen a exportar, el programa PRIN-
CE que trata de introducir a las
empresas en la sociedad de la in-
formacion y en internet, asi como
la realizacion de misiones comer-
ciales para prospectar mercados,
la organizacion de participacion en
ferias internacionales para mos-
trar nuestros productos, son algu-
nas de las acciones con las que
la Camara apoya al sector expor-
tador y exportable de su demar-
cacion.

De unos anos a esta parte, ésta
actividad ha crecido de manera
muy importante y esta contribu-
yendo no solo a dar a conocer
nuerstros productos fuera de la
region y de Espana, sino al enri-
quecimiento de una provincia que
cada dia se aleja mas de ese gru-

Ciudad Real

po de los
que van en
los ultimos
vagones
del creci-
miento en
Europa.

Las expor-
taciones
de la pro-
vincia de
Ciudad
Real en el
ano 2002
han creci-
do con
respecto al afo anterior, y asi lo
vienen haciendo desde ejercicios
anteriores, en una linea ascenden-
te, cuya pendiente esperemos sea
cada vez mayor.

Dentro de Castilla-La Mancha, el
peso de las exportaciones de
nuestra provincia ha supuesto el
27,42% del valor total en miles de
euros, es la provincia de la region
que mas ha exportado tanto en
valor como en peso, y si tenemos
en cuenta que es la tercera en
numero de empresas, con una di-
ferencia considerable después de
Toledo y Albacete, éste dato pue-
de tomar mayor relevancia si pon-
derasemos por igual.

Desde aqui, queremos animar a
éste creciente sector de la socie-
dad a que continue, y en la medi-
da que pueda, incremente su ac-
tividad, pues desde ésta institucion
seguiremos trabajando en éste
sentido y en colaboracion con
aquellas instituciones que lo veni-
mos haciendo desde tiempo atras.

Foto: M. Ciez:
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El CEEI forma

a directivos de empresas

Eldia 17 de Enero comenzo el Se-
minario Liderazgo y Motivacion,
para la direccion eficaz de los co-
laboradores, y termin6 con gran
éxito el dia 25 del mismo mes. Al
curso asistieron veintiun directivos
de empresas de la provincia.
Este seminario, organizado por el
CEEI Ciudad Real, ayudara a co-
nocer y manejar las herramientas
y técnicas adecuadas para incre-
mentar la efectividad en la conse-
cucion de los objetivos fijados en
los equipos de colaboradores.

El seminario sera desarrollado por
Ménica Grossoni, Directora de
Proyectos de Centro de Manage-
ment St. Gallen.

Los principales objetivos que se
persiguen son: Potenciar el lide-
razgo personal impulsando las for-
talezas de cada directivo, desa-
rrollar habilidades de direccién
propias que permitan dirigir a los
subordinados de forma mas acti-
va, consolidar habitos que fomen-

Gran éxito

Vista parcial de los alumnos asistentes al curso

ten la capacidad de comunicacion,
y dominar normas esenciales
para ejercer una direccion efecti-
va.

El curso esta dirigido a directivos
con o sin experiencia (pero que
estén desarrollando la actividad)
que quieran consolidar sus aptitu-
des, desarrollando competencias

del curso de

Medioambiental

El 31 de enero finalizé el Curso de
Diagnéstico Medioambiental en
Empresas que comenzo en el
mes de abril de 2002 financiado
conjuntamente por el CEEI de Ciu-
dad Real y el Ministerio de Cien-
cia y Tecnologia.

El curso ha estado dirigido a em-
presarios, gerente, técnicos y
mandos intermedios de pymes
con el objetivo de promover la con-
solidacion de las empresas me-
diante un programa que les per-
mita conocer la problematica am-
biental de su sector y elaborar un
diagnostico ambiental de la propia
empresa, previo a la introduccion
de un sistema de gestion medio-

ambiental destinado a favorecer
su competitividad empresarial.
La metodologia del programa se
ha basado en impartir clases teé-
ricas y en el desarrollo de casos
practicos durante los tres prime-
ros meses, y la realizacién de un
proyecto personal tutelado, basa-
do en el diagnostico empresarial
de la empresa en la que trabaja el
alumno.

Al acto de clausura han asistido
Angel Villanueva, Director del cur-
so, Gunther Lorenz, Director de
CEEIl y Jesus Santa Olaya, Direc-
tor de area de EOI.

El balance del curso, para Angel
Villanueva, ha sido positivo. El pro-

I

de direccion y ademas habilida-
des de comunicacion.

Se desarrollara de forma partici-
pativa y practica, mediante una
metodologia experiencial basada
en el estilo de direccion actual de
cada uno de los asistentes y so-
bre los cuales se aplicaran las di-
ferentes herramientas y técnicas.m

Gestion

grama se inicio con 23 empresas
de las que han salido adelante 17
proyectos con gran calidad, y el
sector mas representado ha sido
el de la alimentacién con un 32%.
La principal conclusion obtenida
de los diferentes proyectos es la
preocupacion generalizada sobre
la gestién de residuos peligrosos.
En esta clausura se presentaron
3 de los 17 proyectos que han sa-
lido adelante; Diagnéstico medio-
ambiental de transportes y lava-
do, diagnéstico medioambiental
del proceso de galvanizacion y
diagnéstico medioambiental de
instalaciones de vehiculos fuera
deuso. m



El Ayuntamiento de Daimiel y el
CEEI renuevan su convenio

El Alcalde de Daimiel agradece su apoyo a la Cdmara de
Comercio y al CEEl, y al Presidente de ambas instituciones,

Juan Antonio Ledén

El dia 27 de enero, el Alcalde de
Daimiel, Jose Manuel Diaz-Salazar
y el Presidente de la Camara, Juan
Antonio Leén Trivino, firmaron la re-
novacion del convenio marco que
este Ayuntamiento tiene con el
CEEI.

Este convenio cuyo contenido tie-
ne 4 puntos fundamentales; La or-
ganizacion y desarrollo de activida-
des formativas dirigidas a empre-
sarios en el centro municipal de
empresas u otras instalaciones del
Ayuntamiento, el asesoramiento y
actividades formativas para em-
prendedores, el servicio de aseso-
ramiento y asistencia técnica por el

Segun palabras del
Alcalde, José Manuel
Diaz,«El convenio esta
dando magnificos
resultados»

personal del CEEI en proyectos em-
presariales del municipio y la pro-
mocién empresarial y desarrollo lo-
cal, se ha ampliado con una adem-
da Curso de Consolicacion de
PYME’s.

El Alcalde y el Presidente de la Cadmara y del CEEI momentos

antes de la firma del convenio

El Alcalde ha agradecido a la Ca-
mara y al CEEI, y en especial a su
presidente, JuanAntonio Leén la co-
laboracion y apoyo permanente que
éstas instituciones brindan alAyun-
tamiento de Daimiel para el desa-
rrollo de la ciudad por 3 aspectos
fundamentales, la renovacion del
convenio, que esta dando magnifi-
cos resultados, el convenio de for-
macion, que se ha ampliado y por
la construccion delAeropuerto “Don
Quijote”, al que el Ayuntamiento
siempre ha apoyado y que contri-

buira, en palabras delAlcalde, al au-
mento del empleo de la poblacién y
a desarrollar industrialmente Dai-
miel, que ya cuenta con el proyecto
de su segundo Parque Empresarial.
El Presidente de la Camara agra-
decio al Alcalde su apoyo incondi-
cional y reconocio el trabajo que éste
habia realizado en pro no sélo de
Dainiel, sino de toda la provincia y
el buen acogimiento que desde ésta
alcaldia se habia dispensado a los
proyectos camerales y del CEEl en
pos de los empresarios. m

| LOIDRLIOJU|

Camara

AINIGIAIMIA®

ARTES GRAFICAS

Biblioteca Virtual de Castilla-La Mancha. Empresa, La. 2/2003.



plewe)

El curso que imparte
el Incyde acoge a mas de
45 comercios

Ayuntamiento
y Cdmara
colaboran en
apoyo al
pequeno
comercio

Juan Antonio Leon, Francisco Gil y Lucio Moreno

durante el acto de presentacion

El dia 15 de enero tuvo lugar en la
Camara de Comercio la Sesion In-
formativa sobre el Programa de
Apoyo al Pequenio Comercio.

En ésta sesion estuvieron presen-
tes el Alcalde de Ciudad Real,
Francisco Gil, el Presidente de la
Camara, Juan Antonio Leon, el
Presidente de la Asociacion Pro-
vincial del pequeno Comercio, Lu-
cio Moreno y el Director del Pro-
grama, Oscar Fraile.

Este Programa que esta siendo
desarrollado por la Fundacion In-
cyde de las Camaras de Comer-
cio y financiado por la Camara de
Comercio de Ciudad Real, elAyun-
tamiento capitalino y el Fondo So-
cial Europeo, esta enfocado a
mejorar la competitividad de és-
tos establecimientos.

En el curso que dio comienzo el
dia 23 de enero participan 45 co-
mercios de la capital, que a lo lar-
go de 10 semanas seran aseso-
rados individualmente por un equi-
po de especialistas que trazaran
un plan estratégico especifico
para cada comercio y que el co-
merciante debe llevar a cabo en
un periodo estimado de dos afos
aproximadamente.

Este programa ya se ha hechoen «

otras localidades de la provincia,
donde ha tenido un gran éxito de

participacion y resultados.

El equipo de especialistas com-
puesto por un arquitecto de inte-
riores, un fiscalista, un financiero,
un informatico y un experto en
merchandising, incidira en los as-
pectos que rodean al comercio en
si, compatibilizando la transmision
de conocimientos técnicos y prac-
ticos con la gestion del negocio.

Formacion

innovadora

Este tipo de formacion, individua-
lizada y compatibilizada en tiem-
po y espacio con el propio trabajo
del comerciante, se ha ideado es-
pecificamente para éste sector,
pues las Camaras de Comercio
junto con Incyde habian detecta-
do un hueco de mercado, porque
por el niumero de horas que los co-
merciantes ocupan en su trabajo,
no pueden asistir a los cursos que
desarrollan éstas instituciones,
que hasta ahora era siempre una
formacion asistencial.

Otro factor que influy6 en la crea-
cion de éste Programa ha sido el
cambio de habitos que esta experi-
mentando nuestra sociedad, que pau-
latinamente va reduciendo el tiempo
que dedica a las compras y aglutina
en un solo espacio la adquisicion de
todo tipo de productos. m

<
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LaVUE ha
creado ya

9 empresas

La Ventanilla Unica Empre-
sarial surgio con la intencion
de apoyar a los nuevos em-
prendedores y de desarro-
llar las vocaciones empre-
sariales.

La Ventanilla Unica Empre-
sarial (VUE) de Ciudad Real
lleva funcionando algo mas
de un mes y su actividad va
creciendo a medida que los
emprendedores de la provin-
cia van comprobando su efi-
cacia y buen hacer.

En éste escaso mes y me-
dio de funcionamiento, se
han realizado consultorias a
45 expedientes, de los que
han finalizado 9, dando
como resultado la creacion
de 9 nuevas empresas, 1
expediente se encuentra con
los tramites en curso, 2 mas
listos para tramitar y 33 em-
prendedores asesorados en
sus proyectos.

Segun los datos aportados
por la Ventanilla Unica Em-
presarial de Ciudad Real, el
56% de los proyectos de
empresas pertenecen a ac-
tividades profesionales, un
11% al sector de hosteleria
y turismo, otro 11% corres-
ponde a servicios a empre-
sas y otro 11% mas a co-
mercio menor.

La forma juridica elegida por
el 78% de los emprendedo-
res es la de empresario indi-
vidual, seguida por un 22%
que proyecta su empresa
como comunidad de bienes.
Ademas del estudio de éstos
expedientes o proyectos, en
la VUE se han atendido mas
de 74 consultas, que podrian
concluir en la creacion de
otras tantas empresas. m




La Camara forma a 50 especialistas
en internacionalizacion de empresas

El 27 de enero de 2003
se ha iniciado, en la
Camara de Comercio
el curso de colabora-
dores PIPE 2000 que
preparara durante 2
dias a personas en pro-
mocion exterior que
formaran parte del Plan
de Iniciacion de la Pro-
mocion Exterior, con el
que se ofrece apoyo a
las empresas que de-
seen comenzar a ex-
portar.

El proyecto esta finan-
ciado conjuntamente
por el ICEX, la Junta de Comuni-
dades de Castilla-La Mnacha, el
Fondo Europeo de Desarrollo Re-
gional y las Camaras de Comer-
cio, Industria y Navegacion de Es-
pana.

Al curso han asistido 50 personas,
que tras la finalizacion del mismo
seran homologadas como Cola-
boradores PIPE y entraran a for-
mar parte de la base de datos de
Colaboradores PIPE que posee la
Camara, facilitandoles la puesta
en contacto con las empresas
participantes en el programa.

Los Colaboradores seran los en-
cargados de realizar la puesta en
marcha de la estrategia elabora-
da en el Plan de Internacionaliza-
cion desarrollado por la empresas
y el promotor externo. Para ello
deberan realizar visitas a los pun-

Patricia Franco, responsable del PIPE en la Camara,
Pedro Antonio Morejon, director territorial de ICEX y el
representante de la consultora Avu

tos de venta en el exterior, infor-
mes sobre los precios del produc-
to en el exterior, analisis de la seg-
mentacion de mercados, analizar
los posibles canales de distribu-
cion, realizar el plan de accion
sobre el mercado de destino y un
plan de negocio y viabilidad finan-
ciera.

Por dltimo, hay que destacar el
papel de Secretaria Técnica de-
sarrollado por la Camara, ofre-
ciendo su apoyo y experiencia,
dando el visto bueno a todas las
fases del proyecto y participando
junto con la empresa en el proce-
so de seleccion de los colabora-
dores.

El PIPE

Este programa ofrece ayudas por
una parte mediante el apoyo de los

profesionales pertene-
cientes a las Camaras
de Comercio o al
ICEX, por otro lado con
consultores externos
seleccionados y for-
mados especificamen-
te para el programa
que apoyaran indivi-
dualmente a cada em-
presa en el diseno y
puesta en marcha del
Plan de Internacionali-
zacién y por ultimo de
colaboradores que se
incorporaran temporal-
mente a la empresa
para poner en marcha este Plan.
En financiacion, la empresa con-
tara con un apoyo econémico del
80% para todas las actuaciones
que lleven a cabo, con un limite
de gasto de 27.046 €.

El PIPE se desarrolla entre 14 y
16 meses y se divide en tres fa-
ses: La primera consiste en el
autodiagnostico de posicion
competitiva y potencial de interna-
cionalizacion.

En la segunda fase se realizara
un disefio del proceso de interna-
cionalizacion y prospeccion a los
mercados y por ultimo, la tercera
fase, consiste en la puesta en
marcha del Plan de Internaciona-
lizacion con la ayuda de un cola-
borador PIPE apoyado por el pro-
motor que desarrollo la segunda
fase. m
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CEEI y Universidad colaboran en
el desarrollo empresarial

Juan Antonio Ledn, Presidente del CEEi y Ernesto Martinez,
Vicerrector de Politica Académica y Nuevas Ensenanzas

El pasado 28 de enero, el CEEI
de Ciudad Real y la Universidad
de Castilla-La Mancha firmaron
un convenio con el objetivo de fo-
mentar la creacion de empleo, la
creacion de empresas, la activi-
dad de los universitarios como
nuevos emprendedores y el de-
sarrollo de las nuevas tecnolo-
gias como dijo, Ernesto Martinez,
Vicerrector de PoliticaAcadémi-
ca y Nuevas Ensefianzas, duran-
te la firma del citado convenio en
la que le acompafaba Juan An-
tonio Leodn, Presidente del CEEI.

Segun palabras del Vicerrector
es un importante convenio por
dos aspectos fundamentales,
por que liga la UCLM al mundo
empresarial y por que fijara unos
objetivos que si no son cumpli-
dos en el plazo establecido no
se volvera a firmar, lo que indica
la calidad del compromiso que
la UCLM y el CEEI adquieren
con al sociedad del siglo XXI a
través de ésta firma.

Juan Antonio Ledn, por su parte,
expreso su satisfaccion por la fir-
ma de éste convenio y explico la

El Convenio

«Los universitarios
son la nueva savia
que estd entrando
en nuestras
empresas», afirmé
Juan Antonio
Ledén, Presidente

del CEEIl de
Ciudad Real

simbiosis que se esta producien-
do entre la Universidad castella-
nomanchega y el mundo empre-
sarial, resultado ésta, de cémo
la sociedad de Castilla-La man-
cha ha entendido la Universidad,
igual que se entiende en los pai-
ses mas adelantados, comenté
el Presidente.

Los universitarios, dijo Juan An-
tonio Ledn, son la nueva savia
que va entrando en nuestras em-
presas y que esta contribuyen-
do a que el crecimiento de la re-
gion supere la media nacional. m

Es un convenio especifico de colaboracion que
soporta realidades y acciones.

La UCLM, entre otras acciones, fomentara los
cursos que el CEEIl imparte para emprendedores
con intencién de involucrar a estos en el mundo
empresarial, acogera en sus instalaciones algu-
nos de loso cursos que imparte ésta fundacion. Y
su personal técnico colaborara en la realizacion
de informes sobre proyectos que se realizan en
los CEEls. ’

Por su parte el CEEIi facilitara las practicas a
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alumnos de la UCLM en sus instalaciones, en la
instalaciones de la red nacional de CEEls y en
las empresas adscritas a los mismos.

Ambas instituciones pondran tambien en mar-
cha una bolsa de trabajo, ayudaran en los pro-
yectos de investigacion asi como en proyectos
de fin de carrera.

Este convenio es el primero que se firma con
un CEEI, aunque esta previsto firmar proxima-
mente otro convenio de las mismas caracteris-
ticas con el CEEI de Albacete. m
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Camaras de Comercio
y Fondo Social Europeo

La colaboracion de las Camaras de Comercio y el Fondo
Social Europeo da sus frutos:

e Programas de Creacion y Consolidacion de Empresas.
e Construccion de viveros de empresas donde ubicar
a los nuevos emprendedores.

e Impulsar las ideas de los emprendedores hasta
convertirlas en empresas.

En las Camaras de Comercio invertimos los Fondos
Europeos en crear empleo y servicios para las empresas.

No puede haber mejor destino. Ni mejores frutos
A PO R T AL 8 N-E S Q U E D AN

Programas de Creacién y - ] Nuevas Tecnologias Una gran Red:
Consolidacién de Empresas: | Formacion Empresarial: Las Camaras de Comercio
2 e Modernizacion de )
° Creacion de 6.000 Pymes. 3 10.000 alumnos/ano. empresas y comercios. o 85 Camaras de Comercio.
o 30.000 puestos de trabajo | ® Acciones en 52 provincias | o Consultorio «on-line» del | e 160 puntos de atencion
directos o indirectos. emprendedor. en toda Espana.
e Apoyo a mujeres
« 10.000 emprendedores emprendedoras y empresarias| o Introduccion de las Pymes | 100 consultores :
asesorados. | a las nuevas tecnologias. empresariales en exclusiva
e 100 Centros de Formacion.
e Salon de Creacion de > e Promocion de la « Ventanilla Unica Empresarial.
Empresas' L ] 40.000 C0n5ultaS atendldas. certificaci()n electrénica

para el comercio en la Red. | e Servicio de atencion
telefonica 902 100 096.

www.camaras.org tel.: 902 100 096 - c émaras

FONDO SOCIAL Fundaciéon INCYDE
EUROPEO
Biblioteca Virtual de Castilla-La Mancha. Empresa, La. 2/2003.
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| Juan Antonio Leén y Nemesio de Lara durante el acto de presentacion

de Don Quijote Airport

FITUR 2003 ha sido el escena-
rio elegido por los promotores de
Ciudad Real Aeropuertos para
presentar en sociedad Don Qui-
jote Airport. Asi, se realizé la pre-
sentacion, a la que asistieron los
maximos responsables del pro-
yecto, encabezados por el pre-
sidente de la Camara de Comer-
cio, Juan Antonio Leén, que en
su discurso quiso agradecer los
apoyos recibidos y de manera
especial a aquellas personas que
han trabajado sin descanso du-
rante seis anos. Nemesio de
Lara, presidente de la Diputa-
cién, senalé que era a Juan An-
tonio Ledén a quien habia que
agradecer la consecucion de
éste proyecto de tanta trascen-
dencia para Ciudad Real y Cas-
tilla-La Mancha. A la presenta-
cion asistieron numerosas per-
sonalidades de la provincia y la
region que tras la misma felici-
taron a los responsables de Don
Quijote Airport.

Este aeropuerto se presenta
como el situado mas al sur de
Europa, que contara con una pis-
ta de 4.000 m. de longitud y 60
de anchura, una de las mas
grandes de Espafa que tendra
una estacion de AVE y se situa-
ra en una zona estratégica, en
lo que se da en llamar la colum-
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na vertebral de la provincia situa-
da en el eje Puertollano-Manza-
nares.

El Stand de Don Quijote Airport
que estaba situado en el pabe-
llén de Castilla-La Macha, sus-
cito el interés de numeroso pu-
blico y de profesionales del sec-
tor, que se acercaron a conocer
el proyecto. También realizaron
una visita al mismo el presiden-
te de la Junta de Comunidades,
José Bono, y el candidato a la
misma, Adolfo Suarez lllana. m

Hipotecas para vivir.

iendo.




Dionisio de Nova es la tercera generacién desde que se
fundara la bodega a principios del siglo XX

Esta empresa fue fun-
dada a principios del si-
glo XX por Lorenzo de
Nova en Cozar. En ésta
etapa ya fueron galardo-
nados con la Medalla de
Plata a sus vinos blan-
co y tinto, cosecha de
1920 en la Exposicién
Universal de Barcelona
en 1930.

Fue la segunda genera-
cién, Dionisio de Nova
Morales, quien traslado
la bodega a Valdepe-
nas, instalandose en
una tradicional casa so-
lariega de finales del si-
glo XVIIl, mejorando no-
tablemente las instala-
ciones de elaboracion
de sus vinos.

En el afio 1984 se obtiene el pri-
mer vino biolégico, con uvas de co-
secha propia. Se trataba del pri-
mer vino de éstas caracteristicas
fabricado en Castilla-La Mancha,
con Denominacion de Origen Val-
depefas y uno de los primeros en
Espafa. La produccion de este
vino se prolonga hasta 1986, sien-
do exportada toda su produccion
a Suiza yAlemania.

Tras la jubilacion de Dionisio de

Nova Morales se interrumpe la !

actividad hasta 1995 que su hijo,
y actual director gerente, Dionisio
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tando las variedades y
condiciones, y mejoran-
do sus tecnologias, para
representar a los vinos
de la Denominacion de
Origen Valdepefas en
su versién de Agricultu-
ra Biologica.

Las variedades planta-
das en estos vifiedos tra-
dicionalmente han sido
la blanca Airen y la tinta
Tempranillo, sin embar-
go, afinales de los 90 se
inicia un proceso de di-
versificaciéon, que tras
minuciosos estudios del
suelo, la climatologia y la
adaptacion enologica se
amplia a las variedades
de: Macabeo, Cabernet,
Sauvignon, Syrah y Mer-
lot.

Dionisio de Nova, un hombre innovador

de Nova Garcia, retoma, rehacien-
do los vifedos, agrupandolos y
adaptando la bodega exclusiva-
mente para la elaboracion de vi-
nos procedentes de agricultura bio-
l6gica.

Dionisio de Nova Garcia, es Inge-
niero TécnicoAgricola, estudio su
carrera en Madrid y Barcelona, y
es uno de los pioneros en Espana
en éste tipo de agricultura, traba-
jando como asesor y promotor en
numerosos proyectos.

Con ésta vocacion orienta su bo-
dega y sus producciones, respe-

<
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La bodega “Dionisos” reune tres
tecnologias para la elaboracion de
sus vinos, la mas tradicional de
cuevas excavadas en rocas y ti-
najas de arcilla cocida, la mas evo-
lucionada de depésitos de hormi-
gon, recubiertos de resina expasi,
y los depésitos y maquinarias de
acero inoxidable que aportan las
condiciones necesarias de mane-
jabilidad y limpieza.

La fermentacién de los vinos tin-
tos se realiza en depoésitos vinifi-
cadores de acero, dotados de ca-
misas de control de la temperatu-



ra y remontado, que consiguen la
fijacion y el desarrollo de polifeno-
les y antocianos.

La conservacion se efectua en ti-
najas de arcilla cocida, que pro-
porciona la transpiracion y frescor
que los vinos precisan y los vinos
“mas preciados”, como los de-
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Dionisio de Nova sostiene orgulloso un ejemplar de
su vino campedn «Dionisos Vinum Vitae»

nomina Dioni-
sio, se crian
en barricas
de roble fran-
cés, ameri-
cano y hun-
garo.

Dionisos pro-
duce 12 va-
riedades de
vino, desde el
“Dionisos Pa-
gos del Conu-
co” que es un
blanco joven,
al “Dionisos
Vinum Vitae”
tinto reserva
que ha obte-
nido la Meda-
[la de Oro
este ano en el
CONCUrso in-
ternacional
de la feria
Biobach, que
se celebre en
Alemania, en
la ciudad de Nuremberg

La elaboracion del vino tiene las
peculiaridades de la condicion de
vino biolodgico.

La uva llega a la bodega fresca,

entera y con rapidez desde los
vinedos. Los frutos son procesa-
dos sin deslaceracion, separan-
do previamente el escobajo en
los tintos.

El empleo de sulfuroso es de 1/
3 de los vinos convencionales,
no se usan aditivos o coagyuvan-
tes y las levaduras son autocto-
nas.

El control de temperatua en la
fermentacion y los remontados
sin aireacion, garantizan la per-
sistencia de aromas y colores.

La dificultad de vender estos vinos
en el mercado espanol, hizo a Dio-
nisio de Nova, hacia el ano 1998,
interesarse por el programa PIPE
que las Camaras de Comercio pu-
sieron en marcha, para ayudar a
las empresas a exportar sus pro-
ductos mediante la realizacién de
un plan de internacionalizacion.
Segun Dionisio, éste plan les ini-
ci6 en las exportaciones de tal
manera, que en éstos momentos
venden fuera de Espana el 80%
de su producciéon, basicamente
en el centro norte de Europa, aun-
que también venden algo en Ja-
pon y se estan expandiendo en
Estado Unidos. m



Los emprendedores podran
acceder a microcréditos sin aval

Las Camaras de Comercio y el
Santander Central Hispano arro-
jan un poco de luz al a veces tor-
tuoso camino de crear una empre-
sa: nacen los microcréditos sin
necesidad de aval.

Lo que se necesita es dinero. La
formacion y el asesoramiento in-
dividualizado son imprescindibles
para poner en marcha un nego-
cio, pero sin dinero es practica-
mente imposible llegar a crear una
empresa. Si la idea que se quiere
desarrollar es viable, el siguiente
paso es acceder a un crédito.
Pero, si no se cuenta con avales,
la cuestion es ya mas complica-
da.

Hoy, el recorrido que tiene que
seguir un futuro empresario des-
de que tiene la idea hasta que se
consolida en el mercado tiene
menos obstaculos. Através de un
convenio firmado por Camaras y
Santander Central Hispano, bas-
ta con haber realizado los progra-
mas de creacién y consolidacion
de empresas de la Fundacion In-
cyde podran acceder a los micro-
créditos habilitados por el Institu-
to de Crédito Oficial (ICO) sin ne-
cesidad de aval.

El acuerdo ya ha empezado a dar
sus frutos. Emprendedores de
cuatro Comunidades Auténomas,
en pocas semanas, tendran en
sus manos el dinero necesario
para llevar a cabo su proyecto. La
iniciativa se extendera, en breve,
en toda la geografia espafiola.

“El objetivo del acuerdo es”, se-
gun Enrique Garcia Candelas, di-
rector general de Santander Cen-
tral Hispano, “darle mayor facilidad
a las personas que mas dificulta-
des encuentran a la hora de bus-

car la financiacién para poner en,.

marcha su proyecto empresarial”.
José Manuel Fernandez Norniella,
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Camaras y SCH firman
un convenio para
facilitar el acceso a la
financiacjon de
proyectos
empresariales

presidente de las Camaras de Co-
mercio, considera que, con el
acuerdo, se salvan las trabas mas
importantes a las que se tiene que
enfrentar un emprendedor, “no sélo
por la financiacion, si no por la difi-
cultad que supone en la mayoria de
los casos encontrar un aval para un
proyecto de empresa”.

Respaldo
institucional
La Fundacion Incyde respaldara

-ante Santander Central Hispano la

viabilidad de cada proyecto empre-
sarial, prestando especial atencion
al plan de negocio y el compromiso
del futuro empresario. La cantidad
total del crédito podra ascender has-
ta los 25.000 euros y el emprende-
dor sélo tendra que aportar un 5 por
ciento de la inversiéon necesaria
para poner en marcha la empresa.
Asimismo, estudiara el impacto lo-
cal del proyecto en el area en el que
se va a localizar, y si realmente
cuenta con un nicho de mercado
suficiente para desarrollar el pro-
yecto.

“Sello de calidad”

A partir de ese momento, con el
“sello de calidad” de Fundacion
Incyde y Camaras de Comercio,
Santander Central Hispano anali-
zara la operacion que podra facili-
tar la financiacion a los futuros em-
presarios. Para asegurar la ope-
racion, Incyde elaborara informes
trimestrales de seguimiento sobre
la situacién de la empresa, que
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seran presentados al ICO a tra-
vés de Santander Central Hispa-
no.

Microempresas y auténomos
Los microcréditos estan destina-
dos a empresas de pequenio ta-
mano y autbnomos que realicen
los programas de la Fundacién
Incyde que no reunan los habitua-
les requisitos financieros de acce-
so a credito. Mayores de 45 anos,
mujeres, parados de larga dura-
cion, inmigrantes o discapacita-
dos seran los grupos de poblacion
preferentes, segun establece el
programa del Instituto de Crédito
Oficial.

Para que una empresa pueda ac-
ceder a la linea de financiacion tie-
ne que cumplir una serie de requi-
sitos, como son tener menos de
10 empleados, volumen de nego-
cio anual menor de un millén de
euros, y, en tercer lugar, no estar
participada por una gran empre-
sa.

“Con este método, nos asegura-
mos que la financiacién se destine
a proyectos viables, que puedan
asentarse en el mercado en un fu-
turo”, manifiesta Nicolas Henriquez,
director de la Fundacién Incyde
“Solo vamos a avalar a aquellos
emprendedores que cuenten con
las herramientas basicas para triun-
far en el mundo empresarial, por lo
que su paso por los programas de
la Fundacion Incyde es necesario
para conseguir la financiacion”.

El acuerdo entre Fundacion Incyde
y Santander Central Hispano se
enmarca en el convenio firmado
con el Instituto de Crédito Oficial
sobre Microcréditos de Integracion
cofinanciados por el Fondo Europeo
de Inversiones. m




Las Camaras resuelven mas
de 11.000 consultas de empresas

sobre asuntos europeos

Durante 2002, la red cameral ha organizado més de 100
jornadas, cursos y seminarios relacionados con temas

europeos

Las Camaras de Comercio han
resuelto mas de 11.000 consultas
de empresas sobre asuntos eu-
ropeos durante 2002. Legislacion
europea, ayudas de la Unién Eu-
ropea a empresas, comercio in-
tracomunitario y libre circulacion
de mercancias han sido, durante
el pasado afo, las materias mas
consultadas por los empresarios
espafoles. La etiqueta ecoldgica,
la marca CE o los tipos de IVA apli-
cable en los diferentes paises co-
munitarios son otros de los asun-
tos que preocupan a los empre-
sarios espanoles.

Los Centros de Informacion Eu-
ropea de las Camaras espafolas
son puntos de informacién empre-

Las empresas
industriales y del
sector servicios son
las que mas han
utilizado este servicio
durante el ano 2002

sarial en los que se proporciona
toda la informacion que necesitan
las pequenas y medianas empre-
sas sobre ayudas, subvenciones
0 programas europeos. Este pro-
yecto se puso en marcha en las
Camaras en 1999 tras la publica-
cion de un informe de la Union
Europea que sefnalaba que al me-
nos el 30% de las ayudas euro-
peas destinadas a empresas no
se aprovechaba debido a una fal-
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ta de informacion del empresaria-
do comunitario. Estan reconoci-
dos y autorizados por la Comision
y localizados en las sedes de 57
Camaras de Comercio.

Ademas, sirven de puente a la
cooperacion empresarial, a través
del establecimiento de contactos
entre empresas de distintos pai-
ses. En este contexto, la red Euro
Info Centre de las Camaras fun-
ciona como un tablén de anuncios,
en los que las empresas buscan
fabricantes, proveedores, distri-
buidores, socios para joint ventu-
res o cualquier tipo de coopera-
cién. Semanalmente, la red emite
un boletin informativo —Info Flash-
en el que se indica a las empre-
sas espanolas oportunidades de
negocio con empresas de otros
paises y la actualidad de los pro-
gramas y legislacion comunitarios.

Industria y

servicios

Por sectores de actividad, las em-
presas industriales son las que
mas han utilizado este servicio.
Le sigue el sector servicios, y el
comercio. Las Administraciones
Publicas son otros de los princi-
pales “usuarios” que acuden a
estos centros de informacion eu-
ropea.

Ampliacion de la
UE

Por otro lado, los Centros de In-
formacién Europea han manteni-
do, puntualmente, informadas a

las empresas sobre las noveda-
des comunitarias y los aconteci-
mientos mas destacables que
han ido surgiendo a lo largo del
afno. La inminente ampliacion de
la Unién Europea a los paises de
Europa Central y Oriental es uno
de los principales temas en los

Legislacion europea,
subvenciones y libre
circulacion de
mercancias,
principales dudas de
las pymes espariolas

que se ha centrado mas la labor
de difusion que se ha realizado
desde las Camaras.

El tiempo medio de respuesta a
las solicitudes de informacion se
ha reducido durante el pasado
afo. Mientras que en 1999 la me-
dia se situaba en siete dias, en
2002 el 89% de las peticiones se
han resuelto en menos de cinco.
El correo electrénico sigue sien-
do la via mas utilizada para la re-
solucién de las consultas, debido,
segun los responsables de este
servicio, a la rapidez que genera
la utilizacion de Internet.

Por otra parte, en el afio 2002 la
red cameral ha organizado mas de
100 jornadas, cursos y seminarios
relacionados con temas europeos,
en los que han participado mas de
3.200 empresarios.m
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El momento economico aleman
afecto a la Feria del mueble

Como en ediciones anteriores,
la Camara de Comercio de Ciu-
dad Real ha acompafado a las
empresas, 7 de la provincia de
Ciudad Real, Daymobel, Don
Pino Artesania de la Madera,
Euromuebles 21, Fabrica de
Muebles Josico, Muebles Imedio,
Sadogar y Tecnologia y Diesio
Cabanes y 1 de Cuenca, Com-
pania Ebanistica Espanola, a vi-
sitar la feria del mueble de Co-
plonia, una de las importantes del
sector.
Estas empresas son de mobilia-
r rio de hogar, urbano, clasico, mo-
derno, bano y auxiliar. Su objeti-
vo en ésta visita es prospectar
las nuevas tendencias del sec-
tor del mueble, para asi aplicar-
las en sus propias producciones,
incluyendo nuevas ideas y dise-
nos.
Segun la apreciacion de las em-
presas, la feria de éste afio no
ha sido lo exitosa que en edicio-
nes anteriores, el numero de vi-
sitantes profesionales ha bajado,
ha disminuido el nimero de ven-
tas, el numero de visitantes ex-
tranjeros y ha habido un aumen-
to de espacios vacios dentro del
recinto ferial.
Esta situacion se debe en gran
parte a la situacion econémica
gue atraviesaAlemania. No obs-
tante, los resultados de la visita
han sido satisfactorios para
nuestros empresarios, debido a
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la toma de nuevas ideas, que po-
dran introducir en su produccién
para mejorar el producto final.
Hay que destacar que el subsec-
tor mas innovador en ésta edi-
cion ha sido el de muebles de
cocina, en el que se introducen
nuevos materiales, nuevas tec-
nologias y disefios comodos y
funcionales.

DOMICILIACI(')N,DE AYUDAS DE LA PAC
DE LA UNION EUROPEA 2003

| {Por qué mas clientes
. nos confian su PAC cada ano?
|
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La Feria berlinesa un gran
escaparate agroalimentario

Agromar Hispana S.A., Explota-
ciones Agrarias los Tropos S.L. y
Mape Fruit S.L. han acompanado
a la Camara de Comercio que Vi-
sitd por primera vez la feria inter-
nacional Vfer Fruit Logistica, que
se celebra en Berlin.

Esta feria que nacio6 siendo de am-
bito nacional, ahora se ha conver-

tido en la feria mas importante
de Europa dedicada a éste sec-
tor.

Expositores procedentes de
todo el mundo han acudido a
Berlin, agrupados en 6 pabello-
nes, en los que se exponian una
amplia gama de productos re-
lacionados con la actividad; se-
millas, frutas, verduras, maqui-
naria, productos para empa-
quetado y envasado, procesos
de manipulacién, marketing en
el punto de venta y grandes em-
presas de internacionalizacion.
La visita a esta feria ha sido muy
satisfactoria, ya que ha permitido
comprobar a estos empresarios
castellanomanchegos, producto-
res de ajos, melones y sandias,
su competitividad en el mercado
internacional, basada ésta en la

variedad, calidad y precios de sus
productos, pues sin tener que so-
meter a sus cadenas de produc-
cion a grandes modificaciones,
podran introducirse facilmente en
estos mercados.

Europa es una gran consumidora
de todo tipo de hortalizas, frutas y
verduras y en ella se dan gran nu-
mero de variedades, ademas, la
investigacion en ésta materia esta
muy avanzada, de hecho, el resul-
tado de estas investigaciones que
son en su mayor parte los produc-
tos transgénicos, estan experi-
mentando una gran expansion y
aumento de comercializacion.
Los productos de nuestra region,
como diferentes que son, tienen
Su propia proyeccion en éste mer-
cado tan diverso y consumidor de
este tipo de alimentos.

SERVICIO DE NOTICIAS

Suscribase con su e-mail en:

www.camaras.org/ccicreal/noticiaseconomicas.html

La Camara de Comercio de Ciudad Real pone a su disposicién un nuevo servicio: el
Diario Electrénico de Noticias Econémicas, personalizado segiin sus preferencias, para
que usted reciba sélo aquellas noticias que le interesen, de forma totalmente gratuita.
Recibira por correo electrénico todos los dias, a partir de las 9 de la manana, una
seleccion de los titulares de los diarios mas importantes del pais, con la posibilidad de

profundizar en cualquiera de las noticias.

Camara

Ciudad Real

Para mas informacion llamar al: 926.274.444. Departamento de Estudios y Comunicacion

reciba gratis el diario electronico
de noticias economicas
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ofertas y demandas de

negocio. Si esta usted
interesado en alguno de

estos anuncios, puede

obtener mas informacion,

[lamando a la

(Camara

Ciudad Real

al Departamento de

Estudios y Comunicacion,

teléfono:
926-27-44-44
fax:
926-25-38-13

e-mail:

comunicadon@camaracr.org

ogil@camaracr.org

Es imprescindible citar

el nimero de la

referencia (REF) del

negocio por el que esta

interesado.

Si lo desea

también puede insertar,

gratuitamente

su mensaje, que serd

lanzado a toda la UE a

través de la

Euroventanilla de las

Camaras de Comercio

de Espana.

COMO CONTACTAR

Esta Seccion recoge

“Ulthegocios

Detalle de la oferta

REF-4675/02

Empresa alemana dedi-
cada al desarrollo y dis-
tribucion de accesorios
para la fabricacion de
modelos, tales como:
motores, ruedas denta-
das, cintas transporta-
doras, perfiles de laton,
etc.; y productos de in-
genieria solar: modulos
solares, células solares,
motores solares, kits de
accesorios, etc. Su car-
tera de clientes se com-
pone de fabricantes, in-
genieros, empresas, co-
legios, etc. La empresa
busca subcontrata, asi
COmo SOCios para co-
operacion, con el fin de
desarrollar nuevos pro-
ductos.

=}

etalle de la oferta

REF-4712/02
Empresa polaca del
sector de la madera,
esta interesada en co-
operar con firmas que
deseen importar pro-
ductos para huertos,
vinedos y arreglo de
jardines: palos con cor-
teza, estacas, vallas,
cercas, palizadas, pér-
golas, etc. La empresa
ofrece productos de
madera impermeables
y equipos para parques
y jardines.

Detalle de la oferta

REF-4719/02
Fabricante bulgaro espe-

cializado en labores de
costura de bafnadores,
prendas de punto, blu-
sas, vestidos, camisas,
ropa interior, etc.; con
materiales propios o su-
ministrados por el clien-
te, busca distribuidores,
contratistas e inverso-
res extranjeros. Ofrece
precios competitivos,
producciones pequeias
y buena calidad.

Detalle de la oferta

REF-4731/02

Empresa rumana de
leasing, dedicada funda-
mentalmente a contra-
tos de leasing con turis-
mos de pasajeros, ca-
miones, equipamiento
industrial, informatica, y
actividades relaciona-
das con el leasing. La
empresa ofrece una
amplia gama de siste-
mas financiero, tanto en
Euro como en la mone-
da rumana (ROL), por
un periodo de entre 12 y
48 meses. Entre sus
clientes, existe una va-
riedad de actividades
muy diversa: industria
alimenticia, procesa-
miento de madera, tipo-
grafia, TV por cable, tu-
rismo, comercio exterior
e internacional, etc. Su
cartera de contratos
esta estructurada en:
leasing financiero (64%)
y leasing operacional
(36%). La empresa bus-
ca socios comerciales y
empresas financieras
interesadas en financiar
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de nuevo o invertir en el
sector del leasing en Ru-
mania. Operational lea-
sing.

Detalle de la oferta

REF-4677/02
Disenador italiano de ar-
ticulos artisticos de pla-
tay joyeria. La empresa
se establecié hace mas
de 40 afos y ha alcan-
zado, a lo largo de los
anos, una cualificaciéon
reconocida en cuanto a
artesania y disefo, ga-
nando numerosos pre-
mios en ferias de dise-
no. La empresa desea
establecer contacto con
agentes, representan-
tes, minoristas y cade-
nas de tiendas de articu-
los de plata, y articulos
para el hogar, interesa-
dos en importar y distri-
buir sus productos en
todo el mundo.

Detalle de la oferta

REF-4688/02

Empresa francesa es-
pecializada en implantes
ortopédicos, ha desa-
rrollado un sistema que
elimina todas las des-
ventajas clasicas de la
osteotomia tibial y per-
mite.

La empresa busca dis-
tribuidores especializa-
dos en implantes ortopé-
dicos, introducidos entre
ortopedistas, hospitales,
clinicas privadas y distri-
buidores relacionados
con éstos.



PROMA

Feria Internacional de Proteccion de Medio Ambiente

Fecha: del 11 al 14 de marzo

Ciudad: Bilbao (Espana). Localizacion: Feria de Bilbao

Productos: tecnologia del medio ambiente, técnicas de aguas residuales, de
desechos, mantenimiento de la limpieza de aire

Frecuencia: cada dos anos. Abierto a: profesionales y publico

I CEBIT

Feria Internacional de Técnicas de la Informacién, Telecomunicaciones,
Software y Servicios.

Fecha: del 12 al 19 de marzo. Ciudad: Hanover (Alemania)

Localizacion: Messegeldande

Productos: técnicas de la informacién, computarizacion de redes, software
de ordenadores, telecomunicaciones, técnicas de bancos, de redes de orde-
nadores, de tarjetas, Internet, servicios Tl, técnicas de seguridad, proteccion
de datos, investigacion ydesarrollo, prestacion de servicios

Frecuencia: anual. Abierto a: profesionales y publico

Bl PROMA

VINAUSTRIA

Feria internacional del vino

Fecha: del 16 al 19 de marzo

Ciudad: Salzburg (Austria). Localizacion: Messezentrum Salzburg
Productos: vino, bebidas alcohdlicas, vidrio para uso doméstico
Frecuencia: anual. Abierto a: profesionales

SMI

erias

ernac

Int

Feria internacional suiza del mueble

Fecha: del 13 al 17 de marzo

Ciudad: Zurich (Suiza). Localizacién: Messe Ziirich

Productos: muebles, decoracion de interiores, iluminacién interior, tejidos, al-
fombras, revestimiento de suelos, accesorios para la vivienda

Frecuencia: anual. Abierto a: profesionales y publico

I INDIGO

Feria internacional de disefo y produccion textil

Fecha: marzo

Ciudad: Paris (Francia)

Localizacion: Parc d’expositions de Paris-Nord Villepinte
Productos: disefno para todo tipo de tejidos

Frecuencia: anual

Abierto a: profesionales

B AGROTECH

MARZ0
2003

Feria internacional de técnicas agricolas.

Fecha: del 14 al 16 de marzo

Ciudad: Kielce (Polonia)

Localizacion: Trade Center Kielce

Productos: ingenieria agronoma, cria de ganado, técnicas forestales, ingenie-
ria de jardines, abonos, piensos, semillas

Frecuencia: anual

Abierto a: profesionales y publico
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Ministerio de Hacienda. Tribu-
tos. Gestion Informatizada.
Real Decreto 1377/2002, de 20 de
diciembre, por el que se desarro-
lla la colaboracion social en la ges-
tion de los tributos para la presen-
tacion tolomatica de declaracio-
nes, comunicaciones y otros do-
cumentos tributarios.

(B.O.E. de 21 de diciembre de
2002)

Ministerio de la Presidencia.
Productos Alimenticios.

Real Decreto 1324/2002, de 13 de
diciembre, por el que se modifica
la norma general de etiquetado,
presentacién y publicidad de los
productos alimenticios, aprobada
por el Real Decreto 1334/1999, de
31 de julio.

(B.O.E. de 21 de diciembre de
2002)

Ministerio de Hacienda. Arancel
de Aduanas.

Resolucion de 5 de diciembre de
2002, del Departamento de Adua-
nas e Impuestos Espaciales de la
Agencia Estatal de la Administra-
cion Tributaria, por la que se ac-
tualiza el Arancel Integrado de Apli-
cacion (TARIC).

(B.O.E. de 24 de diciembre de
2002)

Ministerio de la Presidencia.
Productos Fitosanitarios.
Orden PRE/3280/2002, de 23 de
diciembre, por la que se incluyen
las sustancias activas denomina-
das isoproturon, etofumesato,
iprovalicarb, prosulfuron, cinidon-
etilo, cihalofop-butilo, famoxadona,
florasulam, metalaxil-M y picolina-
fen en el anexo | del Real Decreto
2163/1994, de 4 de noviembre, por
el que se implanta el sistema ar-
monizado comunitario de autori-
zacion para comercializar y utili-
zar productos fitosanitarios.
(B.O,E. de 27 de diciembre de
2002)

20
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Ministerio de Fomento. Buques
Pesqueros.

Real Decreto 1422/2002, de 27 de
diciembre, por el que se modifica
el Real Decreto 1039/1999, de 18
de julio, por el que se determinan
las normas de seguridad a cum-
plir por loa buques pesqueros de
eslora igual o superior a 24 me-
tros.

(B.O.E. de 28 de diciembre de
2002)

Ministerio de Fomento. Trans-
porte Maritimo.

Real Decreto 1423/2002, de 27 de
diciembre, por el que se modifica
el Real Decreto 1274/1999, de 16
de julio, sobre reglas y normas de
seguridad aplicables a los buques
de pasaje que realicen travesias
entre puertos espanoles.

(B.O.E. de 28 de diciembre de
2002)

Ministerio de Trabajo y Asuntos
Sociales. Salario Minimo Inter-
profesional.

Real Decreto 1426/2002, de 27 de
diciembre, por el que se fija el sa-
lario minimo interprofesional para
2003.

(B.O.E. de 28 de diciembre de
2002)

Ministerio de Agricultura Pes-
ca y Alimentacion. Sanidad ani-
mal.

Orden APA/3311/2002, de 27 de
diciembre, por la que se prorro-
ga, hasta el 30 de abril de 2003,
la aplicacion de al Orden de 22
de febrero de 2001, por la que
se determinan, con caracter
transitorio, los supuestos excep-
cionales de inhumacién previs-
tos en la disposicion final terce-
ra del Real Decreto 3454/2000,
de 22 de diciembre, por el qu se
establece y regula el programa
integral coordinado de vigilancia
y control de las encefalopatias
espongiformes transmisibles de
los animales.



(B.O.E. de 30 de diciembre de
2002)

Ministerio de Economia. Gas
natural

Resolucién de 26 de diciembre de
2002, de la Direccion General de
Politica Energética y Minas, por la
que se hacen publicos los nuevos
precios maximos de venta de gas
natural para uso como materia
prima.

(B.O.E. de 30 diciembre de 2002)

Ministerio de Fometo. Trans-
porte Maritimo.

Real Decreto 1432/2002, de 27
de diciembre, por el que se mo-
difica el Real Decreto 1247/1999,
de 16 de julio, sobre reglas y nor-
mas de seguridad aplicables a
los buques de pasaje que reali-
cen travesias entre puertos es-
pafnoles. (Conclusién).

(B.O.E. de 31 de diciembre de
2002)

Ministerio de Economia. Ener-
gia Electrica.

Real Decreto 1432/2002, de 27 de
diciembre, por el que se estable-
ce la metodologia para la aproba-
cién o modificgacion de la tarifa
eléctrica media o de referencia y
se modifican algunos articulos del
Real Decreto 2017/1997, de 26 de
diciembre, por el que se organiza
y regula el procedimiento de liqui-
dacion de los costes de transpor-
te, distribuciéon y comercializacion
a tarifa, de los costes permanen-
tes del sistema y de los coste de
diversificacion y seguridad de
abastecimiento.

(B.O.E. de 31 de diciembre de
2002)

Ministerio de Economia.

Real Decreto 1433/2002, de 27 de
diciembre, por el que se estable-
cen los requisitos de medida en
baja tensién de consumidores y
centrales de produccién en Régi-

men Especial.
(B.O.E. de 31 de diciembre de
2002).

Ministerio de Economia. Ener-
gia

Real Decreto 1435/2002, de 27 de
diciembre, por el el que se regu-
lan las condiciones basicas de los
contratos de adquisicion de ener-
gia y de acceso a las redes en baja
tension.

(B.O.E. de 31 de diciembre de
2002).

Ministerio de Economia. Ener-
gia eléctrica.

Real Decreto 1434/2002, de 27 de
diciembre, por el que se estable-
ce la tarifa de energia para 2003.
(B.O.E. de 31 de diciembre de
2002)

Ministerio de Economia. Gas
Natural.

Real Decreto 1434/2002, de 27 de
diciembre, por el que se regulan
las actividades de transporte, dis-
tribucion, comercializacién, sumi-
nistro y procedimientos de autori-
zacion de instalaciones de gas na-
tural.

(B.O.E. de 31 de diciembre de
2002)

Ministerio de la Presidencia.
Productos pesqueros.

Real Decreto 1380/2002, de 20 de
diciembre, de identificacion de los
productos de la perca, de la acui-
cultura y del marisqueo congela-
dos y ultracongelados.

(B.O.E. de 3 de enero de 2003)

Ministerio de la Presidencia.
Vehiculos.

Real Decreto 1383/2002, de 20 de
diciembre, sobre gestion de vehi-
culos al final de su vida (til.
(B.O.E. de 3 de enero de 2003)

Ministerio de Fomento. Trans-
portes Terrestres.
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Orden FOM/3398/2002, de 20 di-
ciembre por la que se establecen
normas de control en relaciéon con
los transportes publicos de viaje-
ros por carretera.

(B.O.E. de 9 de enero de 2003)

Ministerio de Hacienda. Im-
puesto sobre la Renta de las
Personas Fisicas.

Real Decreto 27/2003, de 10 de
enero, por el que se modifica el
Reglamento del Impuesto sobre la
Renta de las Personas Fisicas,
aprobado por el Real Decreto 214/
1999, de 5 de febrero.

(B.O.E. de 11 de enero de 2003)

Ministerio de Hacienda. Im-
puesto sobre la Renta de las
Personas Fisicas.

Orden HAC/16/2003, de 10 de ene-
ro, por la que se aprueba el mo-
delo 140 de solucitud de abono an-
ticipado de la deduccién por ma-
ternidad y de los comunicado de
variaciones que afecten al pago
anticipado de dicha deduccion y
se determina el lugar, formay pla-
zo de presentacion del mismo.
(B.O.E. de 13 de enero de 2003)

Ministerio de Hacienda. Arancel
de Aduanas.

Resoluciéon de 17 de diciembre de
2002, del departamento de Adua-
nas e Impuestos Especiales de la
Agencia Estatal de la Administra-
cion Tributaria, por la que se ac-
tualiza elArancel Integrado deApli-
cacioén (TARIC).

(B.O.E. de 17 de enero de 2003)

Ministerio de Economia. Pro-
ductos petroliferos. Precios.
Resolucion de 14 de enero de
2003, de la Direccion General de
Politica Energética y Minas, por la
que se hacen publicos lons nue-
VoS precios maximos de venta,
antes de impuestos, de los gases
licuados del petroleo.

(B.O.E. de 20 de enero de 2003)
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Los automoviles concentran la cuarta

parte de las

Espana vendio automoviles al ex-
terior por valor de 24.980,5 millo-
nes de euros de enero a octubre
de 2002, lo que supone el 23% del
total de las exportaciones realiza-
das en los diez primeros meses
del pasado ano. Esta cifra repre-
senta una caida del 1,5% en el
valor de las ventas de los coches

al exterior con respecto al mismo
periodo de 2001.

Segun la Base de Datos de Co-
mercio Exterior de las Camaras de
Comercio, le siguen en la lista de
los productos espafoles con mas
éxito en el exterior las “calderas,
maquinas y aparatos mecanicos”,
con 8.889,4 millones de euros, un
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exportaciones espanolas

5,46% menos que en el mismo
periodo del afio anterior. Material
eléctrico ocupa el tercer lugar, al-
canzando un valor de 7.461,4 mi-
llones de euros, lo que supone un
5,4% menos que de enero a octu-
bre de 2001.

Los paises destinatarios de los
vehiculos espanoles son, principal-
mente, nuestros socios comunita-
rios. Encabeza el ranking Francia,
cuyas compras a Espana ascen-
dieron a 7.032,3 millones de euros.
Reino Unido, con 3.649,8 millones,
ocupa el segundo puesto, y Ale-
mania, con 3.206 millones, el ter-
cero. ltalia y Portugal completan
la lista de los cinco paises que mas
automoviles compran procedentes
de Espana.

Las empresas catalanas son las
que mas ventas de vehiculos reali-
za, Galicia es la segunda Comuni-
dad Autbnoma que mas exporta
productos de este capitulo y Cas-
tilla y Ledn ocupa el tercer lugar.
En el otro extremo del ranking au-
tonémico se situan Extremaduray
Canarias.

Los automoéviles también son el
principal capitulo importador de
Espafia. Durante el periodo anali-
zado, las compras alcanzaron un
valor de 22.955,5 millones de
euros, el 16,2% del total de las im-
portaciones espafolas. La cifra
representa un 1,5% menos que lo
comprado el pasado ano. Calde-
ras y maquinas ocupa también el
segundo lugar de este ranking, con
16.910 millones de euros, seguido
de Combustibles minerales, cuyas
compras ascendieron a 15.562 mi-
llones.

Los paises pertenecientes a la UE
son también los fabricantes de
automoviles preferidos por Espana.
Francia vuelve a liderar el ranking,
seguido de Alemania e Italia. m



Los proveedores habituales deben
adquirir la condicion de «privilegio»
a la hora de cobrar sus deudas

Las Camaras han propuesto que
se incluya a los proveedores ha-
bituales de la empresa en concur-
so entre los privilegiados a la hora
de cobrar las deudas pendientes.
Esta es una de las principales pro-
puestas que han presentado las
Camaras al proyecto de Ley Con-
cursal, que han sido recogidas,
en forma de enmiendas, por los
distintos grupos parlamentarios,
especialmente PSOE, CIU y Coa-
licién Canaria.

Segun las Camaras de Comercio,
se da la circunstancia, ademas,
que la mayoria de los proveedo-
res responden a un perfil de peque-
na y mediana empresa, por lo que
la quiebra de su cliente puede afec-
tar, incluso, a su supervivencia en
el mercado, con la consiguiente
pérdida de puestos de trabajo.

La posicién de privilegio de Ha-
cienda y Seguridad Social en el
concurso ha sido otra de las ob-
servaciones de las Camaras, que
han recogido los Grupos Parla-
mentarios. En el texto el proyec-
to, se interpreta que ambas ins-
tancias publicas tienen cada una
de ellas un privilegio de hasta el
50% a la hora de cobrar las deu-
das de la empresa en quiebra. Por
lo tanto, entre las dos, pueden lle-
gar al 100%. Para las Camaras,
esta posicién se considera exce-

siva y limita enormemente la po-
sibilidad de hacer efectivos los cré-
ditos a las empresas acreedoras
de la concursada. La enmienda de
las Camaras aclara que el limite
del 50% debe ser el conjunto para
la totalidad de las deudas a laAd-
ministracion.

Venta de la

empresa

Otra enmienda, que afecta al arti-
culo 99 del proyecto, se refiere a
que la venta de la empresa este,
expresamente, prevista como al-
ternativa dentro de la fase de pro-
puesta del convenio y no solo en
la de liquidacion. El empresario
debe tener el derecho de vender
la titularidad de su empresa para
conservar la actividad empresa-
rial y, especialmente, preservar
los puestos de trabajos.

Estado de insolvencia justificado
En el articulo 2 del proyecto sobre
la declaracion del concurso, las
Camaras consideran que el reco-
nocimiento del estado de insolven-
cia debe estar “suficientemente
acreditado”. La justificacion de
esta propuesta se basa en que
puede originarse un uso excesivo
de peticiones de concurso injustifi-
cadas, lo que danaria el desarrollo
de la actividad empresarial y, por lo
tanto a la economia espanola.

La actual normativa que regula las
situaciones de insolvencia, de
gran incidencia en el mundo em-
presarial, es anticuada y disper-
sa. Las Camaras de Comercio
valoran positivamente el proyec-
to, ya que supone una profunda
revision del actual texto legislati-
vo, vigente desde el reinado de
Fernando VII.

Las Camaras valoran especial-
mente, la creacion de una jurisdic-
cion especializada en mercantil;
establecimiento de un proceso
concursal unico y la simplificacion
del procedimiento. Asimismo, el
proyecto atiende al mantenimien-
to de laempresa y no a su liquida-
cion, como hasta ahora. Esto se
manifiesta porque la declaracion
del concurso, por si sola, no inte-
rrumpe el ejercicio de la actividad
empresarial del deudor; durante la
tramitacion del concurso se man-
tienen los 6rganos de la persona
juridica y la propuesta de conve-
nio debe acompanarse de un plan
de viabilidad de la empresa.
Tramitacion parlamentaria

En la actualidad, el proyecto esta
pendiente del “informe de ponencia”,
que previsiblemente, se celebrara
en febrero. Posteriormente pasara
al “dictamen de la Comision de Jus-
ticia y luego sera debatida por el Ple-
no del Congreso.m

EL COBRADOR DEL FRAC®

MANINGESCO, S.L.

MOROSO. LO TIENES NEGRO

C/ AZUCENA,19 Entreplanta D-E TEL: 926 25 37 61 ARIS Y PORTUGAL
13002 CIUDAD REAL FAX: 926 25 38 64
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ICO y Camaras facilitaran la
financiacion de inversiones de las

Pymes en Espana y en el exterior

A ftravés del convenio,
las Camaras
asesoraran a las
empresas sobre el
diseno financiero
optimo para sus
proyectos de inversion

Las Camaras de Comercio y el
Instituto de Crédito Oficial (ICO)
facilitaran la financiacion de los
planes de inversion de pymes, tan-
to en Espafa como en el extran-
jero. El presidente de las Cama-
ras, José Manuel Fernandez Nor-
niella y el Presidente del ICO, Ra-
moén Aguirre han sido los encar-
gados de formalizar el convenio,
segundo, en menos de dos me-
ses, que firman las Camaras para
apoyar la financiacion de proyec-
tos empresariales, a través del
ICO.

La politica de colaboracién entre
ICO y Camaras se materializara
en la difusién, a través de la red
cameral, de los diferentes instru-
mentos financieros de apoyo a las
inversiones que gestiona el Insti-
tuto. .

Para apoyar las inversiones exte-
riores, las lineas que se ponen a
disposicion de las empresas son
la “Linea para la internacionaliza-
cion” y el “Programa de Financia-
cion de Grandes Proyectos de In-
version en el exterior (PROIN-
VEX). En este area, segun con-
templa el acuerdo, Camaras e ICO
daran prioridad a las inversiones
que tengan como destinatarios a
las empresas del sector producti-
vo. Los paises-destino prioritarios
los Paises del Este, Asia Ibero-

ameérica.

En cuanto a las inversiones en el
interior, las lineas de financiacion
contemplan desde los microcré-
ditos para emprendedores a lineas
especificas para pymes, proyec-
tos de Innovacion y Desarrollo Tec-
nolégico; Energias renovables y
Eficiencia Energeética o los progra-
mas de financiacién de grandes
proyectos para Espafia.

“El acuerdo”, ha declarado Fernan-
dez Norniella, “supone un salto
cualitativo en la politica tradicional
de las Camaras de apoyo a las
pymes. Hasta ahora, se centraba,
en asesorar, apoyar la creacion,
consolidacion o los planes de in-
ternacionalizacién de las empre-
sas. A partir de este acuerdo, las
Camaras completan el proceso y
estan en disposicion de ofrecer a
las empresas, a través del ICO,
los instrumentos financieros para
hacer realidad sus planes de in-
version”.

Por su parte, Ramoén Aguirre ha
puesto de manifiesto que “a tra-
vés de la amplia red que tienen las
Camaras, el ICO va a estar pre-
sente en todas las Comunidades
Auténomas y provincias, lo que
nos permitira dar a conocer a to-
das las empresas las lineas de fi-
nanciacion de las que dispone-
mos. “Queremos que las pymes
conozcan, y, sobre todo, utilicen
los 6.000 millones de euros que,
anualmente, el ICO pone en el
mercado para financiar sus pro-
yectos.

A traveés del convenio, las Cama-
ras asesoraran a las empresas

" sobre el disefio financiero 6ptimo

para sus proyectos de inversion,
especialmente en lo que se refie-
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Ramon Aguirre,
presidente del ICO ha
puesto de manifiesto
que “a través de la
amplia red que tienen
las Camaras, el ICO
va a estar presente en
todas las Comunidades
Autonomas y
provincias

re a la aplicabilidad y utilizacion de
los fondos.

El'|ICO ofrecera el apoyo financie-
roy las Camaras contribuiran a la
realizacion de estos proyectos,
asesorando a los inversores es-
pafnoles que vayan a invertir, tanto
en Espafa como en el exterior en
el diseno del proyecto o la busque-
da de socios locales

Para ello, ambas instituciones or-
ganizaran sesiones informativas y
cursos de formacién en todo el
territorio nacional para dar un ma-
yor conocimiento de los instru-
mentos financieros.

Asimismo, las Camaras incluiran
al ICO como interviniente activo,
explicando las lineas de financia-
cién para inversiones en el exte-
rior en las misiones comerciales
0 encuentros empresariales que
organicen las Camaras de cara a
fomentar las inversiones de las
empresas espanolas en el exte-
rior.

El acuerdo que han firmado, cons-
tituye el segundo que han formali-
zado las Camaras, en menos de
dos meses para facilitar la finan-
ciacion de la inversion empresa-
rial, a través del ICO. m



El 50% de los alumnos de
formacion profesional quiere ser

empresario

Las Cdmaras iniciaron un programa de asesoramiento sobre
autoempleo en el que participaron 3.500 alumnos en 2002

Aunque el 50 por ciento de los
alumnos de Formacion Profesio-
nal Especifica (FPE) se ha plan-
teado la posibilidad de convertirse
en empresario una vez culmine
sus estudios, tan s6lo un 2 por
ciento logra finalmente poner en
marcha su iniciativa empresarial,
segun se desprende de un estu-
dio elaborado por las Camaras de
Comercio, con la colaboracion de
laAdministracion.

Entre las principales dificultades
que encuentran los jovenes a la
hora de constituirse como empre-
sarios, el 92% apuntan hacia la
falta de financiacion como el prin-
cipal problema, mientras que un
50,83% confiesa que la nula expe-
riencia laboral es otra causa por
la que no llegan a montar su em-
presa.

A ello hay que afadir que un 63%
del alumnado teme también afron-
tar el riesgo econémico que impli-
ca la puesta en marcha de un pro-
yecto empresarial. En ultimo lugar,
un 19,14% de los estudiantes se-
fala la falta de informacién como
causa por la que deciden trabajar
por cuenta ajena frente a la posibi-
lidad de convertirse en empresa-
rios.

Cada vez mas

informados

En este sentido, el responsable de
la Formacion en Centros de Tra-
bajo de la Camara de Comercio de
Santa Cruz de Tenerife, Javier
Concepcion Soria, destaca que “la
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falta de informacion a la que ha-
cen referencia los alumnos como
argumento para no decantarse
por la férmula del autoempleo tie-
ne cada vez menor incidencia,
hasta el punto de que este ano se
ha reducido en un 50% con res-
pecto a los datos del estudio del
afo anterior”.

Las Camaras de Comercio tienen
previsto iniciar un ciclo de accio-
nes directas en los Institutos de
Educaciéon Secundaria para fo-
mentar las vocaciones empresa-
riales con charlas y entrevistas
personales.

Como experiencia piloto, la Ca-
mara de Tenerife prestd asesora-
miento directo a cerca de 3.500
alumnos, padres, profesores,
orientadores laborales y empre-
sarios en 2002.

Dentro de este programa de fo-
mento de vocaciones empresa-
riales, los Institutos de Educacion
Secundaria contaron durante todo
el afno con un asesor especialista
en motivacion que visité los cen-
tros de Tenerife, La Palma, La
Gomera y El Hierro. El asesor
orientd a los alumnos sobre las

multiples ventajas que ofrece el
autoempleo como salida profesio-
nal, frente al trabajo por cuenta
ajena.

Antiguos alumnos,

hoy empresarios

El programa de charlas y entre-
vistas directas en los Institutos fue
dirigido especialmente a aquellas
profesiones que tienen mejores
expectativas de empleo y a los
perfiles mas demandados por los
empresarios.

Participaron antiguos alumnos,
hoy empresarios, que compartie-
ron con sus comparneros los mo-
tivos que les llevaron a apostar por
el autoempleo y constituirse como
empresarios, asi como de la ex-
periencia acumulada como pro-
motores empresariales.
Asimismo, cerca de 300 profeso-
res recibieron orientacion especi-
fica sobre la gestion de la Forma-
cion en Centros de Trabajo y las
habilidades pedagogicas necesa-
rias para poner en practica técni-
cas de motivacion empresarial
entre el alumnado.m
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Las Camaras piden flexibilidad
para eliminar el doble etiquetado

Las Camaras de Comercio opinan que la eliminaciéon
de la resefia en pesetas puede complicar las compras

de los consumidores

Las Camaras de Comercio reco-
miendan que la eliminacién del
doble etiquetado se haga de for-
ma gradual y flexible hasta que los
comerciantes verifiquen que el
consumidor tiene definitivamente
fijado en euros el marco de refe-
rencia de precios. Aunque la situa-
cion optima es la supresion de la
referencia en pesetas, segun la
red cameral, la realidad espanola
y los efectos que ha tenido el euro
sobre la inflacion aconsejan aun
su mantenimiento y no deberia fi-

jarse una fecha concreta para su
eliminacion.

A pesar de que diversas institucio-
nes europeas opinan que, mien-
tras convivan los precios en euros
y la moneda nacional, el cambio
mental a la moneda comun se re-
trasara, en Espana los consumi-
dores tienen aun distorsionado el
marco de precios.

Por ello, las Camaras opinan que
la eliminacion de la resefia en
pesetas puede complicar las com-
pras de los consumidores, ya que,

segun los datos de la red came-
ral, para una gran mayoria de los
espanoles, la referencia a la hora
de analizar y comparar el precio
de los productos, continta siendo
la peseta. Ademas, podria gene-
rar tensiones al alza de los pre-
cios y, por lo tanto, mas inflacion.
Por ultimo, las Camaras conside-
ran que deben utilizarse y mante-
nerse en circulacion las monedas
de uno y dos céntimos. La mone-
da de dos centimos tiene un valor
superior a las tres pesetas. En
caso de su eliminacion, la fraccion
mas pequena pasaria a ser los
cinco céntimos, que en pesetas
suponen 8,32. m

BMW 730 D/A
Afo 2001. Garantia 12 meses

Ano 2002. Garantia 12 meses

Ctra. Carrion Knt. 311.
P. Ind. Via Principal.
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BMW 320 d
Ano 1999. Garantia 12 meses

Mercedes C250 Td
Afo 1997. Garantia 12 meses

José M? Jiménez
Ciudad Real

Manzanares

Telf.:926232433 - 659468132
Telf.: 926647770

BMW 523 i
Afo 1997. Garantia 12 meses

Volkswagen Golf 1.6 Gti
Ano 1996. Garantia 12 meses
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DENOMINACION
DE ORIGEN
LA ALCARRIA

PRICOER PREMIO

TiO FELIX

APICOLA PUENTE NUEVO, S.L.
Casa del Puente Nuevo, Apdo. 42
19412 Caspuefias (Guadalajara)
Tel: 949 32 20 48 / 639 18 45 31
Fax: 949 32 20 48
E-mail: tiofelix@apn.es
WWW.apn.es

ACCESIT

COLMENEROS ALCARRENOS

S. COOP. DE APICULTORES DE LA
ALCARRIA CONQUENSE
C/ Camino de Uclés, s/n
16822 Huelves (Cuenca)
Tel: 969 13 67 57
Fax: 969 13 67 52

ACCESIT

TEODORO PEREZ
BERNINCHES

MIELERIA ALCARRENA
C/ Parma, 6 - Poligono Henares
19004 Guadalajara
Tel: 949 23 22 24
Fax: 949 22 22 54
e-mail: mieleria@mieleria.com
www.mieleria.com
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de Castilla-l.a Manoha

MIELES

SIN
DENOMINACION
DE ORIGEN

PRICOER PREMIO

MIEL LAS OBRERAS

BULEO MIEL, S.L.

C/ Administracién, 54
16260 Minglanilla (Cuenca)
Tel: 96 218 71 64
Fax: 96 218 75 96
e-mail: buleomiel@retemail.es

ACCESIT

MIEL DE LAS CASAS
DE ABRIL

API-MANCHA, S.L.
Ctra. N. 430, km 486
02639 Barrax (Albacete)
Tel y fax: 967 36 52 32
e-mail: apimancha@terra.es

ACCESIT

MIEL AURELIO

ANGEL GONZALEZ VILLARREAL
C/ Doctor Patricio Fernandez, 31
13760 Almuradiel (Ciudad Real)
Tel: 926 33 90 65
689 42 96 65

Junta de Comunidades de

Castilla-La Mancha



