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Todo un símbolo 
de futuro 

Símbolo del primer Aeropuerto 
lnternacional privado del país. 
Del futuro de la economía y el desarrollo 
de nuestra comunidad. 
Del progreso en el transporte 
y las comunicaciones internacionales. 
Del crecimiento empresarial 
y la expansión comercial. 
De un mundo de servicios 
y del crecimiento social. 
El futuro de la aviación está 
en Ciudad Real y cada día 
más cerca. 
Prepárate. El tiempo pasa volando. 
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El espíritu empresarial y la creaClon 
de empresas son básicos para el 
desarrollo 

L as empresas son el motor de 
la economía de mercado y sus 
logros aportan a la sociedad ri­
queza, empleo y una diversidad 
de opciones para los consumi­
dores. Por lo tanto , se puede 
constatar que cuantas más em­
presas se creen más riqueza es­
tamos generando, y cuantas más 
empresas innovadoras y de base 
tecnológica nazcan más compe­
titiva será la economía española 
y antes llegaremos a la convergen­
cia con los países locomotores de 
la Unión Europea. 

E n Ciudad Real se percibe una 
tendencia al alza en la creación 
de empresas y un aumento del 
número de emprendedores que 
se lanzan en su primer proyecto 
empresarial. No hay que olvidar 
que en los últimos años ha habi­
do en Ciudad Real un buen de­
sarrollo (a pesar de la crisis de 
los últimos dos años de las em­
presas de Tecnologías de la In­
formación y Comunicación) en 
creación de empresas, empre­
sas existentes que han crecido 
por su propio esfuerzo y/o por 
la implantación de empresas 
nacionales. 

E sta apuesta de la Cámara de 
crear un Parque empresarial , 
arriesgada en su día, resultó un 
éxito total , ya que ha facilitado 
el crecimiento de las empresas 
y ha contribuido a la creación de 
más de 200 empleos. Esa inver­
sión de la Cámara al final bene­
ficia a todos, porque con el po­
der adquisitivo creado, la gente 
puede formar una familia, con­
sumir en el comercio minorista 
o comprar una vivienda. 

R especto a los emprendedo­
res, el CEEI de Ciudad Real es 
otra infraestructura de apoyo a 
la creación de empresas y las 
cifras de proyectos empresaria­
les puestas en marcha desde 
aquí tienen una tendencia clara 
al alza: en el 2001 se crearon 32 
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empresas y en el 2002 se crea­
ron 53, lo que supone un creci­
miento del 165,63%. 

E uropa está en una fase de cam­
bio profundo, principalmente cau­
sado por la globalización, las TIC 
y la cada vez más reducida activi­
dad empresarial. Esto crea nece­
sidades como la creación de 
empresas de base tecnológica, 
la mejora de la competitividad, la 
inversión en 1+0 y la reorientación 
de la formación para los deman­
dantes de empleo. 

C onscientes de esto, la UE, se 
esfuerza en potenciar la crea­
ción de empresas y el camino 
hacia la "sociedad empresarial" 
como se puede apreciar en el 
"Libro Verde" de la Comisión Eu­
ropea respecto al espíritu em­
presarial en Europa. Es muy im­
portante fomentar el espíritu em­
presarial porque contribuye a la 
creación de empleo y crecimien­
to, es crucial para la competiti­
vidad y saca el máximo partido 
del potencial de las personas. 

L a creación de empleo se con­
centra cada vez más en las pe­
queñas y medianas empresas y 
no en las grandes por lo que los 
países con mayores índices de 
iniciativa empresarial tienden a 
mayores reducciones de las ta­
sas de desempleo. 

L a tendencia hacia una socie­
dad empresarial hace que la UE 
reconozca que el espíritu empre­
sarial merece ser más fomenta­
do y para ello, la sociedad debe 
valorar a los empresarios de 
éxito y tolerar el fracaso. Un pa­
pel muy importante tienen en 
este sentido las universidades, 
inversores, comunidades loca­
les, regionales, organizaciones 
empresariales, consultores em­
presariales y medios de comu­
nicación. Por tanto, hay que di­
fundir los casos de éxito y pro­
ponerlos como modelos. _ 

m 
eL. 

Biblioteca Virtual de Castilla-La Mancha. Empresa, La. 7/2003.



e 
-o 
'u 
rtl 
E ..... 
2 
e 

julio 

El CEEI promueve nuevos 
proyectos de desarrollo 

El presidente del 
CEEI, Juan An­
tonio León , ha 
presentado 7 
nuevos proyec­
tos, muchos de 
ellos originales a 
nivel provincial y 
regional, que ha 
preparado el 
CEEI para de­
sarrollar en los 
próximos me­
ses. 
El Proyecto "E­
Business Plan" es la primera herra­
mienta regional multimedia para 
elaborar el Plan de Empresa que 
proporciona formación "e-Iearning" 
sobre aspectos básicos del Plan y 
un sistema de tutorías virtuales "on 
line". Está concebida para empren­
dedores con un proyecto empresa­
rial o para quien desee aprender a 
realizar planes de empresa. 
El Programa para Jóvenes Empre­
sarios y Directivos, es un proyecto 
pionero y único en la región, que 
será desarrollado en colaboración 
con el Instituto de Empresa de Ma­
drid, para desarrollar herramientas 
e implantar sistemas de gestión 
avanzada en pymes mediante con­
sultorías especializadas en innova­
ción empresarial. El programa está 
concebido para jóvenes empresa­
rios o emprendedores. 
Otro de los proyectos presentados 
por el CEEI es el desarrollo de has­
ta 50 Guías de Actividades Empre­
sariales diferentes que permitirán 
a los emprendedores conocer ne­
gocios-tipo, además de ser una 
buena herramienta para agentes de 
desarrollo, mancomunidades o la 
propia universidad regional. 
El Manual de Creación de Empresas, 
un nuevo proyecto que estará termi­
nado en otoño, concebido como una 
herramienta básica del emprendedor, 

en la que figuran desde una Guía para 
elaborar un Plan de Empresa o estu­
dios de mercados, a los aspectos fi­
nancieros, trámites, cursos básicos 
de formación y asistentes para lograr 
los objetivos. 
Con este Manual, los emprendedo­
res y agentes de desarrollo podrán 
autoevaluar ideas o proyectos em­
presariales, además de tener infor­
mación básica, formación y herra­
mientas a su disposición. 
El CEEI de Ciudad Real, seleccio­
nado entre más de 150 CEEI ,s eu­
ropeos, para formar parte de un gru­
po de 30 que va a desarrollar el pro­
yecto llamado "Detect-It"(Detéctalo), 
dentro del VI Programa Marco eu­
ropeo, de la Línea Economía e Inte­
ligencia Tecnológica. 
Otro de los novedosos proyectos 
en los que ya está trabajando el 
CEEI es el llamado de "Inteligen­
cia Competitiva", que pretende im­
plantar en 5 empresas provincia­
les un Proceso Sistemático de In­
teligencia Competitiva que identi­
fica las necesidades de informa­
ción de la empresa. 
El séptimo y no menos importante 
proyecto denominado Cooperación 
Empresarial, fomentará la coa pe-

. ' ración entre empresas de toda Es­
paña, que serán seleccionadas por 
los diferentes CEEI ,s españoles. _ 
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La VUE crea 42 
empresas 
Durante los 6 primeros meses de 
funcionamiento la Ventanilla Uni­
ca Empresarial de la Cámara de 
Ciudad Real ha ayudado a crear 
42 nuevas empresas, 8 están en 
trámite, 1 en espera y 39 en pe­
ríodo de consulta. 
33 de las empresas creadas son 
empresas indMduales, 3 socieda­
des mercantiles y 6 comunidades 
de bienes. Según los datos apor­
tados por ésta VUE, las empre­
sas han sido creadas en activida­
des profesionales 15 de ellas, 12 
en comercio menor, 6 en la rama 
de hostelería, 2 de servicios a 
empresas, 1 de comercio mayor 
y 1 de industria. En el cómputo 
general, la VUE ha atendido 319 
consultas, lo que significa que un 
13,2% de éstas ha llegado a buen 
término convirtiéndose en una 
nueva empresa. 
La VUE puede visitarse en 
www. ventanillaempresarial.org, 
donde pueden realizarse las con­
sultas on-line sobre trámites y 
crear un expediente real para en­
viarlo a la VUE física correspon­
diente a su demarcación. Este 
servicio facilita el acceso a todos 
los emprendedores sin tener que 
salir de su casa. 

Nueva Empresa 
EI2 de junio entró en vigor la Ley 
de Sociedad Limitada Nueva Em­
presa. Desde ese momento los 
orientadores de las VUEs han sido 
formados en la correcta tramita­
ción de la nueva modalidad socie­
taria, convirtiéndose así las Cáma­
ras en las primeras instituciones 
preparadas para asesorar a los 
emprendedores que quieran aco­
gerse a ésta nueva modalidad. Ac­
tualmente ya se puede solicitar 
desde la VUE el código alfanumé­
rico del nombre y su certificación 
negativa. _ 
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La Cámara y Unicaja editan una guía 
turística de la provincia 
Se podrá consultar en internet en la web de la Cámara 

La Cámara de Comercio está edi­
tando una guía con la colaboración 
de Unicaja, que se ha hecho posi­
ble a través del convenio firmado 
recientemente por ambas entida­
des. 

El objetivo de la Cámara al editar 
ésta guía es promocionar la pro­
vincia y darla a conocer fuera de 
nuestro territorio. 
Esta guía que verá la luz en el mes 
de julio, contiene toda la informa­
ción necesaria para viajar, visitar, 
comer u hospedarse en cualquier 
lugar de la provincia. Ordenados 
por secciones, en ella aparecen 
datos de: Hoteles, pensiones, hos­
tales, casas rurales, balnearios , 
camping, restaurantes, teléfonos 
de interés, emergencias, calenda­
rio de ferias de muestras, oficinas 
de información y turismo, webs de 
interés, compañías de alquiler de 
coches, agencias de viaje , mu­
seos, ciudades de interés, rutas 

turísticas, parques naturales, fes­
tival internacional de teatro, mapa 
de carreteras de la provincia y pIa­
no callejero de Ciudad Real. 
Para su distribución se ha estable­
cido un plan en el que se contem­
pla la inclusión de la guía en me­
dios de transporte nacionales, tan­
to de ferrocarril como aéreo, en los 
puntos centrales de salida de via­
jeros, oficinas de Información y 
Turismo , establecimientos de 
hospedaje y restauración, además 
de la inserción de anuncios en re­
vistas especializadas del sector. Por 
su parte Unicaja distribuirá ejempla­
res en sus oficinas ubicadas fuera 
de la provincia. La guía también po­
drá consultarse en internet. _ 

Máquinas expendedoras de café y refrescos para todo 
tipo de empresas u organismos oficiales. 

INSTALACiÓN GRATUITA 

nos avala la mejor calidad de productos del mercado y el servicio de profesionales del sector 

,~mnfJ 
FoodServlces 

Cordel de las Merinas 7-4 La Poblachuela Ciudad Real Telf. 92621 7016 Fax 9262000 14 
sebeca@telefonica .net 
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21 empresas salen reforzadas tras el curso 
realizado en Daimiel por el CEEI 
21 empresas de la provincia han 
salido reforzadas en su gestión, 
tras haber realizado un programa 
de Consolidación y Competitivi­
dad, que se ha desarrollado en el 
Centro de Empresas de Daimiel , 
organizado por el CEEI de Ciudad 
Real e impartido por especialistas 
de la Escuela de Organización In­
dustrial. 
El jueves 26 de junio tuvo lugar la 
entrega de diplomas a los empre­
sarios y técnicos que han realiza­
do este curso, de 500 horas de 
duración, de las que la gran ma­
yoría han sido consultoría en cada 
empresa. Para el alcalde de Dai­
miel , José Manuel Díaz, este cur­
so ha sido un lujo que han sabido 
aprovechar los empresarios de 
numerosos pueblos de la zona, 
dando las gracias al CEEI por su 
trabajo para modernizar el tejido 
empresarial provincial. 
El vicepresidente de la Cámara y 
del CEEI , Vicente Buendía, mani­
festó su satisfacción por el éxito 
del curso y dejó claro el compro­
miso por seguir trabajando para 
desarrollar la provincia en todos 
los ordenes agradeciendo al ayun­
tamiento de Daimiel su receptivi­
dad para hacer cosas juntos. 
Por su parte, los responsables de 
la EOI manifestaron su satisfac­
ción por ver como estas 21 em­
presas ciudadrealeñas han salido 
reforzadas en su gestión diaria 
y con una nueva mentalidad em­
presarial , menos intuitiva y más 
planificada en todos los campos. 
Para el director de Programas 
de la EOI , BraulioVivas, ya no 
existen empresas locales gra­
cias a las nuevas tecnologías. 
Este Programa comenzó en mar-
zo y ha servido para introducir 
instrumentos de reflexión estra­
tégica en cada empresa y ade- . ' 
cuarlas al mercado actual y fu­
turo. 

El curso se ha realiza­
do sin coste para los 
inscritos al estar sub­
vencionado por sus or­
ganizadores, aunque 
su coste real ronda los 
6.000 euros por alum­
no. _ 

Entrega de diplomas a los 
participantes 

MES DE LA TARJETA EN UNICAJA 

€ 
¿nf.M~S\~ Q? 

Páguelo en tres meses 
sin intereses* 

en establecimientos asociados 

. · Para compra5 superiores a 60 ( . 

Tarjeta FlexiCompra. 
Para lo diario y lo extraordinario. 

. ) ul',Vla 
" 11"' 144 
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El pequeño comercio de Ciudad Real 
concluye su programa estratégico 

Entrega de diplomas en la clausura 

40 pequeños comercios de Ciu­
dad Real terminan su programa de 
estrategia y adaptación para ha­
cerse más competitivos. Juan An­
tonio León, presidente de la Cá­
mara , Francisco Gil , alcalde de 
Ciudad Real y Nicolás Enríquez, 
director de la Fundación INCYDE, 
clausuraron el día 26 del mes pa­
sado dicho programa en el Salón 

Quieres más. 

Nuevo Compact 320td M Konzept. 

Aún más deportivo. 
Con 150 CV, 6 velocidades, faldones delanteros 

de Actos de la Cámara de Ciudad 
Real. Este Programa desarrolla­
do conjuntamente entre la Cáma­
ra , la fundación Incyde y el Ayun­
tamiento de Ciudad Real , es el se­
gundo que se realiza en la provin­
cia y se ha dividido en dos partes. 
La primera de ellas se ha realiza­
do durante 3 meses y ha consisti­
do en un análisis y estudio indivi­
dualizado de los establecimientos, 
llevado a cabo por parte de un 
equipo de consultores cuyo obje­
tivo es realizar un plan estratégi­
co que refleje las líneas de actua­
ción para hacer más competitivo 
cada establecimiento. 
La segunda parte se realizó pa­
sados esos 3 meses y durante un 
periodo de tiempo indeterminado 
en el que los consultores han vuel-

y traseros, llantas de aleación de 17", suspensión deportiva, 
volante M, tapicería de tela· alcántara, asientos deportivos 
y radio con CD. 27.300 €. 

La máxima deportividad de BMW concentrada. 

José M.O Jiménez, S.L. 
Ctra. de Carrión, Km. 313 
Tel.: 926 23 24 33 
Ciudad Real 

Polígono Industrial 
VIa Pnncipal, parcela 57 
Tel.: 926 64 77 70 
Manzanares 

www.bmw.esljmjimenez 

to a los comercios para compro­
bar como se ha ido desarrollando 
el plan estratégico y solucionar los 
posibles problemas que se hayan 
podido generar. 
Durante la clausura el presidente de 
la Cámara de Comercio, Juan An­
tonio León Triviño destacó la impor­
tancia de éste Programa y en ge­
neral de las acciones dirigidas a 
desarrollar y fortalecer el pequeño 
comercio, ya que es el motor de los 
centros urbanos y desarrolla un 
papel fundamental no sólo en la 
economía de la ciudad, sino tam­
bién en la sociedad. Además tam­
bién ha querido destacar los exce­
lentes resultados obtenidos en 
otras localidades, como Valdepe­
ñas, donde ya se ha llevado a cabo 
este programa con gran éxito. • 

M Konzep, d,sproble en !Oda la gama de BMW Compacl. Emisoooe5 CO,: 153 gIkm. Consumo promedio: 5.7 ~1 00 km. P.V.P recomendado Impues'os incluidos. 
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Durante el congreso europeo de CEEl,s celebrado en Lyon (Francia) 

El CEEI de Ciudad Real ha concretado su 
participación en varios proyectos europeos 
El Centro Europeo de Em­
presas e Innovación (CEEI) 
de Ciudad Real ha concre­
tado su participación en 
varios proyectos europeos, 
como el "Detect-It", duran­
te el recién celebrado 12° 
congreso de la Asociación 
Europea de CEEI ,s(EBN), 
que ha tenido lugar en la 
ciudad francesa de Lyon 
bajo el lema de "Relanza­
miento del espíritu empren­
dedor en Europa" y al que han asis­
tido por primera vez los 3 CEEI ,s 
existentes en Castilla-La Mancha. 
Este congreso ha contado con la 
asistencia de más de 300 repre­
sentantes de la práctica totalidad 
de los más de 150 CEEI ,s exis­
tentes en la Unión Europea, así 
como también de la Asociación de 
Incubadoras empresariales de los 
Estados Unidos, altos represen­
tantes de la Unión Europea y de la 
ministra francesa de Industria, Ni­
cale Fontaine. lgualmente, los asis-

blGtHO 
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tentes han podido escuchar las im­
portantes opiniones de expertos, 
empresarios y emprendedores eu­
ropeos y del celebre MIT estadouni­
dense. 
Durante el congreso, el r.EEI de 
Ciudad Real, ha concretado su par­
ticipación en varios proyectos, en­
tre ellos el denominado "Detect­
It"(Detéctalo) , así como en otros 
más que están en fase de desa­
rrollo. 
Este proyecto, sucesor de otro 
similar llamado ETI yen el que par-

ticipó can buenos resulta­
dos el CEEI de Ciudad 
Real, que obtuvo los mejo­
res logros entre los tres es­
pañoles participantes, ha 
sido realizado en base a 
una selección de 30 CEEI ,s 
europeos, entre ellos el de 
Ciudad Real. 
Su objetivo principal con­
siste en favorecer y apo­
yar la participación de las 
pyme,s en programas de 

investigación de la Unión Europea, 
centrándose en tecnologías de las 
comunicaciones, calidad y seguri­
dad de alimentos, medio ambien­
te y energía. El programa se desa­
rrollará durante 3 años y constará 
de varias fases. 
Por otra parte , el CEEI de Ciudad 
Real ha participado en varias me­
sas de trabajo de este Congreso, 
referidas al papel de la mujer y a 
las nuevas tendencias de la forma-
ción y el adiestramiento. _ 

un trabajo de calidad, 

es un trabajo con garantía 

PoI. Ind. Ctra. Carrlón nave. 110 BID· 13005 Ciudad Real 
Teléfono.: 926271084/926251881 . Fax: 9262561 86 

e-mail : Ilnceag@llncearte.graflca • . com 
www.llnceart •• grafica •. com 
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La resolución aprobada reciente- 7.000 millones de dólares, yen la La empresas ya pueden iniciar el 
Q) ..... 
o. 

mente por el Consejo de Seguri- capacidad de Iraq para aumentar contacto con las Oficinas para la (]) 

dad de la ONU, constituye un hito sus actuales niveles de extracción reconstrucción, retomar las rela- O 

histórico. Después de trece años, y exportación de crudo. El país ciones con los segundos niveles 

se levanta el embargo comercial árabe podría llegar a producir los de la Administración iraquí e inclu-

a Iraq, impuesto por la propia ONU niveles de preguerra en poco tiem- so comenzar a pensar en la aper-

después de la Guerra del Golfo, po: 2,5 millones de barriles por tura de oficinas en Bagdad o 

para que el régimen de Sadam día. Teniendo en cuenta que dis- Kuwait, bien en solitario o en con-

cumpliera todas las resoluciones pone de enormes reservas de cru- sorcio. 

y compromisos internacionales do y que algunas de ellas son re- Conviene recordar también que 

adquiridos. lativamente fáciles y baratas de parte de los contratos serán adju-

Con la decisión de las Naciones explotar, Iraq podría llegar a pro- dicados a empresas de capital 

Unidas se atisba un horizonte de ducir, en el medio plazo, una can- árabe, kuwaitíes y jordanas, o tur-

esperanza para una población tidad notablemente superior a los cas, aliadas o no con empresa-

que, desde el inicio de la guerra tres millones de barriles por día. rios iraquíes. Por ello, es oportu-

Iraq-Irán, en 1981 , se ha visto so- A estas dos fuentes de financia- no estudiar la posibilidad de llegar 

metida a unas condiciones de vida ción , hay que añadir los 2.400 mi- a acuerdos con las empresas 

cada vez más desesperadas por lIones de dólares, que aportará la más activas de los países vecinos, 

culpa de un régimen opresor, san- Agencia de Estados Unidos para como posible vía de penetración, 

griento y expansionista. El progra- el Desarrollo Internacional (US- tanto en materia de proyectos 

ma "petróleo por alimentos" que AID), a través de empresas norte- como de venta de mercancías. 

según la resolución aprobada fi- americanas que; a su vez, sub- En los próximos diez años, la con-

nalizará dentro de seis meses, contratarán con terceros. El 50% tratación internacional de proyec-

intentó mitigar estas condiciones, de los contratos , según se ha tos en Iraq, tanto de reconstruc-

sin apenas conseguirlo. anunciado , se harán con otros ción como de modernización, se 

Por otra parte, después de múlti- países. va a incrementar. No me cabe la 

pies desacuerdos en el seno de Así , por ejemplo, la empresa de menor duda que en dos o tres 

la propia ONU, la resolución ha construcción norteamericana, años, Iraq se convertirá , como ya 

logrado un compromiso que inclu- Bechtel , que ha obtenido un con- lo fue en el pasado, en uno de los 

ye también a Francia, Alemania y trato de 680 millones de dólares, mayores contratistas mundiales. 

Rusia y, al mismo tiempo, recu- ha manifestado su intención de Asimismo, se están dando los 

pera para el organismo interna- que el 90% de la contratación vaya pasos para lograr el máximo con-

cional un cierto protagonismo en a parar a subcontratas, inferiores senso internacional, tanto en el 

la posguerra. a un millón de dólares, en diver- proceso como en el marco y pro-

La resolución otorga el control de sos sectores como puertos (dre- cedimientos, en los que descan-

la situación a la coalición, aunque naje), plantas eléctricas y líneas sará la reconstrucción y la contra-

bajo supervisión internacional, de alta tensión , puentes, ferroca- tación internacional. 

hasta que se constituya un gobier- rriles (señalización y reconstruc- E:n esta tarea, las Cámaras pue-

no iraquí legítimo y reconocido in- ción) yagua (infraestructura de den jugar un papel de apoyo a las 

ternacionalmente . En definitiva, suministros ). empresas con intereses en Iraq, 

se ha iniciado el camino para que A parte de las oportunidades que a través del Comité Bilateral co-

el proceso de normalización y re- ya existen para la empresa espa- rrespondiente . Una forma de rela-

construcción de Iraq sea razona- ñola a través del USAID y los con- ción empresarial , p'resente en 

blemente aceptable para todas las tratos principales, no hay que 01- más de treinta países, que se ha 

partes y se inicie sin más contra- vidar las posibilidades que se convertido en una de las vías más 

tiempos. abran, en un futuro, a través de la efectivas y seguras para acceder 

La reconstrucción iraquí descan- . constitución del Fondo de Desa- a países y zonas geográficas que 

sará, fundamentalmente, en las rrollo Iraquí. Establecido por la muestran una especial dificultad 

aportaciones que realicen los paí- misma resolución , el fondo se ali- Y complejidad. 

ses en una próxima "Conferencia mentará de los ingresos proce-
por: Emilio Carmona 

de donantes" que, según prime- dentes de las exportaciones de Director del Area Internacional 
ras estimaciones, puede alcanzar crudo, entre otros. Cámaras de Comercio 
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AGOSTO 2003 

fiscal 1 2 3 

4 5 6 7 8 9 10 

11 12 13 14 15 16 17 

18 19 20 21 22 23 24 

agosto 2003 25 26 27 28 29 30 31 

Hasta el 7 Modelo 

IMPUESTOS ESPECIALES 

Julio 2003. Todas las empresas. Soporte magnético .... ........ ........... .. .... .. ...... .. .. ....... .. .. ... ... ........... 540. 541 . 511 
Operadores autorizados .......................... .. .. .. .......................... ....... .. .. ...... ... .......................... 500. 503. NE 

Junio 2003. Grandes empresas (*) .. .. ............ ............................. .. ........................... 533. 554. 555. 556. 557. 558 
Junio 2003. Todas las empresas (*) ........ .. ........ .. ........ ........ .......................... .... .............. .. ...................... 570. 580 
Cuarto Trimestre 2003. Excepto grandes empresas .... ...... .. ............................................. 554.555.556.557.558 

* Los Operadores registrados y no registrados, representantes fiscales y receptores autorizados (Grandes Empresas), 
utilizan para todos los impuestos el modelo ... .. ......... ....... ........................ .. ... ... .. ... ... .. .. ... ..... ...... .... .. .... ........... .. ... 510 

Hasta el 20 Modelo 

IMPUESTOS ESPECIALES 

Mayo 2003. Grandes empresas (*) ...... .. ............................ .. .............................. .. ............................. 561 .562.563 
Segundo Trimestre 2003. Excepto Grandes Empresas .............. .... .............. .. ........ .... ..................... 561.562.563 
Julio 2003. Todas las empresas (*) .. .. .................................... .. .... .. .. .... ............ .... .... .. ...... .. .................... . 564.566 
Julio 2003. Impuesto sobre la electricidad. Grandes Empresas .. ............ .. .. .......... .. .. ........ 554.555.556.557.558 

Se podrán presentar durante todo el mes de agosto las declaraciones correspondientes al mes de julio de Renta, 
Sociedades, IVA e Impuesto sobre las Primas de Seguros, cuyo plazo de presentación cocluye el 33 de septiembre. 

10 

OTICIAS ON-LINE 

PARA QUE SU EMPRESA SE 
CONOZCA A TRAVÉS DE X'NTERNET 
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Hasta el 5 Modelo 

IMPUESTOS ESPECIALES 

Agosto 2003. Todas las empresas. Soporte magnético ................................................................. 540, 541 , 511 
Operadores autorizados ................. .... ........................................................ .. ...... ................... 500, 503, NE 

Julio 2003. Grandes empresas (*) .......................................................................... 533, 554, 555, 556, 557, 558 
Julio 2003. Todas las empresas (*) ......... .......... ... ............. ....... .... ..... .. ... ..... ......................................... .. 570, 580 

* Los Operadores registrados y no registrados, representantes fiscales y receptores autorizados (Grandes Empresas), 
utilizan para todos los impuestos el modelo ......................................................................................................... 510 

Hasta el 22 Modelo 

RENTA Y SOCIEDADES 

Retenciones e ingresos a cuenta de rendimientos del trabajo, actividades profesionales, agrícolas, ganaderas 
y forestales, premios y determinadas imputaciones de renta, ganancias de transmisiones o reembolsos de 
accionesy participaciones de las instituciones de inversión colectiva , rentas de arrendamiento de inmuebles 
urbanos y capital mobiliario. 
Julio y Agosto 2003. Grandes empresas ....................................... .. ................... 111, 115, 117, 123, 124, 126, 128 

I.VA 

Julio y Agosto 2003. Grandes Empresas .......... ................... ...... ... .. .. ..... .... ..... .. .......................... ................ .. ..... ... 320 
Julio y Agosto 2003. Exportadores y otros operadores .. .. ...... .. ................ .. ........................................................ .. 330 
Julio y Agosto 2003 2003. Grandes Empresas inscritas en el Registro de Exportadores 

y otros Operadores Económicos ...... ..... .................................................................................................... 332 
Julio y Agosto 2003 2003. Operaciones asimiladas a las importaciones ............................................................. 380 

IMPUESTOS ESPECIALES 

Junio 2003. Grandes empresas ........ ... ... .... ... ..................................... ... .......................................... 561 ,562,563 
Agosto 2003. Todas las empresas ......... .. ............................................ ............................ ...... ... ...... ........ . 546,566 
Agosto 2003. Impuesto sobre la Electricidad. Grandes Empresas .................. .. ...... ...... ...... ............ ........ .... . 560 

IMPUESTO SOBRE PRIMAS DE SEGUROS 

Julio y Agosto2003 ................................................................................................................................................. 430 

1 1 
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www.donquijoteairport.com. ventana del 
aeropuerto de Ciudad Real al mundo 
El Aeropuerto "Don Quijote", dis­
pone ya de una página web 
(www.donquijoteairport.com). para 
permitir a todo el mundo a través 
de Internet, obtener información 
sobre el que será primer aeropuer­
to internacional privado de uso pú­
blico de España, que estará ope­
rativo a comienzos del año 2006. 
La nueva web del Aeropuerto "Don 
Quijote", cuya información está en 
inglés y castellano, ofrece a sus 
visitantes a través de diez venta­
nas, distintos datos sobre el pro­
yecto, como sus hitos más impor­
tantes desde 1997. 
La web informa de la pertenencia 
del futuro aeropuerto a organiza­
ciones sectoriales internacionales. 
En el capítulo de Servicios y Zona 

Industrial figura la terminal de pa­
sajeros de 35.000 m2, así como 
la estación de AVE integrada en la 
propia terminal. La zona industrial 
proyectada tiene una extensión de 
1.000 hectáreas, apoyada en la lí­
nea férrea de mercancías y por un 
parque empresarial. 
La zona de aviación general con­
templa la formación aeronáutica, 
los cursos de pilotos privados o 
los usos médicos, entre otros. 
El Aeropuerto "Don Quijote" cuen­
ta con un ambicioso Plan Medio­
ambiental que establece un impac­
to nulo sobre el agua y un mínimo 
impacto general en la zona de ubi­
cación . 
La página web deja clara la volun­
tad de este aeropuerto de gestión 

privada y uso público por ofrecer 
todos los servicios posibles, tan­
to de pasaje , como de carga, avia­
ción general , mantenimiento y es­
tacionamiento de larga duración 
para aeronaves, siempre desde la 
seguridad integral de todas sus 
instalaciones. 
El futuro aeropuerto dispondrá de 
todo tipo de vuelos comerciales y 
su operatividad total de 24 horas 
al día todo el año, con servicios 
de handling de carga , aduanas, 
instalaciones específicas para pro­
ductos perecederos y de paque­
tería exprés. 
La web del Aeropuerto "Don Qui­
jote" se actualizará y ampliará en 
consonancia con la evolución del 
proyecto. • 

Kolasol inaugura una nueva página web 
www.kolasol.com es la 
nueva página web que la 
empresa miguelturreña 
Kolasol (Morteros el Sol, 
S.L.) fabricante de revesti­
mientos monocapa y ad­
hesivos para la cerámica 
ha inaugurado, en su afán 
de mostrar su liderazgo 
como empresa de referen­
cia del sector. 
Esta nueva web va dirigida funda­
mentalmente a mayoristas, alma­
cenistas, arquitectos y aplicado­
res de éstos productos. 
La web consta de cuatro aparta­
dos, el primero contiene informa-

ción sobre la empresa, su histo­
ria y datos referidos a estartegias 
de mercado y controles de cali­
dad. 
Las familias de productos confi­
guran el segundo apartado, en el 

12 

que se puede encontrar 
la descripción completa 
de cada uno de los fabri­
cados . 
El tercer apartado hace 
referencia a los distintos 
trabajos realizados , me­
diante fotografías panorá­
micas y de detalle. 
Por último, la página se 
completa con una sec­

ción en la que se encuentra la 
ubicación de la empresa y su 
planta de fabricación así como 
datos y formularios referidos a 
contactos comerciales y pedidos 
de productos de Kolasol. 

Anúnciese 
EXC LUSIVA DE PUBLICIDAD 

JGASOCIADOS 6 

Camarln. 5 bajo E· 13002 Ciudad Real 
Tifo . · Fax . 926 25 66 98 
E·mall : Jg@Jg·8sociados .com 
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Entremontes, una empresa de mujeres 
«Erasflon> y «El Privilegio», son las marcas que comercializan 

Esta empresa ubicada en Puebla de 
Don Rodrigo, nació en el año 2000 a 
iniciativa de un grupo de mujeres, 
concretamente cinco, con espíritu 
emprendedor y valentía, que tras rea­
lizar un curso de fabricación artesa­
nal de quesos, impartido por el Ayun­
tamiento de esa localidad, se deci­
dieron a crear ésta sociedad coope­
rativa. 
Formada por una presidenta, vice­
presidenta, secretaria y dos voca­
les, son las cinco las que trabajan y 
gestionan la quesería con la ayuda 
de un asesor que les facilita las tra­
mitaciones y gestiones que necesi­
tan en cada momento. 
La inversión inicial del proyecto su­
puso la cantidad de 84.141 euros, 
subvencionada al 50% por los fon­
dos europeos del programa Leader 
y por las propias cooperativistas. 

Cuajando el queso 

Fabricación 
artesana 
El proceso de fabricación totalmen­
te artesano se inicia con la recep­
ción de la materia prima, proceden­
te del ganado ovino y caprino de la 

localidad, que se introduce en la 
cámara de refrigeración, después se 
pasa al proceso de pasteurizado 
(sube la temperatura a 65 0) Y cua­
jado. Una vez cuajada la leche se 
rellenan los moldes, se prensan y 
se colocan en la 1 a cámara, dónde 
están unos 15 días. 
Transcurrido éste período se pasan 
a la 2a cámara donde permanecen 
alrededor de 1 mes y por último lle­
gan a una 3a cámara donde estarán 
hasta un máximo de 3 años, depen­
diendo del grado de curación que se 
le quiera dar al queso. 

Comercialización 
Entremontes fabrica queso de ove­
ja, cabra y mezcla, en formato de 1 
y 2 kilos de queso fresco (tipo bur­
gos), tierno, semicurado y curado, 
que lo comercializan con dos mar­
cas, «Erasflor» y «El Privilegio». 
La producción de ésta cooperativa 
está en éstos momentos en 1.200 
quesos al mes, producción que po­
drían doblar sin realizar ninguna in­
versión, dada la capacidad producti­
va del negocio. 

Según comenta Pepa García Nico­
lás, presidenta de la sociedad, lo que 
más les está costando es la comer­
cialización de sus productos, que ac­
tualmente realizan desde la propia 
tienda ubicada en las instalaciones 
de la fábrica ya través de represen­
tantes que trabajan los mercados de 
Barcelona, Córdoba y Madrid. 
Otro canal de distribución que és­
tas mujeres utilizan son las ferias 
de muestras, como la del ganado 
de Trujillo o Plasencia, la Feria de la 
Mujer Rural de Segovia, la Medieval 
de Tarancón o la de Artesanía de 
Toledo, en las que de su participa­
ción obtienen buenos resultados, 
vendiendo directamente sus produc-

tos. 
No obstante, su aspiración es estar 
presentes en otro tipo de ferias más 
profesionales, donde puedan esta­
blecer relaciones comerciales y dar­
se a conocer a las cadenas de dis­
tribución, tiendas de delicatessen y 
a los vendedores de éstos produc­

tos . • 

CI AZUCENA,19 Entreplanta D-E 
13002 CIUDAD RUL 

TEL: 926 25 37 61 
FAX: 926 25 38 64 
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Las Cámaras y Andema advierten que la 
ampliación de la VE puede aumentar la 
entrada de productos falsificados 
El Parlamento Europeo aprueba una declaración solicitando a todos 
los implicados la aplicación rigurosa de la Ley 

Falta de legislación adecuada, 
escasez de medios y ausencia de 
cultura de defensa de la marca en 
algunos de los países que entra­
rán a formar parte de la Unión Eu­
ropea en enero de 2004, son cir­
cunstancias que aumentan el ries­
go de entrada de productos falsos 
y piratas. La desaparición de las 
fronteras es un peligro real que 
impide controlar la entrada masi­
va de copias e imitaciones dentro 
de la UE desde terceros países. 
Las Cámaras y la Asociación Na­
cional de Defensa de la Marca (AN­
DEMA) han acogido favorable­
mente la Declaración aprobada 
por el Parlamento Europeo que 
pide al Consejo y a la Comisión 
que garanticen que la legislación, 
actual y futura , incluya sanciones 
civiles fuertes para cualquier vio­
lación del derecho. La Declaración 
habla incluso de sanciones pena­
les para la falsificación comercial 
a gran escala . 
De la misma forma , las Cámaras 
y ANDEMA valoran positivamente 
que se solicite una mejor coop~­
ración transfronteriza entre las au­
toridades de los países miembros 
y refuercen la función de Europol 
en la lucha contra estos delitos. 
Por último, la Declaración pide que 
se aumente en los consumidores 
la conciencia de que el pirateo y 
la falsificación no son delitos sin 
víctimas. 
Las Cámaras y ANDEMA han res­
paldado esta declaración desde su 
principio y agradecen el apoyo ex­
presado por la mayoría de los euro­
parlamentarios españoles, sin el 
cual no se hubiera convertido en 
una realidad. 

Aumentan las 
incautaciones un 
900% en 4 años 
El pirateo y la falsificación han al­
canzado niveles alarmantes dentro 
de la UE y se ha convertido en una 
epidemia en los países candidatos. 
Remitiéndose a las estadísticas de 

la Comisión, se ha registrado un au­
mento del 900% en las mercancías 
pirata interceptadas por los servicios 
aduaneros de la UE entre 1998 y 2001. 
Según los últimos cálculos, la falsifi­
cación y el pirateo se traducen en la 
pérdida de 17.000 empleos legales al 
año en la UE y en pérdidas valoradas 
en millones en ingresos fiscales para 
los gobiemos. 
Engañar a los consumidores con 
productos falsificados puede supo­
ner graves riesgos para la salud y 
la seguridad. No hay que olvidar que 
las redes de delincuencia organiza­
da que están detrás del comercio 
con productos pirata utilizan los be­
neficios para financiar el tráfico de 
drogas y el terrorismo. 

Nueva directiva en 
pocos meses 
El 30 de enero de 2003, la Comi-
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sión de las Comunidades Europeas 
ha publicado un primer borrador de 
una nueva directiva del Parlamento 
y del Consejo sobre medidas y pro­
cedimientos destinados a asegurar 
los derechos de los propietarios de 
propiedad industrial e intelectual. En 
estos momentos el borrador está 
en periodo de alegaciones. 
Cuando se publique, a finales de 
año o principios de 2004, será la 
segunda directiva sobre la defensa 
de la propiedad intelectual e indus­
trial en pocos años, lo que pone de 
manifiesto que el problema es un 
asunto prioritario para la UE. Las 
Cámaras y ANDEMA están anali­
zando el contenido de la misma y 
colaborando con las autoridades 
europeas para realizar las aporta­
ciones oportunas. Según un recien­
te informe de la Cámara de Comer­
cio Internacional, el comercio de los 
productos falsificados y de piratería 
supone el 5% del comercio mun­
dial , con un coste superior a 
300.000 millones de euros al año. 
Se calcula, según la misma fuente, 
que las empresas de la UE con ac­
tividades internacionales pierden 
entre 400 y 800 millones de euros 
al año en el mercado interior y 2.000 
fuera de la Unión. _ 
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SUPLEMENTO TRIMESTRAL DE COYUNTURA ECONO ICA DE S ' I'llDlresa Año 13/ Nº 41, julio 2003 

INDICADORES IV Trtre. de 2002 IV Trtre. de 2002 Año 2002 

(Ciudad Real) 
raspecto al respecto al respecto al 

II1 Trtre. de 2002 IV Trtre. de 2001 Año 2001 

Matriculaciones t ~ 

Consumo de cemento t t ~ 
Viajeros en Hoteles ~ ~ 

Importaciones t 
Exportaciones t t t 

A.Centros de Trabajo 

E.C. DevueltosJImpag ~ ~ 
Constr. de Viviendas t t t 
Población Ocupada t t t 
Población en Paro ~ ~ ~ 

1. P.C. t t t 

CONSUMO DE CEMENTO 
Consumo en 

90 .000 4,00% Toneladas 

80.000 (eje derecho) 
2,00% 1 Tr 66.680 

70.000 11 Tr 81.011 
60 .000 0,00% I1ITr 69.997 

IVTr 74.657 50 .000 
-2,00% 

40 .000 Variación 
interanual 

30.000 -4,00% (eje derecho) 

20 .000 1 Tr -2 ,92% 
-6,00% 11 Tr 3,08% 

10.000 
-7,03% I1ITr 

O -8,00% IVTr 3,37% 
1 Tr II Tr III Tr IVTr 
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II La B 1Újula, julio 2003 

INDICADORES 
DATO IV TRIMESTRE 2002 %VARIACION %VARIACION 

ECONÓMICOS ACUMULADA 

ACTIVIDAD Y DEMANDA 
Ciudad Castilla España 

Real la Mancha 
C.R. C-LM E C.R. C-LM E 

MATRICULACIONES 3.162 13.576 436.315 -6,84 12,86 0,56 -7,39 -3,51 -5,95 

Ocian. 
Turismos 2.312 9.968 343.294 ° -6,15 0,11 ° -4,55 -6,34 Gral. 

Tráfico 

Camiones y Furgonetas 710 2.917 69.688 -11,36 -0,41 -3,42 -10,6 -9,44 -6,68 

CONS. CEMENTO (Tm) 74.687 401947 10.696801 3,37 1,82 16,35 -0,83 -0,60 4,64 
Ofice-

men 

LlCITACION OFICIAL 297,08 636,28 8.776,17 1755 1102 14,33 312 183 114 Seopar 
(mili euros) 

ACTIVIDAD HOTELERA 
Ciudad Castilla 

España C.R. C-LM E C. R. C-LM E Real la Mancha 

Nº de viajeros 89.761 424.086 12.462 .5~ -6.21 -3,57 2,29 -4,13 -2,94 0,16 
INE 

Personal empleado 512 2.598 136.392 -18.73 -4,81 3,36 -18,69 -2,18 1,18 

COMERCIO EXTERIOR Ciudad Castilla 
España C.R. C-LM E C. R. C-LM E 

Real la Mancha 
Importaciones 

47.499 954.126 12.462.~ -6,21 -3,57 2,29 -4,13 -2,94 0,16 Ddón. 
(miles euros) Gral 

Exportaciones 
~5092.71S 

Adua-
(miles euros) 169841 566.648 38,82 11 ,88 6,41 16,13 19,87 3,13 nas 

EMPRESAS 
Ciudad Castilla 

España C. R. C-LM E C.R. C-LM E Real la Mancha 

Apertura centros trabajo 
\ Dción 

Prov. 

Puestos trabajo creados \ 
\ Trjo. 

EFEC.COMER.DEV. E 
10.176 44.588 1.711.562 -6,25 -9,99 -7,51 -35,74 -34,04 38,99 IMP. (euros) 

MERCADO DE TRABAJO 
Ciudad Castilla España C.R. C-LM E C. R. C-LM E 

Real la Mancha 

Población Activa 187.100 726.100 ~8.495.4OC 0,48 5,52 8,28 1,42 4,12 8,00 

Población Ocupada 171.800 655.800 ~6.377.3OC 7,38 8,31 10,16 7,31 7,66 10,08 INE 

Población en Paro 15.300 70.300 2.118.200 -41,6 -14,89 -4,30 -34,35 -20,98 -5,88 

Paro Registrado 23.846 73.898 1.669.232 2,04 3,37 4,83 0,1 1,33 6,60 INEM 

Tasa de Paro 12,74 9,68 11,45 1,55 -19,36 -11 ,62 2,91 -24,12 12,88 
INE 

Tasa de Actividad 48,28 50,84 54,30 0,20 4,61 4,83 1,13 3,22 4,74 

Media trimestral 
0,50 . ' 0,43 0,50 3,40 3,80 4,0 3,60 3,90 3,97 INE dell.P.C. 

(*) Variación acumulada. Respecto alaño anterior. Variación: Respecto al mismo trimestre del año anterior 
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La B rújula, julio 2003 

MERCADO 
%VARIACION DE DATO IV TRIMESTRE 2002 %VARIACION ACUMULADA TRABAJO 

POBLACION Ciudad Castilla- España C.R. C.-LM. Esp. C.R. C.-LM. Esp. 
OCUPADA Real La Mancha 

Agricultura 15.100 61.400 941.500 -17,49 -4,06 -2,15 17,74 -8,15 -1 ,94 

Industria 24.600 120.300 3.170.300 -0,40 4,88 10,01 -2,71 4,58 8,25 

Construcción 29.000 97.000 1.910.200 16,00 9,36 10,98 14,56 10,31 13,24 

Servicios 103.000 377.100 10.355.200 11,96 11 ,54 11,33 13,50 11 ,40 11 ,48 

PARO Ciudad Castilla- España C.R. ~.-LM. Esp. C.R. C.-LM. Esp. REGISTRADO Real La Mancha 

Agricultura 788 2.202 39.217 8,59 -1 ,56 2,98 3,35 1,98 -4,58 

Industria 3.796 14.292 261.072 5,23 5,2 4,23 4,61 4,06 5,24 

Construcción 5.306 12.294 179.181 3,99 6,68 12,83 6,61 0,81 19,13 

Servicios 10.471 35.418 948.012 0,86 3,77 8,11 -0,5 3,61 7,61 

Sin empleo 
3.485 9.492 240.924 -1 ,9 -3,37 1,44 3,99 -5,77 -0,75 anterior 

Fuente: INE e INEM. Elaboración propia. 

MATRICULACIONES EN LA PROVINCIA DE 

CIUDAD REAL 

Rtml~ ~ 
{!NrriJ l'''{lll~ -SERIES ,._' ", " " .Ai .~ 

. 

t i 

~·fit) r 'N·tOt):. ". 1" .' .Ira 
1(1t) ..... , (01) (01) (01) IV (11) 

TURISMOS 2.242 2.390 2.374 1.886 1.979 2.251 2.312 2.312 

CAMIONESY 
FURGONETAS 

797 741 633 801 681 642 637 710 

TOTAL 3.211 3.283 3.167 3.394 2.799 3.042 3.087 3.162 

I1l·Jf!'LJ!'~L"!'L, 13.055 12.090 

Fuente: DGT Elaboración propia 
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IV La B 1Újula, julio 2003 

VIVIENDAS NUEVAS 
AUTORIZADAS POR 

LOS AYUNTAMIENTOS 

IV TRIMESTRE IV TRIMESTRE 
AYUNTAMIENTOS DE 2001 DE 2002 

NUMERO PRESUPUESTO· NUMERO PRESUPUESTO· 

Alcazar de San Juan 89 5.464.871,49 22 1.521.406,26 

Argamasilla de Alba 10 464.083,46 

Bolaños de Calatrava 17 740.818,33 

Calzada de Calatrava 2 120.416,45 4 229.868,96 

Campo de Criptana 141.445,68 

Ciudad Real 

Daimiel 84 4.265.140,79 49 2.683.558,01 

Herencia 18 1.829.248,87 7 372.494,00 

Malagón 16 971.675,53 14 7.175.207,53 

Mazanares 89 4.535.177,35 26 1.322.401,33 

Membrilla 9 555.195,91 33 1.258.065,00 

Miguelturra 144 6.426.005,58 166 7.421.000,00 

Moral de Calatrava 7 337.716,89 3 201 .118,90 

Pedro Muñoz 

Puertollano 145 6.081 .790,47 74 3.181.458,52 

Socuellamos 27 1.131.108,74 16 1.013.272,75 

La Solana 28 1.131 .108,96 41 1.942.651,47 

Tomelloso 59 2.998.422,89 264 11.635.604,31 

Valdepeñas 165 8.761.680,41 119 3.536.698,88 

Vva. de los Infantes 28 1.351.685,86 

TOTAL .,729 30.869.624 568 45056.669,78 

(*) Euros. Fuente: Ayuntamientos. Elaboración propia . 
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Detalle de la oferta 

REF-5083/03 
Empresa argentina que 
exporta, importa, distribu­
ye y comercializa produc­
tos para el hogar, cocina, 
decoración, jardín. Busca 
agentes o distribuidores 
en la UE. 

Detalle de la oferta 

REF-5140/03 
Agente belga especializa­
do en los sectores de la 
construcción y de la ma­
dera , busca empresas 
que deseen ampliar sus 
negocios. 

Detalle de la oferta 

REF-5158/03 
Fabricante egipcio de pro­
ductos textiles de algodón 
(camisetas, blusas, cal­
zoncillos), desea exportar 
sus productos a los paí­
ses de la Unión Europea. 
Ya ha cooperado en ex­
portación a través de 
agentes y ahora desea 
exportar directamente a 
los importadores. Ya ha 
participado en mercados 
árabes y africanos (Libia, 
Tanzania, Arabia Saudí), y 
desea expandirse en el 
mercado europeo. 

Detalle de la oferta 

REF -5084/03 
Autónomo que ha paten­
tado un exclusivo filtro 
contra la polución y olores, 
aplicable a la nariz y pro­
visto de disco reflectante 
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eQocios 
trasero. La novedad del fil­
tro es la comodida de uso 
individual, y ses puede uti­
lizart durante la realiza­
ción de actividades de­
portivas. Ofrece transfe­
rencia de derechos de fa­
bricación y licencia de la 
misma. 

Detalle de la oferta 

REF-5179/03 
Empresa húngara espe­
cializada en la fabricación 
de camisetas para hom­
bre, en distintos modelos, 
colores y tallas (S-XXXL). 
También es posible la fa­
bricación de productos 
para niños, hechos a me­
dida. Por otro lado, la em­
presa busca contratistas. 

Detalle de la oferta 

REF-5090/03 
Empresa italiana espe­
cializada en la fabrica­
ción de etiquetas para 
prendas de vestir y za­
patos (diferentes tipos y 
materiales: chapas, eti­
quetas de pegatina , 
transferibles, auto-adhe­
sivas, etc.), busca distri­
buidores y comerciantes 
en el extranjero. La em­
presa también está inte­
resada en comprar ma­
terias primas (sobre todo 
material de prensa) y 
accesorios para comer­
cializarlos en Italia. 

Detalle de la oferta 

REF-51 00/03 
Consorcio italiano esta-

blecido en el sur de Ita­
lia , compuesto por tres 
empresas especializa­
das en el fabricación , 
moldeado , acabado y 
distribución de cerámi­
cas, azulejos, cemento , 
etc.; está interesado en 
establecer acuerdos de 
cooperación , sobre todo 
en el ámbito de la distri­
bución , en el extranjero. 
La empresa también tra­
baja con mármol , piedra 
y materiales para la 
construcción en general. 

Detalle de la oferta 

REF-5124/03 
Taller italiano especiali­
zado en la producción 
de vestidos y prendas de 
vestir para señora de 
gran cal idad, busca dis­
tribuidores en el extran­
jero. La empresa tam­
bién está interesada en 
establecer acuerdos de 
producción conjunta , y 
está dispuesto a produ­
cir por encargo para 
grandes marcas. 

Detalle de la oferta 

REF-5151/03 
Empresa jordana espe­
cializada en la exporta­
ción de frutas y verduras 
frescas a Europa (Reino 
Unido, Francia, Alemania 
y Suecia), busca acuer­
dos comerciales . Culti­
vamos y contratamos 
con otros cultivadores 
para suministrar nues­
tros mercados durante 
todo el año. 
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Éxito total de las empresas que han 
viajado a los Emiratos Arabes Unidos 
Siete empresas de diferentes regio­
nes españolas pertenecientes a los 
sectores de construcción, marroqui­
nería y productos de higiene perso­
nal, han permanecido en Dubai y 
visitado Abu Dhabi del 9 al13 de ju­
nio, en una Misión Comercial orga­
nizada por la Cámara de Comercio 
de Ciudad Real que ha contado con 
el apoyo del Instituto de Comercio 
Exterior (ICEX). 
Con agendas personalizadas para 
cada empresa, elaboradas con la 
colaboración de la Oficina Comer­
cial Española (OFCOME) en Dubai, 
los empresarios han mantenido 
entrevistas y reuniones con com­
pradores y distribuidores de sus pro­
ductos en aquellas latitudes, cerran­
do en la totalidad de los casos ope­
raciones comerciales. 
Algunas de las empresas que han 
viajado en ésta Misión ya contaban 
con compradores en el país, dado 
que habían participado con anterio-

ridad en otras actividades de la Cá­
mara de Ciudad Real, como la Big 
5 Show, que se lleva organizando 
desde hace ocho años en la Cá­
mara ciudadrealeña, una de las Cá­
maras españolas más activa en 
Medio Oriente, puesto que a través 
del tiempo se está comprobando 
que éste mercado está en continuo 
crecimiento y es muy interesante 

Todas las empresas 
han cerrado 
operaciones 

comerciales con 
compradores y 

distribuidores que 
operan en Oriente 

Medio 

para las empresas españolas, en 
general para todos los sectores. 
No en vano, los EmiratosArabes es 
el primer país receptor de produc-

Integrantes de la Misión con un representante 
de la OFCOME (3º izda.) de Dubai 

tos españoles en Oriente Medio, su­
perando incluso a Arabia Saudita, 
tanto es así, que éste año aún que­
dan dos acciones comerciales a 
realizar en aquella zona por parte 
de la Cámara de Ciudad Real. En 
primer lugar una misión comercial 
a Líbano y Jordania en el mes de 
septiembre y después la participa­
ción en la feria Big 5 Show por no­
veno año consecutivo que se cele­
bra en la ciudad de Dubai en el mes 
de noviembre. 

España se sitúa entre los 10 primeros 

Cinco empresas españolas han es­
tado presentes en la "Project Leba­
non 2003", celebrada en Beirut del 8 
al15 de junio, la feria más importante 
de construcción y sectores afines que 
se celebra en Líbano, en la que parti­
cipan empresas de más de 30 paí­
ses y a la que en 2002 acudieron más 
de 20.000 visitantes profesionales no 

proveedores de Líbano 
sólo de Líbano sino también de otros 
países de Oriente Medio. 
Elementos cerámicos, de porcelana, 
tejas y ladrillos, equipos de alta pre­
sión para limpieza industrial yequipa­
mientos y material deportivo son los 
productos que las empresas espa­
ñolas han expuesto en ésta feria, den­
tro del Pabellón Español, que organi­
za y coordina la Cámara de Comer­
cio de Ciudad Real desde el año 2001 . 
Algunas empresas participantes en 
ésta feria ya contaban con distribui­
dores en Líbano y obtuvieron buenos 
resultados, cerrando importantes ope­
raciones, además, el resto de partici­
pantes tuvieron la oportunidad de rea­
lizar buenos contactos, que les posi-

• . bilitarán la selección de agentes para 
la representación de sus productos 
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en aquel mercado. 
Líbano, país situado entre las econo­
mías más libres del Medio Oriente, es 
una de las puertas principales de en­
trada de productos a los países ára­
bes. Actualmente, el país está inmer­
so en proyectos públicos de infraes­
tructuras con un presupuesto estima­
do de 25.000 billones de dólares. 
Los productos españoles están en 
alza dentro del mercado libanés, es­
tando España situada entre los 1 O pri­
meros países proveedores de este 
país eminentemente importador. 
Desde el año 1995 que viene cele­
brándose la "Project Lebanon" más 
de 145 empresas españolas han par­
ticipado en la misma, en el Pabellón 
Español que hasta el año 2000 venía 
organizando eI ICEX. _ 
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. Brasil al contrario que Chile 
es caro para exportar 
8 empresas castellanomanchegas han viajado 
en misión comercial a éstos países 

Brasil, primer destino de la misión, 
resulta un mercado algo complica­
do. Los aranceles de un 18% y los 
impuestos locales, hacen que los 
productos que entran en el país ten­
gan que hacerlo a muy bajos pre­
cios para ser competitivos. 
No obstante, algunas de las empre­
sas que ya mantenían relaciones 
comerciales con el país, han apro-

Los empresarios castellanomanchegos 
en Santiago de Chile 

vechado la misión para consolidar 
éstas y el resto han establecido con­
tactos que les han permitido cono­
cer mejor el mercado brasileño y 
sus tendencias. 
Por el contrario, Chile, a través de 
la firma del Tratado de Libre Comer­
cio con la UE, ha eliminado todas 
las barreras arancelarias para más 
de 7.000 productos europeos, lo que 
facilita la entrada en el país de los 
productos españoles, de hecho, hay 
un gran número de empresas es-

pañolas operando en Chile, donde 
productos como el queso, aceite o 
las depuradoras de agua, ya están 
introducidos en el mercado. 
Las empresas que han viajado con 
la Cámara, que ya operaban en 
éste mercado, han cerrado nuevas 
operaciones y el resto han realiza­
do importantes contactos, pues sus 
productos han despertado un gran 
interés entre los compradores y dis­
tribuidores, a excepción del vino, 
que tiene un fuerte competidor en 
los caldos chilenos, de gran calidad 
y menor precio. 
Tres bodegas, una productora de 
aceite, otra de queso, una fábrica 
de instalaciones lácteas, mobiliario 
de oficina y otra de depuradoras de 
agua, son las industrias que han 
prospectado estos mercados lati­
noamericanos. En ésta misión que 
ha sido organizada por la Cámara 
y esponsorizada en parte por la Di­
putación de Ciudad Real, las em­
presas tenían preestablecida una 
agenda de reuniones y encuentros 
con importadores, distribuidores y 
en el caso de los productores 
agroalimentarios también con res­
ponsables de grandes superficies. 
Para la organización de éstas agen­
das, la Cámara ha contado con la ca­
laboración de la Oficina Comercial 
Española en Río de Janeiro, la de 
Santiago de Chile y la Cámara de Ce­
mercio Española en Sao Paulo. _ 
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Alemania, 4° 
mercado 
español 
13 empresas de Castilla-la 
Mancha han realizado con las 
Cámaras de Ciudad Real y 
Toledo una misión comercial 
directa a Alemania del 21 al 
26 de junio. 
Las empresas de los secto­
res del vino, cárnicos y mos­
to han presentado sus pro­
ductos en un acto realizado 
en un céntrico hotel de 
Frankfourt para distribuidores 
e importadores de la zona. 
Por el contrario, las empre­
sas de textil , calzado y ma­
quinaria, realizaron sus con­
tactos en entrevistas indivi­
dualizadas previamente esta­
blecidas. 
La impresión de los empre­
sarios al regreso de la misión 
es positiva , y a pesar de la 
crisis por la que atraviesa Ale­
mania (ha decrecido un 0,9% 
en el primer trimestre del 
año), parece que los produc­
tos españoles siguen siendo 
competitivos en el mercado 
teutón que actualmente es el 
4° receptor de nuestros pro­
ductos. 
La empresa de maquinaria 
que viajó en la misión, se ha 
desplazado hasta Eslovenia, 
donde ha permanecido hasta 
el día 28, para mantener en­
trevistas previamente estable­
cidas con importadores de 
la zona. _ 
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SIMM 

Semana Internacional de la Moda de Madrid 
Fecha: del 29 de agosto al 1 de septiembre 
Ciudad: Madrid (España). Localización: Parque Ferial Juan Carlos I 
Productos: confección 
Frecuencia: semestral. Abierto a: profesionales 

BREADBAKET 

Feria Internacional Agrícola 
Fecha: del 28 de agosto al 3 de septiembre 
Ciudad: Ceske Budejovice (República Checa). Localización : Park Centrum 
Husova 
Productos: Agricultura, silvicultura, jardinería, pesca industrial, vitinicultura, cría 
de animales. 
Frecuencia: anual. Abierto a: profesionales y público . 

HERBST 

Feria de la Moda y de la Lencería. 
Fecha: del 9 al 8 de agosto 
Ciudad: Leipsiz (Alemania). Localización: Messegelande 
Productos: Confección 
Frecuencia: anual. Abierto a: profesionales. 

AMBIENTAR 

Feria Internacional del Mueble. 
Fecha: del 14 al18 de agosto 
Ciudad: Buenos Aires (Argentina). Localización: Centro Costa Salguero 
Productos:Muebles, equipamiento de interiores 
Frecuencia:semestral. Abierto a: profesionales y publico 

BPE 

Feria Internacional de la Construcción 
Fecha: agosto 
Ciudad: Chicago (Estados Unidos). 
Productos: Técnicas y maquinaria de la construcción , terminación de interio­
res 
Frecuencia: anual. Abierto a: profesionales. 

FENAVEM 

Feria Internacional de la Venta y Exportación del Mueble 
Fecha: del 4 al 8 de agosto 
Ciudad: Sao Paulo (Brasil). 
Productos: Elaboración de la madera, acabado de muebles, muebles, equipa­
miento de interiores 
Frecuencia: bianual. Abierto a: profesionales. 

Feria Internacional del Vino y del Licor 
Fecha: del 14 al 17 de agosto 
Ciudad: Taipei (Taiwan). Localización: Taipei World Trade Center 
Productos: vino, vino espumoso, bebidas alcohólicas, producción de bebidas. 
Frecuencia: bianual. Abierto a: profesionales 
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FIMA 

Feria Internacional de la Iluminación 
Fecha: del 29 de septiembre al 1 de octubre 
Ciudad : Valencia (España). Localización : Feria Muestrario Internacional 
de Valencia 
Productos: Iluminación 
Frecuencia : semestral. Abierto a: profesionales y público 

NTRATACION 

Feria Internacional de la subcontratación y de la cooperacion interem­
presarial 
Fecha: del 24 al 28 de septiembre 
Ciudad: Bilbao (España) . Localización : Feria Internacional de Bilbao 
Productos: Subcontratación . 
Frecuencia: anual. Abierto a: profesionales . 

_ AGROTEC 

Feria Internacional Agroindustrial 
Fecha: septiembre 
Ciudad : Lima (Perú). 
Productos: Agricultura, cria de animales, pesca industrial, vitivicultura. 
Frecuencia : anual. Abierto a: profesionales. y publico 

FIM 

Feria Internacional del Mueble. 
Fecha: del 29 de septiebre al 4 de octubre 
Ciudad: Valencia (España). Localización: Feria Muestrario de Valencia 
Productos:Muebles, equipamiento de interiores 
Frecuencia:semestral. Abierto a: profesionales y publico 

Feria Internacional de la Industria del Vino 
Fecha: septiembre 
Ciudad: Santiago de Chile (Chile). Localización : Parque Ferial Fisa Maipu 
Productos : Vino, vitivicultura 
Frecuencia: anual. Abierto a: profesionales y publico. 

Feria Internacional de la Innovación Hortícola 
Fecha: del 3 al 5 de septiembre 
Ciudad : Paris (Francia). Localización: Parc d'expositions de Paris 
Productos: Agricultura , silvicultura, jardineria , pesca industrial , cría de anima­
les, vitivicultura . 
Frecuencia: anual. Abierto a: profesionales. 

Feria Internacional de Budapest 
Fecha: deiS al 11 de septiembre 
Ciudad: Budapest (Hungría). Localización : Budapest Fair Center 
Productos: vivienda, construcción, decoración, muebles. 
Frecuencia: bianual. Abierto a: profesionales y público. 
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MINISTERIO DE LA PRESIDEN­
CIA. Sanidad animal. 
REAL DECRETO 500/2003, de 2 
de mayo, por el que se modifican 
parcialmente los Reales Decretos 
1316/1992, de 30 de octubre, y 
2551/1994, de 29 de diciembre, en 
lo que respecta a las condiciones 
sanitarias de los subproductos 
animales. 
(B.O.E. de 9 de mayo de 2003) 

MINISTERIO DE LA PRESIDEN­
CIA. Plaguicidas. 
ORDEN PRE/1114/2003, de 30 de 
abril , por la que se modifican los 
anexos II de los Reales Decretos 
280/1994, de 18 de febrero, y 569/ 
1990, de 27 de abril, por los que 
se establecen los limites máximos 
de residuos de plaguicidas y su 
control en determinados produc­
tos de origen vegetal y animal. 
(B.O.E. de 9 de mayo de 2003) 

MINISTERIO DE AGRICULTU­
RA, PESCA Y ALIMENTACiÓN. 
Sanidad vegetal. 
ORDEN APN1145/2003, de 30 de 
abril , por la que se modifican de­
terminados anexos del Real De­
creto 2071/1993, de 26 de noviem­
bre, relativo a las medidas de pro­
tección contra la introducción y 
difusión en el territorio nacional y 
de la Comunidad Económica Eu­
ropea de organismos nocivos para 
los vegetales o productos vegeta­
les, así como para la exportación 
y tránsito hacia países terceros. 
(B.O.E. de 12 de mayo de 2003) 

MINISTERIO DE HACIENDA. Im­
puestos especiales. Gestión 
informatizada. 
ORDEN HAC/1149/2003, de 5 de 
mayo, por la que se establecen las 
condiciones generales y el proce­
dimiento para la presentación te­
lemática por Internet de los docu­
mentos utilizados en la gestión de 
Impuestos Especiales y se modi-

• ·fica la Orden de 22 de marzo de 
2000, por la que se aprueban los 
nuevos modelos de relaciones re-
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capitulativas y los soportes mag­
néticos de documentos de acom­
pañamiento expedidos y de docu­
mentos de acompañamiento reci­
bidos en tráfico intracomunitario, 
incluidos los simplificados. 
(B.O.E. de 13 de mayo de 2003) 

MINISTERIO DE HACIENDA. 
Relaciones tributarias. Firma 
electrónica. 
ORDEN HAC/1181 /2003, de 12 de 
mayo, por la que se establecen 
normas específicas sobre el uso 
de la firma electrónica en las rela­
ciones tributarias por medios elec­
trónicos, informáticos y telemáti­
cos con la Agencia Estatal de Ad­
ministración Tributaria . 
(B.O.E. de 15 de mayo de 2003) 

JEFATURA DEL ESTADO. Sec­
tor inmobiliario y transportes. 
Liberalización. 
LEY 10/2003, de 20 de mayo, de 
medidas urgentes de liberaliza­
ción en el sector inmobiliario y 
transportes . 
(B.O.E. de 21 de mayo de 2003) 

MINISTERIO DE HACIENDA. 
RESOLUCiÓN de 12 de mayo de 
2003, del Departamento de Adua­
nas e Impuestos Especiales de la 
Agencia Estatal de la Administra­
ción Tributaria, por la que se ac­
tualiza el Arancel Integrado de Apli­
cación (TARIC). 
(B.O.E. de 22 de mayo de 2003) 

MINISTERIO DE AGRICULTU­
RA, PESCA Y ALIMENTACiÓN . 
Peste Porcina. 
REAL DECRETO 546/2003, de 9 
de mayo, por el que se estable­
cen disposiciones específicas de 
lucha contra la peste porcina afri­
cana. 
(B.O.E. de 24 de mayo de 2003) 

JEFATURA DEL ESTADO. Con­
tratos de las Administraciones 
Públicas . 
LEY 13/2003, de 23 de mayo, re­
guladora del contrato de con ce-
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sión de obras públicas. 
(B.O.E. de 24 de mayo de 2003) 

MINISTERIO DE CIENCIA Y 
TECNOLOGíA. Telecomunica­
ciones. 
ORDEN CTE/1296/2003, de 14 de 
mayo, por la que se desarrolla el 
Reglamento regulador de las in­
fraestructuras comunes de tele­
comunicaciones para el acceso a 
los servicios de telecomunicación 
en el interior de los edificios y la 
actividad de instalación de equi­
pos y sistemas de telecomunica­
ciones, aprobado por el Real De­
creto 401/2003 , de 4 de abril. 
(B.?.E. de 27 de mayo de 2003) 

MINISTERIO DE AGRICULTU­
RA, PESCA Y ALIMENTACiÓN. 
Sector vitivinícola. 
CORRECCiÓN de errores del 
Real Decreto 373/2003 , de 28 de 
marzo, de medidas urgentes en 
el sector vitivinícola. 
(B.O.E. de 27 de mayo de 2003) 

MINISTERIO DE ECONOMíA. 
Sociedad Limitada Nueva Em­
presa. 
ORDEN ECO/1371/2003 , de 30 
de mayo, por la que se regula el 
procedimiento de asignación del 
código ID-CIRCE que permite la 
identificación de la sociedad limi­
tada Nueva Empresa y su solici­
tud en los procesos de tramitación 
no telemática . 
(B.O. E. de 31 de mayo de 2003) 

MINISTERIO DE ECONOMíA. 
Gas Natural. Precios. 
RESOLUCiÓN de 28 de mayo de 
2003, de la Dirección General de 
Política Energética y Minas, por la 
que se hacen públicos los nuevos 
precios máximos de venta de gas 
natural para uso como materia 
prima. 
(B.O.E. de 31 de mayo de 2003) 

MINISTERIO DE SANIDAD Y 
CONSUMO. Productos Sanita­
rios. 

julio 

RESOLUCiÓN de 14 de abril de 
2003, de la Subsecretaría, por la 
que se publican las especificacio­
nes técnicas comunes sobre pro­
ductos sanitarios para diagnósti­
co «in vitro» contenidas en la De­
cisión 2002/364/CE de la Comi­
sión, de 7 de mayo de 2002. 
(B.O.E. de 31 de mayo de 2003) 

MINISTERIO DE HACIENDA. Tri­
butos. Gestión informatizada. 
ORDEN HAC/1398/2003, de 27 de 
mayo, por la que se establecen los 
supuestos y condiciones en que 
podrá hacerse efectiva la colabo­
ración social en la gestión de los 
tributos, y se extiende ésta expre­
samente a la presentación tele­
mática de determinados modelos 
de declaración y otros documen­
tos tributarios. 
(B.O.E. de 3 de junio de 2003) 

MINISTERIO DE JUSTICIA. So­
ciedad limitada Nueva Empre­
sa. 
ORDEN JUS/1445/2003 , 4 de ju­
nio, por la que se aprueban los 
Estatutos orientativos de la socie­
dad limitada Nueva Empresa. 
(B .O.E. de 5 de junio de 2003) 

MINISTERIO DE LA PRESIDEN­
CIA. Productos fitosanitarios. 
ORDEN PRE/1447/2003, de 30 de 
mayo, por la que se incluyen las 
sustancias activas flumioxazina y 
deltametrina en el anexo I del Real 
Decreto 2163/1994, de 4 de no­
viembre , por el que se implanta el 
sistema armonizado comunitario 
de autorización para comerciali­
zar y utilizar productos fitosanita­
rios 
(B.O.E. de 5 de junio de 2003) 

MINISTERIO DE SANIDAD Y 
CONSUMO. Productos alimen­
ticios. Control. 
REAL DECRETO 604/2003, de 23 
de mayo, por el que se estable­
cen los métodos de toma de 
muestras y de análisis para el con­
trol oficial de las dioxinas y la de-
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terminación de policlorobifenilos 
(PCB) similares a las dioxinas en 
los productos alimenticios. 
(B.O.E. de 5 de junio de 2003) 

MINISTERIO DE MEDIO AM­
BIENTE. Residuos. 

REAL DECRETO 653/2003, de 30 
de mayo, sobre incineración de re­
siduos 
(B.O. E. de 14 de junio de 2003) 

MISTERIO DE CIENCIA Y TEC­
NOLOGíA. Normalización 
RESOLUCiÓN de 20 de mayo de 
2003, de la Dirección General de 
Política Tecnológica, por la que se 
publica la relación de normas eu­
ropeas que han sido ratificadas 
durante el mes de abril de 2003 
como normas españolas. 
(B.O.E. de 14 de junio de 2003) 

MINISTERIO DE AGRICULTU­
RA, PESCA Y ALIMENTACiÓN. 
Plantas oleaginosas. 
ORDEN APAl1588/2003, de 5 de 
junio, por la que se modifican la 
Orden de 23 de mayo de 1986 y la 
Orden de 1 de julio de 1986, so­
bre control y certificación de se­
millas de plantas oleaginosas. 
(B.O.E. de 17 de junio de 2003) 

MINISTERIO DE LA PRESIDEN­
CIA. Prevención de riesgos la­
borales. 
REAL DECRETO 681/2003, de 12 
de junio, sobre la protección de la 
salud y la seguridad de los traba­
jadores expuestos a los riesgos 
derivados de atmósferas explosi­
vas en el lugar de trabajo. 
(B.O.E. de 18 de junio de 2003) 

MINISTERIO DE AGRICULTU­
RA, PESCA Y ALIMENTACiÓN. 
Productos fitosanitarios. 
ORDEN APAl161 0/2003 , de 17 de 
junio, por la que se regula la retira­
da de los productos fitosanitarios 
que contengan sustancias activas 
excluidas de la lista comunitaria. 
(B.O.E. de 19 de junio de 2003) 
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Australia ofrece a España oportunidades 
de negocio en automóviles, calzado y 
moda 
Automóviles , calzado y moda , 
maquinaria para la construcción y 
aceite de oliva son, entre otros, los 
sectores de la economía austra­
liana que mayores oportunidades 
de negocio ofrecen para las em­
presas españolas, tanto desde el 
punto de vista comercial como de 
inversión . Así se ha puesto de 
manifiesto durante el seminario 
"Cómo hacer negocios en Austra­
lia", organizado por las Cámaras 
de Comercio, que ha reunido a 
más de 50 empresas de ambos 
países. 
Productos cerámicos , ilumina­
ción, bienes de equipo y maqui­
naria-herramienta son otros de los 
nichos de mercado que pueden 
encontrar las empresas españo­
las en este país. Según ha mani­
festado el embajador australiano, 
Timothy George, la zona ofrece 
multitud de ventajas para la inver­
sión: una economía estable, con 
crecimientos del PIB cercanos al 
4% durante los últimos diez años, 
una población activa cualificada, 
bajos costes laborales, sistemas 
informáticos y de tecnología de 
información de última generación 
y un marco legislativo que favore­
ce la entrada de capital extranje­
ro. 

Comercio España­
Australia 
El comercio entre España y Aus­
tralia se ha duplicado en los últi­
mos cinco años. Actualmente, la 
cuota del mercado español en las 
importaciones australianas alcan­
za el 0,72%, la más alta de toda la 
zona Asia-Pacífico para nuestro 
país. Según la Base de Datos de 
las Cámaras de Comercio, el pa­
sado año las exportaciones espa­
ñolas a Australia ascendieron a 

El aceite de oliva, uno 
de los productos 

españoles con mayor 
éxito en Australia, que 
ocupa una cuota de 
mercado del 50%. 
El vino español, 

ocupa también una 
parte importante del 
mercado australiano 

535,9 millones de euros, mientras 
que las importaciones alcanzaron 
los 485,6 millones. En lo que a in­
versiones se refiere , España invir­
tió 234,5 millones de euros en Aus­
tralia , principalmente, en el sector 
Gestión de sociedades y tenencia 
de valores. 
Especial mención merece el acei­
te de oliva, uno de los principales 
productos españoles con mayor 
éxito en Australia . Actualmente , 

. ' España tiene en este capítulo una 
cuota de mercado del 50%. En 
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opinión de Laiseca, los producto­
res españoles deben hacer un 
esfuerzo adicional para incorpo­
rar a su imagen los gustos de los 
consumidores australianos. Asi­
mismo, el vino es otro de los bie­
nes de consumo españoles con 
una cuota de mercado muy impor­
tante en el mercado australiano. 
Actualmente , la representación 
empresarial española en Austra­
lia se concentra en la alimenta­
ción , banca e ingeniería , entre 
otras sectores. 

Incertidumbres 
Valentín Laiseca, subdirector ge­
neral para Asia y Oceanía del Mi­
nisterio de Economía, ha destaca­
do que, pese a que Australia es 
un mercado de gran atractivo para 
España, existen algunas incerti­
dumbres que acechan la econo­
mía del país: las consecuencias 
de la guerra de Irak, la superación 
de la sequía vivida recientemente, 
la más grave de los últimos diez 
años, y la caída de los precios del 
sector inmobiliario, en continua 
expansión. _ 
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El primer trimestre de 2003 ha venido 
marcado por la incertidumbre internacional 
Así lo refleja la 1 º «Encuesta de Coyuntura Empresarial 
Nacional» que han realizado las Cámaras 

La Encuesta de Coyuntura Empre­
sarial es un nuevo instrumento ca­
meral cuyo objetivo es mejorar el 
entorno en el que se desenvuelve 
la actividad española. Se trata de 
un publicación dirigida a las em­
presas, a las que se consulta tri­
mestralmente sobre una serie de 
aspectos relacionados con su ac­
tividad . La información obtenida 
proporciona una fotografía de situa­
ción de la marcha de la actividad 
empresarial , sectores y en defini­
tiva , del nivel de confianza yevolu­
ción de la economía. 
En la elaboración de esta primera 
Encuesta de Coyuntura Empresa­
rial han participado 74 cámaras de 
Comercio de España pertenecien­
tes a todas la Comunidades Autó­
nomas. La participación de las 
Cámaras, y su distribución por 
Autonomías, que permite represen­
tar adecuadamente el universo del 
total de las empresas de nuestro 
país, convierte a esta encuesta en 
una potente herramienta para es­
tar al corriente de la situación eco­
nómica actual y de las perspecti­
vas de nuestras empresas. 

Principales . 
conclusiones 
El primer trimestre de 2003 ha ve­
nido marcado por la incertidumbre 
internacional derivada de las ten­
siones geopolíticas, la neumonía, 
la volatilidad de las mercados de 
crudo y otros factores que han 
afectado a la economía española 
a través de su sector exterior. 
Continúa el avance del empleo es­
pecialmente en el sector de la 
construcción en donde se obser­
van problemas para encontrar mano 
de obra especializada. 

La esperada moderación del cre­
cimiento de los precios prevista por 
los analistas se ve confirmada en 
los resultados de la Encuesta de 
Coyuntura Empresarial. Son espe­
cialmente las empresas de menor 
tamaño, industriales y de servi­
cios , las que apoyan en mayor 
medida esta contención de los pre­
cios . 
Pese al dinamismo del empleo y 

principales factores que limitan la 
evolución de los negocios. 
La debilidad de la demandase deja 
sentir de manera especial en la 
industria y en la hostelería, en 
ambos casos como consecuencia 
de la existencia de un entorno in­
ternacional desfavorable para sus 
negocios. 
Los sectores de servicios se mues­
tran más sensibles al aumento de 

RESULTADOS GENERALES PRIMER TRIMESTRE 2003 

Aumentado Sigue Igual Disminuido 

Cifra de Negocio 24% 40% 36% 
N° de trabajadores 10% 82% 8% 
Precios de Venta 31% 61% 8% 
Inversión 23% 66% 11% 
Exportaciones 28% 45% 27% 

Factores que han limitado la actividad de las empresas: (porcentaje sobre e/ lota/) 

Debil idad de la demanda 55,5% 
Escasez mano obra especializada 
Insuficienci a de capacidad instalada 
Dificultades de financiación o tesorería 
Aumento de la competencia 
Otras causas 

el buen contexto para la inversión 
(costes de financiación inferiores 
a la rentabilidad esperada), la per­
manencia de algunas incertidum­
bres de carácter internacional si­
guen dificultando un mayor avan­
ce en ambas variables. 
La mejora prevista en el contexto 
internacional y una evolución muy 
moderada en el primer trimestre 
permite una recuperación de las 
exportaciones. 
En general, son las empresas de 
mayor tamaño las que muestran 
un comportamiento más positivo en 
el trimestre analizado, pero los ma­
yores avances se producen en las 
empresas de menor dimensión. 
La debilidad de la demanda y el 
aumento de la competencia son los 
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19,0% 
5,1% 

16,4% 
45,9% 
39,8% 

la competencia, especialmente el 
comercio. 
La escasez de la mano de obra 
especializada tiene efectos mayo­
res en el sector de la construcción 
como consecuencia del importan­
te avance que ha mostrado en los 
últimos años. 
En todos los casos la insuficien­
cia de la capacidad instalada es 
uno de los elementos que, se­
gún las empresas , menos afec­
ta a la expansión de su produc­
ción . 
Entre otros factores que limitan la 
actividad, las empresas señalan la 
estacionalidad las incertidumbres 
e inestabilidades introducidas por 
la situación económica, especial-
mente internacional. _ 
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La Agencia Tributaria reconoce el sistema 
de Certificación Digital de las Cámaras 
Se trata de una reclamación de las Cámaras de Comercio desde la 
entrada en vigor de la primera Ley de Firma Digital 

La Agencia Tributaria reconoce la 
validez del sistema de Certificación 
Digital de las Cámaras de Comer., 
cio, Camerfirrna, para realizar ope 
raciones a través de Internet en el 
ámbito tributario. La orden ministe-¡ 
rial publicada el pasado 15 de may~ 
en el Boletín Oficial del Estado liber 
raliza el uso de la rúbrica, una posi­
bilidad que hasta ahora mantenía en 
exclusiva la Fábrica de la Moneda y 
Timbre y cuyo uso Camerfirma, 
como autoridad de certificación de 
las Cámaras de Comercio, había 
reclamado formalmente desde la 
entrada en vigor de la primera Ley 
de firma digital. 
El texto posibilita que la firma de las 
declaraciones fiscales y otros do­
cumentos que se puedan tramitar 
por vía telemática "se basen en cer­
tificados electrónicos expedidos por 
todos los prestadores de servicios 
de certificación capacitados, siem­
pre que se cumplan unas condicio­
nes mínimas imprescindibles para 
que se puedan mantener las debi­
das garantías en los procedimien­
tos tributarios." 
Para Julián Inza, director general de 
Camerfirrna, /1a nueva regulación 
pretende hacer cumplir el principio 
de libre competencia en el ámbito 
de la Hacienda Pública, que hasta 
ahora y desde la publicación de la 
primera Ley de Firma Digital y la 
Directiva europea se venia vulneran­
do". 

Requisitos 
cumplidos 
El reconocimiento de Camerfirrna 
se debe a que cumple desde su ini­
cio con los requisitos que ahora exi­
ge esta reglamentación, como son 
que los certificados digitales deben 

basarse en criptografía asimétrica 
de clave pública o cualquier otra fir­
ma electrónica avanzada. La admi­
sión de los certificados requerirá su 
compatibilidad con los medios téc­
nicos de la Agencia Estatal de Ad­
ministración Tributaria. 
Según el Director General de Ca­
merfirma, "tras cuatro años desde 
que se promulgó el Real Decreto 
Ley de Firma Electrónica, el entor­
no legislativo ha tenido un desarro­
llo decepcionante, con una situación 
de cierta ilegalidad en el ámbito de 
la competencia respecto a la posi­
ción de dominio de FNMT. Ello se 
ha logrado al amparo de ciertas 

Las declaraciones 
fiscales y otros 

documentos que se 
puedan tramitar en 

Internet podrán 
realizarse a través de 

Camerfirma 

normativas ad-hoc de la Adminis­
tración, lo que ha penalizado las ini­
ciativas privadas". 
"Sin embargo", añade Inza, "en el 
último año se han producido nove­
dades relevantes que permiten ver 
el futuro con más optimismo: pri­
mero, las normativas sobre factura 
electrónica y notificaciones de la 
Administración. Ahora, el reconoci­
miento de Prestadores de Certifica­
ción diferentes de la FNMT en el ám­
bito tributario. Una iniciativa muy pro­
metedora -la del DNI digital, recogida 
en la nueva norma sobre Firma elec­
trónica de próxima aparición- que 

• . ampliará el campo de usos y usua­
rios de la firma electrónica." 
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Los certificados de Camerfirma tie­
nen un plus de calidad por la tecno­
logía utilizada, basada en tarjeta 
chip, y por los rigurosos procedi­
mientos de emisión. Además, es­
tán poniendo en marcha nuevas ini­
ciativas. Entre ellas, aplicaciones 
para flujos de trabajo en Colegios 
Profesionales, Factura Electrónica, 
Receta Electrónica, Registros de 
Entrada Telemáticos para Adminis­
traciones Locales, Autonómicas y 
Estatales, Sistemas Unificados de 
Control de Acceso, Flujos de Pro­
ceso en Entidades Financieras con 
intervención de Fedatarios, Boleti­
nes de Instalación o de Revisión 
electrónicos. 

Aplicaciones a 
medida 
Las inversiones realizadas por Ca­
merfirma permiten realizar el desa­
rrollo de plataformas de certificación 
"a medida" para instituciones. Tam­
bién ofrece aplicaciones de factu­
ración, receta electrónica, así como 
otros productos relacionados con la 
firma electrónica. En el sector Fi­
nanciero, Camerfirma cuenta con 
un sistema de e-notario, que per­
mite un trámite ágil de créditos per­
sonales con características de do­
cumento ejecutivo, para facilitar el 
acceso de los usuarios sin compro­
meter la seguridad de las entidades 
financieras. 
Otro tipo de servicios ofertado por 
Camerfirma es el de la adecuación 
de las empresas a la LSSI , ahorran­
do preocupaciones y posibles san­
ciones. Así, Camerfirma otorga un 
sello de calidad que indica el cum­
plimiento por parte de las empre­
sas de los requisitos marcados por 
dicha normativa. _ 
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La economía castellano manchega crecerá 
moderadamente durante 2003 
Según los departamentos de Estu­
dios de las Cámaras de Castilla-La 
Mancha, los indicadores disponibles 
hasta la fecha señalan que la eco­
nomía castellano manchega cami­
na en el primer semestre del año 
2003 con un moderado ritmo de 
avance proveniente del pasado año, 
así el crecimiento de la actividad eco­
nómica continúa siendo moderada­
mente bueno, pudiendo resultar en 
torno la media española. 
Este perfil de suave ritmo tiene su 
origen en un impulso moderado del 
consumo privado y de la inver­
sión, como resultado del enfria­
miento de las expectativas empre­
sariales, y a un menor dinamismo 
de las exportaciones, afectadas 
por un entorno internacional menos 
favorable con un euro fuerte , unido 
a que el ritmo de crecimiento de las 
importaciones continúa superan­
do al de las exportaciones. 
Desde la perspectiva de la oferta, 
la construcción es la que parece 
inicialmente mantener un mejor rit­
mo de crecimiento sectorial dentro 
de la pérdida de impulso de la eco­
nomía; mientras continúan los indi-

Qa Grupo 
d-yreSa 

cios de ralentización en la actividad 
industrial y la rama de los servicios 
experimenta cierta mejoría de avan­
ce, como consecuencia de un man­
tenimiento del ritmo del consumo 
privado. 
El mercado de trabajo, manifiesta 
un incremento del número de acti­
vos respecto al trimestre anterior, 
así mismo el número de ocupa­
dos se incrementaba respecto al 
mismo período del ejercicio ante­
rior, aumentando ligeramente el 
número de parados. Presentando 
el mercado laboral en su conjunto 
expectativas moderadas en cuan­
to a creación de empleo a lo largo 
de este año. 
En referencia a los precios, du­
rante los cuatro primeros meses 
del año al igual que en el ámbito 
nacional, en Castilla -La Mancha 
se llegó a un IPC ligeramente in­
ferior comparándolo con el mismo 
periodo del año anterior, las pers­
pectivas van encaminadas hacia 
un IPC durante el presente ejerci­
cio inferior a del ejercicio preceden­
te. Dentro de las causas de la infla­
ción hay que señalar, el manteni-

miento alto del precio de los deriva­
dos del petróleo por el conflicto ira­
quí, siendo sus expectativas simi­
lares a las del conjunto nacional. 
Las perspectivas deila economía 
castellano manchega para el año 
2003 se inscriben dentro del proce­
so de crecimiento moderado de la 
actividad en la que se encuentra 
actualmente la economía españo­
la, siendo como son dos econo­
mías estrechamente relacionadas. 
Sin embargo, puede que se man­
tenga una cierta diferencia de cre­
cimiento en favor de la economía 
de Castilla-La Mancha, que ha 
mostrado mayor capacidad de 
crecimiento en la actual fase del 
ciclo económico en que nos en­
contramos. 
En cuanto a la dinámica de los di­
versos sectores, las perspectivas 
del sector de la construcción con­
tinúan siendo las más elevadas, 
mientras que los empresarios de 
la industria han moderado su opti­
mismo y los empresarios del co­
mercio expresan un cierto descen­
so de su optimismo sobre el hori­
zonte a corto plazo. _ 

TANATORIOS Y FUNERARIAS 

GRUPO SEGYRESA 
DELEGACIONES PRINCIPALES ESTAMOS ESTABLECIDOS EN TODA LA PROVINCIA DE CIUDAD REAL 

CIUDAD REAL CAPITAL 

Funeraria Hijo de Ramón Prado 
Ronda de Alarcos, 20 
13002 - Ciudad Real 
Tlfno.: 926211 400 

SUBDELEGACIONES 

VALUt:t"t:NA:::> 

Tanatorio de Valdepeñas 
Camino del Cementerio, sIn 
13300 - Valdepeñas 
Tlfno.: 926322265 

CALZADA DE CALATRAVA 

Tanatorio de Calzada 
CI Real, 259 
13370 - Calzada de Calatrava 
Tlfno.: 926 876 059 

Miguelturra, Torrenueva, Viso del Marqués , Cózar, Granátula de Calatrava, Alcolea de Calatrava , Santa Cruz de Mudela 
Villamanrique , Moral de Calatrava, Castellar de Santiago y Funeraria Ntra Sra de Consolación en Valdepeñas (PI.España, 3) 

SERVICIO 
24 HORAS 

TRASLADOS PROVINCIALES, NACIONALES, INTERNACIONALES, INCINERACIONES 
Y RECOGIDAS JUDICIALES 

Asistencia personalizada en toda la provincia de Ciudad Real 
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Revalorización del euro 

El euro reporta grandes beneficios a las 
empresas 
A pesar de que el debate actual se centra en la 
revalorización del euro y sus efectos sobre 
competitividad, los beneficios de carácter permanente 
compensan cualquier situación coyuntural 

Los beneficios que proporciona la 
moneda única a la economía es­
pañola compensan sobradamente 
los posible efectos de la revalori­
zación del euro. Según un análi­
sis realizado hoy durante la reunión 
del Comité Ejecutivo de las Cáma­
ras, la valoración que hacen las 
empresas españolas de la mone­
da única es muy positiva. 
La reducción progresiva de tipos 
de interés, que ha permitido a las 

La valoración de las 
empresas españolas 

de la moneda única es 
muy positiva 

empresas acometer ambiciosos 
procesos de inversión; la dismi­
nución de costes ligados al riesgo 
de tipo de cambio, el incremento 
del comercio en la zona euro o la 
estabilidad que ha logrado la eco­
nomía española serían impensa­
bles si nuestro país no hubiera 
adoptado la moneda única. Estos 
factores han reducido los costes 
empresariales, incrementado su 
competitividad y aumentado la pro-

yección internacional de la econo­
mía europea. 
Para las Cámaras, la cotización 
actual del euro es consecuencia de 
factores coyunturales y se corre­
girá antes de que el impacto sobre 
la actividad comercial de las em­
presas europeas sea significativo. 
Igualmente, consideran que afecta 
en mayor medida a las empresas 
de Alemania, país que, por otra 
parte, está teniendo reducidos rit­
mos de crecimiento y que necesi­
ta del impulso de la reducción de 
tipos que está llevando a cabo el 
Banco Central Europeo. 
Sobre las repercusiones a corto 
plazo de la revalorización, las Cá­
maras consideran que, lógicamen­
te, favorece las importaciones y 
encarece las ventas al exterior fren­
te a países fuera de la zona euro. 
Esta situación afecta principalmen­
te a la industria y al turismo. Igual­
mente señalan que las empresas 
de mayor dimensión son las más 
afectadas por las fluctuaciones de 
tipo de cambio y las que más ins­
trumentos disponen para hacerfren­
te a la misma. 
En el caso de que la cotización del 
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euro se mantenga a medio y largo 
plazo, cabe la posibilidad de que 
se sustituyan productos europeos 
por los de otros países más com­
petitivos en términos de precios. 
No obstante, los productos y ser­
vicios españoles cada vez compi­
ten menos vía precio y encuentran 
su ventaja competitiva en la incor­
poración de valor añadido y mayor 
diferenciación mediante la calidad 
y el servicio. 
Por último, según las Cámaras, la 

Industria y turismo, 
sectores más 

afectados si a medio y 
largo plazo se 

mantienen los niveles 
actuales de cotización 

competitividad de la economía eu­
ropea descansa sobre politicas 
estructurales, como la propia mo­
neda común, la disciplina presu­
puestaria o el fomento de la inicia­
tiva empresarial. _ 
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La bajada de tipos del BCE impulsará la 
confianza y el crecimiento europeo 
La bajada de tipos decidida por el 
BCE coloca la tasa de interés en 
el nivel más bajo desde el comien­
zo de la UME. La fuerte aprecia­
ción del euro frente al dólar, la 
moderación del IPC Armonizado 
y la debilidad del crecimiento jus­
tifican esta decisión. 
Para las Cámaras, la medida re­
lanzará la confianza de los empre­
sarios y consumidores; reducirá 
los costes de financiación de 
empresas y hogares y contribuirá a 
dinamizar la actividad económica. 
Aún así, no esperan un dinamismo 
sustancial durante este ejercicio, 
debido a la difícil situación de la eco­
nomía alemana. La recuperación 
europea se retrasará hasta final de 
año o principios del próximo. 
Para la economía española la ba­
jada de tipos puede generar ma­
yores presiones sobre la inflación. 
La política monetaria es excesiva­
mente expansiva para la situación 
cíclica de la economía española, 
dado el elevado nivel de precios 
internos y la persistente diferen­
cia con los de los socios euro­
peos. En la actualidad , al diferen­
cial de precios de los productos 
se une una fuerte apreciación del 
euro (13% desde comienzos de 
año), por ello, es necesario reali­
zar reformas estructurales que 
permitan mejorar la competitividad 
de las empresas y reducir el dife­
rencial de inflación que mantiene 
España en relación con la UME. 
Según los últimos indicadores, la 
economía de la zona euro está 
estancada en un crecimiento re­
ducido y algunos de los principa­
les países como Alemania, Portu­
gal y Holanda registran crecimien­
tos negativos. 
En la UME, los riesgos que se de­
rivan de la debilidad del crecimien­
to económico son superiores a los 
que provienen de los incrementos 

de precios. De hecho, el Indice 
de Precios podría situarse en el 
mes de mayo por debajo del 2%, 
por primera vez en once meses, 
según Eurostat, además, en paí­
ses como Alemania existe el ries­
go de deflación. 

pos está registrando una fuerte 
apreciación. La elevada cotización 
de la moneda única podría supo­
ner un mayor freno, vía exporta­
ciones, para el exiguo crecimien­
to europeo. La intensa bajada de 
50 puntos básicos intenta com­
pensar el efecto de la apreciación 
de la moneda que neutraliza las 
últimas bajadas de tipos y contra­
rresta la relajación monetaria. • 

No obstante, el factor que más ha 
pesado en la decisión de la baja­
da de tipos ha sido la cotización 
del euro que, en los últimos tiem-

method O 
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Sin fotolitos, sin planchas 
sin tirada mínima ... 
hasta l,5m. de ancho 
sin límite de largo. 

Ideal para: 
Carteles, uallas publicitarias, 
oppis, banderolas, pancartas, 
reproducciones artísticas ... 
Encapsulados o laminados. 

Y además: 
Diseno gráfico y maquetación. 
Escaneado y tratamiento profesional 
de la imagen. 
Filmación de fotolitos hasta 59 te 116 cm. 
Imposición electrónica de pliegos. 

f esidencial f onda, bloque 4 - local (Ciudad f eal) 
lel: 926 274 570 . wwwJololitos.com . PfL 
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Fiabilidad y rapidez en sus operaciones financieras 

Si su actividad está relacionada con los mercados internacionales o tiene interés en 

las nuevas oportunidades de negocio en otros mercados diríjase a cualquiera de 

nuestras oficinas o a los servícios centrales de CCM: . ' 
Departamento Internacional 

www.ccm.es 

E-mail : internac@ccm.es 

Telf. 969 177 372 - Fax 969 177 399 

Caja 
Castilla 

La Mancha 
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