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Audi A4 TDI de 130 CV a 180 CV. Emision CO: (g/km): de 151 a 238. Consumo medio (1/100 km): de 5.6 1 8.8
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multitronic®, quattro®, TDI V6...

cualquier parecido con un automovil convencional es pura coincidencia.

Audi A4 | Dicen que hoy en dia todos los automdviles se parecen. Y es cierto, solo se parecen.
Porque basta con observar la tecnologia que incorpora el Audi A4 para comprobar que nos
hallamos ante un automovil realmente diferente. La suavidad de marcha que proporciona
su cambio multitronic®, la seguridad que garantiza el agarre de su traccion integral quattro®,
la entrega de potencia y bajo consumo que ofrece la tecnologia TDI V6... son tan solo algunos
de los motivos que hacen del Audi A4 un automovil unico. El resto, puede descubrirlos
personalmente en su concesionario oficial Audi.

Tresa Automocion, S.A.

Segadores, 24 - Pol. Ind. La Estrella A\

Tel. 926 27 21 64

13170 Miguelturra (Ciudad Real) Au
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EDITORIAL

Cuidar
el pequefio comercio

EL PEQUENO COMERCIO es y debe seguir siendo un sec-
tor estratégico que hay que cuidar y desarrollar para que
las ciudades y pueblos de Castilla-La Mancha sigan sien-
do espacios de convivencia y de provision de bienes y ser- ¥ =
vicios para sus ciudadanos, dijo recientemente el conseje-
ro de Industria y Tecnologia, José Manuel Diaz-Salazar, al
presentar el acuerdo alcanzado entre sindicatos, empresa-
rios, Camaras de Comercio y representantes de los consu-
midores, para regular los horarios comerciales en la regién
durante 2005, con la apertura de 8 domingos y festivos y
72 horas semanales maximas.

Nuestra regién ha optado por las minimas aperturas

T 3 y CEEl forman a @l festivas contempladas en el anteproyecto de Ley elabora-

. : -~ do por el gobierno central, que llega hasta las 12 anuales y {
e CIMNMPresarios de la provincia - ademis, los establecimientos con superficie de venta infe- 3
: " e * rior a2 320 metros cuadrados van a mantener el régimen
‘ TSR ‘ %+ actual para que el propio pequefio comerciante regule su

i N d e R = S actividad. El consejero expresé el apoyo del Gobierno S
e ’ s = regional hacia el sector del pequeno comercio, como acti- =

o pr ¢ % widad tradicional que contribuye a humanizar nuestros ==

=
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Impulso a la Firma
digital de las empresas
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pueblos y ciudades. <"

Este acuerdo sobre horarios ha sido muy bien acepta- '
do por todas las partes implicadas, e indica el camino de
consenso a seguir en beneficio de un sector clave de nues-
tra economia y de toda la sociedad.

Comercio Exterior
= Cuatro empresas expusier

on en Frankfurt

o= a 5™
8- o T

o

L ~ v - ‘
<X R e e, e

COos

5,
W

,Indicadéres Ecolr{émi Firma digitdl
9 en las empresas

LA CAMARA DE COMERCIO de Ciudad Real ofrece a las
empresas de la provincia los servicios que la firma digital
representan como una nueva herramienta real de la llama-
= ‘ da sociedad de la informacién, con la que van a poder rea-
£ lizar cada vez mds tareas cotidianas en las empresas. La
= Cimara espera que en un ano se hayan emitido unos
2.800 certificados de firmas digitales en nuestra provincia,
como una nueva herramienta de gestion empresarial.
Este nuevo servicio de la Cdmara ciudadrealena, que
lleva meses siendo preparado, va a ser dado a conocer pré-
ximamente y por diferentes medios, a varios miles de
empresas de la provincia, para que se informen sobre las
ventajas de la certificacion digital y comiencen a usarla
como ya hacen mas de mil empresas en toda Espana.
La Cimara, que tantas iniciativas pioneras ha puesto en
marcha en los tltimos afios, espera que esta de la firma
digital sea bien acogida por las empresas de la provincia.

¥
=Anro, una empresa de Tomelloso
lider nacional

—
Noticias de empresa
Menos berenjenas ‘ e | 12
Punto de vista
Alipio Lara, director de IVICAM

Comercio Exterior
El mercado del aceite de oliva en Alemania
Lonja

Primera reuniéon de la Mesa de la Caza
Economi Edita Cémara de Comercio e Industria de Ciudad Real
C el : Presidente Juan Antonio Ledn Trivifio
Horarios-comerCiales para 2005 Redacci6n y coordinacién Barataria Gabinete de Prensa. e-mail: barataria@cim.e
Empresa y medio ambiente i Publicidad J&G Asociados. Camarin, 5. Bajo E.

1.066 empresas han de reducir emisiones ; P i i s
Disefio y maquetacién Cicero Comunicacion. Tfno.: 926 21 21 10
Motor Imprime Lince Artes Gréficas (926 27 10 84)
La region lidera la venta de coches Poligono Carretera de Carrion. Ciudad Real
Depésito legal CR-999/91

Esta es una publicacion de la Camara de Comercio e Industria. Tfno.: 926 274 444
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Tirada de 10.000 ejemplares gratuitos para los electores de la Camara de Comercio e Industria



Camara | Octubre 2004

Camara

Impulso a la firma
dlgltal de las empresas

La Cé4mara de Comercio de Ciudad Real va a impulsar
la Certificacion Digital en las empresas de nuestra
provincia, con el objetivo de que en un ano existan
unos 2.800 certificados emitidos, de forma gratuita el
primer afio, como una nueva herramienta clave para
adentrarse de forma segura en las oportunidades

de la sociedad de la informacién

Dispositivo

Datos de verificacion &
de verificacion

de firma

Documento
firmado

Documento
Verificado

de firma

Este nuevo servicio de la Cimara ciudadrealena, que
lleva meses siendo preparado, serd dado a conocer proxi-
mamente y a través de diferentes medios, a varios miles de
empresas de la provincia, para que se informen sobre las
ventajas de la certificacion digital y comiencen a usarla
como ya hacen mis de mil empresas en toda Espana.

Un Certificado Digital es el equivalente electrénico a
un documento de identidad que nos permite identificar-
nos, firmar y cifrar electrénicamente documentos o men-
sajes y sirve para autentificar la identidad del usuario, ante
terceros, firmar digitalmente de forma que se garantice la
integridad de los datos trasmitidos y su procedencia o
cifrar datos para que sélo el destinatario del documento
pueda acceder a su contenido.

Ademis, los certificados digitales, estin enfocados al
publico objetivo empresarial y sus necesidades, utilizan la
red de Cimaras de Comercio para realizar la validacién de
los datos, que se incluirdn en el certificado y tienen una
clara vocacién internacional al estar integrados en la jerar-
quia de Cimaras de Comercio Europeas de Autoridades
de Certificacion Chambersign.
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Certificacion Digital
para Empresas

Camerfirma es la autoridad de certificacién digital de
las Camaras de Comercio espanolas, que permite actuar
bajo una marca cameral comun, ampliando asi su dmbito
de validez. El proyecto de Camerfirma surge impulsado
por el Consejo Superior de las Cimaras de Comercio
Industria y Navegacion de Espana, para dotar de seguridad
a las comunicaciones telemadticas realizadas en el ambito
empresarial.
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i,ﬂ“e eS? Un Certificado Digital es como un DNI

electrénico, que garantiza los datos transmitidos y su
procedencia y detecta cualquier mampulacion, resultando

muy util para hacer trimites, ahorrado tiempo y dinero.

USOS DEL CERTIFI-
CADO.- Entre las accio-
nes prioritarias de Camer-
firma, estd la obtencién del
reconocimiento de los cer-
tificados por las Adminis-
traciones Publicas. El ob-
jetivo es lograr que el con-
junto de empresas y perso-
nal vinculado puedan rea-
lizar todos los tramites
disponibles por la e-admi-
nistracion. Hasta ahora, los
obtenidos han sido con la
Agencia Estatal de la Ad-
ministracion Tributaria
Ministerio de Trabajo, Se-
guridad Social y los minis-
terios de Economia y
Ciencia y Tecnologia.
Igualmente, el empleo de
certificados personales de
empresa le ayudara a ase-
gurar sus comunicaciones
a través del correo electré-
nico . Ademas, Camertir-

ma ha incorporado los cer-
tificados a la raiz de las
aplicaciones de Microsoft
a través de los programas
Windows XP y Windows
2003.

FACTURACION DIGI-
TAL.- Una de las princi-
pales ventajas de la firma
digital es la posibilidad de
facturar a través de este
sistema telemdtico y por lo
tanto garantizando los
principios bdsicos exigi-
bles. La factura en formato
electrénico serd valida
siempre que garantice la
autenticidad del ongen y la
integridad del contenido.

e T
Para mas informacién con-

tactar con Oscar Gil en la Ca-
mara de Comercio de Ciudad
Real, Tfno.: 926 - 27 44 44.

ClInformatica, S.L.

C/ ltalia, 6 Plaza Estrasburgo

13005. Ciudad Real
Tfno. 926 27 42 23

cinformatica@logiccontrol.es
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¢Para que sirve? oo

declaraciones, pago de impuestos,
comunicaciones, facturacion electrénica, firmas
de documentos y correos electronicos, entre otras,

TIPS DE CERTIFICADOS

Certificado digital de Persona Fisica. Dirigido a una
persona fisica que tiene una vinculacion laboral o
comercial con una entidad con personalidad
juridica. Garantiza Gnicamente la pertenencia de la
persona a la empresa pero no la capacidad de
actuar en nombre de la empresa.

Certificado digital de Persona Fisica de
Representante. Dirigido a una persona fisica que
sea representante de una entidad juridica con
capacidad para actuar en nombre y representacion
de dicha entidad juridica.

Certificado Digital de Persona Juridica. Dirigido a una
entidad con personalidad juridica. Son
reconocidos actualmente solo en el ambito
tributario. LLeva incorporado la identidad de la
persona fisica con poderes suficientes de
representacion de la empresa.

Certificados de Servidor Seguro Corporate Express.
Son Certificados en software que permiten
identificar que una determinada pagina web
pertenece a una empresa y de forma que no
pueda ser vista ni manipulada por terceros.

- Logic Control’
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CEEl forman a

empresarios de la provincia

El Centro Europeo de Empresas e Innovacién (CEEl) de Ciudad Real ha puesto en marcha en este comienzo de
curso tres programas formativos para empresarios y directivos de Alcazar de San Juan, Tomelloso y Manzanares,
asi como sus respectivas zonas de influencia, que versan sobre consolidacion y competitividad, auditoria

medioambiental y creacion y gestion
de pequenas y medianas empresas,
que son impartidos por profesores
de la acreditada Escuela de
Organizacion Industrial (EOI) y en los
que participan mas de 70
empresarios, técnicos y
responsables de nuestras empresas.

Estos tres cursos o programas que se han puesto en
marcha entre el dia 20 de septiembre y el 4 de octubre,
forman parte de la oferta formativa del CEEI y de la
Cimara de Ciudad Real a los empresarios de la provin-
cia, para que puedan estar al dia y mantener competiti-
vas sus empresas. En los dltimos afos, la Cimara ha
hecho un gran esfuerzo por prestar cada vez mis servi-
cios a los empresarios de la provincia, llevindoles for-
macién de calidad contrastada lo mis cerca posible de
sus empresas.

El pasado dia 20 arrancé en Alcizar el primero de estos
cursos, sobre Consolidacién y Competitividad en la
Pyme, en cuya inauguracién estuvieron presentes el
alcalde de la localidad, José Fernando Sinchez Bédalo; el

REACION DE EMPRESAS EN IVIANZANARES

LA TERCERA ACCION de
formacion organizada por el CEEI,
en colaboracion con el

ayuntamiento de Manzanares, Escuela de
comenzo el pasado dia 4 en el Organizacion
Centro de Empresas de Industrial y

Manzanares y esta destinada a
formar a emprendedores y
empresarios para crear y gestionar
empresas 0 nuevas actividades,
con garantias de éxito. También en

experiencia.
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este caso, las materias
son impartidas por
profesores de la

profesionales con

Con una duracion
de 500 horas y un
enfoque muy practico, este
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Un momento de la inauguracién del curso en Alcazar

delegado de Industria y Tecnologia, Juan José Fuentes, y
el vicepresidente de la Cimara y del CEEI, Vicente
Buendia, quienes animaron a los representantes de las
27 empresas inscritas y seleccionadas entre unas 60 soli-
citudes, a aprovechar al maximo los conocimientos
impartidos por la prestigiosa EOL

Camara, CEEI y Ayuntamiento de Alcizar han vuelto a
demostrar su buen entendimiento para realizar acciones
en beneficio de las empresas de la zona, como subraya-
ron tanto el alcalde como Buendia. Este programa, de
500 horas, estd enfocado fundamentalmente a realizar
un Plan Estratégico de mejora de las empresas, tras tener
un diagnostico de su situacién y en concordancia con los
objetivos estratégicos propuestos y reformulados.

Programa combina
las ensenanzas
tedricas con tutorias
individualizadas y la
elaboracion de un
plan de negocio
especifico para cada
proyecto. Todo de forma
gratuita gracias a las
aportaciones de los
organizadores.
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EL PASADO DIA 1 comenzé en
dependencias del Clipe de Tome-
lloso la segunda accién formativa
puesta en marcha por el CEEI para
este otono, destinada a implantar en
las empresas participantes un siste-
ma de gestion medioambiental, una
vez realizado un diagnéstico de su
situacion en este campo.

Este programa, similar a otros ya
desarrollados con éxito por el CEEI
en la provincia, esta dirigido tanto a
empresarios como a gerentes o téc-
nicos y estd siendo impartido por
profesores de la EOI y profesiona-
les de empresas, de consultoras y de
la propia Administracién, combi-
nando los conocimientos tedricos
actualizados, con la realizacion de
un proyecto real en cada empresa,

EN 10OMELLOSO

de diagnéstico e implantacién de la ‘ AUD]TORIA
gestion medioambiental. p

MEDIOAMBIENTAL
EN PYMES

Aunque el coste real del curso es
muy elevado, ya que combina for-
macién y asesoramiento individua-
lizado de 500 horas, a las empresas
les resulta gratuito gracias a las
aportaciones de los organizadores y
del Fondo Social Europeo. El pro-
grama, impartido en su fase lectiva
los viernes por la tarde y los sibados
por la mafana, comprende desde la
metodologia de la auditoria me-
dioambiental, a los anilisis de los
parimetros medioambientales, los
requisitos y procedimientos admi-
nistrativos y los sistemas de gestion
ambiental, asi como numerosos ca-
sos practicos y las posteriores tuto- DO NouSA RO

rias de proyectos. — 0 rortn Sl o

N horcisa

HORMIGONES - MORTEROS - ARIDOS

& e “;b ‘A,‘ , '.‘(_A r o b - i '_ e .

HORMIGONES PREPARADOS-CANTERAS DE CA A Y BASALTO- MORTEROS
SERVICIOS CENTRALES: Ctra.Toledo, Km. 184,3 - 13003 CIUDAD REAL

Teléfono: 926 27 44 15 - Fax: 926 22 06 88 - E-Mail: horcisa@horcisa.com - www.horcisa.com

PLANTAS DE HORMIGON

CANTERAS DE CALIZA

CIUDAD REAL: N-401. CTRA. TOLEDO, KM. 184,300. Tifo.: 926 22 14 27 CAMPO DE CRIPTANA: N-420. CTRA. PEDRO MUNOZ-EL TOBOSO. Tifo.: 926 69 11 05

2 MALAGON: N-401. CTRA TOLEDO, KM 161,200. Tifo.: 926 69 51 22
MANZANARES: POLIGONO INDUSTRIAL, PARCELA A-10. Tifo.: 926 61 18 17 " =
- B = MANZANARES: N-310 CTRA. MANZANARES-ARGAMASILLA ALBA, KM, 8. Tifo.: 600 46 01 74

ALCAZAR: POLIGONO ALCES PARCELAS M-33 Y M-34. Tio.: 926 54 1075 VALDEPERIAS: CHTA SAN CARLOS DEL VALLE K. 6
MALAGON: N-401. CTRA TOLEDO, KM 161,200. Tho.: 926 69 51 22 CANTERAS DE BASALTO
PUERTOLLANO: CTRA CALZADA S/N. (JUNTO A REPSOL). Tifo.: 926 69 8035 CIUDAD REAL: N-430. CTRA. PIEDRABUENA KM, 6. Tio.: 826 69 03 09

VILLACANAS: CM-410. CTRA. NAVAHERMOSA-QUINTANAR, KM 109 Tlfo.: 925 20 14 31 MCRTA.VIJ.AMAWE== KM.5
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Comercio exterior

Cuatro empresas
agroalimentarias
expusieron en Frankfurt

CUATRO EMPRESAS agroalimentarias de la provin-
cia: Aceites Malagén; el Consorcio de Exportacio-
nes Spain Gourmet, de Ciudad Real, que agrupa
numerosos productos de diferentes empresas;
Industrial Quesera Cuquerella, de Malagén y Nico
Jamones, de Luciana, participaron el mes pasado en
una exposicién agroalimentaria en Frankfurt (Ale-
mania), que fue organizada por la Oficina Comer-
cial de Espafia en Alemania y a la que asistieron
numerosos importadores y distribuidores en ese
importante mercado europeo.

La Cimara de Comercio de Ciudad Real coor-
diné esta participacién, con el patrocinio de la
Diputacién Provincial, que se desarrollé en el
recinto ferial de Frankfurt, con la asistencia de
numerosos profesionales invitados, pertenecientes
a empresas de importacion o distri-
bucién, jefes de compra de gran-
des cadenas de alimentacién,
agentes, tiendas especializa-
das de productos delicates-
sen, hosteleria, restauracion
y periodistas especializados
del sector agroalimentario.

En el transcurso de esta
mision, desarrollada muy pro-
fesionalmente, las empresas
productoras o vendedoras de que-
sos y aceites, han realizado buenos contactos
comerciales en este importante mercado aleman, el
mayor mercado europeo para productos de alimen-
taci6n.

La aportacién espanola al mercado alemdn es de
un 6% sobre el total importado y nos sittia como
cuarto proveedor tras Holanda, Francia e Italia.
Durante los dltimos 5 afos, la evolucién de las
expediciones de productos agroalimentarios espa-
fioles a Alemania, han registrado un crecimiento
acumulado de un 28% vy esto se refleja en el con-
sumo de productos espafoles en ese pais, que son
considerados muy interesantes por su relacion cali-
dad-precio y por el auge que se observa en toda
Europa de la llamada "dieta Mediterrinea".
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Jamones y vinos
de Ciudad Real en
la “Spain Gourmet”

JAMONES ARROYO, de Argamasilla de Calatrava y Pago del
Vicario, han sido las dos empresas provinciales que parti-
ciparon en la pasada edicién de la "Spain Gourmet Fair",
de Tokio, que se ha desarrollado por cuarta vez, a media-
dos de septiembre, organizada por las Cimaras de Ciudad
Real, A Corufia, Burgos, Murcia y Navarra, con la colabo-
racién de la Oficina Comercial de Espana en Tokio y que
en la que han participado 26 empresas espafolas.

Todos los pro-
ductos de esta
seleccion deben ser
de produccién
espaiola, de muy
alta calidad, con
envases y etiquetas
atractivos, con cali-
dad garantizada y
de venta en estable-
cimientos de pri-
mera categoria. Las
empresas  partici-
pantes deben tener
catilogos en inglés
y personal especia-
lizado y de habla
inglesa para mante-
ner contactos ade-
cuados a la misién.

El mercado
Japonés, muy espe-
cializado y de altisi-
mo nivel, acoge con
interés los productos exteriores de alta calidad y cuyo pre-
c10 no sea demasiado alto, por lo que representa una opor-
tunidad muy importante para nuestros mejores productos
de alimentacién y bebidas.

En opinién del consejero econémico y comercial de la
embajada espanola en Tokio, Ernesto Tejedor, esta feria ha
marcado un cambio estratégico respecto de los vinos espa-
fioles, que se habian posicionado en un segmento medio-
bajo anteriormente. José M* Castaneda, asistente a la
"Spain Gourmet" de Tokio, por Pago del Vicario, ahora es
el momento idéneo para vender vinos de bodegas concre-
tas, amparadas bajo el nombre de Espana, como hacen
otros productores franceses, italianos o de California.
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La Junta aporta 600.000 euros al
Plan Cameral de promocion exterior

Camara
Clnednad Rl

LA CONSEJERIA DE INDUSTRIA y Tecnologia, a través del
Instituto de Promocién Exterior de Castilla-La Mancha
portard 600.000 euros al Plan Cameral para ayudar a las
empresas regionales a conseguir su objetivo de llegar al
méiximo de mercados internacionales y en las mejores
condiciones. Para ello, el consejero del drea, José Manuel
Diaz-Salazar, ha firmado un convenio de colaboracién
con Fernando Jerez, presidente del Consejo Regional de
Camaras.

El convenio da continuidad a la importante aportacién
del Gobierno regional a la financiacién del Plan Cameral
que se viene dando desde el ano 1994, que comenzé a
organizarse en1999 a través de convenios con la Conseje-
ria de Industria y Tecnologia y que desde el afo pasado se
hace a través del Instituto de Promocién Exterior de Cas-
tilla-La Mancha, (IPEX).

Por este convenio, que tiene un ano de duracion, el
Plan Cameral recibird del Gobierno regional 600.000
euros que contribuirdn a la importante labor de interna-
cionahizar los productos y empresas de Castilla-La Man-
cha. Esta cantidad servird para financiar un total de 96
acciones de las que se beneficiarin 574 empresas.

Mediante este convenio, el IPEX financiari tres tipos
de acciones que vienen desarrollando las Cdmaras de

Diaz-Salazar y Fernando Jerez en el momento del acuerdo.

Comercio en relacién a su actividad exterior: formacién,
informacién y promocién. Ademds, entre las acciones
objeto de este convenio estin las misiones de empresarios
en mercados exteriores, la asistencia a ferias, los viajes de
prospeccién, la organizacién de jornadas y estudios e
informes relativos a la internacionalizacién.

Fernando Jerez agradeci6 la disposicién de la Conseje-
ria y mostré su plena satisfacciéon porque todas las deman-
das empresariales sobre formacién, informacién o ayudas
se ven satisfechas al cien por cien.

Publi d: Sp

Aéreo, Maritimo y Terrestre.
¢ Despacho de Aduanas.
¢ Almacenaje y Logistica.

Proximo Servicio de Camion
directo a y desde el Sur de Italia

—Jpzae.cazyo—

e Alicante » Barcelona * Bilbao ¢ Iru

¢ Servicios de Exportacion / Importacién en Transporte Internacional:

ace Carg

e L as Palmas ® Madrid e nc:a .

Space Cargo Alicante S.L.
C/Rioja, 9

03006 Alicante

Tel.: 965 106 820

Fax: 965 106 660
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Indicadorescic:
\NNMIr Economlcos

1< Trimestre de 2004 :

CrupADp REAL CASTILLA-LLA MANCHA ESPANA

Dato  Variacion V. acum. Dato  Variacion V. acum. Dato  Variacién V. acum.
Actividad y demanda
Total matriculaciones 3297  11,08% 11,08% 16234  28,70%  28,70% 516379 2090%  20,90%
Turismos 2375 1507% 15,07% 11.811  32,35%  32,35% 405504  21,77%  21,77%
Camiones y furgonetas 738 1,10%  1,10% 3307 12,10%  12,10% 83.576  1542%  1542%
Consumo de cemento (tm) 59440 -1471% -14,71% 411235 -32,90% -32,90% 11495369  559%  5,59%
Licitacién oficial (mill.€) 48233 -34,87% -34.87% 703.160 177,00% 177,00% 9298097 17,52%  17,52%
Actividad hotelera
N° de viajeros 76944  13,65%  13,65% 364.783  8.64%  8,64% 1.794.406  8.70% 8,70%
Personal empleado 579 12,71%  12,71% 2735 17,67% 17,67% 133123 6,06% 6.06%
Comercio exterior
Importaciones 42.180  6,67%  6,67% 812.662 -18,52% -18,52% 46.895.865  7.58% 7,58%
Exportaciones 160.934  -1,89%  -1,89% 569.972  8,03%  8,03% 35.298.163  4.49% 4,49%
Actividad financiera
Efec.comer.dev.(mil.euros) 11217 296%  2,96% 52907  1,10%  1,10% 1.758.948  -7.86%  -7.86%
Mercado trabajo
Poblacién activa 183.100 -3,63%  -3,63% 734300  131%  131% 19.016.600  2,01% 2,01%
Poblacién ocupada 167.200  -0,30%  -0,30% 661.800  1,93%  1,93% 16.852.500  2,56% 2,56%
Poblacién en paro 15.900 --28,70% -28,70% 72500  -3.97% -3,97% 2.164.100  -085%  -0,85%
Paro registrado 25285  089%  0,89% 82448  332%  3,32% 1752523 1,19% 1,19%
Tasa de paro 8,68 -26,13% -26,13% 987  -519%  -5,19% 1138  -2.98%  -2,98%
Tasa de actividad 4720 371% -3,71% 51,07 079%  0,79% 5538  1,50%  -1,50%
Media trimestral del LP.C. 0,17 -040%  2,17% 0,00  000%  2,10% 0,00  0,00% 2,17%

Fuentes: Matriculaciones; Direccién General de Trafico. Consumo de Cemento; Oficemen. Licitacion Oficial; Seopan. Actividad Hotelera, Mercado de Trabajo e [PC;
INE. Comercio Exterior; Direccién General de Aduanas. Paro Registrado; INEM. Elaboracion propia.

* Variacion Acumulada= Variacién respecto al afio anterior. Variacion= Respecto al mismo trimestre del afio anterior.

Biblioteca Virtual de Castilla-La Mancha. Empresa, La. 10/2004.



‘ Coyuntura econémica Octubre 2004 | 17  Eamara
MERCADO DE TRABAJO
Ciupap REAL CASTILLA-LA MANCHA ESPANA
Dato  Variacion V. acum. Dato  Variacion V. acum, Dato  Varacion V. acum.
Poblacién ocupada 167.100  -0,36%  -0,36% 661.800 1,93%  1,93% 116.852.500 2,56% 2,56%
Agricultura 15.100 -3,21% -3.21% 62.700 3,47% 3,47% 964.400 -0,73% -0,73%
Industria 25.600  -3,03%  -3,03% 126.300 4,81% 4,81% 3.072.800 -2,25% -2,25%
Construccion 30.900 20,70%  20,70% 103.200 8.29% 8.29% 2.008.700 3,16% 3,16%
Servicios 95.500 -4,50% -4,50% 369.600 -091%  -091% 10.806600 4.21% 421%
=
Paro registrado 25.285 0,89% 0,89% 82.448 3,32% 3,32% 1.752.523 1,19% 1,19%
Agricultura 760 -1,21%  -1,21% 2312 0,77%  -0,77% 41.510 1,52% 1,52%
Industria 4.076 1,50% 1,50% 15.458 0,13% 0,13% 261.446 -2,62% -2,62%
Construccion 5.604 1,93% 1,93% 13.434 2,38% 2.38% 192.307 3,26% 3,26%
Servicios 11.419 2,89% 2,89% 40.937 5,77% 5,77% 1.021.009 2,92% 2,92%
Sin empleo anterior 3426  -6,97%  -6,97% 10.307 1,01% 1,01% 236.251 -3,32% -3,32%

Fuentes: INE E INEM. Elaboracion propia

* Variacion Acumulada

Variacion respecto al afio

%

I Trim.03

I Trim.03

anterior. Variacion= Respecto al mismo trimestre del afio anterior.

CR
CLM
ESPANA —>

CR CLM ESP.
II Trim. 03 10,99 974 11,12
I Trim. 03 10,77 937 LT
IV Trim. 03 11,00 9,60 11,20
I Trim. 04 8,68 987 11,38

IV Trim.03 I Trim.04
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Nuestras empresas

ANRO. Estructuras metalicas | ToMELL

[_13e

e "

Rafael Rodriguez ante una vista del “Berceo”, de Logrono, su obra favorita.

Estructuras
metalicas para
toda Espana

€s una importante empresa
especializada en la fabricacién y mon-
taje de grandes estructuras metilicas,
que fue creada en Tomelloso en 1959
por Angel Rodriguez, cuyas iniciales
dan nombre a esta singular empresa,
de 200 trabajadores y 14 millones de
facturacién, que ha participado en

proyectos tan importantes, entre
otros, como las estaciones de Atocha
(Madrid), Santa Justa (Sevilla), la am-
pliacién del Museo del Prado, el nue-
vo Barajas, la nueva ciudad del San-
tander en Madrid y numerosos cen-
tros comerciales como "La Vaguada",
en Madrid y recientemente el "Ber-

Biblioteca Virtual de Castilla-La Mancha. Empresa, La. 10/2004.

ceo", de Logrono, ganador del presti-
gioso premio Mipim 2004 de arqui-
tectura.

Las grandes estructuras metilicas
es lo que ha dado fama y obras en to-
da Espana a esta empresa tomellosera,
que trabaja para las grandes construc-
toras y también proyectos directos y
que se dedica desde hace afos a fabri-
car tuberias para grandes trasvases de
agua como los de Madrid, Almeria o
el abastecimiento de Zaragoza y mis
recientemente a producir parte de las
torres de los gigantescos generadores
e6licos, de 55 y 85 metros de altura,
que estin poblando buena parte de
Espana.

Todo ello disefiado y fabricado en To-
melloso, en sus enormes y modernas
instalaciones, situadas en la carretera
de Villarrobledo e inauguradas hace 3
anos, con mas de 18.000 metros de
naves y oficinas en las que trabajan
buena parte de sus 200 empleados.
En el pueblo tienen otras dependen-
cias también en uso.

Anro es una empresa familiar que
hoy dirige Rafael Rodriguez, hijo del
fundador, que ocupa la presidencia y
cuyo padre fue durante muchos afios
fabricante de carros, el primer objeto
social de esta saga de emprendedores,
que ha llegado muy lejos hasta situar-
se como la primera empresa regional
del sector de grandes estructuras me-
talicas y una de las 20 mds importan-
tes de Espafa.

La empresa, avalada por los certifica-
dos de calidad de AENOR, posee un
potente departamento técnico, inte-
grado por 20 personas y varios inge-
nieros especialistas, en donde se plas-
man los proyectos que les encargan
antes de fabricarlos en los talleres.

La familia Rodriguez pas6 de fa-
bricar carros en los afios 50 a intro-
ducirse en la cerrajeria en los 60 y 70
y en el subsector de las estructuras
en los 80, siempre adaptindose a las
nuevas demandas del desarrollo es-
pafiol y trabajando mucho en Ma-
drid, en donde tienen casi la mitad



Nuestras empresas

de su negocio actual.

Las instalaciones de Anro sorprenden
al visitante, tanto por fuera como es-
pecialmente por dentro, viendo los
gigantescos talleres en donde, cual
fundicién, se fabrican torres edlicas,
enormes tuberias y vigas, descomu-
nales vilvulas y piezas para desalado-
ras o puentes graas, que luego ten-
drin que ser transportadas en vehi-
culos especiales hasta sus destinos.

RO es una empresa
familiar, que hoy dirige
Rafael Rodriguez, hijo del
fundador, que en sus
Inicios fabricaba carros

Rafael Rodriguez afirma que no
pocos clientes de Anro se quedan im-
presionados cuando visitan sus insta-
laciones en Tomelloso, en plena lla-
nura manchega , rodeadas de vifias y
lindantes con la .en construccion, au-
tovia de Los Vifiedos.

0ctuhre2l]l]4| 13 Eamara

VINCULADA A GRANDES PROYECTOS

El nombre de Anro lleva varias décadas vinculado a importantes proyectos
constructivos en casi toda Espana. Desde el ya clasico centro comercial de La
Vaguada, en Madrid, hasta el supermoderno "Berceo", de Logroiio, recién
inaugurado, Anro ha aportado estructuras a cientos de proyectos tan singula-
res como la ampliacion del Museo del Prado, el nuevo aeropuerto de Barajas,
la ciudad del banco Santander en Madrid, el abastecimiento de agua a Zara-
goza o el aeropuerto de Barcelona,.

Por encargo de Siemens han colaborado en las plantas de Mercedes en Vito-
ria o Citroén en Vigo, de Leche Pascual en Aranda de Duero o Garcia Baque-
ro, en Toro y con la alemana Demag colaboran en la fabricacion de grandes
puentes-griias. Anro colabora con Gamesa Edlica, uno de los cinco grandes
fabricantes mundiales de aerogeneradores, para los que construye parte de
las enormes torres.

El éxito de Anro se ha basado siempre en sus buenos trabajos, que ha conver-
tido a sus satisfechos clientes en sus mejores comerciales. En el ano 2003,
Dun & Bradstreet incluyé a Anro en su famoso "Prestige Rating Book", en el
selecto grupo de empresas espanolas mas solventes.

Aeropuerto Don Quijote. Anro esta trabajando para el aeropuerto Don Quijote,
de Ciudad Real, concretamente en el edificio de la central eléctrica y también
en el proyecto del Centro de Visitantes del aeropuerto, un edificio concebido
para un gran uso social, de mas de 3.000 metros, que comprende desde ofici-
nas a salas de conferencias, cafeteria, tienda, mirador y museo.

(Camara

Ciudad Real

exacciones sobre:

Recurso Cameral Permanente

La Camara de Comercio de Ciudad Real comunica a todos los empresarios y profesionales electores de esta Camara
que, de acuerdo con lo establecido en la Ley 3/1993 Basica de Camaras Oficiales de Comercio e Industria y
Navegacion de Espaiia, se han emitido las liquidaciones del Recurso Cameral Permanente correspondiente a las

- Cuota Tributaria del IMPUESTO DE ACTIVIDADES ECONOMICAS 2003
- Rendimiento Actividades Econémicas declaradas en el IRPF 2002

El periodo voluntario de pago estd comprendido entre el 3 de septiembre y el 5 de noviembre de 2004

El ingreso debe realizarse mediante el impreso de liquidacion enviado al domicilio fiscal de los electores en las entidades
financieras que en el mismo se indican, pudiéndose solicitar un duplicado en las oficinas del Servicio de Gestion
Tributaria de la Diputacion de Ciudad Real, C/ Ronda de Granada, 4 ( tfno 926 250000) o en sus Oficinas Recaudatorias
de Alcazar de San Juan, Tomelloso, Daimiel, Manzanares, Puertollano, Valdepefas y Villanueva de los Infantes.
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La Camara informo a los empresarios de
Socuéllamos sobre la exportacion de vino a México

El director de la Cdmara de Comer-
cio de Ciudad Real, Giinther Lorenz,
ofreci6 los actuales y futuros servicios
de la Cdmara a los empresarios, in-
dustriales y representantes vitivinico-
las, asistentes a los actos organizados
en Socuéllamos, dentro de la IV Fies-
ta Internacional del Vino de La Man-
cha, (MANCHAVINO 2004), que
tuvo a México como pais mvitado,
"un pais a tener en cuenta", dijo Lo-
renz en su intervencion sobre el mer-
cado del vino en México, ante el al-
calde de la localidad, Sebastian Gar-
cia, representantes comerciales y di-
plomiticos de ese pais.

El director de la Cimara informé
de que en la préxima edicién de la

Gunther Lorenz y Sebastian Garcia.

Feria Nacional del Vino (Fenavin), y
dentro de las visitas de compradores
extranjeros, que organiza la Cimara
de Ciudad Real, habrd importadores
mexicanos. Ademds, la Cdmara va a
crear una unidad especial de promo-
cién del vino, que también ofrecio a
los empresarios presentes en el acto.

En su intervencién, Lorenz dijo
que todos los afios la Cimara realiza
alguna actividad comercial sobre el
mercado mejicano, demostrando que
hay que tenerlo en cuenta ya que hay
unos 20 millones de mejicanos que
consumen vino, aunque de momen-
to en pequena cantidad.

Castilla-La Mancha es la séptima
comunidad espafiola por venta de vi-
no a México, representando casi el
3% del total, por importe de mds de
600 mil euros en 2003. La provincia
de Ciudad Real exporta a México
mis del 90% del vino regional vendi-
do a ese pais. Espaia es el primer
proveedor de vino a México que im-
porta el 60% del vino que consume.

Cordel de las Merinas 7-4 La Poblachuela Ciudad Real

sebeca@telefonica.net

Sebeca Cindad Real

Maquinas expendedoras de café y refrescos para todo
tipo de empresas u organismos oficiales.

INSTALACION GRATUITA 1

BafcalidadfdeIntestnos;
[preclcics al mejor precio

Telf. 926 21 70 16 Fax 926 20 00 14
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C/ Hernan Pérez del Pulgar, 4. 13001. Ciudad Real
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Céamara

El vicepresidente de la Cimara de
Comercio de Ciudad Real, Vicente
Buendia, dio la bienvenida a una de-
legacion representativa de la ciudad
argentina de General San Martin de
Mendoza, de 120.000 habitantes, que
visité la Cimara ciudadrealefia den-
tro de los actos desarrollados en la ca-
pital provincial, antes de regresar a
Socuéllamos, municipio con el que
estin hermanados y que visitaron con
ocasién de sus pasadas fiestas.

Buendia entregé una estatuilla del
Quijote al presidente de la Cimara de
la ciudad argentina, Ricardo Bottino,
en sefial del mutuo entendimiento y
del préximo IV centenario de la pu-
blicacion del Quijote. Una delega-
cién de la Cimara ciudadrealena visi-
t6 en el afio 1998 San Martin de

o,

Mendoza, una zona muy interesada
en el desarrollo de su potencial vitivi-
nicola.

La delegacién argentina, com-
puesta por 15 personas, entre empre-
sarios, endlogos, bromatélogos, inge-
nieros y responsables de bodegas, fue

Vicente Buendia durante la entrega de las estatuillas del Quijote.

agasajada con un
desayuno y poste-
riormente mantu-
vieron una reu-
nién de trabajo en
la que el vicepresi-
dente y el director
de la Cimara ciu-
dadrealena, Vicen-
te Buendia y Giin-
ther Lorenz, les
explicaron las ca-
racteristicas mds
importantes de nuestra provincia y
region, asi como la actividad principal
de la Cimara de Ciudad Real.

Buendia les informé de la clara
apuesta de la Cimara de Ciudad Re-
al por la promocién exterior como
un ¢je bisico de esta institucion.

AINIGIAIMIA)

ARTES GRAFICAS

* medianas y grandes cantidades

* mdquinas de 1, 2 y 4 colores
* alto equipamiento técnico
e diserio y foto industrial

* microcantidades

* 24 horas

000

® nuy economico

@Ql

e directamente desde el ordenador

@

e revistas y libros * color, blanco/negro vy datos variables

* hasta cartulinas de alto gramaje
* folletos
e carteles

¢ folletos y catdlogos
e continuo y talonarios
e carpetas con/sin anillas
e carteles hasta 100 x 140
e calendarios

* tarjetas
* invitaciones
* menus

Polig. Ind. “Larache” * memorias

¢/ Pedro Munoz, 1

13005 CIUDAD REAL

Telf.: 926 21 01 25 » Fax: 926 21 17 20
E-mail: angama@cim.es

s lesis
* etiquetas
» mailings personalizados

@ -_
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Electrozemper

Esta empresa fabricante de
elementos eléctricos ha
sido galardonada por haber
confiado en los discapaci-
tados para montar algunos
de sus productos.

Esta empresa fue la prime-
ra de la provincia en adju-
dicar parte de su produc-

ci6n, hace ya 4 afios, al
Centro Especial de
Empleo de la organizacion
Cocemfe-Oretania, en
Daimiel. Su director gene-
ral, Aurelio Espinosa reci-
bi6 la distincion del presi-
dente regional, José¢ M?
Barreda.

Caja Castilla La Mancha
duplica su volumen de negocio

La primera entidad financiera de la regién, Caja Cas-
tilla La Mancha, ha duplicado su volumen de negocio
en los pasados cuatro afios, segun los datos presenta-
dos por su presidente, Juan Pedro Hernindez Molto,
quien recordé los 6.000 millones de euros de volu-
men registrado en el afio 2000, frente a los 12.000
millones de euros
logrados el pasado mes
de julio. La previsién
para el afio 2007 es lle-
gar a un volumen de

“'

Caja
Castilla
La Mancha

Menos berenjenas

La produccién de berenjena fresca acogida a la Indi-
cacion Geogrifica Protegida( IGP), ha disminuido
este ano en torno a un 20% respecto del pasado afo,
segun el Consejo Regulador. Las previsiones de cose-
cha estin sobre los 2,5 millones de kilos, una cifra
justa para atender la demanda a principios de 2005. 6
pueblos de la provincia, con mds de cien mil hectire-

Ceresco y el
licor de melon

Esta cooperativa de segun-
do grado, que agrupa a
otras doce con miés de
4.000 socios, acaba de pre-
sentar el primer licor na-
tural de meldn, tras varios
afios de trabajo en colabo-
raci6n con la Universidad
y la Junta de Comunida-
des. Para producir un litro
de licor se precisan 17 ki-
los de mel6n.

24.000 millones.

Emilio Madrid,
presidente de
los panaderos

El valdepefiero Emilio
Madrid acaba de acce-
der a la presidencia de
la Unién Internacio-
nal de Panaderia, una
organizacién interna-
cional de defensa de
este sector, que sola-
mente en Espafia
agrupa a 52 asociacio-
nes y gremios panade-
ros, con mis de
11.000 afiliados. Ma-
drid ha declarado que
dejard el cargo y la ac-
tividad profesional
dentro de 2 afios.
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as, conforman la zona amparada por la IGP

Eduardo Martinez, nuevo
presidente de Mayasa

El puertollanense Eduardo
Martinez fue nombrado
recientemente nuevo pre-
sidente de la empresa
publica Minas de Almadén
y Arrayanes (Mayasa),
integrada en la Sociedad
Estatal de Participaciones
Industriales (Sepi). Marti-
nez, de 38 anos, fue conce-
jal de Promocién Econé-
mica, Planificacién y
Urbanismo del ayunta-
miento de Puertollano,
entre los afos 1995 y 2000.
Licenciado en Geografia e
Historia, Eduardo Marti-
nez, fue nombrado en el
afio 2000 director general
de Promocién y Desarro-

llo Empresarial de la Junta
de Comunidades., en don-
de permaneci6 hasta el afio
2003 para ser nombrado
director general de Turis-
mo.

Club AVE con Wi-Fi

La sala Club de la estacion
del AVE de Ciudad Real
dispone desde el mes pa-
sado de tecnologia Wi-Fi
para que los usuarios pue-
dan conectarse a través de
sus ordenadores con Inter-
net 0 a sus empresas. Para
ello pueden adquirir unas
tarjetas prepago.
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Missouri en
La Semana
de la Moda

Esta empresa textil

de Alcidzar ha sido

la Gnica de la
provincia que ha
participado en la
pasada edicién de la
Semana Internacional
de la Moda de
Madrid, en donde

ha mantenido
NUMErosos eNcuentros
comerciales con
compradores
nacionales y extranje-
ros. La empresa
exporta mas del 30%
de su produccién.

Expertos en recursos
humanos en Caja Rural

Expertos en recursos humanos de Cajas Rurales espafno-
las, integradas en la Uni6én Nacional de Cooperativas de
Crédito (Unacc), se dieron cita en Ciudad Real, a finales
de septiembre, para participar en el V Encuentro de di-
rectores de Recursos Humanos, organizado por la Caja
Rural de Ciudad Real. Numerosos expertos
analizaron los problemas comuned que afec-
tan a estos departamentos sometidos a tanta
competencia y exigencias.

Reino de Don Quijote

Con gran satisfaccién han acogido en la empresa promo-
tora de este gran proyecto, la reciente aprobacién por la
Consejeria de Vivienda y Urbanismo del Proyecto de
Singular Interés (PSI) 1.2, relativo a infraestructuras ge-
nerales, fase 2, que junto al 1.1, aprobado hace un ano,
conforman "la columna vertebral" de
este megaproyecto de ciudad de ocio
que apenas ha empezado su andadura.

Noticias de empresa

Tercera
generacion
en Conservas
Calzado

Esta empresa que fun-
dari en el ano 1941 Isi-
doro Calzado acaba de
aprobar la baja por jubi-
lacién de su hasta ahora
administrador tnico Isi-
doro Calzado Camacho,
hijo del fundador y que
llevaba 10 afos en el
cargo. La transisicion se
ha hecho mediante el
correspondiente proto-
colo que establece el ac-
ceso de la tercera gene-
racion a la direccion de
la empresa.

Caplital

Una empresa, una solucion

Capital Mecenazgo

Fondos

Tecnolégico Cultura

A 4

BRAVO Y CIA

Asesores Técnicos - Correduria de Seguros

902 15 16 95

bravo@bravoycia.es
www.bravoycia.es

Propios
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Noticias

Fundacion “Castilla-La
Mancha, Tierra de Vinedos”

El presidente de Castilla-La Mancha, José Marfa Barreda, y la ministra de

Agricultura, Elena Espinosa, asistieron en Toledo a la presentagion de la

Fundacién "Castilla-La Mancha, Tierra de Vinedos", iniciativa pionera en

Espafia cuyos objetivos son promocionar el vino como alimento saludable,

hacer un seguimiento del mercado para identificar oportunidades de

negocio, y conseguir mayor profesionalizacion y competitividad.

CASTILLA-LA MANCHA, TIERRA DI
VINEDOS" se encargari de gestionar el
Fondo de Promocién Vitivinicola de
Castilla-La Mancha, que tendri una
dotacién aproximada de nueve millo-
nes de euros anuales, para propiciar el
conocimiento de los productos vini-
cos de la regién en los mercados
nacionales e internacionales, asi
como impulsar la comercializacién
mediante estrategias continuadas y
una organizacién dirigida por profe-
sionales.

Estos recursos econdmicos pue-
den verse incrementados con la parti-
cipacién de otras empresas y entida-
des. En el momento de su constitu-
ci6n, la Consejeria de Agricultura
aport6 un millén de euros para el ini-

®

Foto de familia con el preside

5% e =
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cio de las actividades, que surgen para
completar el profundo proceso de
modernizacién del sector vitivinicola
de Castilla-La Mancha que se ha des-
arrollado durante los Gltimos afios.

De acuerdo con el volumen de
produccién, la mayor parte de los
recursos se dedicarin a la promocién
del vino, pero la Fundacién también
realizard actuaciones para impulsar
las ventas del resto de productos que
estan basados en la uva, como son los
mostos y los destilados que se elabo-
ran con alcoholes vinicos.

A todas estas finalidades y motiva-
ciones se refirié el presidente de Cas-
tilla-La Mancha, José Maria Barreda,
en el discurso que cerr6 el acto de

.

nte de la Junta y la ministra de Agricultura.

presentacion. Sus palabras fueron
precedidas por la intervencién de la
ministra de Agricultura, Elena Espi-
nosa, y de la consejera de Agricultura,
Mercedes Gémez, quien participd
como vicepresidenta de la Funda-
cion.

Patronato

En el acto de presentacién, fueron
dados a conocer los 14 miembros ini-
ciales del patronato de "Castilla-La
Mancha, Tierra de Vinedos", que es
el 6rgano colegiado de gobierno y
representacién. Al tratarse de una
Fundacién privada, pero de iniciativa
publica, la Consejeria de Agricultura
y el Instituto de la Vid y el Vino de
Castilla-La Mancha (IVICAM) son
patronos natos, y estardn representa-
dos por sus titulares: Mercedes
Goémez y Alipio Lara.

Tres patronos han sido propuestos
por las organizaciones profesionales
agrarias de Castilla-La Mancha
(ASAJA, COAG-IR y UPA) y otros
nueve han sido elegidos entre los
titulares de instalaciones de transfor-
macién de uva de la regién. De este
total reservado a los transformadores,
UCAMAN ha propuesto seis patro-
nos y tres pertenecen a las organiza-
ciones empresariales representativas
(ASEVICAMAN, CECAM yAEM-
ZUCAMAN).

La Ley de la Vina y el Vino de Cas-
tilla-La Mancha recoge la creacién
del Fondo de Promocién Vitivinico-
la. Esta norma fue consensuada con
todos los representantes del sector
durante su elaboracién, y aprobada
por las Cortes de Castilla-La Mancha
el 20 de marzo de 2003. El vinedo es
el cultivo mds importante de Castilla-
La Mancha, con 600.000 hectireas, el
50% del total de Espana.
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Sabemos cudntos cafés
consume a diario.

Qué dia comenzd a comer
rapido.

Cuando se aficiond al yoga.
Por qué trabaja hasta tan
tarde, y por supuesto,

por qué decidi6 tener un gato
y No un perro.

En SOLUZIONA conocemos en profundidad a nuestros clientes. Conocemos
las tensiones diarias a las que estan sometidos y cémo repercuten en su
negocio. Porque cada dia trabajamos con ellos codo con codo, aportamos la

mejor respuesta a sus necesidades, y nos comprometemaos.

soluziona

Compromiso y resultados
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Punto de vista

A|.|P|0 I.ARA director del Instituto de
la Vid y el Vino (IVICAM)

Alipio Lara es un quimico de Campo de Criptana con mas de veinte anos de experiencia profesional.

El Instituto de la Vid y el
Vino de Castilla-La Man-
cha (Ivicam), con sede en
Tomelloso, esti dirigido
por Alipio Lara y desarrolla
su actividad en el campo
investigador, formativo vy
de control de calidad de
nuestros vinos, su esencia
de ser, como autoridad en-
cargada de velar porque
nuestros vinos tengan cada
vez una mayor calidad y
puedan competir con los

demis de todo el mundo.
Tras la aprobacién el pa-
sado ano de la Ley de la Vi-
na y el Vino de Castlla-La
Mancha, el Ivicam ha visto
reforzadas sus competen-
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cias y vela desde Tomelloso
y con el apoyo de sus labo-
ratorios de Valdeperias y Al-
cazar, por la calidad de
nuestros vinos en el sentido
mads amplio.

Fallamos en
comercializacion

Para el director del
lvicam, cada vez
hacemos en Castilla-La
Mancha mejores vinos
y controlamos mas la
calidad de nuestras
Denominaciones de
Origen y Pagos, pero
seguimos fallando en
comercializacién. Por
so, Cree una muy
buena iniciativa la
fundacion Castilla-La
Mancha Tierra de
Vinedos, un paso
importante en este
campo, en el que las
empresas deben llevar
la voz cantante, porque
al final se trata de
vender en el mercado
con una dura
competencia.

Alipio Lara, un quimico
de Campo de Criptana con
mds de veinte afios de ex-
periencia profesional, casi
toda ella en el laboratorio
de Alcizar de San Juan, es
la persona encargada de di-
rigir esta aventura de poner
orden en nuestro sector vi-
tivinicola, en medio de una
transformacién que el mis-
mo califica de "revolucién”
por su velocidad y por su
amplitud.



Pu nto de vista

"Los fuertes cambios del
mercado nos llevan a toda
velocidad hacia el futuro y
ese cambio va a implicar un
cambio de mentalidad ne-
cesario y conveniente para
el sector”, dice Lara en su
ampho despacho de las re-
mozadas mstalaciones del
Ivicam, que muestra orgu-
lloso.
Modernos laborato-
rios
Algunos de sus modernos
laboratorios aun se estin
montando y otros quedan
para mds adelante, aunque
ya tienen emplazamiento
fijo y preparado para la ma-
quinaria. La sala de juntas
es de las mds bonitas y mo-
dernas de la provincia.

En total, 70 personas tra-
bajan para el Ivicam en sus
diferentes secciones de in-
vestigacién, formacién vy
calidad, con un presupues-
to total de 4,3 millones de

]1‘[<]|

lviur an
es de 4,3

euros, de los que 1.4 son
para inversiones.

En este momento, el Ivi-
cam desarrolla 10 proyectos
de investigacién con otros
tantos becarios y préxima-

) P

V Su p
millones

[%ICA

INSTITUTO DE UA ViD Y EL VIN
MANCRH

C A ST L EAXR-SAr

ICAM I3 ICAM

Alipio Lara es un profundo conocedor del sector vitivinicola

mente va a incorporar a 5
doctores para desarrollar

ersonas trabajan
resupuesto

I —
ae euros

otros proyectos de investi-
gacién durante varios afios
cada uno.

Ademais, el laboratorio
de Alcizar, acreditado por
Enac, estd llamado a ser el

laboratorio de referencia
para acreditar la calidad y
propiedades de los vinos,
conforme a las normas de
produccién  establecidas
por la Ley de la Vina y el
Vino y por la Organizacién
Comin de Mercados
(OCM) comunitaria.

Evolucién

Alipio Lara es un profundo
conocedor de nuestro sec-
tor vitivinicola desde su 6p-
tica técnica y ahora desde la
direccién del Ivicam y su
opinién es importante por
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ser testigo directo de la evo-
lucién del sector en los 1l-
timos anos.

Preguntado por cémo ve
el futuro de nuestro sector,
Lara dice que estd conven-
cido de que hay sitio para
todos, para las cooperativas,
para las pequenas bodegas y
para las grandes empresas,
pero siempre pasando por
una calidad acreditada, una
trazabilidad clara, nuevas
variedades y unos precios
muy COmpetitivos.

Cambio de mentalidad
Todo eso implica un profun-
do cambio de mentalidad,
especialmente por los peque-
fios productores, que todavia
estin muchos de ellos mds
preocupados de la cantidad
que de la calidad de sus uvas
0 VINos.

El Ivicam estd en contacto
con Ucaman, la Unién de
Cooperativas de Castilla-La
Mancha, para avanzar en un
proyecto basado en pagar las
uvas en funcién de su cali-
dad, una practica ya existente
en las bodegas privadas pero
que deberia extenderse. Ali-
pio Lara afirma rotundo que
nuestros vinos y todo el sec-
tor productivo deben adap-
tarse a la demanda, a las exi-
gencias del mercado, que al
final es quien manda y que
esa es su linea argumental,
con ciertas  resistencias,
cuando da conferencias a los
productores.

Desde una tarjeta de
visita, hasta cubrir un edificio.

Desde un ejemplar,
| hasta un mlllon de copias.

eadnda

-

APAPEL
902 503 931
926 274 570

|
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Sea cual sea su necesidad, tenemos la solucion.

Soluuones de impresion

Disefio gréfico * Impresién gran formato, digital y offset * Rotulacién de vehiculos * Rétulos + Expositores.”

www.dpapel.com

Residencial Ronda
bloque 4, local
Ciudad Real
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" Viercado exterior |

El mercado del aceite de
oliva en Alemania

PARA ACOTAR ESTE SECTOR en el mercado de referencia
es preciso mencionar también la importancia histérica del
sector de las grasas y aceites comestibles en Alemania. Tra-
dicionalmente este dltimo sector ha estado siempre domi-
nado por las ventas de mantequilla y la margarina, con una
fuerte competencia entre ambos productos. Sin embargo,
se ha observado un descenso en el consumo de grasas, tan-
to de origen animal, como vegetal, a favor de los aceites ve-
getales. El aceite de oliva mantiene actualmente la cuota de
facturacién mads alta dentro de los aceites vegetales.

Las ventas de aceite de oliva en Alemania vienen experi-
mentando durante los Gltimos anos un crecimiento muy
significativo, con un consumo que se sitda en la actualidad
en 0,8 litros per cdpita. La explicacién a este fenémeno se
debe fundamentalmente a una clara tendencia hacia una
alimentacién mds sana entre la poblacién alemana, la cual
por otro lado tiene a la dieta mediterrinea como punto de
referencia dentro de esta tendencia. En ese contexto el
consumidor alemdn estd reconociendo los beneficios que
aporta el aceite de oliva virgen a su dieta alimenticia.

Durante el afo 2002 las importaciones ale-

manas de aceite de oliva ascendieron N
a 41.104 toneladas (117 millones de %
euros), con decrecimientos respec- A
to al ano precedente del -9,31%
en unidades de volu-
menyy del - 594%
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en términos de valor. No obstante las importaciones han
seguido en los dltimos anos una evolucién muy positiva:
incrementos del +48,8% en unidades de peso y del +
56,7% en valor para el periodo 1998-2002.

El aceite de oliva procedente de Italia se beneficia por
un lado de la buena imagen que tiene este pais entre los
consumidores alemanes y por otro, de una presencia his-
térica en los lineales, apoyada por campanas de publicidad.
Gran parte de este aceite es comprado en Espafia y otros
paises de la cuenca mediterrinea y posteriormente envasa-
do en Italia y vendido como aceite italiano. Italia (92%),
Espatia (5%), Grecia (2%) y Francia (1%) son los principa-
les suministradores de aceite de oliva a Alemania (Fuente;
St BA / Elaboracién propia; 2002, GTT)

Espaiia

Espaia ocupa el segundo lugar dentro del ranking de

paises suministradores de aceite de oliva a Alemania, pe-

ro a gran distancia de Italia y con fuertes altibajos de un

afo con respecto a otro. En el 2002 la cuota del aceite es-

panol sobre el total importado se situé cerca del 5%. En el
ano 2000 las expedi-
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ciones espanolas de aceite de oliva a Alemania bajaron
sensiblemente: durante ese afio las importaciones de acei-
te de oliva virgen originario de Espafa se situaron en
1.350 toneladas, con un decrecimiento del 20,9%, para re-
cuperarse en anos posteriores. En el ano 2003, se coloca-
ron en 11.515.000 euros de valor con un peso de 4.566 to-
neladas de aceite de oliva.

Destaca particularmente la evolu-
ci6n de las importaciones de aceite
de oliva virgen, con una cuota de
importacién del 94 % sobre el total
de los aceites de oliva y un incre-
mento acumulado para el periodo
de referencia (1998-2002) del
126,7% en unidades monetarias y
del 123,3% en toneladas. Ello se ha
debido a un cambio en los hibitos
de consumo de la sociedad alemana hacia una cocina mis
mediterrinea. Esta situacién ha llevado paralelamente a un
incremento del consumo de aceite de oliva y a un descen-
so en el consumo de aceites vegetales de baja calidad. El
aceite de oliva virgen lampante, asi como el refinado y el
orujo, han sufrido grandes descensos en estos ultimos
afios, siendo sustituidos por el aceite de oliva virgen. En
general, los incrementos en unidades peso han sido algo
superiores a los medidos en unidades monetarias.

Envases
Segun datos de Asoliva, las importaciones espafiolas en
envases inferiores a 5 litros, han experimentado un signifi-

Alemania posee una industria
de envasado de aceite de oliva
localizada en el norte y noroeste

cativo crecimiento en los tltimos afos. Durante el perio-
do 1999-2002, las expediciones a Alemania para este tipo
de envases se han incrementado en un 117%, destacando
un crecimiento similar durante el afio 2000 respecto del
afno precedente. En cuatro afos se ha pasado de expedir
306.184,44 kilos a 664.604,23 kilos de aceite de oliva en
envases inferiores a 5 litros. Para envases superiores a 5 li-
tros se han mantenido las expediciones mds o menos
constantes desde el afio 1999.

La totalidad del
aceite de oliva consu-
mido en Alemania,
asi como el reexpor-
tado ha sido previa-
mente  importado.
No obstante Alema-
nia posee una indus-
tria de envasado de aceite de oliva, localizado sobre todo
en el norte y noroeste del pais. Alemania ocupa dentro de
Europa el tercer lugar en el consumo de aceites vegetales,
siguiendo la misma tendencia en el consumo que la des-
crita para el mercado europeo; el consumo de margarina y
mantequilla se mantiene estancado. Alemania es el mayor
mercado de margarinas en Europa, seguido por el Reino
Unido, Holanda y Francia, con una facturacién anual de
622 millones de euros, si bien se trata de un mercado de
un crecimiento reducido. Respecto de los canales de ven-
ta de aceites vegetales, las tiendas descuento representan
un 39,90%, los supermercados el 24,94%, Aldi un 20,82%,
las tiendas tradicionales el 10,37% y otros el 3,96%.

Nace el nuevo centro deiateweron teleforen
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Asi de fadl es ahora ponerse en contado
ocon nosotros. Porque para realizar
cualquier gestion comerdal, usted sdlo
debe coger el teléfono y marcar ede
nimero: 902 250 270. En @&l e
stenderemos de Lunes a Viemes, de S a
20 h. Utilicelo para hacer cualquier
consulta, obtener informacion o cambiar
de fitular, sin salir de casa. AS de
sencillo.

ATENCION AL CLIENTE
902 250 270

De lunes a Viemes, de 8 a 20 h.

n Aquagest

Su compaiiia de agua.
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Mercado exterior

Comercializacion y marketing

La legislacion aplicable al aceite de oliva en Alemania es
el Reglamento CE 2568/91 y su modificacién recogida en
el Reglamento CE 796/2002 sobre el aceite de oliva y los
aceites de orujo de oliva y sus métodos de anilisis. Sobres
las normas de comercializacién se aplica el Reglamento CE
1019/2002 del 13 de Junio de 2002. Mis informacién en:
http://europa.eu.int/eur-lex/es/

Respecto de los elementos del etiquetado, debera figurar
la denominacién comercial del producto, por ejemplo Na-
tives Olivendl Extra, el nombre o firma y direccion del fa-
bricante (Erzeuger), envasador (Abfiiller) o de una empresa
comercial establecida (Vertrieb, Import) en la Comunidad
Econémica Europea, la relacién de ingredientes, la cantidad
contenida en el envase (Fertigpackungsverordnung, Regla-
mento sobre envases unitarios), la fe-
cha de duracién minima (Mindestens
haltbar bis...), la estandarizacién de los
envases- volumen del envase y la men-
ci6n del lote.

Todas estas indicaciones se han de
hacer en idioma alemdn, en una parte
del envase y en letra bien visible, ficil-
mente legible y en impresion
indeleble. Respecto a los en-
vases obligatorios para el
aceite de oliva, hay que ha-
cer referencia al anexo 1 de
la Orden sobre el envasado
para la venta al consumidor
final y al Reglamento CE
1019/2002 del 13 de Junio
de 2002, sobre las normas de comercializacién. Bajo las
premisas de una mayor transparencia de mercado y un
crecimiento continuado de la demanda, sobre todo por
parte de los segmentos de la poblacién con alto poder ad-
quisitivo, es de esperar que el aceite de oliva espaiol logre
un mejor posicionamiento en este mercado, dada sus cla-
ras ventajas comparativas con respecto a otros paises com-
petidores.

Normalmente el consumidor alemdn medio utiliza el
aceite de oliva virgen para alinar ensaladas, si bien se ob-
serva asimismo su creciente uso en la elaboracién de pla-
tos calientes, tendencia que explica en parte el notable
incremento en su consumo. Como ya se ha comentado
la innovacién en la comercializacién del aceite de oliva
ha sido constante en los dltimos afos. Se esti comenzan-
do a comercializar aceites de oliva combinados con espe-
cias (romero, albahaca, estragén...), o mezclados con
otros tipos de aceites vegetales. De esta forma se aprove-
cha la asociacién que el consumidor hace entre el aceite
de oliva, las especias y la cocina mediterrinea, al mismo
tiempo que se consigue llegar a aquellos consumidores
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Normalmente el consumidor
aleman medio utiliza el aceite de
oliva para alinar las ensaladas

para los que el sabor del aceite de oliva virgen es dema-
siado fuerte.

Envase de vidrio

La mayor parte del aceite de oliva destinado al consumi-
dor aleman, se vende en envase de cristal. El envase PE.T. tie-
ne una presencia menor, siendo habitual como envase para
aceites de inferior calidad (y uso comdn), como es el caso del
aceite de girasol; cuando se trata de diferenciar un producto
intentando presentarlo como un aceite de calidad superior, es
recomendable la presentacién del producto en envases de
cristal. En cuanto al tamafo del envase en el que se presenta
el aceite de oliva hay que tener en cuenta que el consumo per
capita actual del aceite de oliva se encuentra en 0,8 litros al afio
(datos del afo 2001). De acuerdo con los datos disponibles el
envase mds vendido durante el afio 2002 correspondi6 al de
0,5 litros, con una cuota de facturacion
del 47,2 % sobre el total. Los envases
con una capacidad de 0,75 litros presen-
taron una cuota de facturacién sobre el
total del 41,1%.

Precios

Los siguientes datos, facilitados por
la Oficina de Informacién de la UE
para el aceite de oliva en Alemania
(Syntax) muestran un andlisis
realizado durante el 1° semes-
tre del 2002 de la segmenta-
cién de precios para el aceite
de oliva virgen extra, en hi-
permercados alemanes a par-
tir de un universo analizado
de 1.300 toneladas. Los envi-
os realizados con destino a un Estado miembro de la
Unién Europea, ya no se consideran exportaciones, sino
entregas intracomunitarias de bienes, y mis en concreto
expediciones (o Introducciones, cuando se trata de impor-
taciones)

Teniendo en cuenta lo anterior, los requisitos documenta-
les de los movimientos de mercancias entre los Estados
miembros de la Unién Europea, son: Factura Comercial, que
debe contener, obligatoriamente, ademds de todos los datos
caracteristicos de este tipo de documento el nimero de iden-
tificacién fiscal asignado a efectos del IVA intracomunitario,
del vendedor y, el nimero de identificacién fiscal asignado a
efectos del IVA intracomunitario, del comprador.

La factura deberd emitirse sin IVA si el comprador ha
facilitado su niimero de identificacion antes citado. Sino es
asi, se deberd incorporar dicho impuesto. En la prictica,
una copia de la factura puede acompanar a las mercancias
cuando no existe un Albarin de entrega, como por ejem-
plo, en una venta en fibrica ( Ex-Works ).

Instituto Espariol de Comercio Exterior (ICEX) y Departamento
de Comercio Exterior de la Camara de Ciudad Real
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Unicaja da respuesta a la creciente
internacionalizacion de los mercados,
ofreciendo al sector empresarial un
servicio integral para satisfacer las
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ciones comerciales con el exterior,
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® ®
nicaja

Biblioteca Virtual de Castilla-La Mancha. Empresa, La. 10/2004.



Camara
Cluded e

28 | Octubre 2004

Primera reunion de
la Mesa de la Caza
en Ciudad Real

La Mesa de la Caza de la
Lonja Agropecuaria de
Ciudad Real se reuni6 el
mes pasado en Ciudad
Real, coincidiendo con la
celebracion de la pasada
edicién de Fercatur, para
comenzar su actividad en
esta temporada cinegética
2004-05. Esta mesa es refe-
rente nacional de precios.

A esta primera reunién
asistieron 15 personas, pro-
cedentes de Castilla-La
Mancha y Andalucia Por la
parte productora, estuvie-
ron presentes representan-
tes de Aproca y Atica.

La reunién se celebré
en el stand del Restaurante
Santa Cruz, por cortesia de
José Manuel Huertas, pre-
sidente de la recién creada
Asociacion de Empresarios
de Salas de Tratamiento y
Despiece y Elaboracion de
Carnes de Caza castellano-
manchegas.

Lonja

La Mesa de Cereales se reunio en

la cooperativa “Jests del Perdon”

La Mesa de Cereales y Leguminosas, una de las cua-
tro que conforman la Lonja Agropecuaria de la
Cimara de Comercio de Ciudad Real, se reunié el
pasado septiembre en la Cooperativa "Nuestro Padre
Jests del Perdén", de Manzanares, para conmemorar
el cincuenta aniversario de esta entidad agraria .

A la reumén asistieron casi 20 personas, entre pro-
ductores y compradores, que formaron la Mesa reu-
nida para fijar los precios para los cereales. Esta fue la
primera reunién tras las vacaciones y las dos partes
negociaron los precios tras
hacer un recorrido por las ins-
talaciones de la Cooperativa.

La Junta de Precios aprobd
subidas generalizadas entre los
70 y 80 céntimos de euro por
tonelada, para la mayoria de
variedades de cereal.

www.epson.es

DISTRIBUIDOR
OFICIAL:

§ GRUPO
{DINFOR
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Grandes formatos, grandes
resultados y grandes emociones:
Impresoras EPSON Stylus PRO.

Solo las impresoras EPSON Stylus PRO te ofrecen

la mejor calidad de impresion en gran formato

para tus disefios y fotografias. Descubre lo dltimo
en tecnologia para obtener un resultado excepcional:
calidad de hasta 2880 ppp, impresion a 7 tintas,
cabezales MicroPiezo, versatilidad en formatos

de papel, impresion sin mérgenes, maxima conectividad...
Las nuevas impresoras EPSON Stylus PRO,
innovacién para los mds exigentes.

SEE®

STYLUS SPR4000  STYLUS PRO7600  STYLUS PRO9600  STYLUS PRO10600
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SOLICITA INFORMACION
AL 902 49 59 69
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CIUDAD REAL: Toledo, 34 - Telf.: 926 25 42 25
ALCAZAR: Dr. Bonardell, 37 - Telf.: 926 54 55 62
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El melon de

La Mancha
estrena etiqueta

El consejero de Industria y Tecnologia junto a los representates sociales afectados por el acuerdo.

El pequeno comercio es estratégico para Castilla-La Mancha

Aprobados los horarios
comerciales para 2005

Sindicatos, empresarios, CAmaras de Comercio y representantes de los

consumidores han apoyado unédnimemente la propuesta de la Consejeria de

Industria y Tecnologia para regular los horarios comerciales en Castilla-La Mancha

a partir del 1 de enero de 2005, y que consiste en la apertura de

8 domingos y festivos y 72 horas semanales como maximo.

Asi LO ANUNCIO a finales
de septiembre el consejero
de Industria y Tecnologia,
José Manuel Diaz-Salazar,
después de mantener una
reunién con todos los re-
presentantes del sector para
consensuar este marco nor-
mativo que entrard en mar-
cha una vez que el Gobier-
no central apruebe la ley
para todo el Estado, el 1 de
enero del préximo ano.
"Hemos llegado a un
acuerdo de consenso en
virtud del cual, a partir de
enero de 2005, en Castilla-
La Mancha se podrin abrir
los establecimientos co-

Al final
seran ocho los
dias festivos en
los que abriran
los comercios de
Castilla-La Mancha
en el 2005
merciales 8 domingos y
festivos en todo el afio y 72
horas", ha dicho el conseje-
ro, que también ha explica-
do que serd en noviembre
cuando en una nueva reu-
ni6n se acordarin cudles
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serdn esos 8 domingos.

De las posibilidades que
ofrecia el anteproyecto de
ley del Gobierno central,
entre 8 y 12 domingos, el
Gobierno de Castilla-La
Mancha ha optado por una
apertura de minimos con el
objetivo de beneficiar al
miximo al pequefio co-
mercio de la regién.

Al mismo tiempo, los
establecimientos con su-
perficie de venta inferior a
320 metros cuadrados van
a mantener el régimen ac-
tual para que el propio pe-
quefo comerciante regule
su actividad comercial.

La  Cooperativa
"Santiago  Apostol”,
de Tomelloso fue el
lugar elegido por la
consejera de Agricul-
tura, Mercedes Go-
mez, para colocar la
primera etiqueta con
Indicacién Geogrifi-
ca Protegida (IGP)
"Melon de La Man-
cha", una etiqueta que
viene a garantizar la
calidad de un produc-
tO tan nuestro como
el melén, frente a la
fuerte competencia
existente.

"El vino, el queso,
el aceite, el mazapin,
la berenjena, el aza-
frin, la miel, el ajo o
la carne de cordero
son productos identi-
ficativos de nuestra
tierra, dijo la conseje-
ra, en los que si hay
una caracteristica que
predomine esa es su
excelente calidad. De
ahi la importancia de
que el consumidor
asocie el etiquetado
con la garantia de ca-
lidad y con un apelli-
do como es el de Cas-
tilla-La ~ Mancha",
afirm6.  Castilla-La

Mancha produce un
30 por ciento del me-
16n en Espania.
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El 50% del gasto del presupuesto
del Estado sera para gasto social

El Consejo de Ministros aprob6 el pasado 24 de

septiembre el proyecto de Ley de Presupuestos
Generales del Estado (PGE) para 2005, que contempla

como partidas presupuestarias mas destacadas el

|+D+i, las infraestructuras, la educacion, las

pensiones y la vivienda.

Ademis el Gobierno acor-
d6 deflactar la tarifa del Im-
puesto sobre la Renta de las
Personas Fisicas (IRPF) en
2005, que supondri un
ahorro para los ciudadanos
de unos 175 millones de
euros.

De cada euro que el Estado
gaste el préximo afo, la mi-
tad (el 50,2%) se destinari a
gasto social, un 9,5% mis
que el ejercicio anterior;
una tercera parte (31,8%) a
actuaciones de caricter ge-
neral (transferencias otras
administraciones, deuda
publica, etc); el 11,7% a ac-
tuaciones de caricter eco-
némico (infraestructuras,
[+D+1, agricultura, etc.) y
el 6,3% restante a servicios
publicos bisicos tales como
justicia, defensa o seguri-
dad ciudadana. El gasto en
vivienda serd la partida que
registrard el mayor incre-

mento porcentual (32,5%),
con un total de 878,61 mi-
llones de euros, por delante
del gasto en I+D+I1, que
aumentard un 25,4%, hasta
3.651,94 millones. El pre-
supuesto de infraestructu-
ras crecerd en 2005 un
9,2%, con 19.351 millones
de euros, mientras que el
gasto en educacion regis-

F g3
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290493

trard una subida del 7,9%
(2.904,03 millones),y la
partida de pensiones au-
mentard un 7,15%, con un
total de 68.904,89 millones
de euros.

Los PGE tendrin co-

21} & Ll\ll dC

Pedro Solbes, ministro de
Economia y Hacienda, junto al
presidente de las Cortes.

mo marco un limite de
gasto aprobado en el Parla-

Telp

una subida del /9%

millones de euros

mento de 124.525 millo-
nes de euros, un 6,2% su-
perior al de este afo,
mientras que los ingresos
no financieros del Estado,
una vez descontados los
ingresos cedidos a las Ad-
ministraciones Territoria-

les, alcanzaran los 117.592
millones de euros, un
6,4% mis que el ejercicio
anterior. El Gobierno pre-
vé que la economia crezca
un 3% en 2005 -el PIB no-
minal aumentara un 6,3%-
, se creen 332.000 puestos
de trabajo y que la produc-
tividad por ocupado se in-
cremente hasta el 0,9%.

El sector exterior recor-
tard seis décimas al creci-
miento econdémico, tres
décimas mcnos que la pre-
vision de 2004, ya que se
espera una mejora conside-
rable de las exportaciones,
que crecerin un 6,4%,
mientras que las importan-
cias aumentardn ligera-
mente, hasta el 7,3%.

En cuanto a las medidas
fiscales para 2005, Solbes
destacé la decision de de-
flactar la tarifa del IRPF en
2005 para compensar el
efecto de la inflacién y evi-
tar una subida de la presion
fiscal, por primera vez des-
de 2000.

Ademis, indicé que se
actualizarin los impuestos
especiales sobre el tabaco y
el alcohol, pero no el im-
puesto sobre carburantes.

C/ ORENSE, 12 28020 MADRID

MIRADOR 13

EL COBRADOR DEL FRAC®

MOROSO. LO TIENES NEGRO

TEL: 91 597 08 73

FAX: 91 555 07 27

| DELEGA

ACION EN PARISY PORTUGAL |
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Empresas y Medio ambiente |

Un total de 1.066 empresas deberan
reducir sus emisiones para cumplir “Kioto”

EL PLAN, que tiene ran-
go de Real Decreto, fija
las emisiones de los sec-
tores afectados por la
normativa europea (ge-
neracién eléctrica, refino
de petroleo, siderurgia,
cemento y cal, cerimica,
vidrio y papel) y propo-
ne medidas en otros sec-
tores como el transporte
o la edificacién. Las ins-
talaciones incluidas en el
plan han tenido de plazo
hasta el 30 de septiembre
para solicitar las autorizaciones de
emision a las Comunidades Auténo-
mas y los derechos correspondientes
al Ministerio de Medio Ambiente.
Los derechos se asignarin a cada

instalacion durante el dltimo trimes-
tre del ano mediante resolucion del
Consejo de Ministros y previa con-
sulta con las comumdades. El Go-
bierno ha identificado 1.066 instala-

15 5 T PRESTAONES

www.kolasol.com

morteros el sol s.I. /

FABRICA: Cno. Alarcos Km 0.3 - 13170 MIGUELTURRA (C. Real) T 926 24 00 97
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ciones incluidas en el plan: 192 en el
sector de generacion eléctrica, 10 en
el de refino, 33 en el siderargico, 36
en el cementero, 26 en el de cal, 34 en
el de vidrio, 309 en el de ladrillos y te-

jas, 20 en el de azulejos y pavimentos

cerimicos, 21 en el de esmaltes, 151
en el papelero y 234 dedicadas a la co-
generacion (generacion de electrici-
dad y calor para el uso de las propias
industrias).

La reduccion en el namero de
instalaciones respecto al borrador so-
metido a consulta pablica (1.097) se
debe a la exclusién de pequenas ns-
talaciones del sector cerimico. Esta
medida se ha adoptado a solicitud del
sector y aplicando una posibilidad
contemplada en la propia Directiva
curopea que han utilizado otros pai-
ses comunitarios. El objetivo del Go-
bierno es que las emisiones entre
2005y 2007 se estabilicen en la media
del periodo 2000-2002, con un incre-
mento del 3,5% para los nuevos en-
trantes.

1990+24%

El esfuerzo adicional para cumplir el
Protocolo de Kioto y la Directiva eu-
ropea deberd hacerse entre 2008 y
2012. Al final de ese periodo, las emi-
siones no deberdn superar en mis de
un 24% las registradas en 1990. Espa-
fa se habia comprometido a que sus
emisiones contaminantes no crecie-
ran mis del 15%, por lo que la dife-
rencia se compensard con los llama-
dos mecanismos de flexibilidad. El
objetivo global es que las emisiones
se sittien en 400.7 millones de tonela-
das anuales en el periodo 2005-2007.

El plan asigna 160,28 millones de
toneladas a los sectores afectados por
la Directiva. Esta cifra es menor a la
avanzada en el borrador micial por la
exclusion de las pequenas cerdmicas.
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ﬂ.@ 81 viviendas de

1, 2 y 3 dormitorios

Viviendas de 4 dormitorios, Proximas al nuevo Hospital
préximas al nuevo Hospital, y a la Ciudad Deportiva
frente a la Ciudad Deportiva
* Viviendas de 191 m? c/cm. Conjunto residencial en recinto
- Edificio en recinto cerrado con jardin, cerrado dotado de zona comiin,
2 piscinas y gimnasio. con piscina iluminada interiormente,
- Rodeado de amplias zonas verdes y zona ajardinada, drea de juego
de paseo. para nii rtiva para
- Areas deportivas en el entorno. pat i o ‘f,‘;’f,‘; ,,,ﬁ‘;,;p,es
Financia Financia

BBVA
'URBAZO =Sy

R ! ChdadReal M GRUPO INMOBILIARIO

)
éa_vmual de Castilla-La Mancha. Empresa, La. 10/2004.




@i’l'l:}jl“l"}l 34 ] Dctubre 2004

Castilla-La Mancha lidera la venta en coches

Las matriculaciones de turismos
crecieron durante el pasado mes
de agosto en todas las comunida-
des auténomas, a excepcion de
Canarias y Navarra, segun datos
de la Asociacién Nacional de
Fabricantes de Automéviles y

Camiones (Anfac) el mayor
incremento en las ventas de auto-
moviles correspondi6 a Castilla-La
Mancha con 3.225 unidades, un
16,81% mis, seguida de Cantabria
con 1.123 unidades (+16,49%),
Madrid con 15.808 unidades

(+9,39%), Galicia con 5.121 uni-
dades (+9,38%), Andalucia con
15.684 unidades (+7,95%), Cata-
luna con 12.922 unidades
(+6,83%),

Aragén con 1.948 unidades
(+6,04%), Extremadura con 1.542
unidades (+5,33%), Baleares con

‘\" 'w

| i (+13,51%), La
A

< A/ \ 1 dades (+13,480o) y
— = =— Asturias con 1.970
" unidades
- (+13,35%). Tam-

Rioja con 463 uni-

bién aumentaron
las matriculaciones
en Castilla y Le6n
con 3.225 unidades
(+9,4%), Murcia
con 2.645 unidades

2.903 unidades (+3,75%), Pais
Vasco con 2.931 umdades
(+3,06%) y Comunidad Valencia-
na con10.293 unidades (+2,33%).
En los ocho primeros meses del
ano, el mercado automovilistico
registra crecimientos en todas las
regiones, encabezadas por Castilla-
La Mancha con 30.355 unidades
(+21,53%) y por Murcia

con 26.978 unidades (+18,87%).

Breves

Nuevo Mercedes CLS

Mercedes-Benz, lanza al
mercado este mes de octu-
bre el nuevo modelo CLS,
un coupé de cuatro puer-
tas. Inicialmente Mercedes
comercializard dos versio-
nes de este modelo. La pri-
mera corresponde al CLS
350, equipado con motor
V6 de 272 caballos de po-
tencia, que tendrd un pre-
cio de 60.300

euros. La segunda version
que saldrd al mercado es el
CLS 500, que monta un
motor V8 de 306 caballos
de potencia y que se ven-
derd a un precio de 74.000
euros. Por otra parte, el
concesionario Mercedes
para Ciudad Real present6
recientemente en nuevo
modelo de la Clase A, el
pequefio de la amplia fa-
milia Mercedes, dotado de
todos los adelantos que le

aportan mas prestaciones y
una gran seguridad.

Nissan en Tomelloso

Esta marca acaba de abrir
en Tomelloso un nuevo y
amplio concesionario para
atender las necesidades de
esta prospera localidad,
con uno de los parques de
vehiculos mds grandes de
Esparia, asi como de la am-
plia comarca en la que se
asienta

Salon de Paris

brica en la planta de Valla-
dolid, el Peugeot 1007, el
Citroén C4, y la Clase A
de Mercedes-Benz, recien-
temente presentada en
Ciudad Real.

Nuevo SEAT Toledo

[El Salén Internacional del
Autom6vil de Paris, que
abri6 sus puertas al publico
el pasado dia 25, ha mos-
trado mds de 60 modelos
en primicia mundial. Entre
otras novedades, el certa-
men parisino mostro el
minimonovolumen Mo-

dus de Renault, que se fa-

Seat niciard la comerciali-
zacién del nuevo Toledo
en el mercado espaol en
la segunda quincena de oc-
tubre, con dos motores de
gasolina y dos propulsores
demecinica diesel. Estari
disponible en cuatro nive-
les de equipamiento (Refe-

rence, Sport, Stylance y

Sport-up) y cuatro cajas de
cambio. Los precios osci-
lan entre los 17.990 euros
y los 26.155 euros del 2.0
TDI de 140 caballos.

Opel (GM) Espana

Opel Espafia modificara
su denominacién social
por la de General Motors
Espana, con la que inicié
su andadura fabril y co-
mercial en el ano 1979
cuando se firmé el acuer-
do bisico entre el Gobier-
no y el grupo automovi-
listico estadounidense. El
vicepresidente de General
Motors-Europa, Frederick
Henderson, anunci6 en
Madrid este cambio que
se hari efectivo en el dlti-
mo trimestre de este ano.
Con este cambio de razén
social se pretende crear
un organigrama "mds fun-
cional".

Biblioteca Virtual de Castilla-La Mancha. Empresa, La. 10/2004.



Cabanes

Poligono Industrial Avanzado
Avenida de la Ciencia, s/n
13005 CIUDAD REAL

Tel: 926 27 47 16
Fax: 926 22 42 83
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Toyota presenta

www.toyota.es

Nuevo Corolla Verso
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Calidad e ingenio en 7 plazas

Nuevo Toyota Corolla Verso. Vive tu vida en Ve

Versatilidad, sofisticacion, deportividad. Un increible espacio
interior donde el innovador sistema Easy Flat-7™ te permite
pasar de dos plazas con una superficie completamente plana
para el equipaje a siete confortables plazas, y todo con una
sola mano y sin sacar ningln asiento del vehiculo. Lo dltimo

en seguridad: 9 airbags (airbag de rodilla incluido), ABS + EBD

[GARANTIA]  |nformacién y prueba: .
(Panos 902 342902 & TOYOTA

[Soomn]  Www.oyota.es

Consumo combinado entre 6,2 y 7,7 1/100 km. Emisiones de COz entre 165 y 184 g/km

» M? Jimér

rSO.

(Distribucién Electrénica de la Frenada) + BA (Asistente de
Frenada), VSC (Control de Estabilidad) y TRC (Control de
Traccion). Descubre qué significa vivir la vida en Verso.
Nuevo Corolla Verso: Motor gasolina 1.8 WT-i 129 cv - Turbo

Diesel Common Rail 16 v 2.0 D-4D 116 cv - Precio desde
20.800 € hasta 23.900 €

Century Car, S.L.

Ctra. Carrion, Km. 312. (Aptdo. 298). P. 1., Via Principal, parcela 25-50.

Grupo
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Ciudad Real. Tel.: 926 27 02 90. Manzanares. Tel.: 926 64 71 21.




