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Civdad Real

FENAVIN se consolida

PARECE AYER CUANDO se celebré la primera Feria Nacional del Vino (Fenavin), alla
por 2001 y ya estamos en la III edicién de la que se ha convertido en la primera fe-
ria comercial de la provincia y en la primera feria nacional en importancia del sec-
tor vinicola, como lo atestiguan los mis de 700 expositores, los 30.000 visitantes
profesionales y los mds de 400 importadores y profesionales extranjeros del sector,

que acuden a Ciudad Real en este mes de mayo parta visitar nuestra consolidada
Feria Nacional del Vino.

La Cimara comparte la opinién de quienes dicen con razén, que Fenavin de-
muestra que en Ciudad Real podemos hacer grandes cosas, al comprobarse el es-
pectacular crecimiento de esta feria y su reconocimiento, para poder codearse muy
pronto con las mas importantes de Europa.

Fenavin va a motivar que Ciudad Real tenga que dotarse de un nuevo y mucho
mds amplio pabellén de ferias y congresos, entre otras infraestructuras necesarias
para atender lo que una feria asi precisa. El reto de hacer una feria nacional en una
ciudad pequena como Ciudad Real, ha sido ampliamente atendido con las actuales
infraestructuras, a base de imaginacién y trabajo de la organizacion.

Para la Camara de Comercio de Ciudad Real es una enorme satisfacciéon com-
probar el éxito de esta Feria Nacional del Vino, con la que viene colaborando des-
de el principio, a través de un convenio, en campos tan destacados como la gestién
del Centro de Negocios y el Programa de Compradores Extranjeros, dos pilares ba-
sicos para Fenavin.

En este afio del Quijote, mas que nunca, Fenavin demuestra que algunas ideas,
frecuentemente tachadas de locuras por los inmovilistas, son los cimientos sobre
los que se construyen sociedades mds prosperas.

El Vivero de Ballesteros

BALLESTEROS DE CALATRAVA, un municipio de 800 habitantes cercano a la capital,
se ha convertido, posiblemente, en el primer pueblo de sus caracteristicas de toda
Castilla-La Mancha, que tiene un vivero de empresas, con capacidad para acoger
hasta 14 negocios, que acaba de inaugurarse y que ha supuesto una inversién de
480.000 euros, financiados por la Fundacién Incyde, de las Cimaras de Comercio,
la sociedad promotora del cercano acropuerto y el propio municipio de Ballesteros.

Kl subdirector general de la Fundacién Incyde, presente en la inauguracion,
destacé que este era el primer vivero que dicha fundacién hacia en Castilla-La
Mancha y lo ponia como ejemplo, a nivel nacional y europeo, de lo que va a supo-
ner para desarrollar un municipio tan pequefio como Ballesteros de Calatrava.

Editorial
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La Camara hace realidad que
Ballesteros tenga un vivero de empresas

Juan Antonio Leén en el momento del corte de cinta.

Este vivero ha supuesto una inversion de 480.000 eurosy  El alcalde de Ballesteros, Angel Fernindez, destacado la
dispone de 14 oficinas para otras tantas empresas, de las  importancia que este vivero va a tener para el pueblo, de

que ya tiene solicitadas mds de la mitad. Alcaldes y conce- 800 habitantes y que comenzé hace 6 afos a prepararse an-
Jales de pueblos préximos, como Canada, Aldea, Calzada  te el cercano aeropuerto Don Quijote y que hace 4 que tie-
y Caracuel asistieron al acto. ne en marcha un Plan Estratégico de Desarrollo. Fernan-

800 habitantes y 14 empresas

<

Ballesteros de Calatrava es una pequena localidad del Campo de Cala-

trava, de 800 habitantes y situada a unos pocos kilémetros del futuro VIVERO DE EMPRESAS

Aeropuerto Don Quijote, razén por la cual se ve beneficiada con esta ini-

ciativa de desarrollo que seré su flamante vivero de empresas. LA BALLE S" rA

Construido sobre un solar de mil metros, este vivero, llamado "Ballesta"

por el origen toponimico del pueblo, dispone de 14 despachos para

otras tantas empresas, sala de formacidn y de reuniones. Se trata de un

edificio cuadrado, de 700 metros de superficie y de una sola planta, ce- -

rrado al exterior y con un amplio patio interior. Muy luminoso y alegre. Camara

Coahd Weal

(Camaras

Fondacsint INCYDE

@/ Don Quijore
Airpori

—

DE CALA"AVA

De las 14 empresas que acogera, 7 estan ya dispuestas a ocupar sus
despachos. Se trata de 3 empresas de informatica, 2 de diseno gréfico,
una de logistica y otra dedicada a temas medioambientales.
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Vivero de Empresas

en Puertollano

El presidente de la Camara, Juan Antonio
Leon, recordé como hace 8 anos se creo el
CEEI de Ciudad Real, primero de Castilla-La
Mancha y ahora se inauguraba este vivero
de empresa, también pionero en la region,
anunciando que pronto se creara otro en

: Puertollano, con el apoyo de la Fundacion
Incyde y de otras instituciones. Ledn
Trivino agradeci6 a todos su apoyo para

- hacer realidad el vivero de Ballesteros y
especialmente el trabajo del vicepresidente
de la Camara, Vicente Buendia.

Por su parte, el Subdirector General de la
Fundacién Incyde, Javier Collado, ha
felicitado a la Camara de Ciudad Real y al
ayuntamiento de Ballesteros por lo bien
gue han gestionado este proyecto ya

El vivero cuenta con 700 metros cuadrados de superficie.

dez invit6 a los emprendedores del pueblo y de la zona a
aprovechar el vivero, de 700 metros cuadrados y que ha si-
do financiado en un 60% por la Fundacién Incyde, un

40% por la sociedad promotora del acropuerto y por el hecho realidad y recordé la buena

propio ayuntamiento con la cesién de los mil metros de consideracion que para ellos tiene la
terrenos y 144.000 euros para mejoras. La Junta de Comu- Céamara de Ciudad Real, como promotora y
nidades va a subvencionar la construccién de un aparca- buena gestora de proyectos financiados

miento anexo al edificio.

con fondos europeos.

Collado inform6 de que la Fundacién
Incyde dispone de 120 millones de euros
para ayudar a crear empresas y una red de
cien viveros en toda Espana, que sera la
mayor de Europa y posiblemente del
mundo. Ademas, esta Fundacion tiene un
elevado indice de éxitos en la
consolidacion de las empresas que ayuda
a crear.

Este vivero de Ballesteros va a ser un
modelo para la Comision Europea, dijo
Javier Collado, refiriendose a los 800
habitantes del pueblo y al gran esfuerzo
hecho por su ayuntamiento para colaborar
en la financiacién del vivero, asi como por
el previsible impacto que va a tener en el
desarrollo de la localidad.

Posando ante las puertas del vivero. L ]
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La Cdmara ayudod a 22 bodegas a
presentar sus vinos en Londres

Camara

Cindmt Real

n a la primera Presentacion de Vinos Varietales

ae Gran pretana y en la que han participado

La Mancha" y "Valdepefias

la orgar le la Camara de Ciudad Real, con el patrocinio de la Diputacion y el Instituto de Promocior
Xt a Mancha (Ipex), la colaboracion de las Camaras de la region y los Consejos Regulares
] Mé v ela, Almansa, Mondejar y Ribera del Jucar

y . )

Esta presentaci6n refuerza nuestr;;;bsicién en el Reino Unido.

Las empresas y Consejos Reguladores participantes han te-
nido asi la ocasién de contactar con un importante ntéime-
ro de importadores, hosteleros, comerciantes y periodistas
especializados en el sector del vino para el mercado inglés,
quienes pasaron por la presentacion a lo largo del dia.

La sensacién general de las bodegas y Consejos participan-
tes es bastante positiva sobre este Presentacion, que refuer-
za nuestra presencia en el mercado britinico y posibilita el
mantenimiento o establecimiento de contactos con profe-
sionales importantes de este mercado. La Camara tiene in-
tencién de seguir realizando acciones similares en éste y
otros paises.

La vispera de la presentacién, los participantes tuvieron
ocasién de mantener un encuentro en la Oficina Comer-
cial de Espafia en Londres, con su maxima responsable,
Rocio Alberdi, quien les expuso la situacién del mercado
inglés de vinos y las posibilidades que existen en €l para
nuestras bodegas. El mercado britanico es el quinto en im-
portancia para las exportaciones de los vinos castellano-
manchegos, por detrds de Francia, Alemania, Italia o Portu-
gal y representan el 5,9% del total de las exportaciones re-
gionales.

La consejera comercial expuso a nuestros empresarios la si-
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tuacién de alta competencia existente en el mercado inglés
del vino, tanto por los paises europeos ya consolidados, co-
mo por los nuevos paises productores de vino que se estin
posicionando en el mercado inglés con una gran fuerza. Al-
berdi aconsejé a nuestras bodegas seguir apostando por la
calidad y el precio, asi como por la promocién, como la
tinica manera de ganar cuota en el importante mercado in-
glés del vino.

Antes de la presentacién, tuvo lugar un seminario sobre la
evolucién de los vinos de Castilla-La Mancha durante los
pasados afios, a cargo del especialista John Radford y del
testimonio de 3 de las bodegas participantes en la Presenta-
ci6n: Tikalo, de Ciudad Real; Casa Gualda y Finca Antigua,
de Cuenca, sobre sus respectivas experiencias empresaria-
les de apuesta por nuevos vinos de Castilla-La Mancha.

BODEGAS PARTICIPANTES

Las 22 bodegas participantes en esta Presentacion de Vinos
Varietales de Castilla-La Mancha en Londres, son 12 de
ellas de Ciudad Real: Arva Vitis, de Manzanares; Bernal
Garcia-Chicote, de Pedro Mufioz; Bodegas Rasgén, de
Manzanares; Bodegas Real; Bodegas Romero de Avila, de
La Solana; Coop "El Progreso", de Villarrubia de los Ojos;
Coop "Jestis del Perdén", de Manzanares; Coop "La Inven-
cible”, de Valdepenas; Félix Solis, de Valdepenas, Tikalo, los
Consejos Regulares "La Mancha" y "Valdepenas", Vinicola
de Castilla, de Manzanares; Vinos y Bodegas y Vifiedos
Mejorantes, de Argamasilla de Alba.

Las bodegas toledanas participantes son: Finca Loranque,
de Bargas; Mis Que Vinos Global, de Dos Barrios; Vifie-
dos y Bodegas El Barro, de Camarena y Vinos y Bodegas
Munoz, de Noblejas. Las bodegas conquenses que asisten
con la Cimara de Ciudad Real a este novedosa Presenta-
cién en Londres, son: Bodegas y Vinedos Fontin, de Taran-
con; Finca Antigua, de Los Hinojosos; Coop Ntra Sra de
La Cabeza, de Pozo Amargo, Pago Alto Landén, de Lande-
te y Viniedos y Crianzas, de Tarancén.
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Desarrollada en México la
Il Muestra de Alimentos y Bebidas

México se ha revelado como un
gran mercado lleno de posibili-
dades para muchas de nuestras
empresas agroalimentarias, se-
gin han podido constatar las 9
empresas castellano-manche-
gas, 5 de Ciudad Real y 4 de
Cuenca, que participaron el
mes pasado en la II Muestra de
Alimentos y Bebidas de Casti-
lla-La Mancha en México capi-
tal, organizada por la Cimara
de Comercio de Ciudad Real,
con el patrocinio del Instituto de Promocién Exterior de
Castilla-La Mancha (Ipex), la Diputacién Provincial y la
colaboracién de la Camara de Cuenca, para reforzar la pre-
sencia de nuestros productos en aquel gran pais, en el que
los productos espanoles tienen cada vez mds aceptacion.

Esta Il Muestra tuvo lugar durante dos dias, en depen-
dencias de la Oficina Comercial de Espaia en México ca-
pital, y por ella pasaron mas de un centenar de representan-
tes de empresas mexicanas interesadas en los productos es-
pafioles, entre ellas varias de las mas importantes, como
El Palacio de Hierro", similar a nuestro "El Corte Inglés",
La Mexicana de Distribucion, Europa en México o Centro

Comercial Soriana.

Algunas de las empresas par-
ticipantes en esta mision, ya te-
nian relaciones comerciales con
México y las demas es muy pre-
visible que vayan a tenerlas, a la
vista de los contactos manteni-
dos y de las buenas impresiones
con las que han regresado de
México. Para la Camara de Ciu-
dad Real, el mercado mexicano
es muy interesante, a pesar de
que tiene una escasa cultura de
consumo de vino o de quesos de calidad como el manche-
g0, ya que es un gran mercado, con creciente poder adqui-
sitivo y en donde los productos espanoles tienen muy bue-
na imagen.

Las nueve empresas participantes en esta II Muestra
han sido : Munoz Manzaneque, fabricantes de quesos, de
Manzanares; Bodegas Navarro Lopez, de Valdepenas; Vini-
cola de Tomelloso, Prodevisa, de Daimiel; Bodegas Real,
de Valdepenas y Bealar, fabricante de salsas y especies, de
Motilla del Palancar; J.R. Suirez Monedero, fabricante de
salsas, de Las Pedronieras, Bodegas Campos Reales, de El
Provencio y Bodega Coop U.C.], de Iniesta.

ENCUADERNACION

PREIMPRESION

13005 CIUDAD REAL

Biblioteca Virtual de Castilla-La Mancha. Empresa, La. 5/2005.

DISENO

IMPRESION LOGISTICA

DESTACAMOS

FAX: 926 25 61 86



SENORIO DE GUADL INEJA GRANDES RESERVAS Y RESERVAS ESPECIALES
Vinicola de Castilla S.A. Tel.: 926 64 78 00 Fax.: 926 61 04 66 www.vinicoladecastilla.com



(Camara 10 1 Mayo 2005

Cineland Real

La Ventanilla Unica Empresarial (VUE)
ayudo a crear 22 nuevas empresas

La Ventanilla Unica Empresarial (VUE) de Ciudad Real ha ayudado a crear 22 nuevas empresas en el primer

trimestre del afo, ademés de tener otras 18 en tramitacion y 29 empresas en consulta. En este periodo, la VUE

ha atendido 114 consultas generales y solamente 8 expedientes del total de iniciados han abandonado

De las 22 nuevas empresas, 10 son de activida-
des profesionales, 8 de servicios personales y a
empresas, 2 de comercio menor, una de hoste-
lerfa y otra de construccién.

nistraciones Publicas, Julio Gémez-Pomar; por
la consejera de Administraciones Pblicas, Car-
men Valmorismo; por el alcalde de Ciudad Re-
al, Francisco Gil Ortega y por el presidente de la

SAMARA
; gﬂClAL

of COME
B NpUsTRY

Camara, Juan Antonio Ledén, instituciéon que
acoge la VUE en sus dependencias.

Por edad, el grupo mas numeroso de em-
prendedores atendidos para crear sus empre-

sas tenia entre 25 y 35 anos, y por sexos, de las
22 nuevas empresas, 15 fueron impulsadas
por hombres y 7 por mujeres. Respecto de la
forma juridica, 20 de las 22 nuevas empresas
fueron empresario individual y 2 sociedades
mercantiles. :

La Ventanilla Unica Empresarial (VUE) de
Ciudad Real ayudé a crear 106 nuevas empresas
en la provincia durante el pasado ano 2004, con
un incremento del 21,8% sobre las 87 empresas

En estos dos primeros anos de actividad , la
VUE ha recibido 983 visitas presenciales de em-
prendedores empresariales, de las cuales 713
fueron consultas generales y 270 originaron ex-
pedientes de tramitacién que acabaron generan-
do 193 nuevas empresas y 240 nuevos empleos.
De la relacién entre los 270 proyectos y las 193
empresas creadas, se deduce un ratio del 70% de
proyectos totales tramitados que terminaron
siendo nuevas empresas en nuestra provincia.

creadas en el 2003, primer afio de actividad de la
Ventanilla Unica de Ciudad Real, creada gracias
al acuerdo entre las diferentes administraciones y ubicada
en la Cimara de Comercio. En sus dos primeros anos de S s

existencia, la VUE de Ciudad Real ha logrado que un 70% SerVIC 0 al emp rendedor

de los proyectos atendidos acabasen en empresas creadas.

El proyecto Ventanilla Unica Empresarial (VUE) de Ciu-

La Ventanilla Unica de Ciudad Real comenz6 a prestar AL
dad Real surge del acuerdo entre las administraciones

servicios el 12 de diciembre de 2002, dia en que fue inau-

gurada oficialmente por el secretario de Estado de Admi- para prestar un servicio integral de informacion, aten-
cion y tramitacion sobre la creacion de empresas, espe-
EMPRESAS CREADAS. POR SECTOR DE ACTIVIDAD cialmente pymes. La VUE de Ciudad Real, en colabora-

afecha 31 DE MARZO de 2005

cion con el CEEl, tramita todas las subvenciones a las
que puedan acceder los emprendedores, con el ayunta-
miento, gestiona la licencia de obra, de apertura o liqui-
dacion de tasas, con la Agencia Tributaria, la declara-
cion censal, la obtencion del CIF, etiquetas; con la Segu-
ridad Social, las Altas de empresas y trabajadores, vida
laboral y con la Junta de Comunidades la comunicacion
de apertura, hojas de reclamaciones y numerosos tra-
mites. La VUE tramita igualmente la Certificacion Nega-
tiva de denominacion social, obteniéndose en el plazo
de una semana, via Interet.
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Los CEEl s de la regiéon promueven el
comercio electronico en las empresas

El proyecto E-COMERCIA.COM,
surge de la cooperacion y
colaboracion de los tres CEEls

de Castilla-La Mancha: Ciudad Real,
Albacete y Talavera de la Reina
Toledo y cuenta con el apoyo de la
Junta de Comunidades de Castilla-
La Mancha.

El comercio electrénico y la emergente economia electré-
nica tienen consecuencias de gran alcance para las empre-
sas, permitiendo la innovacién simultinea en productos y
servicios, en estrategia de canal y en enfoque centrado en
el cliente, lo que exige a los directivos que aprendan y apli-
quen un conjunto de normas nuevas y muy diferentes.

E-COMERCIA.COM va dirigido a todos los empren-
dedores y empresas innovadoras de Castilla-La Mancha.
Con esta iniciativa se pretende que las empresas puedan
subir al tren de las nuevas tecnologias a través del comer-

cio electrénico, todo ello puesto en escena a través de los
CEElLs.

El proyecto E-COMERCIA.COM, constara de las si-
guientes actuaciones: Promocién del comercio electréni-
co, e implantacion de una plataforma telematica avanzada
de: intercambios entre empresa-empresa y B2C: inter-
cambios entre empresa-cliente. Integrando la gestién co-
mercial (tanto tradicional como telematica) y las relaciones
con clientes de las empresas mediante un sistema CRM.
El proyecto incluye la innovadora presencia de un Agente

CEEIl Ciudad Real

Dinamizador, que serd el encargado de que la plataforma
se desarrolle, fomentando y agilizando su uso, y sirviendo
de nexo entre las necesidades y ofertas de las empresas. Pa-
ra ello, se va a editar un CD-Card, que contendri una pre-
sentaciéon de cada una de las empresas de la plataforma,
con acceso directo al catilogo de productos ubicado en In-
ternet, para garantizar su actualizacién permanente.

Entre las ventajas que reporta para las empresas partici-
pantes en este proyecto de comercio electrénico, destacan
el aumento de la competitividad, al reducirse considera-
blemente los costes de intermediacion, la posibilidad de
tener una mayor cercania con el cliente, la creacion de ser-
vicios de valor afadido, la actualizacién frecuente de pro-
ductos y precios, incrementar la flexibilidad de la gestion
comercial y el acceso a informacién de primera mano so-
bre los mercados. En definitiva, la posibilidad de acceder a
un mundo lleno de posibilidades actuales y futuras.

Ms informacion, contactar con CEEI Ciudad Real.
Tfno.: 926.27.30.34  e-mail: ceei@ceeicr.es

El comercio electronico alcanzd los 900 millones en 2004

El comercio electronico en Espana a través de entida-
des de medios de pago alcanzé durante el pasado
ano un volumen de negocio de 890 millones de euros,
lo que supone doblar el importe registrado en 2003,
segln un informe de la Comision del Mercado de las
Telecomunicaciones (CMT). La evolucién del comer-
cio electrénico en los Ultimos anos muestra una clara
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tendencia creciente, al haber pasado de los 127 millo-
nes de euros de 2001 a los 234 millones de 2002, los
445 millones de 2003 y los 890 millones del pasado
ejercicio. El nimero de operaciones crecié en 2004, el
78%, hasta alcanzar a final de ano la cifra de 11,6 mi-
llones de transacciones. El 45,5% de las operaciones
se realizaron desde Espana con el exterior.
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Nuestras empresas
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aporta 800.000 toneladas de
carbon a Enel y Elcogas

Esta explotacion abierta da empleo a 250 personas en Puertollano

SOBRECOGE ESTAR en una explotaciéon como la mina
"Emma", de Puertollano, una mina de carbén a cielo
abierto, de 1,5 kilémetros de larga por mis de 1 de ancha
y medio centenar de metros de profundidad, una de las
mis grandes de Espaiia, propiedad de Encasur, empresa
del Grupo Endesa, de la que el pasado afio se extrajeron
casi un millén de toneladas brutas. Sobrecogen las
dimensiones, el paisaje, las enormes maquinas y
camiones que hacen el trabajo mis duro de esta empresa,
que forma parte de la historia minera e industrial de
Puertollano desde 1976, en la que trabajan 145 personas
y 100 mis subcontratadas y que desarrolla una intensa
labor de restauracién del paisaje afectado, con especies
autdctonas y cultivos agricolas.
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Miguel Colomo Gémez, ingeniero de minas y director
de este centro minero, al que llegé como becario en
1979, conoce como la palma de su mano esta explotacién
industrial de 2.500 hectdreas, que tiene reservas
contrastadas para los préximos 20 afios y que estd
sometida, como todas las demas minas espanolas, a la
nueva regulacién comunitaria del sector para el periodo

2006-2012.

Durante el pasado ano, de la mina "Emma", nombre de la
mujer de un directivo pasado, se extrajeron casi un
millén de toneladas, se movieron 15 millones de metros
ctibicos de tierras y se produjeron 788.000 toneladas de
carbén vendibles, de las cuales, 470.000 fueron para la



Nuestras empresas

Esta empresa tiene actualmente
30.000 olivos plantados en la finca, so-
bre terrenos restaurados o no y produ-
ce aceite virgen extra de sus propias
aceitunas, en un ejemplo de adecuado
tratamiento de los terrenos ya explota-
dos en subsuelo. Ademas, ha planta-
do numerosas especies vegetales au-
toctonas y hasta tiene una estupenda
coleccién de fésiles vegetales y de an-
fibios, que recuerdan que hace 280
millones de afnos, en el periodo Carbo-
nifero de la tierra, Puertollano era una
enorme zona lagunar conectada inter-
mitentemente con el mar.

PASADO MINERO

Miguel Colomo conf’ faen cl futuro dc Puertollano
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central térmica Viesgo, del grupo italiano Enel, muy
préxima a la propia mina y 318.000 toneladas se
consumieron en la central de Elcogis, separada varios
kilometros, tras ser trasladadas hasta alli en una incesante

operativa de camiones.

Miguel Colomo cree que esta explotaciéon minera "estd
bien posicionada" ante ese nuevo mapa minero espanol
que se avecina y cita a las dos centrales proximas a las que
abastece y con las que tiene contratos de suministro para
los préximos 5 anos Ademds, recuerda Colomo, la
imparable subida del petréleo y la necesidad estratégica
de tener carbén en cada pais y en toda Europa.

El director pone especial énfasis en los importantes
trabajos de restauracién de los terrenos de esta mina,
comenzados ya hace casi 20 anos, cuando nadie se
ocupaba de estas cosas, contratando incluso a agrénomos
y a expertos en olivos, de los que tienen 30.000 plantados
de diferentes variedades y edades. La gran finca mantiene
diferentes cultivos agricolas y recibe subvenciones por
ello y tiene zonas en las que ya no se aprecia que hubo
explotacién minera hace anos.

Esta gran y moderna mina forma parte de la historia minera e
industrial de Puertollano de los ltimos 30 aios, una ciudad
con la que siempre ha tenido una buena relacion de vecindad
y colaboracidn, asi como un importante impacto econdmico,
recuerda su director. Miguel Colomo cita que en el ato 1997
la empresa daba empleo directo a 220 personas y que desde
entonces se han subcontratado varios servicios, como limpie-
1a, mantenimientos o seguridad, hasta ser ahora 145 trahaja-
dores, mas 100 subcontratados, es decir, que son una empre-
sa muy importante para la realidad socioecondmica de Puerto-
Ilano y su comarca.

Miguel Colomo, apasionado de la mineria y de "su" mina, con-
fia plenamente en el futuro de Puertollano y apuesta por la ac-
tual dindmica de diversificacion industrial y econdmica de la
ciudad, que se plasma, por ejemplo, en el nuevo poligono de
La Nava, situado frente a las instalaciones de "Imma“, en la
carretera de Cordoba. Miguel Colomo detecta un optimismo en
la ciudad ante el inmediato futuro, un futuro en el que Enca-
sur tendrd mucho que decir.
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La Cdmara forma a su personal
en proteccion de datos personales

ToDO EL PERSONAL de la Camara de
Comercio de Ciudad Real ha partici-
pado en diferentes cursos formativos
sobre la obligatoria proteccién de da-
tos de cardcter personal, que la Ley
establece y afecta a las empresas e
instituciones.

Las nuevas tecnologias han hecho
que toda empresa o institucion tenga
sistema informdticos y de gestion,
donde se producen tratamientos de
datos de cardcter personal (fichas de

Todo el personal de la Cimara ha participado en cursos sobre proteccién de datos.

Camara

clientes, facturas...o los mismos em-
pleados). Ello implica la obligatoric-
dad de adaptarse a la normativa de
proteccién de datos de cardcter per-
sonal.

La Ley espanola, en vigor desde el
afio 2002, establece numerosas pre-
venciones, de obligado cumplimien-
to, para protege adecuadamente los
datos personales y por ello es funda-
mental formar al personal que tiene
acceso a dichos datos en las disposi-
ciones de la nueva Ley.

La Camara ayudo a
siete mujeres a crear
SUS propias empresas

El Programa de Apoyo Empresarial a
la Mujer (Paem) de la Cimara de Co-
mercio de Ciudad Real, ayud6 a 7
mujeres a crear sus propias empresas
en el primer trimestre. Este Progra-
ma registré en ese periodo 72 usua-
rias y 78 demandas de asesoramiento.

El Paem esta promovido por el
Instituto de la Mujer y las Camaras
de Comercio y tiene como objetivo
principal el de sensibilizar a las muje-
res y su entorno hacia el autoempleo
y la actividad empresarial de aquellas
mujeres con inquietud emprendedo-
ra, con una idea o proyecto de nego-
cio o un plan de modernizacién o
ampliacion.

De las 72 usuarios de este Progra-
ma durante el pasado trimestre en
Ciudad Real, 69 fueron emprende-
doras y 3 empresarias, con edades
mayoritariamente comprendidas en-
tre los 25 y 45 anos, desempleadas
menos de un ano en 28 casos y con
estudios universitarios en 29.

(AINIGIAIMIA

ARTES GRAFICAS

* medianas y grandes cantidades

* mdquinas de 1, 2 y 4 colores
q d
* alto equipamiento técnico
* disefio y foto industrial
* revistas y libros
* folletos y catdlogos

e continuo y talonarios

AINIGIAIMIA
g =
¢ directamente desde el ordenador
s microcantidades
* My economico
* 24 horas

* folletos

* color, blanco/negro y datos variables

* carpetas con/sin anillas
e carteles hasta 100 x 140

* calendarios

Polig. Ind. “Larache”

¢/ Pedro Murioz, 1

13005 CIUDAD REAL

Telf.: 926 21 01 25 » Fax: 926 21 17 20
-mail: angama@cim.es

®
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* carteles
* arjetas
* invitaciones
* meniis
* memorias
® [esis

* etiquetas

* hasta cartulinas de alto gramaje
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El consumo de vino en el Reino Uni-
do contintia la tendencia de creci-
miento de los dltimos anos -superan-
do en 2003 los 1000 millones de li-
tros. Mientras que la regién del sud-
este de Inglaterra solia ser la que al-
bergaba a los principales consumido-
res de vino del Reino Unido, habien-
do llegado a tener més de un cuarto
del total de consumidores de vino de
este mercado, actualmente, el mayor
consumo se ha desplazado del Sudes-
te al Sudoeste y a la zona del Anglia

BOBIACIONE S S S e
SURERRIGTES S &0 s sl e
IR0, e e s, S e e rars
PIB PERCAPITAE - & 0 i = e

CRECIMIENTO PIB (2003)

JRTVISA T R S -
NIVEL DE DESEMPLEO (2003) ......
TOTAL IMPORTACIONES . ..........
TOTAL EXPORTACIONES . ..........
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........ Libra (1 libra = 1,46 euros)
....... 5%

....... 363.000 millones de délares
vev....304.000 millones de délares

Colaboracion

El mercado del vino
en Reino Unido

El consumo de vino tinto ha aumentado en el mercado inglés.

Occidental, ambas regiones con con-
centraciones de consumidores ma-
duros y de alto nivel adquisitivo. Los
menores niveles de consumo de vino
se registran en Escocia, Gales y
Yorkshire & Humberside. En cuanto
al Champagne o vino espumoso, el
mayor consumo se registra en el
Gran Londres (38%) y en el Sudeste
de Inglaterra (32%).

UNITDO
....... 60.270.708 Habitantes
....... 244.820 km?

....... 1,7 billones de délares
....... 27.700 dolares USA

Tradicionalmente los britinicos
solfan ser muy conservadores en sus
patrones de consumo de vino. Ella ha
ido modificindose a medida que
nuevas bodegas, nuevas marcas y
atractivas etiquetas han aparecido
buscando atraer a los consumidores.

El mercado britinico esta dividido
en dos categorias:

OFF TRADE, o sector de venta
de alcohol para su consumo fuera del
establecimiento. Este sector domina
el mercado vinicola del Reino Unido
tanto en valor como en volumen.

HORECA (Hosteleria, Restaura-
cién y Catering), o sector de venta de
alcohol en el mismo establecimiento
en el que se consume. Estd fragmen-
tado y es dificil de penetrar, pero tie-
ne una gran importancia ya que ofre-
ce a los proveedores la oportunidad
de exhibir sus vinos.



Colaboracion
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<& Para la primera toma de contacto los
compradores prefieren el fax y la carta.

<& |a reunién inicial con el proveedor
debe durar como maximo una hora.

<& n proveedor ideal debe estudiar el
mercado, ser conciso e identificar
posibles vacios.
En un porcentaje del 85% estén
dispuestos a asistir a catas de vinos

Como ha ocurrido en el resto del
mundo, el consumo de vino tinto ha
experimentado un importante creci-
miento en el mercado inglés. La ven-
ta de vinos de paises como Argentina,
Chile y Sudaifrica estd arrebatando
cuota de mercado a los paises del Vie-
jo Mundo.

Las cadenas de supermercados
venden un 69,3% del total de vinos
(1999 - AC Nielsen). Tesco, Sains-
bury”s y Asda son las principales ca-
denas. Estas cadenas etiquetan con su
propia marca vinos que tienen bas-
tante aceptacién, aunque el consumi-
dor esta cada vez mis abierto a probar
marcas de la propia bodega.

Las cadenas de tiendas especiali-
zadas venden el 16,1% del vino (1999
- AC Nielsen). La mayor de ellas es
First Quench, que cuenta con mis de
2500 establecimientos; otras son Wi-
ne Cellars, Oddbins y Unwins. Pre-
cios mds elevados y disminucién de
cuota de mercado.

i” Situacion del E‘
~  Reino Unido en 2004 ‘

* Mercado en Crecimiento - Aumento de las
importaciones
— Crecieron un 13,2% en volumen (importacion
de 1.315 millones de litros) y un 6,2% en valor
respecto a 2003 (1mportaciones por valor de 3.239
millones de euros)

* Primer Proveedor en volumen : Australia

* Primer Proveedor en en valor: Francia

CONSEJOS

todavia no introducidos en el Reino
Unido.

Se buscan vinos de etiquetas exclusivas
Las ferias de vino son muy iitiles

Una vez seleccionado el vino tarda en
aparecer en los estantes entre 1y 3
meses

No les gusta recibir muestras que no
han solicitado.

Los almacenes de venta al ptblico
por caja, como Majestic o Bottoms
up, se han visto muy perjudicados
por el comercio entre Dover (Reino
Unido) y Calais (Francia), pero si-
guen adelante gracias a su servicio es-
pecializado y su personal.

Los Minoristas independientes
solian dominar el mercado de la ven-
ta al por menor de vino; no obstante,
al cambiar los hébitos de los consu-
midores y crecer las cadenas de su-
permercados, estos se han quedado
en muy pocos. Procuran buscar vinos
que no suelen estar disponibles en las
principales cadenas de venta al por
menor. Tienden también a comprar a
agentes e importadores. También hay
que considerar otros canales intere-
santes como grandes almacenes, cash
& carry, lineas aéreas -British Airways
sirve 500.000 cajas de vino al ano-,
pedidos por correo y por tltimo ven-
ta de vino por Internet.

Respecto del sector "HORECA",

=

+ Diversidad.- Vinos totalmente distintos a los que
hay en el mercado.

+ Credibilidad.- Mejora en la calidad de todos los
caldos. |

Conclusiones: Ventajas
Vino Espaiiol

* Autenticidad.- Tradicion historica de los vinos. ‘
Uvas indigenas solas o mezcladas con variedades |

‘ clasicas |
| = Valor.- Suelen ser una buena compra para el |
distribuidor, el minorista y principalmente, para el !

‘ consumidor final. ‘
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la clave para conseguir contratos de
distribucién en este sector del comer-
clo, es encontrar un agente o IMpor-
tador mayorista activo y con buena
reputacion. Los restaurantes consti-
tuyen un sector que esta experimen-
tando actualmente un auge extraordi-
nario, ya que Londres se ha converti-
do en una capital gastronémica con
distintos estilos de comida y vinos.

Los proveedores de servicios de
hosteleria tienden a otorgar su con-
trato de vinos a un gran proveedor, de
quien esperan estabilidad en los pre-
cios y constancia en el suministro du-
rante doce meses. Quieren una gama
limitada de vinos.

Fuente: Departamento de Comercio
Exterior de la Cdmara de
Ciudad Real e Icex)

EL PRECIO

£l asunto que més preocupa a la industria del
vino del Reino Unido es el precio. Este sopor-
ta una carga impositiva bastante fuerte que se
resume en lo siguiente:

Cada botella sufre una carga fiscal de
1,16 libras por botella en concepto de
impuesto especial sobre el alcohol. Este
impuesto se aplica por igual a todo vino,
independientemente de su origen. .
£l vino originario de la Unidn Europea (Fran-
cia, Italia, Espana, Portugal...) no goza de ven-
tajas ya que también estd sujeto a este im-
puesto.

Ademas hay que aiadir el Impuesto de
Valor Anadido, IVA, que actualmente es del
17,5%. Ambos factores hacen que el precio
de venta al por menor de una botella de vino
sea mas elevado en el Reino Unido que en la
mayoria de paises de la Unidn Europea.
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Noticias de empresasJ

Esta empresa de electrénica in-
dustrial y de defensa, que tiene
un importante centro de des-
arrollo en Valdepenas, acaba de
suscribir un importante conve-
nio con la universidad regional,
por el que los alumnos y profe-
sores podrd realizar pricticas y
personal de la empresa se forma-
rin en los diferentes centros
universitarios.

Romero s

de Avila

Esta bodega solanera, sumida en
un profundo proceso de moder-
nizacién, ha sido galardonada
recientemente con el premio
"Galanes", que concede desde
hace 18 anos la Gaceta de La So-
lana. La concesién de los pre-
mios tuvo lugar en un reciente
acto al que asistieron mds de 500
invitados.

El grupo de distribucién Eroski,
filial del consorcio empresarial
vasco Mondragén, logré un be-
neficio consolidado en 2004 de
130 millones de euros, un 20%
mids que en el ejercicio 2003. Este
incremento se logré gracias a "un
incremento de la cuota de merca-
do y a una mejora en los procesos

de gestion interna”. Las ventas consolidadas del grupo ascendieron en el afio
a 5.582 millones de euros, una subida del 7,3%.

Para el periodo 2005-2008, la cadena prevé un incremento medio interanual
de sus ingresos del 13%. En 2004, Eroski abrié 122 nuevos establecimien-
tos, de los cudles 8 fueron hipermercados y 20 fueron supermercados. Para
2005-2008 el grupo prevé invertir mis de 2.000 millones de euros.

Redur

Esta empresa de transporte y lo-

gistica integral acaba de abril dele-
gaci6n en Ciudad Real, sobre una
amplia parcela de 9.000 metros,
que forma parte de su proceso de
expansion nacional. Redur ya tie-
ne delegaciones en Toledo, Tala-
vera y Albacete, asi como en otras
46 localidades de toda Espaiia.

Dolmen Consulting Inmobiliario

La constructora andaluza Dolmen Consulting Inmobiliario ha expandido
sus actividades a Castilla-La Mancha con la adjudicacién de un terreno pa-
ra la construccién de 70 viviendas protegidas. La primera promocién de
Dolmen en Castilla-La Mancha se desarrollard en Malagén. Dolmen, a
través de una de sus promotoras, ha adquirido en esta localidad, mediante
concurso, un terreno publico para construir 70 viviendas plurifamiliares
protegidas, todas ellas con 70 metros cuadrados qtiles, tres dormitorios y

garaje y trastero vinculados..

Dolmen, especialista en el sector d€'VPO, tiene oficinas en Sevilla, Barce-
lona, Granada, Valencia, Madrid y préximamente en Milaga, Extremadu-

ra'y Aragén.
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Bodegas

Naranjo

Esta empresa de Carrién de Cala-
trava, con mas de un siglo de exis-
tencia y una de las bodegas mas
antiguas de la regién, acaba de
abrir una enotienda en la que ade-
mas de todos sus productos, tam-
bién se venden otros vinculados al
mundo del vino, como libros, co-
pas o recuerdos, que demandan
los visitantes de la bodega.

Sagemar

Esta empresa catalana, propietaria
de la cadena de hoteles Euromar,
ha adquirido una amplia finca en
Torrenueva en la que pretende
construir un amplio centro de
ocio alrededor de un hotel de 60
habitaciones, con campo de golf,
balneario, pistas deportivas y vo-
cacién cinegética. La inversién es-
timada ronda los 15 millones de
euros y los empleos director gene-
rados serian unas 40.



Fotos: Jacinto Jurado

”C‘r/ptana tiene gran des
expectativas de crecimiento”

Santiago Lucas-Torres, alcalde
de Campo de Criptana

ueremos tener los servicios e infraes- D
tructuras de ciudad, sin perder los en-

cantos dé pueblb tiristico! dike &l alkalde PoBLACION . .Mas de 14.000 vecinos, 800 de ellos inmigrantes.

de Campo de Criptana, Santiago Lucas -  SUPERFICIE .................. .. .. .. ... 301 Km cuadrados.
Torres Lopez- Casero, mientras explica
sus amblC'Osos planes de desarro”o Orde_ ALT'TUD ............................... 635'780 metl'OS
nado de la localidad, con un nuevo poligo- . S ’ ‘ ! ;

d ” g SVIEPRIgD Economia . .. .. Construccion, industria, agroindustria y turismo.
no industrial, un novedoso poligono agri-
cola- sin referente en la region-, una carpa PRESUPUESTO . ............. Municipal. 7,7 millones de euros.
para los numerosos camiones de la locali- :
dad, la apuesta turistica y hostelera y una Distancia ... .. Ciudad Real: 98 Km; Cuenca:100; Madrid 150.

nueva fisonomia y ampliacion del pueblo,
con avenidas y circunvalacion, que sepa-

4
”Qa.ia a [a /)a’gina Jiyuenie/

Camara S\
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Entrevzsta Con el alcaldc

/ ,l/iene z{e & Indgina anterior...

i SOS
| pes
re su vida tradicional de las actividades industriales'y el in-.  miento o han tenido asesoramiento externo?. tod
tenso trafico que pasa por el pueblo. —— el f
El alcalde afirma seguro que Cnptana tiene unas enor- RESPUESTA.- Yo llevo muchos anos planifi- cia
mes expectativas de crecimiento en los proximos anos, cando, creando empresas y proyectos. A los 16
con importantes proyectos inversores privados, por mas: -anos creé mi primera empresa, de remolacha, pre!
de 130 millones de euros y cita a las principales empresas  mientras estudiaba Optica y después he sido y ll6n
de la localidad, como Movialsa, Cojali, Pinman, Oligarrio  soy empresario agricola y del negocio 6ptico. Es en
Castilblanque, "empresas con caostillas", dice el alcalde, decir, la planificacion ha sido mia y de gente pro- par
que se confiesa 'empresario y no politico", para decir que.  xima a mi. | de
la gente, los vecinos de Criptana, no se dan cuenta del En Criptana no teniamos suelo para industrias, nue
cambio que se avecina en el pueblo. ni para los agricultores, ni para los camiones y por em/
Ademas apostamos por las zonas verdes, dice el alcal-'  tanto el suelo urbano esta muy caro. Ahora vamos inst
dey cuando se llegue al pueblo lo primero que se vera se--  a crear mucho suelo, liberaremos suelo del pue- mo
ra un "ecoparque’, presupuestado en un millén de euros,  blo, los agricultores sacaran sus tractores, las em- ram
que separe las zonas industriales. presas tendran suelo y los camiones aparcaran en to ¢
un sitio concreto y vigilado, por lo que ademas ba- care
Y- jara el precio del suelo en el pueblo, permitiendo con
LOS VCClﬂOS de Cﬂptaﬂa flO S€ abrir nuevos negocios y construyendo viviendas. '
dan cuenta del camblo que se i | :
1 bl P- éComo seran estos poligonos? .
avecma enc Pue O R.- Espero que las obras del nuevo poligono in- Her
dustrial, de 430.000 metros cuadrados, que viene de \
a ampliar el existente, que estéa lleno con casi cien los |
PREGUNTA.- (Esta gran ampliacion de Criptana que empresas, den comienzo a finales de ano. Sera un que
se avecina, ha sido disenada por ustedes en el ayunta- poligono moderno, con cable, gas y buenos acce- te, |

Marcelino Chacon, director

: _ Venancio Alberca, director de Cojali
financiero de Movialsa

CRIPTANA VA A MEJOR

Movialsa es la empresa
mas importante de Campo
de Criptana. Se trata de un
poderoso grupo empresa-
rial, formado por 15 socie-
dades, que comprenden
negocios de mostos, vinos,
alcoholes, construccion,
transporte, agricultura o ge-
neracion eléctrica, con mas
de 300 empleos y unos 150
millones de euros de fac-
turacion anual, dice su di-
rector financiero, Marceli-
no Chacén, quien recono-
ce que Criptana va a mejor,
que es un pueblo empren-
_dedor, con casi pleno em-
leo, que va a tener un im-

portante desarrollo turisti-
co, si se dota de servicios
para ello, que debe cuidar
mas su agricultura y sus
bodegas y tener pronto ac-
ceso a la Autovia de Los Vi-
nedos y estacion de ferro-
carril. Movialsa tiene pre-
vistas nuevas inversiones
para ampliar sus negocios
de Campo de Criptana

Este empresario de éxito, que

Sobre el desarrollo turistico del

i
HAY QUE CREAR MAS INDUSTRIAS \

dirige en Criptana un potente
grupo industrial, fabricante
de'sistemas de frenos y venti-
ladores ¢de camiones, con
presencia en mas de 30 pai-
ses, una facturacion de 17 mi-
llones de euros y mas de 100
empleos directos, cree que se
podrian hacer alin mas cosas
en Criptana para ayudar a su
desarrollo, limitado por la fal-
ta de suelo industrial y bue-
nas comunicaciones, aunque
espera que esto se resuelva
pronto con el nuevo poligono
y la cercana Autovia de los
Vinedos. Alberca -pide al
ayuntamiento atraer mas in-
dustrias, un sector clave para
asegurar el futuro.

pueblo, esta convencido que
ofrece grandes oportunidades,
que pasan por tener conexion a
la autovia, una buena estacion fe-
rroviaria y muchos mas servicios
y confia en el caracter emprende-
dor de los criptanenses para se-
guir engrandeciendo el pueblo.

Ciudad Real

7’

camara

G
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que esta haciendo Se-
y tiene un presupues-
e 10,3 millones. Con él,
ueblo se ampliara ha-
Alcazar.

| poligono agricola,
supuestado en un mi-
de euros, es pionero
la region. Tendra 94
elas y 180.000 metros
superficie, para que
ptros agricultores y las
yresas del sector se
alen en él. Asi libera-
3 suelo' urbano, mejo-
os el trafico y el aspec-
ieneral del pueblo, de
 a los turistas y a la
vivencia.

RISMO. Y SERVICIOS

nos hecho un estudio para saber qué tipo de pueblo queriamos, dice el alcal-
' nos hemos dado cuenta de que nuestra competencia en el turismo no son
oueblos cercanos, Alcazar, El Toboso o Argamasilla, sino las playas y los par-
s tematicos. Tenemos un importante patrimonio cultural y lo mas importan-
a gente, motivada y con muchaos proyectos.

Santiago Lucas -Torres dice
que las playas funcionan 6 me-
ses y los parques tematicos 8,
mientras que nosotros ofrece-
mos 12 meses. Todo el ano, to-
dos los dias. Por eso vamos a re-
cuperar nuestro mejor patrimo-
nio, casa a casa, barrio a barrio,
con zonas semipeatonales y co-
merciales para el turismo y los
vecinos. Estamos formando a la
gente en el servicio turistico, con
guias y nuevas ofertas, como las
visitas a bodegas.

Criptana tiene una arraigada
tradicion musical. En cada casa
hay un mdusico y por so vamos
a organizar el | Festival Interna-
cional de Mdsica para julio, dirigi-
do por Luis Cobos y en la Sierra
de Los Molinos. El dia 2 de julio,
la Orquesta de la Nueva Europa
interpretara, con 12 bandas de
musica, una sinfonia, en un pro-
yecto solidario, ademas de otros
conciertos en plazas del pueblo y
una exposicion inédita de Zuloa-
ga, todo ello dentro de nuestro
ambicioso plan de desarrollo tu-
ristico.

Bautista
Pintor,
director de
Pinman

Juan José Sanchez, director de

Sport Mancha

CONFIO EN
FL DESARROLLD DE CRIPTANA

Pinman es un grupo de 6 empresas, constructoras y
afines, de Criptana, con unos 400 trabajadores y una
facturacion de 50 millones de euros, cuyo director
ve bien el futuro de la localidad, en la que la cons-
truccion en el primer sector econdmico. Pintor reco-
noce que el ayuntamiento estad trabajando y tiene
proyectos de desarrollo, aunque hay que mejorar
las comunicaciones y ayudar a modernizar la agri-
cultura, un sector tradicional del pueblo.

Para este empresario de la construccion, primer sec-
tor econémico del pueblo, hay que desarrollar otros
sectores, como el turismo, de gran potencial en
Criptana, para cuando la construcciéon tenga menos
actividad, cosa que ya esta empezando a notarse.
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HAY QUEDESARROLLAR ZONAS

COMERCIALES

Para este joven empresario,
que dirige un grupo de tres
empresas, con mas de 50
empleos, especializado en
el diseno y construccion de
instalaciones deportivas en
toda la regién, Criptana vive
un resurgir que se aprecia
en las nuevas empresas cre-
adas, en el fuerte creci-
miento del turismo y en la
fortaleza de la construccion,
aunque cree que hay que
desarrollar mas el comercio,
apostando por crear zonas
comerciales  agradables,
tanto al turismo como a los

Vecinos y para eso cree ne-
cesaria una estrecha colabo-
racion de los comerciantes
con el ayuntamiento. San-
chez ve con optimismo el
futuro de Criptana, si se sa-
be trabajar, atraer empresas
al nuevo poligono y las co-
municaciones, por carretera

y ferrocarril, se mejoran

pronto.

amara
Ciundad Real

7
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Campo de Criptana es sin duda
uno de los pueblos de toda
Castilla-La Mancha que mas
ama la musica. Una arraigada
tradicion hace que en casa ha-
ya un musico, que cuenten con
una estupenda banda, un Con-

servatorio Profesional y que
haya musicos de Criptana en
muchas de las mejores orques-
tas de Espana. Para julio prepa-
ran un espectacular Festival In-
ternacional junto a los molinos,
con direccion de Luis Cobos y
la participacion de 12 bandas.
La vitalidad del pueblo, mun-
dialmente famoso por ser cuna
de Sara Montiel, se refleja en
las 90 asociaciones de todo ti-
po que existen, dice orgulloso
su alcalde.

:
©

Ciudad Real

a Mancha. Empresa, La. 5/2005.

Campo de Criptana atrae
turismo de todo el mundo

Campo de Criptana tiene un gran futu-
ro turistico y lo sabe. Por eso, la locali-
dad esta haciendo un fuerte esfuerzo
inversor para ofrecer a los visitantes,
hoteles, restaurantes, visitas a bodegas
y , por supuesto, un pueblo cuidado,
restaurado conforme a la méas pura tra-
dicion manchega y que mima especial-
mente sus famosos molinos, su princi-
pal atractivo turistico, que en el primer
trimestre de este ano conmemorativo
del IV Centenario del Quijote, ha conta-
bilizado a mas de cien mil visitantes,
mucho mas de lo habitual.

En el ayuntamiento tienen claro que
esta apuesta es segura, que va a exigir
mucho dinero y tiempo, pero que los
vecinos se iran su-

baicin Criptanense. Molinos aparte,
que cada dia atraen a mas de diez au-
tobuses, la mayoria de japoneses, y
muchos turistas particulares de nume-
rosos paises, Criptana ofrece monu-
mentos, como su soberbio Paésito, del
siglo XVI, perfectamente restaurado y
visitable para hacernos una idea de lo
que eran los depositos de grano, el al-
maceén del comdn que regulaba el
mercado y aseguraba el suministro en
época de escasez. Un paseo por el
pueblo permite descubrir hasta una
decena de ermitas y bellas casas.

mando al proyecto,
cuidando mas sus
casas y el entorno.
Un reciente conve-
nio con Caja Ma-
drid, dotado de
840.000 euros, va a
permitir restaurar
fielmente los moli-
nos y el entorno ur-
bano préximo, co-
nocido como El Al-




| Noticias de empresas - ) Mayo 2005 19 (ECamara

Cinad Beal

Muebles
Sadogar

Esta dinimica empresa de

Carrion de Calatrava acaba

de ill;lllglll'il]‘ una nueva sec-

cién, denominada Spazio

‘ Tempo, que en 300 metros

La firma daimielenia Prodevisa, con una amplia oferta de bebidas refrescantes a
base de vino desde hace 15 anos, ha asistido al recién celebrado Salén de la Ali- nuevas secciones de muebles
mentacion de Madrid. Prodevisa procesa al aio 30 millones de kilos de uva de diferenciados, preferente-
los viticultores de la provincia de Ciudad Real y produce 20 millones de litros
de tinto de verano (con y sin alcohol, tradicional y con un toque de limén), ka-
limotxo, rebujito y sangria, ademds de un vermu especifico para Madrid, que

‘ cuadrados, ofrece cuatro

mente de diseno moderno y

vanguardista. Muebles Sado-

comercializan con la marca Sandevid. gar estd preparando una nue-
El gran cliente de Sandevid es la hosteleria, sobre todo de la costa e islas espa- va seccién de mueble infan-
folas, aunque exporta el 20% de su produccién a Europa central, Sudamérica til, asi como una pigina web
y Portugal, en donde tiene una amplia presencia. RS
|
Capital Capital Mecenazgo Fondos

Humano Tecnolégico Cultura Propios

k ‘ bravo@bravoycia.es

www.bravoycia.es

BRAVO Y CIA 902 15 16 95

Asesores Técnicos - Correduria de Seguros
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Camara

La Camara aporta su mejor
experiencia al éxito de Fenavin

Esta III edicién de Fenavin, lleva 2
afios siendo preparada por su organi-
zacién, en la que participa activamen-
te la Cimara, a través de un convenio,
como responsable del Programa de
Compradores Extranjeros y del Cen-
tro de Negocios de Fenavin, dos capi-
tulos claves de este feria que tiene
una clara vocacién internacional.

De esta manera, la Cimara es respon-
sable directa de la llegada a Ciudad
Real de unos 400 compradores ex-

i K

tranjeros, procedentes de Alemania,
Reino Unido e Irlanda, Benelux, Pa-
ises Nordicos, Austria, Polonia. Re-
publica Checa, Brasil, Libano, China,
Jap6n, Estados Unidos, México o Es-
lovenia.

Por otra parte, la Camara contribuye
al buen desarrollo de Fenavin como
responsable del Centro de Negocios,
un espacio de encuentro entre profe-
sionales del sector, perfectamente
equipado de todo lo necesario, in-

Una imagen de la pasada edicién de Fenavin que tuvo lugar en la primavera de2003.

cluidos interpretes, que permite esta-
blecer negocios y contactos muy in-
teresantes para la feria y que se ha ve-
nido perfeccionando desde su prime-
ra edicién. Esta idea del Centro de
Negocios ha sido adoptada en otras
ferias similares de Espana.

La Cimara aporta al Centro de Nego-
cios de Fenavin un equipo técnico de
cinco personas para que todo funcione
perfectamente durante los cuatro dias
de nuestra Feria Nacional del Vino.

Satisfaccion por la obra del acueducto a la Llanura Manchega

La Camara de Comercio de Ciudad Real ha mostrado su satisfaccion
por la adjudicacion de la obra del acueducto del Tajo a la Llanura Man-
chega, una obra de gran envergadura y largamente esperada, que ha
sido reiteradamente solicitada por esta Camara, al entender que
constituye una infraestructura estratégica y fundamental para garan-
tizar el suministro de agua en buena parte de la provincia.

Esta Camara, como representante de las gmpresas de la provincia,
no puede sino congratularse con el hecho de que, por fin, se haya ad-
judicado una obra tan importante para nosotros y que supondra el
aseguramiento del suministro de agua para el desarrollo econémico
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y empresarial de muchos municipios, asi como de la propia capital.

La Camara de Comercio de Ciudad Real ha felicitado al Gobierno re-
gional por haber conseguido desbloguear este proyecto, adjudicado
por el Ministerio de Medio Ambiente en 127, 4 millones de euros, es-
perando ademas que la obra sea desarrollada con la mayor prontitud
y eficacia posible, para posibilitar el efectivo comienzo del trasvase a
nuestra provincia y recuperar asf las condiciones ambientales de los
acuiferos de la Llanura Manchega, de Las Tablas de Daimiel, de las
Lagunas de Ruidera y de los humedales de la cuenca alta de la Lla-
nura Manchega.



La tecnologia amigable

INFRAESTRUCTURAS
Suministro de equipos informaticos y audiovisuales
Redes y comunicaciones

Albergue y conectividad Internet

APLICACIONES

Webs corporativas de servicio a clientes
Espacios de comercio electronico
Marketing electronico

Soluciones de correo electronico
Productividad ofimatica e Intranets
Soluciones de gestion ERP, CRM, CAFM

SERVICIOS

Consultoria en Innovacion

Servicio Técnico

Externalizacion de servicios informaticos
Formacion

Servicios de Call-Center

Renting y acompanamiento financiero

“Siuno no sabe donde va, no habra camino que lo lleve”

Por eso nosotros trabajamos codo con codo con nuestros clientes,
analizamos su negocio y nos convertimos en su Socio Tecnologico,
identificando oportunidades, aplicando las mejores practicas,

ACREDITADD POR ENAC

innovando, para maximizar su competitividad. De forma cercana, SOC Te) Tecno Og ICO

amigable y eficaz. Nos gustan los clientes totalmente satisfechos,
por eso nuestro nivel de servicio es excelente.

[ﬁ/) Linux.é Microsoft
IE¥ RUjiTsu acar &, SONY guemer ﬁ

ARCHIRUS FM

Proneer Viewsonic BENQ semens Aupse metap

pndl) X oy €T Ono Bl Ao 902119 167

www.varnet.com

C/. Hemdn Pérez del Pulgar, 4 -
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Feria Nacional del Vino

&
g

Punto de vista ;

Y SE CONSOLIDA

14.612 metros de Feria. 500 comprado-
res extranjeros. 30.000 visitantes profe-
sionales.

1 millon de euros de presupuesto. 700
hodegas y mas de 50 denominaciones de
Origen son algunos de los datos de este
IIF edicion de Fenavin, feria que serd visi-
tada por destacadas personalidades del
mundo del vino, técnicos de primer nivel
y cientos de asistentes, tanto a sus jor-
nadas técnicas como a las reuniones
sectoriales de esta feria nacional del vi-
no, de la que Custodio Lopez, sumiller de
Lalacain, ha dicho que es la mas impor-
tante de Espana y una de las mejores de
Europa. Para la revista alemana de vinos
Weinwirtschaft, la de mayor tirada, Fena-
vin estd entre las ferias mas importantes

de Europa.

demuestra que en Ciudad Real
se pueden hacer grandes cosas”

NADIE DUDA YA que Fenavin fue una
excelente idea y nadie duda ya que
ademds ha sido muy bien llevada a la
practica. Aunque no hay datos exac-
tos del impacto econémico que pue-
den haber supuesto las ediciones an-

-~
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teriores , ni prevision sobre el impac-
to de esta III edicién, estd claro que
nuestra Feria Nacional del Vino (Fe-
navin) es un excelente escaparate pa-
ra nuestros vinos y una feria que in-
teresa al sector nacional e internacio-

nal, ya que a las 700 bodegas y coope-
rativas y mas de 50 Denominaciones
de Origen que acuden a Fenavin
2005, hay que recordar que 68 bode-
gas de toda Espafia se han quedado
sin sitio, dice Manuel Julid, director



Punto de vista

de Fenavin desde sus origenes, que al
frente de un reducido equipo de 6
personas, conforman la "cocina"que
prepara dia a dia este gran evento fe-
rial sobre el mundo del vino.

"Si el primer afo cost6 trabajo traer
cien compradores extranjeros, este
ano van a venir 400 procedentes de
numerosos paises, como Japon, Es-
tados Unidos, China o México, ade-
mds de muchos europeos”, cita Julia
como otro de los inequivocos facto-
res de éxito de este feria. "Ademas,
los expositores de ediciones anterio-
res nos han reconocido que les ha
gustado la feria y les ha ido bien, es
decir, que han hecho contactos y
operaciones que luego se concretan”.

PREGUNTA.- ¢Cuintos visitantes
profesionales esperan en esta edicién
de Fenavin, la primera que se cele-
bra en dias laborables?

RESPUESTA.- Esperamos 30.000
visitantes y creemos que celebrar la
feria en dias laborables nos va a favo-
recer, porque los profesionales tra-
bajan de lunes a viernes y nosotros
queremos hacer una feria lo mds
profesional e internacional posible.
Ademis de los 400 visitantes extran-

jeros ya confirmados, tenemos otro

centenar mds, inscrito al margen del
Programa especifico de Comprado-
res Extranjeros.

P.- En este momento,écon qué otra
feria podria compararse Fenavin?
R.- Podemos compararnos con In-
tervin, el salon del vino que se cele-
bra dentro de Alimentaria de Barce-
lona, aunque tenemos una organiza-
ci6n mucho mas reducida, que nos
obliga a emplear mis imaginacién y
por supuesto mucho trabajo. Inclu-
so, en Alimentaria, con toda su im-
portancia, nos copian. Nos han co-
piado el concepto nuestro de Centro
de Negocios, que va mas alld de una
cldsica misién inversa, y también nos
han copiado los Foros y también en
Comunicacion.

P.- ¢Esperaba el éxito que ha tenido
Fenavin con s6lo 3 ediciones?

R.- Si. Lo esperaba. Desde un punto
de vista técnico, nos preparamos pa-
ra ello: Hemos hecho una gran feria
en una pequena ciudad y ademis
siendo una potente zona productiva
de vino, lo que no frena la asistencia
de bodegas de otras zonas. Fenavin
puede ser la tinica feria a nivel inter-

Juli4: “Los expositores de ediciones anteriores han reconocido que les fue bien”.
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nacional que se hace en una ciudad
pequena como Ciudad Real.
Hemos hecho una apuesta muy
fuerte por captar visitantes y com-
pradores extranjeros, ya que €so
atrac expositores nacionales y asegu-
ra el éxito de Fenavin, aunque el éxi-
to suele llegar si se trabaja con ilu-
sion y duramente.

Ademis, hemos hecho una gran fe-
ria teniendo un pabellén que se ha
quedado pequeno y hemos tenido
que ampliar Fenavin hasta los 15.000
metros montando pabellones.

30.000 VISITANTES

P.- ¢Cémo gestionan la llegada de
30.000 visitantes profesionales a Fe-
navin en sélo 4 dias?

R.- Afortunadamente se reparten de
lunes a jueves. El ritmo previsto de
visitas serd muy alto cada dia. Mu-
chos vendrin en automéviles y a
esos les indicaremos el camino hacia
la feria cuando estén en Ciudad Re-
al y contamos con el AVE para visi-
tantes procedentes de ese gran co-
rredor comprendido entre Sevilla y
Lérida que ya recorre. Toda la oferta
hotelera de la capital y de muchos
kilémetros a la redonda estd reserva-
da desde hace tiempo y muchos visi-
tantes de Fenavin vendrin desde
Madrid en AVE y volveran en el dia
tras pasar unas horas en la feria y ha-
cer sus visitas y contactos.

P.- ¢éC6émo se imagina Fenavin den-
tro de 5 afios?

R.- Creo que se dan las circunstan-
cias para hacer una feria como la Vi-
nexpo de Burdeos en Ciudad Real.
Tanto por nuestra capacidad produc-
tiva como por el incremento de la
capacidad de captar compradores ex-
tranjeros y expositores nacionales
que vienen aqui.

P.- éNo cree que Fenavin debe reci-
bir mas apoyo del Estado para ser
una gran feria nacional?

R.- Si. He de decir que ha sido muy
importante para nosotros que el Ins-
tituto de Comercio Exterior, ICEX
se haya interesado y valorado positi-
vamente nuestra feria.
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La Junta reduce los tramites
para crear empresas en 48 horas

Los emprendedores de Castilla-La
Mancha podrin crear su empresa en
el plazo de 48 horas gracias a la reduc-
cion de hasta 15 traimites administra-
tivos a uno sélo y con una tramita-
cién gratuita. Esta nueva posibilidad
proporcionard un ahorro considera-
ble de tiempo puesto que hasta la fe-

cha, la media a la hora de poner en
marcha un negocio, estaba en torno a
un mes y medio. Este convenio se
ejecutard a través de los Puntos de
Asesoramiento, Informacién y Tra-
mitaciéon (PAIT) que entrarin en
funcionamiento en las Delegaciones
Provinciales de Industria y Tecnolo-

gia y cuya implantacién se ird exten-
diendo progresivamente a ayunta-
mientos, asociaciones empresariales y
Céamaras de Comercio.

Esta iniciativa permitird la crea-
cién de un tipo de Sociedad Limitada
Nueva Empresa, con un ntimero ma-
ximo de 5 socios y un capital social
minimo de 3.012 euros y miximo de
120.202. Para ello sélo habri que re-
llenar un tinico documento, el DUE
(Documento Unico Electrénico). Es-
ta metodologia mejora el sistema uti-
lizado hasta ahora al introducir un
procedimiento telematico que resu-
me 15 trdmites en un solo formulario
virtual.

Skodaempresas. La mejor respuesta,
aunque solo sea a una de sus preguntas.

SIMPLY CLEVER

Los que dirigen una empresa saben bien que, en la gestion de un negocio, todo son preguntas. Aunque, si hablamos de su flota de vehiculos, Skodaempresas
esta preparado para ofrecerle siempre la mejor respuesta. En rendimiento, en consumo, en prestaciones, en motorizaciones, en capacidad. En el Concesionario
Jerénimo Martinez le ofrecemos gama de vehsulos pensados para dar respuesta a las necesidades concretas que requiere para el desarrollo de sunegocio.

JERONIMO MARTINEZ CTRA. VALDEPENAS, 6 - TEL. 926 23 18 51
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Atencion al Cliente: 902 45 6 www skoda
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Tres bodegas de Ciudad Real
ganan los “Joven Airén 2004”

La consejera de Agricultura, M

"Joven Airén 2004", un concurso orgs

blancos elaborados en Castilla-La M

Yuntero", de la Cooperativa Jesis

de la Cooperativa La Invencible de Va

Nuestra Senora del Espino, de Membrilla.

Los vinos premiados recibirin el apo-
yo de la Consejeria de Agricultura pa-
ra su promocién comercial y podrin
exhibir este reconocimiento en su pu-
blicidad propia y en su etiquetado.
Somelieres |, técnicos de Denomina-
ciones de Origen y periodistas espe-
cializados constituyeron el grupo de
catadores que eligi6 a los tres premia-
dos en una cata ciega celebrada el pa-
sado mes de febrero en el Instituto de
la Vid y del Vino de Castilla-La Man-
cha (IVICAM).

El resto de finalistas fueron "Yu-
go", de la Cooperativa Cristo de la
Vega de Socuéllamos (Ciudad Real);
"Sefiorio de Zocodover", de Bodegas
Hermanos Rubio, S.L. de Villasequi-
lla (Toledo); "Jamardin", de la Coope-
rativa del Campo San Fernando de
Los Hinojosos (Cuenca); "Grumier",
de la Cooperativa Nuestra Sefiora
del Pilar de Villanueva de Alcardete

nizado por el Gob

La consejera y el alcalde de Alcizar hicieron la entrega de los galardones.

(Toledo); "Altillares”, de la Coopera-
tiva Vitivinicola San José de Herencia
(Ciudad Real); "Galin de Membri-
lla", de la Cooperativa Nuestra Seno-
ra del Rosario de Membrilla (Ciudad
Real); y "Vegagil", de Trinidad Fuen-
tes Garcfa de Castellar de Santiago
(Ciudad Real). En total, 40 bodegas
de la regién han participado en el

concurso, 28 de la provincia de Ciu-
dad Real, 8 de Toledo, 2 de Cuencay
2 de Albacete. La variedad airén es la
mds cultivada en Castilla-La Mancha
con unas 300.000 hectireas de vifiedo
en el conjunto de la regién. Estd reco-
gida en las Denominaciones de Ori-
gen "La Mancha", "Valdepefias”, "Al-

mansa" y "Jumilla" .

Fuerte incremento de la energia edlica en la region

LA POTENCIA EOLICA instalada en
2005 crecera en 1.000 nuevos mega-
vatios (MW), hasta alcanzar una po-
tencia total de 9.500 MW, lo que su-
pone un 42% menos respecto a los
2.361 MW edlicos que entraron en
funcionamiento el ano pasado, segiin
datos de la Asociaciébn Empresarial
Edlica (AEE).

El sector edlico en Espafia cerr6

2004 con una potencia edlica en fun-
cionamiento o en periodo de pruebas
de 8.529 MW un 38% mas que el ano
anterior, que aportaron 14.178 giga-
vatios a la hora (GWh) al sistema
eléctrico espanol, el 6% de la genera-
cién eléctrica total. Por comunidades
auténomas, el mayor crecimiento co-
rrespondié a Castilla-La Mancha,
con 731 MW nuevos, seguida de

Biblioteca Virtual de Castilla-La Mancha. Empresa, La. 5/2005.

Castilla y Leén (576 MW), Galicia
(511 MW), Aragén (178 MW) y An-
dalucia (127 MW).

El presidente de la AEE, Fernan-
do Ferrando, dijo que este va a ser un
afio de "ralentizacién" y de cambio de
tendencia en la evolucién de la ener-
gia edlica por los retrasos causados
por problemas de interconexion.
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L a actividad edificatoria subid un
45% en Castilla-La Mancha en 2004

EL ULTIMO INFORME del
Consejo Superior de Cole-
gios de Arquitectos de Es-
pana sitGa a Castilla-La
Mancha como la segunda
comunidad auténoma en la

que mds se incrementd la
construcciéon de viviendas
durante el 2004, con mas de
44.000 visados de ejecu-
cién, y la cuarta en la que
mas aumento la edificacion

de inmuebles protegidos,
con valores préximos a los
de Cataluna.

Nuestra regién aumen-
t6 su actividad edificatoria

PRODUCTOS Y SERVICIOS PARA EMPRESAS

Soluciones cercanas
a SU empresa

UniVia

-

generacion

901 246 246

Unicaja
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en un 454 por ciento res-
pecto al afio 2003, especial-
mente entre los meses de
octubre y diciembre, en los
que se concedieron cerca
de 10.500 nuevas califica-
ciones. De todas las otorga-
das durante el 2004, corres-
pondieron a inmuebles
protegidos 3.259 califica-
ciones, un 18,6 por ciento
més de las computadas en
el ejercicio anterior.

Primera o1
o de

ventas minoristas

Las ventas del comercio al
por menor aumentaron en
Espafia el 1,1% en febrero
respecto al mismo mes de
2004, subida que se situd en
2,4% si se elimina el efecto
calendario, teniendo en
cuenta que este mes tuvo
29 dias.

Por comunidades aut6-
nomas, el indice de comer-
cio al por menor registré ta-
sas de variacion interanuales
positivas en todas las comu-
nidades auténomas, a excep-
ci6n de Ceuta (-7,2%), Ca-
narias (-3,2%), La Rioja (-
1,6%) y Madrid (-1,5%).
Castilla-La Mancha, con una
subida del 6%, Baleares, con
un incremento del 5,7%, y
Murcia, del 3,2%, se situa-
ron a la cabeza.

Por detris se encuentran
Aragon, Navarra, Andalucia,
Asturias, Galicia, Comuni-
dad Valenciana, Castilla y
Le6n, Pais Vasco , Extrema-
dura, Cataluna y Cantabria.
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Firme digitalmente

Agilidad y seguridad
para sus comunicaciones
de Empresa CERTIFICADO DE PERTENENCIA A EMPRESA

CERTIFICADO DE REPRESENTANTE
CERTIFICADO DE PERSONA JURIDICA

Si tiene un sitio web y se comunica por red, Camerfirma le ofrece tres tipos diferentes de
certificados digitales para agilizar y dotar de seguridad las comunicaciones telematicas de
su empresa. Con ellos puede identificarse, firmar y cifrar documentos y mensajes de manera
rapida, garantizando la procedencia e integridad de los datos transmitidos. Aproveche la

oportunidad y consiga ahora su certificado digital de manera gratuita.

WWW.Camaracr.org firmadigital @camaracr.org

(Camara

@amerfirma =‘£§E Interesados ponganse en contacto con Oscar Gil o Juan lgnacio Morales

C/ Lanza, 2. 13004 Ciudad Real. Tfno: 926 27 44 44. Fax: 926 25 49 13
Certificade Digital
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Los costes laborales en Espana
siguen siendo de los mas bajos

LOS COSTES LABORALES ¢n
Espafa, con un gasto me-
dio anual de 29.176 euros
por trabajador, son de los
mds bajos de la UE-15, si
bien triplican y, en algunos
casos hasta multiplican por
siete los que presentan los
paises de la ampliacién, se-
gin un estudio elaborado
por Mercer.

El informe concluye
que los paises de la Europa
Occidental que forman
parte de la UE tienen unos
costes de mano de obra
cuatro veces superiores a
los de los paises del Este. La
diferencia entre unos vy
otros es tan grande, que los

costes de los paises mds ca-
ros son hasta diez veces su-
periores que los de los pai-
ses mds baratos.

Espana se sittia por en-
cima de la media europea,

2l

La mano de obra occidental es tres veces mis cara que la del Este.

establecida en 28.269 eu-
ros, y en el puesto undéci-
mo dentro de los 25 paises
de la UE. Sus costes labora-
les (que incluyen el salario
medio, la Seguridad Social
y los beneficios extrasala-

riales) son de los mas bara-
tos en la antigua UE, pero
se disparan en comparacién
con los de los paises que se
incorporaron a la Unién el
pasado 1 de mayo.

Asi, frente a unos costes
en Espana de 29.176 euros
por trabajador y afo, Eslo-
venia presenta un gasto de
18.765 euros, cantidad que
desciende a 9.946 euros en
Hungria, a 9.540 euros en
la Republica Checa, a 8.257
euros en Polonia, a 7.621
euros en Estonia, a 6.541
euros en Eslovaquia, a
5.649 euros en Lituania, y a
4.752 euros en Letonia, el
pais de la UE con los costes
laborales mas bajos.

Espana serd el pais europeo con mds jubilados

ESPANA SERA EL PAIS de la
Unién Europea con mayor
proporciéon de jubilados
(35,6%) y menos personas
en edad de trabajar (52,9%)
sobre el total de la pobla-
cién en el ano 2050, segtin
una proyeccién de pobla-
c16n hecha por la oficina es-
tadistica Eurostat. Ello sig-

-

Espafia camina ripidam

ente hacia el envej

nifica que la tasa total de de-
pendencia se situard en

el 89,2%, es decir, que habra
9 personas inactivas (ya sea
menores de 15 afos o ma-
yores de 65) por cada 10
personas en edad de traba-
jar, lo que supone una grave
amenaza para el futuro de
las pensiones.

'ent de la poblacién.
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La bajada de la franja de po-
blacién en edad de trabajar
(entre 15 y 64 anos) es una
tendencia general del con-
junto de la UE. La propor-
ci6n a Veinticinco pasari del
67.2% en 2004 a un 56,7%
en 2050, cifras que en tér-
minos absolutos represen-
tan una disminucién de
306,8 millones a 254,9 mi-
llones de personas.

En Espana la caida serd
todavia mds espectacular,
del 68,6% en 2004 al 65,2%
en 2025y al 52,9% en 2050.
De este modo, Espafia re-
gistrard al final del periodo
la proporcién mis baja de la
UE de personas en edad de
trabajar, seguida del resto de

paises Mediterrineos: Italia
(53,5%), Portugal (55%) y
Grecia (55,2%). Las mas
elevadas corresponden a
Luxemburgo (61,3% en
2050), Malta (60,8%) y Pai-
ses Bajos (60,7%). En el
otro extremo, la proporcion
de jubilados (65 afios y
mis), que en la UE era del
16,4% en 2004, llegari has-
ta el 29,9% en 2050. El nu-
mero de personas de la ter-
cera edad pasard de 753 a
134,5 millones.

También aqui Espana
encabeza la clasificacion a
nivel de la UE, porque su
proporciéon de jubilados
crecerd desde el 16,9% en
2004 al 22% en 2025 y al
35,6% en 2050.
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Estabilidad y mas y mejor empleo,
objetivos econémicos del Gobierno

El presidente del Gobierno,
Rodriguez  Zapatero, al
cumplirse el primer ano de
su mandato, dijo que en
materia econémica, una de
sus prioridades para el futu-
ro serd continuar con el
mantenimiento de la estabi-
lidad presupuestaria y apos-
tar, junto con empresarios y
sindicatos, por mas empleo
y de mejor calidad.

El jefe del Gobierno
confirmé una préxima re-
forma del IRPF que dijo
que supondra una disminu-
cion de la presion fiscal.
"Bajar impuestos puede ser

progresista, y no lo seria
una reforma regresiva; €so
serfa conservador, como al-
gunos aspectos de las refor-
mas que hemos tenido en
los dltimos tiempos”, dijo
Zapatero.

El jefe del Gobierno se
mostré satisfecho de que
Espana creciera el 2,7% el
afo pasado y de que todo
indique que en el actual
€jercicio ese crecimiento se
sittie también en torno al
3%. A ello dijo que contri-
buirdn el plan de dinamiza-
ci6n de la economia, el plan
de apoyo al fomento em-

>
I+

presarial y el desarrollo del
programa nacional sobre la
denominada estrategia de
Lisboa para impulsar la in-
vestigacion, el desarrollo y
la innovacién.

Zapatero aludié tam-
bién al aumento en un 6,9%
de las exportaciones espa-
fiolas durante el ano pasado.
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INVERSION
EN 1+D+l

£l presidente del Gobiemo,
Luis Rodriguez Zapatero, solicita a
las empresas espaiolas una mayor
inversion en Investigacion, Des-
amollo e Innovacion (I-+D+i),
debido a los insuficientes recursos
econdmicos dedicados todavia por
el sector privado a esta actividad.
Lapatero valord la creciente accion
social de las empresas, pero apun-
to la necesidad de que esta preo-
cupacion se exprese también en
otros terrenos como la 140 +i.

LA ENERGIA MAS LIMPIA
ES LA QUE NO SE CONSUME.

En UNION FENOSA le asesoramos para que consuma

sélo la energia que necesite. Asi, ahorrard energia y dinero.

Preglintenos por nuestro Plan de Energia Integral y le haremos

una oferta personalizada para que también ahorre en su factura.

APUNTESE AL [PLAN DEENERGIA 0()1 380 220
U
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UNION FENOSA

Una pequefa ayuda para un mundo mejor



@amara 30 | Wan 205

Las Camaras colaboraran con la
Federacion de Municipios para el desarrollo

EL Consgjo Superior de
Camaras de Comercio y la
Federacion Espanola de
Municipios y Provincias
acordaron establecer accio-
nes conjuntas que impul-
sen el desarrollo empresa-
rial en los municipios y
pondrin en marcha servi-
cios adaptados a las pymes
que se encuentren alejadas
de los grandes niicleos ur-
banos.

El presidente de la
FEMP, Francisco Vazquez,
y el del Consejo Superior
de Camaras de Comercio,
Javier ~ Gémez-Navarro,
firmaron el mes pasado un
convenio de colaboracién
mediante el cual unirin es-

Momento de l; firma del convenio.

fuerzos para fomentar el
desarrollo econémico re-
gional. A través del acuerdo,
ambas instituciones pro-
moverin el desarrollo del
programa "Antenas: servi-
cios de proximidad para la
pequena empresa’, que las
Camaras desarrollan desde
el 2003.

Gomez-Navarro expli-
c6 que se trata de la crea-

cién de una
red de pun-
tos de aten-
cién directaa
las empresas
situadas en
localidades
alejadas  de
los centros
econdmicos
y de decision provinciales
con el fin de promover el
acceso igualitario para todas
las empresas a los servicios
de las Camaras.

El programa tiene como
objetivo también apoyar a
los emprendedores a la ho-
ra de poner su negocio en
marcha a través de la Venta-
nilla Unica Empresarial. El

Camaras

convenio, que se desarrolla-
ra en todas las comunidades
auténomas, contempla
también la promocién de
los Observatorios Econo-
micos Locales.

Las Camaras, a través de
este servicio, realizan una
radiografia completa de la
economia del municipio
donde se localiza la "antena
cameral", obteniendo datos
¢ informaciones que permi-
tan a la empresa tomar deci-
siones en funcion de su en-
torno. Gomez-Navarro ex-
plicé que un total de 86
municipios espafioles ya
cuentan con oficina de
atencion local a la empresa,
denominadas "antenas".

—Space cargo

ALICANTE BARCELONA BILBAO

IRUN LAS PALMAS MADRID

VALENCIA

Ponemos a su disposicién un completo equipo de profesionales
para ofrecerle soluciones integrales en su cadena de
suministros, permitiéndole tener sus productos donde son
necesarios y en el momento adecuado

Space Cargo Alicante S.L.
Poligono Industrial Campo Alto - C/ Italia 75, 03600, Elda (Alicante)
Tel.: 96 696 54 50 - Fax: 96 696 54 54
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©® SERVICIOS DE EXPORTACION / IMPORTACION:

AEREO, MARITIMO Y TERRESTRE
® DESPACHO DE ADUANAS
® ALMACENAJE Y LOGISTICA
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Si lo tienes claro no esperes mas.
Reserva ya tus vacaciones.

C.1.CMA 68

Reserva ya tus vacaciones con la calidad y garantia de Viajes El Corte Inglés.
Descubriras los destinos mas sorprendentes, con el mejor servicio y asesoramiento.
Ademas disfrutaras de grandes ventajas:

* Catalogos exclusivos de viajes. * Sin gastos de anulacion hasta 21 dias antes
« Productos de maxima calidad con nuestro de tu viaje ().
touroperador Tourmundial. * Pago aplazado en tres meses sin intereses
" Conmuiis condioinse (e Rellcatin:  Presencia en los principales destinos turisticos del con la Tarjeta de Compra El Corte Ingles.
mundo. * El horario mas amplio y cémodo.
* 7% de descuento durante todo el afio al reservar con * L a garantia de Viajes El Corte Inglés.

dos meses de antelacion (*).

Informacion y reservas en Ciudad Real: ' I A J E S
‘j ¢/ Toledo, 4

A\n‘wuﬂa;ZD”DE Tel.: 926 252 834 - Fax: 926 253 874 >
ax E-mail: ciudadreal @viajeseci.es &k W
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Toledo tendrd el
primer ecobarrio
de la region

El consejero de Vivienda y
Urbanismo, Alejandro Gil,
ha presentado la maqueta
del Ecobarrio que la Junta
de Comunidades de Casti-
lla-La Mancha levantard en
los préximos anos en la de-
nominada Fase V del Poli-
gono de Santa Maria de
Benquerencia de Toledo,
en la que serd "la primera
iniciativa de estas caracteris-
ticas que se lleve a cabo en
nuestra comunidad auté-
noma".

Segtin Gil, la intencién
del Gobierno regional es
que la urbanizacién del
Ecobarrio "sea ya una reali-

dad en el ano 2007" y que

Gestion de

La Consejeria de Medio
Ambiente de Castilla-la
Mancha ha abierto el perio-
do de informacién piblica
del Plan de Gestién de Re-
siduos de Construccién y
Demolicién de Castilla-La
Mancha, con el objetivo de
implicar a la ciudadania y
colectivos afectados en la
elaboracién de un instru-
mento que impulsara la co-
rrecta gestion de este tipo
de materiales.

Tras la apertura del peri-
odo de informacién publi-
ca, publicada en el Diario

las viviendas estén entrega-
das "s6lo un ano mas tarde".

Gil subray6 la trascen-
dencia de dicho proyecto
para un barrio en pleno cre-
cimiento demogrifico y ur-
banistico como el citado y
que en la actualidad cuenta
con mas de 20.000 habitan-
tes, "es decir, con el 30 por
ciento, aproximadamente"
de todos los censados en la
capital autonémica.

En este sentido, ha re-
saltado los beneficios socia-
les del nuevo conjunto resi-
dencial, que completard a
los que su departamento
tiene ya en marcha en otras

Oficial de Castilla-La Man-
cha, el Plan podri ser con-
sultado hasta el préximo 24
de mayo vy, a partir de esa
fecha, se podrin formular
las correspondientes alega-
ciones y sugerencias.

La consejera de Medio

\

El consejero de Vivienda ante la maqueta del nuevo barrio toledano.

fases del Poligono toledano,
como son el desarrollo de
24.000 metros cuadrados de
zonas verdes, pobladas con
especies vegetales "autocto-
nas y de bajo consumo hi-
drico", y la creacién de otros
5.000 "reservados exclusiva-
mente a los peatones, lo que
facilitard la convivencia, el
disfrute de la naturaleza vy,
por tanto, la comodidad de
los ciudadanos”.

A estas ventajas se unen

residuos, construccion y

Ambiente, Rosario Aréva-
lo, recordé que este Plan ya
ha sido presentado y anali-
zado con empresarios y co-
lectivos afectados, asi como
en el Consejo Asesor de
Medio Ambiente, y lo que
ahora se pretende es ofrecer
a todos la posibilidad de

Este Plan ya ha sido presentado y
anakzado por empresarios y colectivos
afectados asi como por el Consejo
Asesor de Medio Ambiente
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Empiresar y Medio Amlgiente

la supresion parcial de la cir-
culacién de coches en el in-
terior del futuro barrio, que
quedard restringida a resi-
dentes, servicios de emer-
gencias y traslados de mer-
cancias. Esta iniciativa in-
cluird también 627 vivien-
das protegidas y bioclimiti-
cas, que irdn recubiertas con
mantos vegetales, utilizarin
paneles solares para propor-
cionar agua caliente y po-
dran ajustarse a distintas ti-
pologias edificatorias.

demolicion

aportar sus propuestas.

El Plan de Gestion de
Residuos de Construccion
y Demolicién busca, entre
otros objetivos, reducir el
ntmero de vertidos de este
tipo residuos, ya que con-
lleva problemas de conta-
minacién del aire, agua,
suelo y de impacto paisajis-
tico. Segun dijo, los ult-
mos datos apuntan a que en
Castilla-La Mancha se ge-
neran al ano mis de
1.500.000 toneladas de resi-
duos procedentes de la
construccion.
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Diseno ecoldgico de
los electrodomésticos

El Parlamento Europeo ha
aprobado una normativa so-
bre disefio ecolégico que
obligari a los fabricantes de
electrodomésticos a mejorar
su eficiencia energética des-
de la fase de concepcion de
los productos con el objeti-
vo de reducir la emisién de
gases de efecto invernadero.

La nueva legislacién,
aprobada y que ya ha sido
pactada con la Comisién y
los Veinticinco, se aplica a
todos los productos que
usan energia, desde los lava-
vajillas o las lavadoras a los
ordenadores o las bombi-

llas, con la excepcién de los
vehiculos a motor.

Estos electrodomésticos
consumen el 30% de la
energia de la UE y del 40%
de las emisiones de diéxido
de carbono.

El Parlamento pidi6 que
en los préximos dos afos se
de prioridad a la concepcién
ecologica de los calentado-
res de agua, los sistemas con
motor eléctrico, la llumina-
cién, los aparatos domésti-
cos, el equipamiento de ofi-
cina y los sistemas de aire
acondicionado.

Regulados los productos
frescos y perecederos

El Gobierno ha aprobado
un Real Decreto que define
los productos de alimenta-
cién frescos y perecederos,
demis productos y produc-
tos de gran consumo, lo que
contribuird a mejorar la se-
guridad juridica de las me-
didas de lucha contra la mo-
rosidad en las operaciones
comerciales.

El Ministerio de Indus-
tria, Turismo y Comercio
detallé que se ha recogido
una lista de los productos
frescos y perecederos, que
estan sujetos a una obliga-
ci6n de pago a los proveedo-

res en un plazo maximo de
30 dias.

Asi se establecen como
productos frescos y perece-
deros "aquellos que por sus
caracteristicas  naturales
conservan sus cualidades
aptas para comercializacion
y consumo durante un pla-
zo inferior a 30 dias o que
precisan condiciones de
temperatura regulada de
comercializaciéon y trans-
porte".

Entre ellos se encuen-
tran: pamn, pastas, carnes;
pescados, frutas y verduras;
huevos; zumos y batidos.

UMTS/3G

La banda ancha ha llegado

Soluciones de comunicacion

para PYMES
Centralitas

Telefonia Mavil
Integracion Voz y Datos
Soluciones ADSL

Telecomunicaciones

&

movistar

SIEMENS HIPATH 3000

Centralitas Telefénicas

esaJdwa ns eJed SaUOIEIIUNWO)D)
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Inn@vacion/con/sentido practico

Avda. de la Mancha 11, Ciudad Real.
Telf: 926 27 01 17/902 365 022

cantenet
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Marzo fue un buen mes
para la venta de coches

LAS MATRICULACIONES de
todo tipo de vehiculos as-
cendieron a 213.865 unida-
des en Espana durante el pa-
sado mes de marzo, lo que
supone un aumento del
2,44% en comparacién con
el mismo mes de 2004, se-
gtin Trafico En Ciudad Real
se matricularon 893 vehicu-
los en marzo, con un incre-
mento del 7,2% respecto de
igual mes de 2004.

En los tres primeros me-
ses del ano, las matriculacio-
nes de vehiculos totalizaron
545.103 unidades en Espa-
fa, cifra que representa una
progresion del 5,55% en re-

lacién con el mismo perio-
do del ¢jercicio precedente.

Sin embargo, en el sec-
tor de turismos, el de mayor
volumen, las matriculacio-
nes se situaron en 162.062
unidades el pasado mes de
marzo, lo que se traduce en
una disminucién del 2,5%
respecto al mismo mes del
ano anterior.

El modelo Mégane del
fabricante francés de auto-
moviles Renault fue el tu-
rismo mads vendido, con
10.833 unidades. Tras el
Mégane se situé el Ford Fo-
cus con una venta de 9.417
unidades.

LA ADMINISTRACION espa-
fiola se ha quedado sin re-
presentacion en 'Cars 21,
un grupo conjunto al mas
alto nivel entre la Comision
Europea, representantes de
gobiernos y del sector del
automovil, que disenara la
politica de la industria auto-
movilistica de Europa para
aumentar su competitividad
y garantizar su futuro.

Espana al margen del grupo “Cars 21”7

Motor

La ausencia de represen-
tantes de la Administracion
espanola en este grupo con-
trasta con la presencia de los
gobiernos del resto de los
principales paises producto-
res, ademads de la Republica
Checa, que absorbe buena
parte de las inversiones
comprometidas por la in-
dustria de automocién en
los tltimos afios.

C/ Toledo, 8, - Ciudad Real
TIf. Y Fax; 926-22 43 21
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Nuevo Audi A6 de 140 CV a 335 CV. Emisién CO2 (g/km): de 163 a 283. Consumo medio (1/100km): de 6,0 a 11,8.

Auoi

cerebro se debate entre creer lo que esté viendo, o aceptar lo que le dicta
la razén. Asi es el progreso. Asi es el nuevo Audi A6. Un automoévil que
conjuga a la perfeccién exclusividad, deportividad e innovacién.
(7/_\\ Revolucionarios motores de hasta 335 CV combinados con la exclusiva
traccion integral quattro®. Avances como la suspension neumatica
adaptativa, el sistema dynamic adaptive light y el novedoso Multi Media

Interface. En el mundo del automévil hoy se han desafiado muchas reglas.
Quienes conducen el nuevo Audi A6, no tienen ninguna duda.

El progreso no es una ilusion. ’ De repente, algo sacude nuestras certezas cotidianas. De pronto, nuestro

Nuevo Audi A6. Nuevas perspectivas.

DDB Barcelona

Tresa Automocion, S.A.
Segadores, 24 - Pol. La Estrella
Tel. 926 27 21 64 i

13170 Miguelturra
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www.toyota.es

Si te preguntas cuanto cuesta la calidad,
la respuesta te va a sorprender.

Toyota Corolla 2.0 Diesel D-4D Sol 3p por 17.800 €.

Equipamiento de serie en version Sol 2005.

* Motores D-4D Turbo Diesel Common Rail de tiltima generacién 16 valvulas e Radio CD RDS con 6 altavoces

¢ Climatizador automatico ¢ Sensor de lluvia

* Airbags de conductor, acompanante y laterales * Faros antiniebla

¢ ABS + EBD - * Volante de cuero con mandos de audio integrados
¢ Llantas de aleacion * Instrumentacion Optitron

Hay un Toyota Corolla D-4D desde 14.500 €.
TODAY TOMORROW TOYOTA

& TOYOTA José M? Jiménez Century Car, S.L.

— Ctra. Carrion, Km. 312. (Aptdo. 298). P. I, Via Principal, parcela 25-50.
FINANCIAL SERVICES 8 ’
Grupo Ciudad Real. Tel.: 926 27 02 90. Manzanares. Tel.: 926 64 71 21.

IVA, transporte, impuesto de matriculacién, promocién y aportacién del concesionario incluidos. Plan Prever NO incluido. Oferta valida hasta fin de mes en Peninsula y Baleares para vehiculos en stock. Modelo visualizado: Toyota Corolla Sol 5 p.
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