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La Empresa, nueva época 
TRAS 14 AÑos EDITÁNDOSE y haber publicado 135 número , este men­
sual de economía de nue tra provincia que edita la ámara de Ciudad 
Real, inicia una nueva etapa en u historia, modernizando su pre enta­
ción, ampliando su número de páginas, creando nuevas secciones y en 
definitiva , mejorando su oferta para los 10.000 empresa rio y uscripto­
res a lo qu va dirigida y a lo que llega de forma gratuita como un ser­
vicio más de esta Cámara. 

Este número de septiembre contiene los respectivos balances de rea­

li zacione y avan ce de proyectos, tanto de la Cámara, como del CEE! 
que fueron presentados enjulio, así como un resumen de la Memoria de 
la ámara 2003, que también fue presentada antes de las vacaciones de 
agosto. La posición líder de nuestra provincia en las exportaciones regio­

nales también es abordada, así como las últimas mi iones comerciales 
llevadas a cabo y un adelanto de las que van a realizarse próximamente. 

Una sólida empresa familiar como Mueble Requena ocupa el espa­
cio dedicado a la entrevis ta de empresas y Mariano León, pre idente de 

los constructores de Ciudad Real y de 
~astilla-La M ancha, analiza la situación de 
e te sector tan importante en nuestra eco­
nomía. El avance imparable de las obras 

de l aeropuerto queda reflejado en un 
reportaje que las grandes máquinas de la 
obra superan en sólo unos días. La 
Cámara mejora La Empresa para 
hace rla más atractiva y útil a nuestras 

empresas y a todos los lectores en 
general y así ofrecer un medio informa­
tivo propio en el que dar cuenta detalla­
da de nuestras actividade en pro del des­
arrollo y el progreso de Ciudad Real. 

róJ Sólido balance de realizaciones y proyectos 

róJ El CEEI desarrolló un total de 145 proyectos 
hasta el mes de julio 

róJ Ciudad Real lidera las exportaciones 

róJ El mercado del vino en México 

róJ La consejera de Obras Públicas visita el aeropuerto 

Pag.4 

Pag.8 

Pago 10 

Pago 14 

que define como "una alternativa al de Barajas" Pago 20 

Biblioteca Virtual de Castilla-La Mancha. Empresa, La. 9/2004.



Cámara ~ámal'a 4 I Septiembre 2004 Ch .... tlll ... l L. _____________________ _ 

El presidente de la Cámara, Juan Antonio León, durante la rueda de prensa en la que hizo públicos los resultados y proyectos. 

Sólido balance de 
real izaciones y proyectos 
La Cámara de Comercio de Ciudad Real ha presentado un sólido balance de realizaciones durante el primer 

semestre del año, destacando su actividad de promoción exterior y en creación y desarrollo de empresas, según 

ha explicado su presidente, Juan Antonio León, que además ha avanzado algunos de los nuevos proyectos para el 

segundo semestre y se ha felicitado por el avance de las obras del aeropuerto Don Quijote, de Ciudad Real. 

EL DEPAHTAMI:NTO DE OMERCIO EXTLRIOR de la Cáma­
ra ha realizado una intensa actividad durante el primer 
semestre, de arrollando 15 acciones en la que han partici­
pado 120 empresas, destacando la organización por este 
departam ento de la primera fe ria de recon trucción de 
Irak o los 3 pabellones regionales organizados en las fe rias 
Prowein, London Wine o Sial. La Cámara ciudadrealeña 
ha organizado también el pabellón español en la feria Big 
5 Show, de Dubai. 

Este departamento ha desarrollado en el primer semes-

tre 10 acciones de formación, con 244 empresas inscritas, 
destacando la celebración del 1 Foro Regional de Comer­
cio Exterior, con más de cien asistente . el departamento 
de comercio exterior de la cám ara contempla 52 acciones 
en total hasta fi nal de año, con mas de 450 empresas par­
ticipantes 

Liderazgo exportador 
Con más de 160 millone de euros vendidos, Ciudad Real 
fue en el primer trimestre del año la provincia más expor-
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Cámara 

OTRAS ACCIONES PARA EL FUTURO 

Promoción del vino 

La Cámara de Ciudad Rea l tiene prepara­
dos importantes proyectos que serán 
puestos en marcha en los próximos 
meses, como uno especia lmente nove­
doso para la promoción integral del sec­
tor del vino, nuestro principal sector 
exportador, y a esta área del vino segui­
rán otras para otros sectores. 

Iniciación a a exportación 

Otra novedad que la Cámara prepara para 
el segundo semestre es un programa 
especifico de iniciación a la exportación 
de nuestras empresas, con el que se pre­
tende dar un apoyo más individualizado 
por parte de los servicios de comercio 
exterior de la Cámara en la fase inicial del 
proceso de promoción exterior. 

CertificaCión digital y Camerpyme 

Por otra parte, la Cámara ciudadrea leña 
tiene preparado un importante proyecto 
de certificación digital. que será puesto 
en marcha a partir de septiembre para 
impulsar la certificación digital en 2.700 
empresas y autónomos de nuestra pro­
vincia. Un certificado digital es el equiva­
lente electrónico a un documento de 
identidad, que nos permite identificarnos, 
firmar y cifrar electrónica­
mente documentos y men­
sajes. Respecto de Ca­
merpyme, es una iniciativa 
de las Cámaras de Comercio 
para ofrecer a las empresas 
un conjunto de servicios on 
line, como oportunidades de 
negocios, ayudas, informa­
~ión, asesoría y presencia en 
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Internet, que les ayuden a hacer más y 
mejores negocios, además, la Cámara de 
Ciudad Real esta creando un nuevo portal 
web donde es posible que se ofrezcan al­
gunos de los servicios Camerpyme. 

Herramienta de calidad 

Por último, la Cámara ofrecerá a los 
comercios una herramienta de calidad en 

el comercio, un proyecto 
impulsado por las Cáma­
ras de la región, con el 
apoyo de la Junta de 
Comunidades, para diag­
nosticar la situación de 
nuestro comercio y poder 

lograr después una mejo-
ra en la prestación de los 
servicios. 

tadora de Castilla-u Mancha. Nue tro productos tradi­
cionales , como vi no, aceites o lácteo , siguen ganando 
mercados y aumentando sus ventas. 

Respecto de la creación y desarrollo de empresas, des­
de el 1 de enero y hasta el pasado J 5 de j ulio, la Cámara de 
Ciudad Real ha realizado 

durante el primer semestre, la Cámara ha seguido traba­
jando en el proyecto de construcción de un nuevo parque 
empresarial en el polígono avanzado de Ciudad Real. Este 
nuevo parque, cuya primera fase contempla dos edific ios, 
uno de servicios centralc y un vivero de empre as, tiene 

un presupuesto de 7 millone 
410 consultas, 283 proyec­
tos estudiado y 98 empre­
sas creadas, 74 de ellas a tra­
vés de la Ventanilla Ú nica 
Empresarial. 

Otro de los activos más 

La Cámara ha seguido 
trabajando en el proyecto de un 
nuevo parque empresarial 

de euros. En el Plimer semes­
tre del año comenzaron a 
fuerte ritmo las obras de cons­
trucción del aeropuerto de 
Ciudad Real, cuya termina­
ción esta prevista para el pri-

importantes de la Cám ara 
de iudad Real es el parque empresarial del Polígono de 
Larache, que gestiona el CEEI y que registra una ocupa­
ción total de sus instalaciones en el primer emestre del 
año, con 19 empresas in taladas en él. Por otra parte, 

mer semestre del 2006. Para la 
Cámara es una enorme sati facc ión ver como este proyec­
to, por el que tanto se ha trabajado, va convirtiéndose día a 
día en una realidad gracias al apoyo de las administracio­
nes, de los accioni tas y de toda la sociedad ciudadrealeña. 

902 503 931 
926274570 

www.dpapel.com 

Residencial Ronda 
bloque 4, local 

Ciudad Real 
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Memoria 2003, incremento de 
exportaciones y creación 
de nuevas empresas 
"EI balance de realizaciones ha sido muy importante y nos hacfi sentimos 

orgullosos a todos los que trabajamos en esta Cámara", dice su presidente. 

Juan Antonio León. en la Carta que abre la Memoria 2003 de la institución, 

un documento de 70 páginas que recoge las principales actividades 

desarrolladas en 2003 por la Cámara de Comercio de Ciudad Real. 

Para la Cámara, que tantos años lleva promoviendo el 
comercio exterior de nuestras empresas, es una gran sati -
facción ver que nuestra provincia es la primera exportado­
ra regional, como el CEEI incrementa de año en año su 
balance de éxitos y nuestra Ventanilla Única ayuda a crear 
más empresas o cómo ya se construye entre Ciudad Real 
y Puertollano, el que será en 2006 el primer aeropuerto 
imernacional privado de uso público de España. 

La Memoria de la Cámara consta de 8 capítulos: Pre­
sentación, Carta del Presidente, La Institución, Servicios a 
Empresas, Resultados de Actividad, Ventanilla Única 
Empresarial (VUE), Centro Europeo de Empresas e Inno­
vación (CEEI) , Parque Empresarial y Aeropuerto Don 
Quijote, en los que se recogen los principales hitos logra­
dos durante el año. Un dato a destacar, durante el pasado 
año, la Cámara de Ciudad Real contactó con 6.587 empre-

Un total de 465 empresas 
han participado en 22 acciones 
de promoción en 43 países 

sarios y emprendedores y atendió más de 600 consultas de 
comercio exterior y de creación y desarrollo de empresas 

Promoción exterior 
En un contexto general de crecimiento económico soste­
nido a nivel nacional y regional, el balance de realizaciones 
de e ta Cámara se ve lógicamente favorecido y así en el 
campo de la promoción exterior es una satisfacción haber 
logrado la participación de 465 empresas en 22 acciones de 
promoción desarrolladas en 43 paíse . 

Durante el pasado año, el valor de las exportaciones de 
nuestra provincia alcanzó los 637 millones de euros, 
situándonos como la primera provincia exportadora de 
castilla-la mancha, tras haber registrado un fuerte creci-

miento exporta­
dor durante los 
pasados año .La 
Cámara contri­
buyó al éxi to 
de la pasada TI 
edición de Fenavin organizando 
el centro de negocios y las visitas de 260 importa-
dores de 12 países. 

Creación de empresas 
Durante 2003, la Cámara ayudó a crear 143 nuevas 
empresas y 77 proyectos de ampliación o diversificación, 
generando 271 nuevos empleos y una inversión de 21 
millones de euros. 

En formación , la Cámara desarrolló el pasado año 37 
acciones de formación, con más de 900 empresarios y 
emprendedores asistentes y más de 3.200 horas de cursos, 
jornadas o seminarios. 

Lonja Agropecuaria 
con 97 reuniones de trabajo celebradas, la Lonja de Ciu­
dad Real, modelo para otras provincias como Cuenca o 
órdoba, ha desarrollado un importante trabajo en las dife­
rentes mesas de precios y en asistencia a feria y jornadas. 

Ventanilla Única 
En su pri mer año de actividad, la Ventanilla Única Empre­
sarial, ubicada en la Cámara de Comercio, contribuyó a la 
creación de 84 nuevas empresas en la provincia. 

Por otra parte, la Cámara llevó a cabo una intensa labor 
institucional provincial , regional y nacional, dentro de su 
cometido de defensa del comercio y la industria de nues­
tra provincia, firmando numerosos convenios 

Es bueno, dice el Presidente de la Cámara, hacer 
Memoria, pero es aún mejor trabajar día a día, cada uno 
según sus posibilidades, por mejorar la calidad de vida de 
nuestra tierra y de sus habitantes. 
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Sabemos cuántos cafés 
consume a diario. 
Qué día comenzó a comer 
rápido. 
Cuándo se aficionó al yoga. 
Por qué trabaja hasta tan 
tarde, y por supuesto, 
por qué decidió tener un gato 
y no un perro. 

En SOLUZIONA conocemos en profundidad a nuestros clientes. Conocemos 

las tensiones diarias a las que están sometidos y cómo repercuten en su 

negocio. Porque cada dfa trabajamos con ellos codo con codo, aportamos la 

mejor respuesta a sus necesidades, y nos comprometemos. 

www.s oluziona .(om 

solu lona 
Compromiso y resultados 
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El CEEI desarrolló 
145 proyectos hasta j u I ¡o 

El Centro Europeo de Empresas e Innovación (CEEI) de Ciudad Real estudió 191 proyectos empresariales 

en el primer semestre del año, desarrollado 145 y puesto en ~archa 56 nuevos proyectos empresariales en 

nuestra provincia, con 24 empresas creadas y 32 proyectos de ampliación o diversificación, generando una 

inversión de 17,5 millones de euros y creando, según estimaciones, un total de181 nuevos empleos. 

\1 \ - l ,el CEEI de Ciudad Real quie-
re ayudar a crear 60 nuevas empresas, además de impulsar 
numerosas acciones formativa y proyectos muy innova­
dores en Ciudad Real y en Casti lla-La Mancha, según el 
balance realizado por u pre idente y de la Cámara de Ciu­
dad Real,]uan Antonio León. 

El CEEI de C iudad Real, creado en 1997 y que tutori­
za los de A1bacete y TIlavera de la n.eina-Toledo, que 
recientemente se ha integrado en la Asociación Europea de 
CEEI,s (EBN), trabaja intensamente para cumplir su 
objetivo de ayudar al desarrollo provincial y regional en su 
más amplio sentido y para ello desarrolla actualmente 
numerosos proyectos, unos ya en marcha y otros que se 
irán activando en los próximo meses. El CEEI ha desarro-

liado una intensa actividad formativa en lo que va de año, 
destacando el ciclo de jornada regionales sobre incenti­
vos fi caJes y financiación pú blica de la I+ D + i, el nove­
doso curso sobre ventas para técnicos comerciales o el 
programa de internacionalización de empresas. 

Para el segundo semestre, la actividad formativa del 
CEEI va a incrementarse en número de actividades pre­
vistas y de alumnos, llevando formación empresarial de 
calidad por toda la provincia. 

Entre los proyectos en lo que e ha trabajado el CEEI 
en los meses pasados, podemo citar el Programa de Inte­
ligencia Competitiva, que se ha desarrollado de forma pio­
nera y contando para ello con la colaboración de cmco 
empresas de nuestra provincia. 

Los NUEVOS PROYECTOS ·11 
E PLAN ESTRATÉGICO. Una herramienta en el que 

trabaja el CEEI de Ciudad Real y que será desarrollada 
en los próximos meses, para que gerentes y 
directivos se formen , desarrollen e implanten su 
propio plan estratégico en sus empresas. 

HERRAMIENTA BÁSICA DE GESTION DE 
MICROPYMES es otros de los proyectos en marcha, 
para facilitar la gestión diaria de nuestras pequeñas 
empresas. 

CREACiÓN DE EMPRESAS INNOVADORAS DE 
BAS T CNO ÓGICA. Este nuevo proyecto viene a 
continuar y mejorar otro anterior que ha logrado muy 
buenos resultados, en el apoyo a la creación, 
crecimiento y consolidación de EIBT's. 

BIOANCES. Este es otro de los proyectos 
novedosos a nivel regional del CEEI de Ciudad Real , 
para ayudar a crear empresas de biotecnología, 
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Juan Antonio León, en el centro, junto a Gunther Lorenz, a la izquierda, y Vicente Buendía durante la presentación del balance del CEE!. 

detectando proyectos pioneros y emprendedores en 
este campo de tanto futuro. 

PROGRAMAS EQUAl y PROGRAMAS INTERREG. 
Pero no terminan aquí las acciones previstas desarrollar 
por el CEEI de Ciudad Real en los próximos meses, sino 
que hay que citar otros proyectos, como su 
colaboración en varios Programas Equal o en 
novedosos Programas Interreg, que afectan a la 
optimización del impacto aeroportuario o a la gestión 
del agua como vertebradora del territorio. 

E-LEARNING Y E-BUSINESS. El CEEI va a colaborar 
con la Consejería de Educación y Ciencia, en una 
iniciativa pionera para fomentar el espíritu 
emprendedor de los jóvenes estudiantes, enseñando a 
profesores de FP, de la rama de creación de 
empresas y orientación laboral , el funcionamiento 
de las herramientas e-Iearning y e-business plan y 
colaborará con el Sepecam en Acciones Opea para 

orientar y ayudar a 125 desempleados de Ciudad Real 
en el camino del autoempleo. 

REINGENIERíA DE COSTES. Otra iniciativa del CEEI 
es la dedicada a ayudar a las empresas a reducir sus 
costes e incrementar la productividad mediante un 
proceso de Reingeniería de Costes. 

"DETECT -IT". "Detect -it" (Detéctalo) es un 
programa que desarrolla el CEEI de Ciudad 
Real tras haber sido seleccionado entre los 
CEEls de Europa, para impulsar que 
las Pymes presenten proyectos de tecnologías 
de las comunicaciones, calidad, 
seguridad y medio ambiente, para el 
VI Programa Marco. 

PORTAL WEB El CEEI de Ciudad Real está 
trabajando en la creación de un Portal Web que sea un 
referente regional de servicios de excelencia. 
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Ci udad Real lidera las 
exportaciones en la región 
Las exportaciones de la provincia de Ciudad Real durante el primer trimestre del año ratifican nuestra posición de 

liderazgo regional, con más de 160 millones de euros vendidos en el exterior. Los productos más tradicionales, 

como el vino, aceites y lácteos, han registrado importantes aumentos de ventas, aunque las exportaciones 

provinciales en su conjunto han caído un 1,89%, por la baja de más de un 20%, de los plásticos y químicos. 

Los PRINCIPALES DESTINOS 

los principales destinos de nues· 
tras exportaciones siguen siendo 
países de la Unión Europea. Esta· 
dos Unidos y Turquía. Un destino 
que se ha convertido en prioritario 
para los productos de la provincia. 
al menos en estos tres primeros 
meses del año. es India que ocupa 
el décimo lugar. desbancando al 
vecino Marruecos que ha pasado a 

ocupar el deci· 
motercer puesto. 
Durante los tres 
primeros meses 
del año. los paí· 

-.. ;¿ ses norteafrica· 
nos importan 
más productos 

de nuestra provincia. prueba de 
ello son las compras realizadas por 
Nigeria. Marruecos. Argelia y Túnez 
que suman más de cinco millones 
de euros. En el continente america· 
no. destaca sobremanera Estados 
Unidos con unas importaciones por 
valor de casi 5 millones de euros. 
también son destinos básicos Bra· 
sil. Panamá y Brasil. 

EL PE o DE LAS EXPORTACIONES de C iudad Real en las de 
Castilla-La M ancha, que alcanzaron en el primer trimes­
tre de 2004 los 570 millones de euros, es de un 28%. 
Cuenca, Guadalaj ara y Toledo, por este orden, han sido las 
que mayores porcentajes de crecimiento de las eA'}Jortacio­
nes han observado durante los meses de enero, fe brero y 
marzo de 2004, según los últimos datos aduaneros anali­
zados por la Cámara de Comercio de Ciudad Rea l. 

La ligera caída de nuestra exportacione , con respecto 
al mismo periodo del año anterior, se ha debido básica­
mente a que partidas con un gran peso en el total de nues­
tra exportaciones, como son los plásticos y sus manufactu­
ras, junto a los productos químicos orgánicos, muy con­
centrados localmente, han sufrido notables descensos de 
sus exportaciones, que superan el 22%. N o obstante, y al 
margen de la cifra global negativa, las partidas que tienen 
un mayor peso sobre el empresariado provincial, los pro­
ductos tradicionales, han seguido aumentando sus cifras 
de negocio en el exterior, como es el caso de vino(27%), 
aceites, (176%) carnes o productos lácteos,(31%). 

Los productos cár nicos como las conserva vegetales y 
los productos lácteos continúan siendo punteros en las 
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exportaciones provinciales, colocándose entre los diez pri­
meros del ranking del destino de las eA']Jortacione . 

Hortalizas y Aceites 
Un producto muy significativo de nue tra provincia, que 
cada vez conquista más terreno en otros países, son la 
hortalizas y tubérculos alimenticios, que ha pasado de 
exportar en el primer trimestre de 2003 por importe de 
712 mil euros, a exportar e te año en el mismo periodo, 
casi do millone de euro . El destino de estos producto 
ha ido la Unión Europea, obre todo Reino Unido que 
importó por va lor de ca i un millón de euros. La buena 
calidad de la ca echa de ace ite de la anterior campaña ha 
sido reconocida también en el extranjero; prueba de ello es 
que se ha convertido en el cuarto producto más exporta-

En hortalizas ha aumentado 
la exportación de 712 .000 euros 
a dos millones en un año 
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PESO DE EXPORTACIONES PROVINCIALES 

EN CASTILLA LA MANCHA 
PRIMER SEMESTRE 2004 

O Cuenca 
5% 

_ Albacele 
17% 

Ciudad Real 
29% 

j [_ Albacete _ Ciudad Real O Cuenca _ Guadalajara _ TOiedO] 

do, con una tasa de crecimiento del 176,85% 

Mayor diversidad 
Las exportaciones que se realizaron durante el periodo 
citado muestran una mayor diversidad de producto 
exportados por Ciudad Real, si bien hay que de tacar 
como pilares para la exportación la constancia y realjzar 
una apuesta decidida por la mejora en la calidad y en la 
comercialización de nuestro productos. 

SERVICIOS CENTRALES: Ctra.Toledo, Km. 184,3 -13003 CIUDAD REAL 
Teléfono: 926 27 44 15 - Fax: 926 22 06 88 - E-Ma": horclsa@horclsa.com - www.horclsa.com 

PLANTAS DE HORMIGÓN CANTERAS DE CALIZA 
CIUDAD REAL: N401. CTAA. TOlEDO, KM. 184,300. TIfo.: 926 221 4 27 . 
MANZANARES: POÚGONO tNDUSTRIAL, PARCElAA-10. TIfo.: 9266118 17 
ALCAZAR: POÚGONO ALCES PARCELAS M-33 Y M-34. TIfo.: 926 5410 75 
MALAGÓN: N401. CTRA TOLEDO, KM 161 ,200. TIfo.: 926 69 5122 
PUERTOLl.ANO: CTRA CALZADA S/N. (JUNTO A REPSOI..) . TIfo.: 926 69 00 35 
VJLlACAÑAS: CM410. CTAA. NAVAHERMOSA.QUINTANAR, KM 109 TIfo.: 925 20 14 31 

CAMPO DE CRlPTANA: N420. CTAA. PEDRO MUÑOZ-EL TOBOSO. TIfo.: 926 00 11 05 
MALAGÓN: N-401 . CTRA TOlEOO, KM 161,200. TIfo.: 926 00 51 22 
MANZANARES: N-310 CTRA. MANZANARES-ARGAMAStUA AlBA, KM, 8. TIfo.: 600 46 01 74 
VALDEPEÑAS: CRTA SAN CARLOS DEL VALlE, KM. 6 
CANTERAS DE BASALTO 
CIUDAD REAL: N-430. CTAA. ptEDRABUENA KM, 6. TIfo.: 926 00 03 09 
VJUAMAYOR: CRTA VlUAMAYOR-CtUDAO R KM. 5 Biblioteca Virtual de Castilla-La Mancha. Empresa, La. 9/2004.
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La Cámara d sarrolla 
s en Frankfurt y Tokio 

• 

acclon 
La Cámara prosigue en este último cuatnmestre del ano sus acciones de promoción extenor de nuestras empresas, 

desarrollando en este mes de septiembre dos Importantes accIOnes' una misión exposición agroalimentaria 

espanola en Frankfurt (Alemania), entre los días 8 al10 y una exposición de alimentos y bebidas de Espana en 

Tokio, que se desarrollará por cuarta vez, entre los días 12 al 16 Además, una delegación de la Cámara visitará 

Junto con el Patronato de Intereses Provinciales (PIP) y varias empre as, la Fena del Mueble de Valencia. 

La mISión exposiCión agroa)¡mentana ,pa 
ñola en Frankfurt erá c ordmada por la 

'mara Cludadrealcña, con el patrocimo de 
L-___ ..J la Diputación Provin ial para las empre a 

Real y bajo la organización de la Oficina 
C mercial de E paña en Alemania, y a la mI ma aSI tlrán 
4 empresa de nue tra provmcia: Aceites Malagón; el con-
orcio pain Gourmet, que agrupa a numerosos produ 

tore ; Industria l Quesera uquerella y Nico Jamones. 
Esta importante actlv1dad comer ial será desarrollada en 
dependenCIas del reCll1to ferial d Frankfurt, con varia 
jornada de exposición de producto y desarrollo d con 
tactos comerciale con un elevado número d Importado 
res, di tribuidores, agentes, tiendas e peclahzadas, ho tele 
ría, re tauración y periodl tas d lector, todos ello lllVlta 

dos a e ta mI lón-e oSlclón a tnvé d la flema omer 
clal de palia en Dusscldorf 
A1em:uua s el pnmer 111 rcado europ o d producto dL 
ahm ntaclón, aportando Espaiía el 6% d 1 total Importado 
y sItuándonos COIllO 4 proveedor de dicho m rcad tra 
11 landa, Franua e Itaha n los ultimo 5 anos, la e 
di Ion groa]¡mentanas d nue tro paí a A1emama se 
han Incrementado en un 8%, d bldo al mterés por la dle­
t:, mediterránea y la buena relaCIón calidad/precIO de 
nu tro pr ductos 

Do empresas de la plOVll1Cla, una de Tole· 
d y tra d BadaJoz conformarán la delega 
CIón 'omerclal que VIajará hasta TokIo 

Empresas provinciales hicieron buenos 
contactos en Costa Rica y Panamá 

¡;;ii¡ COSTA RICA Y PANAMÁ han sido dos 
• muy buenas sorpresas para los empresarios 

----- de nuestra provincia que desarrollaron en 
julio pasado una misión comercial, organizada por la 
Cámara de Ciudad Real con el patrocinio de la Diputación 
y la colaboración de las Cámaras de Comercio Españolas 
en San José y Panamá, en la que han mantenido numero­
sas entrevistas, previamente concertadas, con importado­
res y distribuidores, Todas las empresas 
han realizado contactos de alto interés, 
de los que se van a derivar operaciones 
comerciales en diferentes plazos y en 
cada uno de los sectores representados. 

Para la Cámara de Ciudad Real, esta 
misión ha sido una grata sorpresa por 

sus buenos resultados y la satisfacción de las cuatro 
empresas participantes: Bodegas y Viñedos Castilblanque, 
de Campo de Criptana; Carbotecnia, fabricante de 
nutrientes agrícolas, de Manzanares; D .F.M Aguas, de 
Tomelloso e Instalaciones Lácteas, fabricantes de queserí­
as, también de Tomello o. 

Los empresarios han tenido la sensación "de haber lle­
gado en el momento justo", para entablar contactos de 

interés, ya que ambos países están moderni­
<0. ~ zándose y acogen con mucho interés los pro­
~ ductos ofi'ecidos, ya sean productos alimen-

tarios de calidad y precio competitivo, como 
vinos o aceite, como nutrien­
tes agrícola , in talacione lác­
teas y depuradoras de aguas. 
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Oapón) con nue tra Cámara, para participar en la rV expo-
ición de ali mentos y bebidas de España, " pain Gourmet 

Fair" , que rganizan las Cámaras de iudad Real, A Coru­
ña, Burgos, Murcia y N ava rra, con la colab rac ión de la 
Oficina Comercial de España en Tokio y que tendrá lugar 
entre lo días 12 al 16 de e te mes de pti mbre con 26 
empre as de toda España. 
Todo los producto de esta selección deb rá n ser de pro­
ducción española, de m uy alta ca lidad, con envases y eti­
queta atractivo , con calidad garanti zada y de venta en 
establecimiento de primera categoría. Las empre as parti ­
cipante deben tener catálogos en inglés y personal especia­
lizado y de habla inglesa para mantener contacto adecua­
dos a la misión. 
El mercado japoné , m uy e pecializado y de altísimo nivel, 
acoge con interé los productos e>..1:e riores de alta ca lidad y 
cuyo precio no sea demasiado alto, por lo que representa 

~~-=.~ 
una oportunidad muy importa nte para 
nuestros mej ores producto d alimenta-

ción y bebidas. 
Las em presas castellano-manchegas, 
extremeñas y andaluzas que partici­
pan bajo la organización de la 
Cámara de C iudad Real en esta 
exposic ión son: J amones Arroyo, 
de Al'gama illa de Calatrava; Pago 

del Vicario, la empresa toledana, 
Aceites Valderrama y la empresa de 

Badajoz Montesano EA1:remadura. 

Reunión en la 
Cámara de las 1 5 
empresas que 
expondrán en "SIAL" 

El director del Instituto de Promo­
ción EA1:erior (IPEX) de Casti lla-La 
M ancha, Javier Vega, presidió en la 
Cámara de Comercio de C iudad 
Real, la reunión de las empresas que 

van a participar en la próxim a edición del Salón Interna­
cional de la Alimentación de París (SlAL), así como el sor­
teo de los respectivos stand de cada una de ellas en el pabe­
llón regional de dicha feria. 

En esta reunión fue igualmente pr sentado el pabellón 
que acogerá a las empresas y será el estandarte regional en 
esta importante feria francesa. Esta será la tercera vez que 
nuestra región participe de forma agrupada en esta feria, 
que se celebrará en París del 17 al 21 de octubre próximo. 

En total serán 15 empresas de nuestra región las que 
estén presentes en el pabellón regional en la SlAL, que 
tendrá una superficie de 360 metros cuadrados en uno de 
los pabellones de la feria, con la organización de la conse­
j ería de Agricultura, el IPEX Y la Cámara de C iudad Real, 
en colaboración con las demás Cámara de la región. 

El alón de la Alimentación de París (SlAL) es uno de 
los certámenes europeo má importantes para la industria 
de alimento y bebidas y una cita obligada para todo el sec­
tor europeo e internacional. 

pASAlO EN GRANDE Y ELIGE UNA ESCAPADA DIFERENTE ENTRE MAs DE 295 HOTELES 

CON UNA GRAN VARIEDAD DE DESTINOS Y POSIBILIDADES 

XACOBEO 2004 
Gahcia 

• HESPERIA GRANADA .-. 

• S ILKEN LUIS DE LEÓN •••• (León) 

• HESPERIA SEVILLA . ... 

• N H ABASHIRI ••• (Valencia) 

• SPA PORTA MARIS ••• (Alicante) 

• NH Z URBANO •• , (Madrid), Etc .. . 

Precio por habitación y noche. IVA InclUido. Consulta fechas y condiciones de aplicación. 

EXCURSIONES Y ENTRADAS 

Excursión guiada al estadio Santiago 
Bernabéu , excursiones en Sevilla y 
Granada. Y muchas más ... 

INFORMACiÓN y RESERVAS EN: 

ESPECIAL FAMILIAS 
• 50% DESCUENTO en la 2" habitación ocupada por dos niños. 

• Un NIÑO GRATIS compartiendo habitación con dos adultos. 
Consulta establecimientos y condiciones de aplicación. 

VIAJES 
CI Toledo, 4 • 13001 - Ciudad Real· Tel. : 926 252 834· Fax: 926 253 874 

E-mail: ciudadreal@Yiajeseci .es 
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El mercado del 
México • vIno en 

Actualmente el consumo de vino en México es de aproximadamente 2.1 millones de cajas anuales de las que el 

40% corresponde a producción nacional y el resto a importaciones. Esto quiere decir que mientras un francés 

consume 58 litros de vino al año, o 45 un español, el mejicano sólo toma 160 mililitros. El vino se consume 

principalmente por la clase media y alta, pero esta franja de población representa nada menos que 22 millones 

de personas, o lo que es lo mismo, la mitad de la población española. 

EL CONSUMO DE VINO en México se remonta a la 
época precolombina. Ya en esta época los indígenas utiliza­
ban las vides salvajes para hacer una bebida a la que agre­
gaban otras frutas y mie! ; es ya en el año 1521, cuando los 
conquistadores y misioneros españoles llevaron la vid a 
México, haciendo del vino una parte fundamental de su 
dieta cotidiana, incrementándose rápidam ente la comer­
cialización de esta bebida en las tierras recién descubierta . 
El vino e consumía como alimento, como medicina y co­
mo reparador de fuerzas. 

El cultivo y la producción de vino siguió su expansión 
alcanzando su mayor esplendor con H ernán Cortés, sin 
embargo, viendo que México podría convertirse en un 
competidor de los caldos españoles, en 1595, la Corona es­
pañola prohibió la siembra de nuevo viñedos y la produc­
ción de! vino, si bien podían seguir utiljzándose los viñe­
dos existentes. No obstante, los misioneros se negaron a 
acatar tan bárbara disposición y continuaron difundiendo, 
si bien en pequeña escala, el cultivo de la vid y la elabora­
ción del vino en la Nueva España. 

Actualmente el consumo nacional de vino en México 

es de aproximadamente 2.1 millones de c~as anuales; el 40 
por ciento corre ponde a producción nacional ye! 60 por 
ciento a importacione . 

El vino e consume casi exclu ivamente por la clase 
media y alta. H ay que con iderar que esta franja de la po­
blación representa 22 millones de mexicanos con un con­
sumo de 5 botellas de 1/3 en promedio por año. México 
constituye un mercado muy interesante para nuestros vi­
nos, por su creciente consumo, su aumento denive! de vi­
da y las buenas relaciones existentes con España. 

México cuenta con unas 42 mil hectáreas de viñedo. 
Las regiones con mas auge son en e! norte - los valles de 
Ensenada y de Guadalupe en Baj a California, y en el cen­
tro de! país, los alrededores de Queretaro. Entre las prin­
cipales casas productoras cabe citar a Domecq, La Cetto, 
Santo Tomas, Monte Xanic y Casa Madero. 
Aranceles 
Determinados países como EE.UU., Canadá y Chile, no 
cuenta con derechos de entrada a la importación, lo que 
sin duda posibilita la entrada preferencial de vinos del con­
tinente americano con respecto a vinos procedentes de la 
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Unión Europea. En el caso de vinos europeos, los 
aranceles de entrada son de un 9%, salvo las importa­
ciones que e beneficien de Programas de Ajustes de 
Exportación de la Unión Europea para las que serán 
aplicables los derechos de entrada de los Paíse Más Fa­
vorecidos (MFN - Most Favourite Nation), que son 
de un 30%. 

Hay que destacar que las importacione de vino con 
un precio de entrada igualo superior a 5 USD / Litro, 
están exentas de aranceles. 

La importación de vi­
nos e tá además gravada 
con un Impuesto de ma­
nejo en aduanas de un 
0,8% del valor total del 
CLF., de acuerdo con el 
Art. 49 de la Ley Fed ral 
de Derechos. Esta tasa del 
0,8% refleja el gravamen 
mínimo por las aduana 
mexicanas. Las aduanas 
pueden determinar la tasa 
final. 

Hay que tener además 
en cuenta el Impuesto Es­
pecial de Producción y 
Servicios (IEPS) que gra­
va las importaciones de 
vino con graduación alco­
hólica de no más de 13,5° 
en un 25%, y la de los vi­
nos y otras bebidas alco­
hólicas entre 113,5° y 20° 
en un 30%. 

El IEPS se aplica sobre 
la ba e del valor CIF + 
derechos de entrada, y 
otros impuestos, sin in­

cluir el NA. Para el calculo de los derechos de entrada en 
el IEPS se tendrá en cuenta la tasa de los Países Más Favo­
recido (MFN), es decir, el 30%, con independencia de 
que el vino se importe de países con un tratamiento pre­
ferencial , como es el caso de los vinos procedentes de la 
Unión Europea y de otros países latinoamericano y cen­
troamericanos. El IEPS e aplica en Peso Mexicanos. 

Por último comentar que el NA aplicable a la impor­
tación de vinos en México es de un 15% sobre el valor de 
derechos pagados. 

Biblioteca Virtual de Castilla-La Mancha. Empresa, La. 9/2004.



@~~~~~ 16 LS_ep_ti_em_br_e2_00_4 ____________________________________ __ Comercio Exterior : 

El MERCADO DEL VINO EN MÉXICO 

Documentos necesarios para la exportación 

Los envíos efectuados con desti no a México, a modo genera l, deben ir acompañados 
de los siguientes documentos: 

<D- Factura Comercial en tres ejemplares. 
(2)- Certificado EUR 1, o en su caso, declaración del origen de la mercancía 

(para expediciones infe riores a 6.000 Euros o Exportadores Autorizados). 
@ - Celtificado de origen, para aquellas mercancías que tengan su origen en países no miembros 

de la UE. 
®- Certificado Sanitario. 
®- Certificado de no contaminación radioactiva. 
®- Certificado de Libre Venta, en algunos casos puntuales. 
~- Documento de transporte. 
®- Lista de bultos o packing list. 

El MERCADO El VINO EN MÉXICO 

IMPORTACIONES DE VINO POR COMUNIDADES 

Miles de euros 100% Total 

IMPORTACIONES MEXICANAS VINO 2003 22 .687 100,0 
1. LA RIOJA 7.731 34,08 
2. CASTILLA LEÓN 4.465 19,68 
3. CATALUÑA 3.084 13,59 
4. PAls VASCO 2.673 11 ,78 
5. COMUNIDAD VALENCIANA 1.251 5,51 
6. ARAGÓN 1.239 5,46 
7. CASTILLA LA MANCHA 639 2,82 
8. NAVARRA 482 2,12 
OTROS 1.123 4,95 

Por Comunidades Autónomas La Rioja es la principal región exportadora de vino a México, con 7.731.000 euros, lo que represen­
ta el 34,08% del total de las exportaciones españolas. Le sigue Casti lla León con exportaciones por valor de 4.465.000 euros que re­
presentan el 19,68%. Estas dos regiones representan más del 50% del total de las exportaciones españolas. Le siguen otras como Ca­
taluña, País Vasco, la Comunidad Valenciana y Aragón, hasta llegar a Casti lla-La Mancha que ocupa el séptimo lugar en el ranking. 

IMPORTACIONES DE VINO DE CASTILLA-LA MANCHA 

Miles de euros 100% Total 

IMPORTACIONES CASTILLA-LA MANCHA 2003 639 100,0 
1. CIUDAD REAL 591 92,49 
2. TOLEDO 25 3,91 
3. ALBACETE 22 3,44 

Cabe mencionar que del total de las exportaciones regionales las de Ciudad Real representan más del 90% del total, con 591.000 
euros. El resto de exportaciones regionales de vino a México procede de las provincias de Toledo y Albacete, no esta Cuenca ni 
Guadalajara prácticamente representadas. 
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Costa Rica y Panamá, 
dos mercados de interés 
Toda Latinoamérica es un claro objetivo de las empresas españolas, y Costa Rica y Panamá no son ninguna 

excepción, por lo que han sido estudiados por la Cámara de Comercio de Ciudad Real en la primera acción 
multisectorial que desarrolla en ambos países. 

Existen a pecto comunes que defi­
nen la situación económica de Costa 
Rica-Panamá; todavía escasa presen­
cia de empre a españolas, alto aran­
celes a la importación que no benefi­
cian la competitividad de nuestros 
productos, más i cabe en una zona 
de libre comercio gracias al acuerdo 
alcanzado con los paises integrantes 
del Mercosur, deficiencias estructu­
rales, y grande diferencias sociales. 

N o obstante, el producto español 
es considerado de muy buena calidad 
y de una excelente relación calidad­
precio, lo que unido a la afinidad de 
"hispanos", posiciona a nuestras em­
presas en una ituación favo rable res­
pecto a otros paíse europeos. 

En el sector vinícola nuestros pro­
ductos están poco posicionados, con 
presencia principal de 0.0. tradicio­
nalmente exportadoras. Gran presen­
cia en el mercado de vinos chilenos y 

argentinos en condiciones arancela­
rias inmejorables (0%), lo que provo­
ca que las condiciones de competiti­
vidad nos sean algo desfavorables. 
Nuestros vinos de gama media-alta 
ti nen un prometedor futuro, si bien 
e preciso apoyar aún más los vinos 
e pañoles. 

Aceite.- El sector del aceite de ol iva es 
a medio-largo plazo muy interesante. 
Aunque el aceite de oliva es conside­
rado un bien de lujo, todos los restau­
rantes panameños y costarricenses lo 
utilizar para condimentar ensaladas y 
algunos platos en los que potenciar el 
abor. La principal competencia pro­

cede de Italia, pero nuestro aceite va 
adquiriendo cada vez un mayor peso. 

En conservas, cárnicos, charcute­
ría y queso, es dificil evaluar la situa­
ción, en primer lugar porque son pa­
íses que se autoabastecen o porque 

compran en toda la zona de libre co­
mercio y el M ercosur, y además los 
gustos son algo diferente y la buro­
cracia interna pone trabas a la impor­
tación, si bien la presencia española es 
cada vez más potente y considerada 
de gran calidad. Aunque son países 
donde la ganadería y la agricultu ra 
tradicional tiene gran importancia la 
maquinaria agropecuaria y ganadera 
podrían posicionarse y eA'Pandirse en 
un tiempo no muy considerable. La 
capacidad de compra es alta, i bien el 
cooperativismo está resultando una 
posible solución. 

La contratación pública, licitacio­
nes internacionales, tiene en las em­
presas españolas un posible provee­
dor en infraestructuras medioam­
bientales, construcción pública y obra 
civil. N o obstante, EE.UU., Canadá, 
México, Brasil, y algunos otros países 
son también fuertes competidores. 
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Muebles y Tapizados Requena S.L. / PUERTO LÁPICE 

Foto de la familia Requena. la tercera generación ya está incorporada a la empresa lo que confiere a esta una gran solidez. 

Líderes regionales 
en fabricación y 
venta de sofás 

MlJEHIFS T 17,\, ) R -
1l '\, <; L de Puerto La­
pice, empresa familiar es­
pecializada en la fabrica­
ción y venta de sofás desde 
hace varias décadas, es la 
primera empresa provincial 
y regional del sector, "ya 

que estarno casi solos", di­
ce Demetrio Requena, uno 
de los 8 hijos del fundador 
de la empresa que cogestio­
nan y en la que trabajan to­
dos los hermanos, así como 
varios hijos, cuñados y so­
brinos, con muchas ganas 

para seguir creciendo en un 
mercado cada vez más 
complicado. 

"Los Requena", como se 
les conoce en el pueblo, 
son gente emprendedora 
por tradición familiar, no 
en vano el fundador creó 

de la nada la empresa, allá 
por los año 60, a ba e de 
e fuerzo y ganas de salir 
adelante con sus 8 hijos. 
l loy esta familia da trabajo 
a más de 50 per onas en el 
pueblo, varios de ellos in­
migrantes marroquíes ple­
namente integrados y diri­
gen la primera empresa de 
Puerto Lapice. 

Las aCtuales instalacio­
nes de Muebles Requena, 
que destacan fácilmente en 
el paisaje manchego del 
pu blo, tienen ya más de 20 
años y acogen en unos 
15.000 metros, todas las 
instalaciones de la primera 
empresa fabricante de 0-
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fás de la región. Desde la 
elaboración de los esquele­
tos, a las secciones de telas, 
pintura, estructuras metáli­
ca ,almacén y ofi cinas. 
Son unas instalaciones sen­
cilla y funcionales con un 
buen ambiente de trabajo. 

La empresa fa brica y 
vende má de 20 modelos 
dife rente de ofás, butacas 
y otros elementos de asien­
to, con di eños propios y 
tela adaptadas a su gusto y 
al de sus clientes, que ven­
den en toda España, aun­
que son las zonas de Ma­
drid y Cataluña donde 
concentran sus mercados 
principales. 

Muebles Requena lleva 
varios años eA'Portando sus 
productos a vario países 
europeos, como Portugal, 
Irlanda H olanda, Francia o 
Bélgica, aunque en los últi­
mo años ha vi to descen­
der sus venta exteriores 
hasta apenas un 5% de sus 
ventas totales, que fueron 
de unos 4 millones de eu­
ros el pa ado año. 

Demetrio Requena re­
sume el buen momento 
por el que atraviesa la em-

GENERACIONES 

La tercera generación de 
Los Requena ya está 
incorporada a la empresa y 
este hecho es 
especialmente valorado por 
qutenes hoy dirigen la 
empresa, los hijos del 
fundador, que ven así 
anticiparse el futuro de su 
sólida empresa familiar y 
animan a los recién llegados 
a pelear por su futuro. A la 
entrada de la fábrica. un 
pequeño frontón llama la 
atención y es que a esta 
familia les gusta jugar y que 
otros jueguen en sus 
instalaciones. 

presa diciendo que llevan 4 
años consecutivos crecien­
do un 8% anual, cifra ver­
daderamente importante y 
poco habitual, aunque ve 
difícil que tal ritmo pueda 
mantener e, ya que observa 
una cierta ralentización del 
consumo privado, de sus 
clientes en definitiva. 

Sobre la situación gene­
ral del secto r, 

guir ganando la batalla del 
futu ro, a fase de profesio­
nalidad, honradez y bueno 
productos a precio com­
petitivo . 

Ven con optimismo la si­
tuación de la provincia y de 

a tilla-La M ancha, "por­
que ya era hora de que nos 
tocase desarrollarnos" , dice 
D emetrio, que confía en las 
posibilidades de las empre-

La empresa fabrica más de 20 
modelos diferentes de sofás. butacas 
y otros elementos de asiento 

Demetrio afirma que se es­
tá estabilizando actualmen­
te tras varios años de fuerte 
demanda y justifica u ra­
zonamiento diciendo que 
las familias están muy en­
deudadas y por ello aguan­
tan todo lo que pueden con 
sus sofás y cambian, por 
ejemplo, de coche. 

Los Requena van por la 
tercera generación de un 
negocIo que conocen muy 
bien, en el que on recono­
cidos en toda España y se 
preparan día a día para se-

sas de Ciudad Real para 
competir con otras de Es­
paña, siempre que ofrezcan 
buenos productos a buenos 
precios. Muebles Requena 
tiene otra empresas vincu­
ladas, con cometidos espe­
cíficos, como comercializa­
ción de telas y una división 
de tiendas propias, de nom­
bre Siesta, con estableci­
mientos ituados en Alcá­
zar de San Juan, Tomelloso 
y en Torrejón de Ardóz y 
Alcalá de H enares, en M a­
drid. 
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La utilización de maquinaria pesada hace avanzar rápidamente las obras 

"El aeropuerto es una 
clara alternativa a Barajas" 
La consejera de Obras Públicas de la Junta de Comunidades, María Encina Álvarez, afirmó durante su primera 

visita a las obras del aeropuerto de Ciudad Real, que este proyecto va a ser un ejemplo de intermodalidad de los 

transportes y un modelo para España y Europa de estrategia y de logística de la distribución, de tal modo 

que el aeropuerto de Ciudad Real se convertirá en lIuna clara alternativa a Barajasll
, 

Álvarez destacó en e ta visita que el aeródromo ciudadrealeño se es­
tá construyendo al lado de la futura autovía Puertollano-Ciudad 
Real y a doscientos metros de la línea terrea convencional y de la de 
alta velocidad Madrid-Sevilla, infraestructuras que favorecen la co­
nexión directa del transporte aéreo de pasajeros y mercancías con el 
ferrocarril y la carretera. La consejera recordó que la Junta de Co­
munidades va a construir los accesos al aeropuerto desde la autovía 
Puettollano-Ciudad Real, la conducción de agua desde el embalse 
de la Vega del Jabalón y la depuradora de aguas residuales, obras que 
comportarán una inversión de unos 24,5 millones de euros y que 
estarán acabadas al mismo tiempo que las del aeropuerto, en la pri­
mavera de 2006. Los accesos al aeropuerto contarán con un tramo 
de un kilómetro y medio con características de autovía, con do ca­
rrile en cada sentido, y otro de carretera convencional de 8,7 kiló­
metros, además de otros 3,5 kilómetros de viales. La conducción de 
agua desde la presa de la Vega del Jabalón proporcionará hasta 75 li­
tros por segundo, diez veces las necesidades del aeropuerto, y la de­
puradora se ha diseñado para atender una población equivalente de 
doce mil per ona . La tubería y la depuradora tienen un presupues­
to estimado de 4,5 millones de euros. 

Biblioteca Virtual de Castilla-La Mancha. Empresa, La. 9/2004.



I I 

CON PUERTO lLANO 

El presidente de la sociedad 
promotora del aeropuerto y de la 
Cámara de Comercio, Juan Antonio 
León, firmó con el alcalde de 
Puerto llano, Joaquín Hermoso, un 
amplio convenio de colaboración 
entre ambos, para establecer líneas 
de relación y beneficio mutuo entre 
el futuro aeropuerto V el segundo 
municipio en población e 
importancia de la provincia. Además, 
Puertollano, a través de su 
Fundación Virtus, ya se ha 
posicionado claramente respecto del 
aeropuerto formando profesionales 
del sector. Hay que recordar que el 
aeropuerto Don nuijote quedará a 
unos 10 minutos de distancia por 
autovía con Puertollano, además de 
la conexión AVE. 

Septiembre 2004 21 ~ámal'a __________________ ----'--__ -' CiUla."lltral 

liLas obras avanzan 
rápidamente" 

Resulta orprendente y emocionante ver como la enorm máquinas van 
de acá para allá llevando en cada viaje decena de tonelada de tierra , 
como lo diferentes edificios van tomando cuerpo, como la pi ta toma 
po e ión del t rreno y como, día a día, e va con truyendo el aeropuerto 
"Don Quijote" de Ciudad Real, un ueño que día a día y emana a sema­
na va convirtiéndo e en realidad con 1 mIrada puesta en el 2006. 
Las obra son e pectaculare y e llevan a abo on precisión sobre una 
enorme uperficie de terreno en la que ya trabajan má d 200 per ona 
neta fa e inicial. Más adelante, el número medio de trabajadore erá de 

800 y llegará ha ta lo 1.300 en oca ione punruale . 
Ca i todo ya tá en marcha: la pista de 4.000 metro y la calle de rodadu­
ra de 3.000, la terminal de pa ajero y de carga, la central léctrica, la torre 
de control, que con su 50 metros de altura erá visible n toda la comar­
ca, el edificio de alvameI1to, la terminal de aviación general y la urbani­
zación, todo egún lo proyecto realizado n los pa ado me es y que e 
ejecutan a un ritmo rapidí imo. 
Lo bulldocer, mototraillas, dumper y martillo hacen u trabajo de día y 
de noche y dentro de unos me e podrán ver e lo primero edificio ca i 
terminado . Por delante, casi 20 
me es de obras, que 
avanzan rápidamente y que 
pueden observarse por 
cualquiera que circule 
por la carretera entre 
Villar del Pozo 
y Cañada. 

La consejera 
junto a Juan 
AntOniO León 
durante su visita 
a las obras 

TEl: 91 597 08 73 - ÓN EN ñ:RIS ~ POR1UGt>.L 
FAX: 91 5550727 QELEGt>.O 
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MARIANO LEÓN presidente 
de la Asociación de la 
Construcción de Ciudad Real 

"Cuando la 
Construcción va 
bien, a Ciudad 
Real le va bien" 

Podría decirse con razón 
que cuando la construcción 
va bien a Ciudad Real le va 
bien, ya que este es nuestro 
principal ector generador 
de empleo, con más de 
32.000 trabajadores, mu­
chos de ello en obras de 
Madrid, más de 4.000 em­
presas y una aportación a la 
riqueza provincial que pue­
de superar la media nacio­
nal del 18%. De la situación 
de! sector, de su importan­
cia, del alto coste de la vi­
vienda y del futuro de Ciu­
dad Real, hemos hablado 
en esta entrevista con el 
presidente de los construc­
tores de la provincia, Ma­
riano León, miembro del 
Pleno de la Cámara de Co­
mercio y buen conocedor 
de nuestra realidad provin­
cial y regional. 

El dato habla por sí sólo: 
e! pasado año, Ciudad Real 
superó en dos puntos la ta­
sa de crecimiento regional 
de construcción de vivien­
das, con 5.725 iniciadas, y 
casi duplicó el crecimiento 
nacional de! 15%, es decir, 

aS1StlmO a un verdadero 
"boom" de la construcción 
residencial que explica en 
parte el imparable aumento 
de los precios. Sin embar­
go, podría decirse que en 
Casti lla-La Mancha somos 

Faltan técnicos 

En la construcción no hay 

paro para nadie. La alta 

actividad del sector 

conlleva el pleno empleo 

e incluso falta mano de 

obra, especialmente 

cualificada y de técnicos. 

Mariano León dice que 

hay una importante falta 

de arquitectos técnicos 

en nuestra provincia, en 

donde tiene claro que se 

construye bien. 

unos privilegiados, ya que 
si comparamos el coste del 
metro cuadrados construi­
do, de 810 euros, con los 
1.450 euros de media na­
cional, llegamos a la con­
clusión de que aquí una vi­
vienda cuesta casi la mitad 
que en otros sitios de Espa­
ña. Incluso en la provincia 
aún es mejor la situación, 
ya que e! coste del metro 
construido es de 753 euros, 
aún más bajo que la media 
regional, si bien hay que 
dejar claro que el coste del 
metro construido en la ca­
pital o en lo grandes mu­
ruClplOS es mayor que en 
otras zonas de la provincia, 

explica Mariano León. 
Ante este panorama, le­

ón reconoce que el sector 
vive desde hace años un 
momento de fuerte creci­
miento y que nada apunta a 
que esto vaya a cambiar, 
por lo que respecta a la 
construcción de viviendas 
como a la obra pública, el 
otro gran segmento de la 
construcción provincial. 

Preguntado por las cau­
sas del alto precio de los pi­
sos, reconoce que se han 
dado un conjunto de cir­
cunstancias que lo expli­
can: el bajo precio del dine­
ro, la fuerte inversión pri­
vada en vivienda, la buena 
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CULTURA y PREVENCiÓN 

Respecto de los elevados accidentes laborales. 
Manano León dice que falta una cultura de la 
prevención en nuestra sociedad y que todos 
debemos hacer un esfuerzo para imponerla en 
todas las obras. en las pequeñas y en las 
grandes. con independenCia del tamaño de las 
empresas. 

León. que preside la Federación Regional de 
Construcción (Fereco). reconoce que hay buena 
sintonía con la administración para ordenar el 
sector en nuestra región y que de esa 
colaboración están saliendo acuerdos muy 
positivos. como en la Lotau y en sus reglamentos 
posteriores. 

situación económica gene­
ral, que crea empleo y ge­
nera confianza en el futuro, 
han hecho que se genere 
una fuerte demanda y una 
oferta menor que se ve 
afectada por la taIta de sue­
lo y lo lentos trámites ad­
ministrativo. León cree 
que los precios han entrado 
en una senda de menor 
crecimiento. 

H ablar de falta de suelo 
en La Mancha o en la capi­
tal puede parecer una bro­
ma pero e cierto, ya que 
no se han hecho previsio­
nes adecuadas de suelo y la 
alta demanda no puede ser 
satisfecha. 

OBRA P ÚBU A 

El pasado año y éste on 
dos buenos ejercicios para 
nuestras empresas especia­
lizadas en la obra pública, 
según eA'Plica M ariano Le­
ón, que hace referencia a 
las grandes infraestructuras 
promovidas tanto por la 
J unta como por el Estado 
para justificar esto. Las au­
tovias y carreteras en cons­
trucción auguran un pano­
rama optimista para los 
próximos años. 

Mariano León cree que 
Castilla-La Mancha va a 
beneficiarse de su cercanía 
a Madrid y que muchas 
empresas van a trasladarse a 
nuestras provincias, en 
donde el suelo es más bara­
to, aunque será preciso te­
ner antes una buena red de 
autovías. 

Respecto de C iudad Re­
al, el presidente de la Aso­
ciación de Empresarios de 
Construcción(APEC), cree 
que debemos solucionar 
nuestra oferta de agua para 
afi anzar el futuro y que el 
aeropuerto erá un pro­
yecto muy importante. 
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Directivos de Agbar se 
, 

reunen en 
MAS DE MEDIO centenar de 
directivos del grupo Aguas 
de Barcelona (Agbar), pro­
cedente de buena parte de 
España, se reunieron el pa­
sado mes de julio en el a­
lón de actos de la Cámara 
de C iudad Real, para parti­
cipar en unas jornadas. El 

d 

director regional de Aqua­
ge t, empresa del grupo 
Agbar, Marcelo Valiente, 
manifestó que tanto la ca­
pital, que abastecen, como 
las otras 33 localidades de la 
provincia que sumin istran, 
tienen un excelente ervi­
cio y ca lidad del agua. 

En noviembre Eroski 
tendrá un nuevo centro 
comercial en T omelloso 
PI\Ri\ E.I MF.., de noviembre está prevista la apertura 
del nuevo centro comercial de Tomello o. Enclava­
do en la carretera de Villarrobledo (Albacete) y pró­
ximo a las futuras autovías de Los Viñedos y Lisboa­
Valencia, este centro tendrá un hipermercado Eroski 
de 6.000 metros, 17 locales comerciales, un gran 
aparcamiento y restaurantes para dar servicio a una 
gran zona urbana de toda la comarca. De momento, 
58 trabajadores están recibiendo formación, aunque 
será muy superior el empleo inducido por este cen­
tro comercial. 

Frimancha abrirá en 
2005 nL v planta 
Esta sólida empresa cárnica de Valdepeñas obtuvo un 
benefi cio de 2,1 millones de euros, antes de impues­
tos, durante el pasado año, según la informac ión fac i­
litada a su con ejo por el pres idente M oisés Argudo. 
La empresa prepara la apertura de una nueva planta 
para el año próximo, así como nuevos productos 
adaptados a las demandas de los consumidores espa­
ñoles, por lo cual se espera un crecimiento de la acti­
vidad de un 8% para el 2005. 

l'Qa Grupo ",yreSa TANATORIOS Y FUNERARIAS 

GRUPO SEGYRESA 
DELEGACIONES PRINCIPALES 

CIUDAD REAL CAPITAL 

Funeraria Hijo de Ramón Prado 
Ronda de Alareos, 20 
13002 - Ciudad Real 
Tlfno .: 926211 400 

SUBDELEGACIONES 

ESTAMOS ESTABLECIDOS EN TODA LA PROVINCIA DE CIUDAD REAL 

VALDEPEÑAS 

Tanatorio de Valdepeñas 
Camino del Cementerio, sIn 
13300 - Valdepeñas 
Tlfno.: 926 322 285 

CALZADA DE 

Tanatorio de Calzada 
CI Real , 259 
13370 - Calzada de Calatrava 
T1fno.: 926 876 059 

Mlguelturra , Torrenueva , Viso del Marqués , C6zar, Granátula de Calatrava , Alco lea de Calatrava, Sa nta Cruz de Mud ela 
Villamanrique , Moral de Calatrava , Castellar de Santiago y Funeraria Ntra Sra de Conso lación en Valdepeñas (PI. España , 3) 

SERVICIO 
24 HORAS 

TRASLADOS PROVINCIALES, NACIONALES, INTERNACIONALES, INCINERACIONES 
Y RECOGIDAS JUDICIALES 

Asistencia personalizada en toda la provincia de Ciudad Real 
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Noticias de empresa 

Ben fir"o-
de Caja Rural 
Esta entidad financiera 
provincial registró unos 
beneficios brutos en el 
primer semestre del año, 
de 5,7 millone de euros, 
un 14% más que en igual 
periodo del año anterior, 
con crecimiento del 13% 
en su margen de explota­
ción. La entidad ha tenido 
una fuerte penetración en 
el sector de empresa , se­
guido de hipotecas y cré­
ditos personales, según 
sus máximos responsa­
bles, Luis Díaz Zarco y 
Miguel Ángel Calama. 

José María 
Jlmenez 
Este grupo empresarial ha 
proyectado la construc­
ción de un gran complejo 
de enoturi mo en una 
moderna finca de ca i 
cien hectáreas, situada en­
tre Daimiel y Malagón, en 
la que se producirán vi­
nos, quesos, se construirá 
una bodega, un pequeño 
hotel de lujo y un centro 
de convenciones, en un 
proyecto ambicioso y a 
varios años vista, que se 
ha presupuestado en más 
de 150 millones de euros. 

S"t¡cio solar 
Ya se construye en el polí­
gono La N ava, de Puerto­
llano, la planta de la em­
presa Silicio Solar, para la 
fa bricación de componen­
tes de paneles solares. La 
empresa prevé generar 
unos 400 nuevos empleos 
en las dos fases previ taso 

Septiembre 2004 1 25 @álllat'a 
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Vinícola de ONO 
Franci ca Díaz fue reelegido recientemente 
como presid nte de e ta ca perativa tomello-

Esta gran empresa de telecomu­
nicaciones sigue con su proyecto 
de cableado integral de la capital 
para ofrecer se rvicios de banda 
ancha. La fase de in talación ter­
minará en la próxima primavera. 

era. creada hace 15 años. con la idea de pro­
ducir vino d alta ca lidad con uvas plantada 
en más de 2.000 hectáreas. La empre a ha re­
corrido un largo camino de éxito . 

DEPARTAMENTO INTERNACIONAL DE UN/CAJA 

El mundo 
al alcance de su 

www . un lc·I· · ·· 

resa 

Unicaja da respuesta a la creCiente 

intemacionaJización de los mercados, 

o freciendo al sector empresanal un 

serviCIO Integral para satisfacer las 

necesidades concretas de sus transac· 

ciones comerciales con el exterior. 

Todo ello con el objetivo fundamental 

Servicio integral para 

transacciones comerciales 

con el exterior. 

de alcanzar para su empresa el más 

alto nivel de competitividad y eficacia 

Para más informaCión, consúltenos en 

UnicaJa, Departamento InternaCional, 

teléfono 900 I 5 I 948. 

international@unicaja,es. 
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El alto precio rud 
reducir el crecimiento 

El pr cio del crudo ha al­
canzado máximos hi tóri­
cos que no se registraron 
en términos nominales ni 
siquiera en 1973 y 1980. El 
mantenimiento de niveles 
de precios del crudo como 
los actuales nos alejarían, 
tanto este año como el 
próximo, de un crecimien­
to del PIB español del 
2,8% y 3%, re pectivamen­
te, según la preví ión de las 
Cámaras de Comercio es­
pañolas . No parecen espe­
rarse nuevas causas que 
pudieran volver a disparar 
sustancialmente los pre-

cios, alejándolos d las re­
ferencia actuales y acer­
cándolos a lo niveles má­
ximos de precios reales. 
Sin embargo, tampoco hay 
factores que permitan au­
gurar una vuelta de los 
precios, ni en el corto ni 
en el medio plazo, que 
marca la banda de fluctua­
ción de la OPEP de 22 a 
28 dólares. Ni siquiera la 
referencia de lo 30 dólares 
parece posible para los 
próximos meses. 
Con esta situación, la re­
cuperación económ ica 
mundial vuelve a estar en 

puede 

entredicho. El aumento 
de lo precio del crudo 
sup ne un empobreci­
miento relativo de los paí­
se importadores de esta 
materia prima. El impacto 
en u economía dependerá 
de la dependencia de su 
estructura productiva y su 
consumo final de esta 
fuente de energía. En el 
caso español aunque nue -
tro consumo [mal se ha 
ido reduciendo en los últi­
mos 20 años, nuestra 
dependencia e superior a 
la de nue tros ocios euro­
peos con lo que las conse-

cuencia erán 
superior s n términos de 
crecimiento, precios y em­
pleo. La perdida de com­
petitividad derivada del 
incremento de precios y el 
aumento de la factura 
energética se dejarán notar 
en un mayor déficit 
comercia l. Es necesario to­
mar medidas urgentes que 
modifiquen a medio y lar­
go esta fuerte dependencia 
histórica. 

Máquinas expendedoras de café y refrescos para todo 
tipo de empresas u organismos oficiales. 

INSTALACiÓN GRATUITA 

~~ . . , , 

." : ,1 

t . I ".., 

nos avala la mejor calidad de productos del mercado y el servicio de profesionales del sector 

Cordel de las Merinas 7-4 La Poblachuela Ciudad Real Telf. 92621 70 16 Fax 9262000 14 
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Le presentamos SIXinfo, el servicio de gestión 
integral de su informática, para que usted se centre en 
su negocio, SIXJnfo es un mantenimiento integral que 
cubre: 

1,- Consultoría, soporte y asistencia técnica. 
2,- Renovación bianual de equipos (hardware). 
3.- Suministro y mantenimiento de aplicaciones -software PYMES-. 
4.- Formación en uso de la informática ("Productividad Tecnológica"). 
5.- Redes y comunicaciones, 
6.- Presencia completa en Internet: 

- Dominio propio (dirección web propia) 
- Web corporativa actualizable por el usuario y revisión anual del diseño 

- Comercio electrónico 
- Correo electrónico 
- Albergue 

Todo desde 155 € mes. 
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AMpUADDS LOS PARQUES DE CABAÑEROS y lAs TABLAS. - La Comi­
sión Mixta de Gestión de los Parques Nacionales de Cabañe­
ros y las Tablas de Daimiel aprobó la propuesta de ampliación 
de ambos espacios naturales, al considerar que los terrenos 
que se incorporarán reúnen la riqueza paisajística y de flora y 
de fauna necesaria para mejorar la actual Red de Parques 
Nacionales. Los Navalucillos (Toledo) incorporarán 1.836 
hectáreas a Cabañeros. Las Tablas de Daimiel aumentarán 
su superficie en 436 hectáreas. 

ARTES GRAFICAS 

Inventario regional de 
emisiones contaminantes 
La Junta de Comunidade 
va a crear el primer Inven­
tario de misione Conta­
minante de astilla-La 
Mancha, PER, que ofre­
cerá, información detallada 
y actualizada sobre la activi­
dad de las empresas que 
cuentan con un mayor po­
tencial contaminante en la 
comunidad autónoma. La 
empresa que están inclui­
das en la normativa europea 
y nacional sobre prevención 
integrada d la contamina­
ción, deberán registrarse en 
este inventario regional pa-

nicar sus datos sobre emi­
siones y vertidos. En el ca o 
de uperar lo umbrale e­
tablecido por la U E, se r -
mitirán al Mini terio de 
Medio Ambiente para in­
cluirlos en su propio inven­
tario y también a la Comi-
ión Europea. Este inventa­

ri nace con vocación de 
servicio a la empresa y a la 
ciudadanía, al ofrecer infor­
mación sobre la gestión 
ambiental dando datos so­
bre las em isione que supe­
ran los umbrales, y estudios 
sobre los volúmenes emiti-

ra, posteriormente, comu- dos de contaminantes. 

• medianas y grande cantidades 

• máquinas de 1, 2 Y 4 colores 

• directamente de de el ordenador 

• microcantídade 

• alto equipamiento técnico 

• di eño y foto industrial 

• revistas y libros 

• foLLeto y catdlogo 

• continuo y talonario 

• carpetas con/ in anilla' 

• muy econ6mico 

• 24 hora 

• color, blanco/negro y datos variable 

• ha ta cartulinas de alto gramaje 

• folle/os 

• carteles 
• cartele ha ta 100 x 140 • tarjetas 

• calendario 

Políg. Ind. "Laraehe" 
el Pedro Muñoz, 1 
13005 CIUDAD REAL 
Telf.: 92621 01 25 • fax: 926 21 17 20 
E-mail: angama .. eim.es 

• invitacione 

• menús 

• memorias 

• tesis 

• etiquetas 

• mailing personalizado 
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Los Príncipes de Asturias 
inauguran la nueva 
sede de las Cámaras 
EL ALCALDE de Madrid, Al­
berto Ruiz-Gallardón; el 
eeretarío de Estad de 0-

mercio, Pedro M ejía y el 
presidente de las ámaras, 
José Manuel Fernández 
Norniella, acompañaron a 

AA.RR. los Príncipe de 
Asturía , en la inaugura­
ción el pasado 8 de julio, 
del nuevo edificio corpora­
tivo de las Cámaras e paflo­
la. Empresarios como 
Juan Abelló, presidente de 
Torreal; Xabier de lrala, 
presidente de BBK Carlos 
Pérez de Bricio, pre idente 
de Cepsa; Iñigo de Oriol, 
presidente de Iberdrola; 
Fernando Cante, presiden­
te de Iberia ; Florentino Pé­
rez, pre idente de ACS, y 
los presidentes de las 85 
Cámaras de Comercio, en­
tre ellos el de Ciudad Real, 
Juan Antonio León, fueron 
algunos de los ciento de 
asistentes al acto. El presi­
dente de las Cámaras decla­
ró que tras una etapa dura 
en la que muchos Brmaron 
su partida de defunción, la 
Cámara han abido re in­
ventarse a í mismas. Por u 
pane, S.A.R. El Príncipe de 
Asturia instó a las Cámaras 

9.000 METROS DE VAN­
GUARDIA. Con el nuevo 
edificio, las Cámaras dispo­
nen de más de 9.000 metros 
cuadrados para apoyar a la 
empre a española. 

de e mercio a proseguir y 
reforzar u labor de ap yo 
del tejido empre aria!' Una de las intervenciones en el acto inaugural. 

regamos más cqches. 
que un conceSionariO 

(X)() 

a 50 .000 € 
y hasta 8 años 

Para lo que no puede esperar, para los caprichos y necesidades, 
para los grandes proyectos. 

Préstamos Personales CCM, lo que quieres como quieras. Elige. 
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Las matriculaciones crecieron un 
24% durante el primer semestre 

Motor 

Chalecos 
irregu lares 

Un 24% crecieron las ma­
triculacione d vehículos 
en Castilla-La Mancha du­
rante el primer seme tre 
del año, fr nte a un 14% 
de incremento nacional, lo 
que evidencia el buen mo­
mento por el que atraviesa 
este ector en nuestra co­
munidad. Inc1u o en algu­
na provincia como Guada­
lajara, la subida de venta 
fue del 33%, según datos 
de l1-áfico. El pasado mes 
de junio y por primera vez 
en la historia de la venta de 
automóviles en Castilla-La 
Mancha, se matricularon 
má de 4.000 vehículos, 

exactamente fueron 4.516, 
un 29% más que en igual 
periodo de 2003. 
Toledo fue la primera pro­
vincia por matriculaciones, 
con 7.724 vehículos, segui­
da de Ciudad Real, con 
4.936; Albacete, con 4.059, 
Guadalajara, con 3.426 y 
Cuenca con 2.008. 

vando el parque automovi­
lístico e pañol.Para lo 
próximos me es, nada hay 
que permita augurar que 
vayan a bajar las ventas, 
por' lo que podemos estar 
ante un año récord de ven­
tas de vehículos. 

El 63 por ciento de los 
chalecos reflectantes 
que e venden en 
nuestro paí incumplen 
la normativa de eguri­
dad y un 17 por ciento 
10 hacen de forma gra­
ve, ya que no garanti­
zan una buenas condi­
ciones de vi ibilidad se­
gún un e tudio del RA­
CE, el Instituto N acio-

Entre las causas que expli­
can esta fuerte demanda 
están la estabilidad 
económica, las ofer­
tas de las difer ntes 
marcas, las ayudas 
del Plan Prever y la 
indudable necesi­
dad de seguir reno-

nal de Consumo y la 
Dirección General de 
Tráfico. El 34 por 
ciento no tienen el 
nivel exigido de visi­
bilidad nocturna. 

El carnet por puntos estará implantado en 2005 
El carné de puntos será una realidad el 
año próximo en España como una ini­
ciativa novedo a tendente a reducir el 
número de accidentes y fomentar la 
conducción responsable, según ha 
confirmado el ministro del Interior, 

José Antonio Alonso. Así, cada con­
ductor dispondrá de un crédito de 
puntos que deberá mantener si no 
quiere arriesgarse a perder su carné si 
acumula varias sancione. Para que 
este nuevo carné sea una realidad 

deberán llevarse a cabo varios cambios 
administrativos y Iegale para hacerlo 
vigente y poder "desarrollar una nueva 
cultura y una conciencia de la seguri­
dad en el tráfico vial que ha funciona­
do en otros países", afirma el ministro. 

• Alicante • Barcelona • Bilbao • Irún • Las Palmas • Madrid • Valencia • 

• Servicios de Exportación / Importación en Transporte Internacional: 
Aéreo, Marítimo y Terrestre. 

• Despacho de Aduanas. 
• Almacenaje y Logística. 

Próximo Servicio de Camión 
directo a y desde el Sur de Italia 

Space Cargo Alicante S.L. 
C/Rioja, 9 
03006 Alicante 
Te\.: 965 106 820 
Fax: 965106660 
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ITV en 
Tomelloso 
Tomelloso cuenta de de 
el pasado j ulio con la 
ITV más moderna de la 
región. La nueva 
Instalación, largamente 
demandada por los 
tomelloseros, ha sido 
impul ada por la empresa 
H ermanos Ortiz Jarello y 
fue inaugurada por el 
pre idente regional,] osé 
Ma Barreda. 
El segundo municipio de 
la provincia, con más de 
30.000 habitante , no 
tenía ITV; pe e 
a contar con una 
importantísima flota de 
camlOnes. 

Septiembre 2004 3 1 @ámara 
Ciml.,1 Rf'.1 

Vehículos industriales 
La matriculación de vehículos industriale creció en España un 11,2% en el 
pl;mer semestre del año, tras un gran mes de junio en el que sus ventas cre­
cieron un 21,4 por ciento. Según datos de la asociación de fa bricantes (An­
fac), de concesionarios (Faconauto) y de vendedores (Ganvam ), las matricu­
laciones del semestre sumaron 19.865 unidades, en tam o que las de junio 
fueron de 3.618 unidades. 

Crece el precio de los automóviles 
Los precios de los au­
tomóviles crecieron en 
junio pasado un 0,4 
por ciento, el doble de 
la subida mensual del 
IPe (que fue del 2 por 

ciento), según el Insti­
tuto N acional de Esta­
dí tica (INE). En el 
acumulado anual, el 
diferencial de precios 
es favo rable al sector, 

C.Informática, S.L 
C/ltalia , 6 Plaza Estrasburgo 
13005. Ciudad Real 
Tfno. 926 27 42 23 
cinformatica@logiccontrol .es 

ya que mientras los 
precios globales crecie­
ron un 2,2 por ciento, 
el de los automóviles 
evolucionaron un 1,5 
por ciento al alza. 

SOLlJCIÓN 
PARA SU EMPRESA 

- - ..... _--_ .... . ---._--_ ..... . . ---------_ ... . --_ .... _-------------------- Logic Con"trol® ® logic c.Lass 
-..QD:J.c:::![S :::JTt::::!'!R:J'c:::!!:B ~. ~ AUTOAI Z AD q 
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Audl A4 TDl de 130 eV a 180 ev. FmlSlón eo (g/l-m): de 151 • 23H. eoo.,urno medIo (lIlOO ,m): de 5.6 a 8.~. 

multitronic®, quattro®, TDI V6 ... 

cualquier parecido con un automóvil convencional es pura coincidencia . 

Tresa Automoción, S .A. 
Segadores, 24 - PoI. Ind . La Estrella 
Tel. 926 27 21 64 
13170 M iguelturra (Ciudad Real) 

Audi A4 ! Dicen que hoy en día todos los automóviles se parecen. Y es cierto, sólo se parecen. 

Porque basta con observar la tecnología que incorpora el Audi A4 para comprobar que nos 

hallamos ante un automóvil realmente diferente. La suavidad de marcha que proporciona 

su cambio multitronic· , la seguridad que garantiza el agarre de su tracción integral quattro· , 

la entrega de potencia y bajo consumo que ofrece la tecnología TDI V6 ... son tan sólo algunos 

de los motivos que hacen del Audi A4 un automóvil único. El resto, puede descubrirlos 

personalmente en su concesionario oficial Audi. 
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