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§J Foro de Comercio Exterior 

En la antigua Roma, el foro era aquel lugar o plaza 
en donde se trataban los negocios públicos y más 
recientemente, la Real Real Academia Española, 
entiende por foro una reunión para tratar asuntos 
de interés actual, ante un auditorio que suele inter
venir. 

11 Foro de 
Comercio Exterlor 

La Cámara de Ciudad Real celebra el día 14 de este mes el JI Foro de Co
mercio Exterior, una cita obligada para todo el sector de la exportación de 
nuestra provincia, que lleva meses siendo preparada y en la que van a inter
venir especialistas de primer nivel nacional, para abordar mercados tan im
portantes como Estados Unidos, Reino Unido, Oriente Medio, Japón e 
Irán, país invitado de este II Foro, que estará representado por su embaja
dor en España. 

Con la experiencia adquirida en el 1 Foro, celebrado hace ahora un año y 
que fue elogiado por los numerosos participantes, la Cámara ha ampliado a 
todo el día su duración, para abordar más temas, posibilitar más contactos 
entre los empresarios y expertos asistentes y en definitiva mejorar esta ofer
ta de gran interés para todo el sector exportador de la provincia. 

Con este TI Foro, la Cámara eleva el listón de su organización y de la pres
tación de servicios de calidad, a las numerosas empresas que ya exportan o 
venden fuera de España, a los profesionales del sector y en general a toda la 
sociedad provincial. 

La Cámara ciudadrealeña, que tantos años lleva apostando por la promo
ción del comercio exterior de la provincia y que ha ayudado decisivamente 
a cientos de empresas, a hacer negocios fuera de España y a situar a nuestra 
provincia como la primera exportadora regional, quiere con este Foro, ya 
consolidado, crear lID lugar de encuentro de primer nivel, para nuestras 
empresas exportadoras e importadoras, y en definitiva, seguir contribuyen
do al desarrollo de un sector cada día más importante para las empresas y 
para nuestro desarrollo provincial. 

Los últimos datos disponibles indican que en 2004, nuestras exportaciones 
se incrementaron un 11,2 %, 10 que indica que la exportación provincial si
gue teniendo fuerza y justifica un encuentro reflexivo como este II Foro de 
~omercio Exterior. 
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U Foro de 
Comercio Exterior 

La Cámara refuerza y amplía 
el 11 Foro de Comercio Exterior 
Las empresas, los estamentos y los profesionales vinculados o interesados en el comercio exterior, tienen el día 

14 una cita obligada en la Cámara de Ciudad Real, para asistir al 11 Foro de Comercio Exterior, un encuentro 

provincial para escuchar a autoridades y profesionales de primer nivel en el campo exportador, así como conocer 

de primera mano las expectativas de mercados tan interesantes como Irán, país invitado de este foro y cuyo 

embajador en España estará presente, o Japón, Estados Unidos, Reino Unido y Oriente Medio. 

La Cámara ll eva meses preparando detalladam ente este II 
Foro, basándose en la eA'Periencia del celebrado en marzo 
del pasado año, con reconocido éxito de los participantes, 
habiéndo e ampliado a todo el día su celebración para in
crementar sus contenidos y u interé para los participan
tes. C iento de empresarios y profesionales de la provincia 
y de la región, han ido invitado a asisti r a este II Foro de 
Comercio Exterior, patrocinado por la Diputación y en co
laboración con el Instituto de Promoción Exterior (IPEX). 

El consejero de Industria de Castilla-La Mancha, José Ma
nuel D íaz-Salazar; el embajador de Irán en España, Morte
za Alviri; el presidente de la Diputación, N emesio de Lara 
y el aJcalde de Ciudad Real, Francisco Gil Ortega, inaugu
rarán este II Foro, j unto al presidente de la Cámara, Juan 
Antonio León, el lunes 14. 

'Iras la inauguración, el director de la Cámara, Günther Lo
renz, intervendrá para abordar el tema de las Nuevas herra
mientas de apoyo al exportador y a las 11,30 horas y tras una 
pausa, se analizarán los mercados de Irán y Oriente Medio, 
por el embaj ador iraní en España y en el caso de Oriente 
M edio por el ex consejero- jefe de la O fici na Comercial de 

Ampliado a la tarde 

España en Dubai, Jo é Luis Pérez. 

Las perspectivas de mercados tan importantes como E ta
dos Unidos, Reino Unido o Japón, serán expuestas, a par
tir de las 12,30, por la actual directora de la Asociación de la 
Empresa Familiar de Murcia y ex directora de Comercio 
Exterior de la Cámara de esa región, Francisca Martínez. 

"Estrategias de futuro en comercio exterior" es el nombre 
de la mesa redonda que se celebrará, a partir de las 13,15 
horas, como última actividad de la mañana, en la que inter
vendrán especialistas tan importantes como Ángel Martín, 
vicepresidente del Instituto de Comercio Exterior (ICEX) ; 
Emilio Carmona, director del Área Internacional del Con
sejo Superior de Cám aras;]avier Vega, director del Institu

to de Promoción Exterior de 
Castilla-La Mancha(IPEX) ; Ra
fael Torres, flamante presidente 
de la Fundación Castilla-La 
Mancha, Tierra de Viñedos y el 
empresario Félix Bellido, direc
tor de Miguel Bellido, de Man
zanares. 

Este II Foro de Comercio Exterior se 
ha ampliado también a la tarde del 
lunes día 14, recogiendo el sentir de 
los participantes en la pasada edi
ción, para ampliar sus contenidos, 
dar más tiempo a los empresarios y 
técnicos para relacionarse y plante
ar cuestiones de su interés. por eso, 
tras la sesión de la mañana, tendrá 
lugar una comida de trabajo. a partir 
de las 14.30 horas y sin sentarse, 
para facilitar la comunicación entre 

todos los asistentes. de, el tema de los "Cálculos en los 
precios internacionales, por el ex
perto y consultor internacional Ro
drigo Sal daña, director de la empre
sa Redbus. La ultima ponencia de la 
tarde será impartida por el abogado 
y director del departamento de Pro
tección Industrial e Intelectual de 
Baker & McKenzie, José Ma Mén
dez. A las siete de la tarde tendrá lu
gar la clausura oficial de este II Foro 
de Comercio Exterior. 

A las cuatro de la tarde se reanu
darán las sesiones de trabajo con 
una ponencia sobre los "Errores fre
cuentes en los contratos internacio
nales : cómo afrontarlos y prevenir
los", que será expuesta por Enrique 
Varela. abogado y socio del Departa
mento Mercantil del prestigioso 
despacho internacional de aboga
dos Baker & McKenzie. Este II Foro 
abordará, a partir de las 5 de la tar-
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11 Foro Ot 

Comercio Exterior 

U n programa de alto interés 
09:30 - 10:00 
10:00 - 10:30 

10:30 - 11:00 

11:00 - 11:30 

11:30 - 12:30 

12:30 - 13:15 

13:15 - 14:30 

14:30 - 16:00 

16:00 - 17:00 

17:00 - 18:00 

18:00 - 19:00 

19:00 -19:15 

ACREDITACION / ENTREGA DE DOCUMENTACION 
INAUGURACION IntelVenciones 

- Ilmo. Sr. D. Juan Antonio León Triviño / Presidente de la Cámara Ofi cial de Comercio e 
Industria de Ciudad Real 
- Excmo. Sr. D. Morteza Alviri , Embajador de la República Islámica de Irán en España 
- Ilmo. Sr. D. Francisco Gil-Ortega Rincón / Alcalde del Excmo. Ayuntamiento de Ciudad Real 
- Excmo. Sr. D. Nemesio de Lara Guerrero / Presidente de la Excma. Diputación Provincial de 
Ciudad Real 
- Excmo. Sr. D. Manuel Díaz-Salazar / Consejero de Industria y Tecnología de la Junta de Comu 
nidades de Castilla-La Mancha. 

NUEVAS 1 lERRAMIENTAS DE APOYO AL EXPORTADOR 
- Sr. D. Günther Lorenz, Di rector General de la Cámara de Comercio e Industria de Ciudad Real. 

PAUSA CAFÉ 

ANALISIS DE MERCADOS 
IRAN- Excmo. Sr. D. Morteza Alviri , Embajador de la República Islámica de Irán en España 
ORIENTE MEDIO- Ilmo. Sr. D. José Luis Pérez Sánchez, Ex Consejero -Jefe de la Oficina 
Comercial de España en Dubai 

PER~PECTNA DE MERCADOS: JAPÓ , E TADO UNIDOS, REI O UNIDO 
- Dña. Francisca Martínez, Ex Directora de Comercio EA1:erior de la Cámara de Comercio e 
Industria de Murcia. 

ME A REDONDA "ESTRATEGIAS DE FUTURO E COMERCIO EXTERIOR" 
- Ilmo. Sr. D. Angel Martín Acebe , Director Ejecutivo del Instituto Español de Comercio Exterior 
(ICEX) , 
- Sr. D. Emilio Carmona, Director del Area Intemacional del Consejo Superior de Cámaras de 
Comercio. 
- Sr. D. Javier Vega Morillas, Director del Instituto de Promoción Exterior de Castilla-La Mancha 
(IPEX) 
- Sr. D. Rafael Torres, Presidente de la Fundación Castilla-La Mancha Tierra de Viñedos 
- Sr. D. Felix Bellido, Director - Gerente de Miguel Bellido, SA 

COCKTAIL - BUFFET 

"ERRORES FRECUENTE EN LO CONTRATO INTERNACIONALE : 
CÓMO AFRONTARLOS Y CÓMO PREVENIRLOS" 

- Sr. D. Enrique Vaba, Licenciado en Derecho, socio local del Departamento de Mercantil del 
despacho BAKER & McKENZIE (Madrid). 

"CALCULO DE LOS PRECIOS E EXPORTACIÓN" 
- D. Rodrigo Saldaña, Director de REDBUS, Murcia. Consultor Intemacional y Licenciado 
en Derecho. 

"PROTECCIÓN DE LA MARCA EN EL EXTERIOR" 
- Sr. D. José María Méndez, Licenciado en Derecho, socio y Director del Departamento de 
Propiedad Industrial e Intelectual del despacho BAKER & McKENZIE (Madrid) 

CLAUSURA 
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Veinte bodegas de la región 
han asistido a Prowein 2005 
Una veintena de bodegas castellano-manchegas, once de ellas de la provincia de Ciudad Real, 
han participado en la edición 2005 de la feria Prowein, en Düsseldorf (Alemania), 
una de las más importantes de Europa, que se ha celebrado desde el día 6 hasta el 8 de marzo. 

La consejería de Agricultura de la 
Junta de Comunidades, el Insti
tuto de Promoción Exterior de 
Casti lla-La Mancha (nJEX) y la 
Cámara de Comercio de Ciudad 
Real, han organizado esta tercera 
participación agrupada de em
presas del sector vino de Casti
lla-La Mancha en la feria Pro
wein 2005, bajo un stand de 240 
metro de superficie, en donde 
cada una de las empresas dispone Momento del sorteo llevado a efecto en la sede de la Cámara de Comercio. 

de us propios e pacios, además 
de lugares comunes y una remozada imagen corporativa 
regional. 

El director general de Mercados Alimentarios de la 
consejería de Agricultura, Federico López, presidió recien
temente en la Cámara de Ciudad Real , el sorteo de los 
stand entre las empresas participantes en esta feria alema
na. Sorteo realizado en presencia de la mayoría de estas 
empresas, de responsables de Comercio Exterior de la Cá
mara y del delegado de Agricultura en Ciudad Real, Este
ban Esquinas. 

Federico López, que era la primera vez que visitaba 
Ciudad Real y su Cámara tras su nombramiento, e:>..-plicó 
el esfuerzo de la Junta para duplicar la presencia en ferias 
importantes, así como incrementar el número de empre
sas en cada una de ellas, todo ello encaminado a potenciar 
nuestras ventas exteriores y a apoyar a nuestras mejores 
empresas regionales. 

La undécima edición de Prowein, permite a nuestras 
empresas contactar con un amplio público profesional eu
ropeo, que acude a la feria no sólo en búsqueda de distri
bución en el mercado alemán, sino también de contactos 
para los mercado limítrofes, incluidos los países reciente
mente adheridos a la Unión Europea. 

Las empresas asistentes disponen en todo momento del 
apoyo técnico necesario, tanto de la consejería de Agricul
tura, como del Ipex y la Cámara de Ciudad Real, para fa
cilitar su labor comercial en esta importante feria alemana. 

Los ASISTENTES 

Las bodegas regionales asistentes a esta feria Prowein 2005 son: 

Agrovillarta, S.l. de Escalona del Alberche(Toledo);Bodega"Los Alji· 

bes, S.L de Chinchilla (Albacete); Bodegas Centro Españolas, S.A, de 

Tomelloso, (Ciudad Real); Bodegas Isla, S.L de Villarta de San 

Juan(Ciudad Real); Bodegas J. . Ramírez, S.L . de Valdepeñas (Ciudad 

Real); Bodegas "Los Marcos", S.-A, de Santa Cruz de Mudela. (Ciudad 

Real) ; Bodegas Mazorral ·grupo Rostoy; Bodegas Romero de Ávila 

Salcedo, U,. de La Solana (Ciudad Real);Bodegas Verduguez s.a.1. 

de Villa nueva de Alcardete (Toledo); Bodegas y Viñedos Castiblanque, 

S.l. , de Campo de Criptana (Ciudad Real); Coop. "La Invencible", de 

Valdepeñas (Ciudad Real); Coop. "Ntra Sra. de La Paz", de Corral de 

Almaguer, (Toledo); Cosecheros Embotelladores, S.A, de Noblejas (To

ledo); Hacienda "El Espino", S.L. de Almansa (Albacete); Juan de la 

Barreda Acedo-Rico, C.B. Corral de Almaguer (Toledo); Pago del Vica

rio, S.L de Ciudad Real; Productos Derivados del Vino S.A, de Daimiel 

(Ciudad Real); Tikalo, S.L. de Torre de Juan Abad (Ciudad Real); Vi· 

nos y Bodegas, S.A, de Socuéllamos (Ciudad Real) y Viñedos y Bode

gas "El Barro", de Camarena (Toledo). 
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23 empresas diplomadas en 
Daimiel en gestión internacional 

El alcalde de Daimiel, José Díaz del 

Campo, el director del Centro Europeo 

de Empresas e Innovación (CEEI) y de 

la Cámara de Ciudad Real, Günther 

Lorenz, clausuraron el Programa 

Superior de Gestiqn Internacional de 

Empresas para pymes (500 horas). 

Realizado en e! Centro de Empresas de Dai
miel, en colaboración con la Escuela de Or
ganización Industrial( EOI), y en e! que han 

Ramoru Núñez,]uan Lizaur,]osé Díaz del Campo, Gunther Lorenz y Olegarío Uama
zares, durante el acto de clausura del curso. 

participado 23 empresarios, gerentes y directivos de em
presas, exportadoras o con vocación de serlo, de la comar
ca de Daimie! y de numerosos pueblos de los alrededores. 

Para el alcalde de Daimiel este curso, que comenzó el 
pasado mes de marzo, ha sido posible gracias a la colabo
ración de las instituciones, anunciando que en el futuro se 
harán más acciones con la Cámara y el CEEI de Ciudad 
Real. Díaz del c~mpo dijo que el Ayuntamiento que presi
de debe ser como una empresa de gestión de los asuntos 
ciudadanos y expresó la sensibilidad municipal por las em
presas del pueblo, "a las que se ve como amigas". 

Por su parte e! director de la Cámara, Günther Lorenz, 

destacó e! alto coste del curso clausurado, de unos 100.000 
euros, que se ofrece gratuitamente a los empre arios al 
asumirlo los organizadores, esperando que la fuerte inver
sión realizada se traduzca en proyectos concretos. 

Este Programa Superior de Gestión Internacional de 
Empresas fue inaugurado e! pasado 26 de marzo por el en
tonces alcalde de Daimiel y hoy consejero de Industria y 
Tecnología, José Manuel Díaz-Salazar y ha sido el tercero 
que el CEE! ha organizado en la provincia en colaboración 
con la EOI, con una metodología eminentemente prácti
ca, apoyada en ejemplos directos y reales de empresas ex
portadoras. 

El CEEI aumentará su colaboración con Daimiel 
EL CENTRO EUROPEO de Empresas e Innovación (CEEI) 
de Ciudad Real y el ayuntamiento de Daimiel van a incre
mentar la colaboración que desde hace años vienen man
teniendo, en beneficio de los emprendedores y empresa
rios de la localidad, según manifestaron el alcalde,]osé Dí
az del Campo y e! vicepresidente del CEEI y de la Cáma
ra de Comercio de Ciudad Real, Vicente Buendía, tras la 
firma de un convenio de colaboración para los dos próxi
mos años, que contempla la realización de numerosas ac
ciones de promoción empresarial. 

Ambos firmantes han reiterado I!s excelentes relacio
nes que desde siempre han mantenido ambas entidades, 
en beneficio de los emprendedores y empresarios de Dai
miel y sur alrededores. Buendía ha dicho que el ayunta-

miento de Daimiel 
e un claro ejem
plo de colabora
ción que hay que 
elogiar y que tanto 
el CEEI como la 
Cámara agradecen 
esta sensibi lidad 
hacia el mundo 

Díaz del Campo y Vicente Buendía. em presarial. Para 
Díaz del Campo, 

la colaboración mantenida desde e! año 2002 con e! CEEI 
y la Cámara de Comercio, ha sido muy beneficiosa para 
ayudar a generar riqueza en la localidad y prestar servicios· 
de interés al empresariado local. 
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La reflexión estratégica es muy 
importante para las empresas 
Un total de 23 empresas, la mayoría de Alcázar, con más de 400 trabajadores y una facturación global de 37 

millones, han recibido sus correspondientes diplomas tras realizar un curso de consolidación y competitividad de 

la pyme, desarrollado entre septiembre y diciembre pasado en el Centro de Empresas de Alcázar. 

Organizado por el Centro Europeo de Empresas e Inno
vación (CEEI) de Ciudad Real y el ayuntamiento de Alcá
zar, que ha sido impartido por especialistas de la Escuela de 
Organización Industrial (EOI) . 

El alcalde de Alcázar de San Juan, José Fernando Sán
chez Bódalo, y el vicepresidente de la Cámara de Comer
cio y del CEEl de Ciudad Real, Vicente Buendía, reafir
maron lo positivo que para las empresas y el de arrollo de 
Alcázar, ha resultado la colaboración iniciada hace años y 
que ha permitido realizar numerosas acciones en pro del 
desarrollo y la consolidación empresarial de la zona. Am
bo mandatarios anunciaron que ya se están preparado 
nuevas acciones para las empre as. 

Este curso de con olidación aporta una formación bá
sica sobre la empresa, con un informe personalizado de ca
da una y e pecialmente una refleJción estratégica de las em
presas inscritas, .todo ello desarrollado por especialistas de 
la EOI, una de las mejores escuelas de negocios de Espa
ña. Antes de la entrega de diplomas, el alcalde de Alcázar 
felicitó a los alumnos por haber hecho este curso, algo im-

ARTES GAAFICAS d g 

El alcalde de Alcázar y el vicepresidente de la Cámara de 
Comercio durante la entrega de los correspondientes diplomas. 

pensable hace sólo unos años y que deriva de la buena re
lación eJci tente con la Cámara y el CEE! de Ciudad Real. 

El alcalde recordó que aunque el coste real del curso 
es de uno 100.000 euros, los alumnos lo hacen gratis por 
las aportaciones del Ayuntamiento, CEEl, EOJ y sus pa
trocinadores. 

a 
• medianas y grandes cantidades 

• máquinas de 1, 2 Y 4 colores 

• directamente desde el ordenador 

• microcal/lidades 

• alto equipamiento técnico 

• diseño y foto industrial 

• revistas y libros 

• folletos y catálogos 

• continuo)' talonarios 

• carpetas con/sin anillas 

• muy econ6mico 

· 24 horas 

• color, blanco/negro)' da lOS variables 

• hasta cartulinas de alto gramaje 

• folletos 

• cande 

• carteles hasta J 00)C 140 • tarjetas 

• calendarios 

Políg. Ind. NLarache" 
el Pedro Muñoz, 1 
13005 IUDAD REAL 
T Ir. ; 926 21 01 25 • Fa" 926 21 1720 
E~mail: angama@cim.es 

• invitaciones 

• rnenús 

• IrlenlOrias 

• tesis 

• etiquetas 

• mailings personalizado.l· 
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Marzasa fabrica en 
Manzanares cisternas y 
remolques para toda España 
MARzAsA ES UNA SÓLIDA EMPRESA FAMlllAR de Manzana
res, creada en los lejanos años 60 para fabricar maquinaria 
agrícola y que a finales de los 80 se especializó en la fabri
cación de cisternas para transporte de hidrocarburos y 
también para uso militar, un sector muy importante para 
Martín Zaballos SA, que así se llama la empresa tomando 
los apellidos fami liares. Con una plantilla de más de 40 tra
bajadores y 3,5 millones de ventas el pasado año, Marzasa 
prepara unas nuevas instalaciones junto a la Autovía de 
Andalucía y una nueva línea de fabricación de cisternas al i
mentarias. 

Las actuales instaJacione de Marzasa, enclavadas en el 
polígono de Manzanares, datan de 1984 y en ellas se ha 
desarrollado la actividad de las pasadas décadas, un perio
do clave y que el fundador de la empresa, apenas conoció 
ya que una súbita enfermedad acabó con su vida, cuenta su 
hijo, Gabriel Martín Cano, gerente de la empresa fami liar. 

Dedicarse a fabrica r cisternas para tran porte de mer
cancías peligrosas y para el ejercito, hizo hace muchos años 
que Marzasa tuviese que apostar por la calidad, la certifica
ción y la homologación de us sistemas y productos, cuan
do el mercado todavía apenas lo exigía. Más de 3.000 uni
dades de cisternas, remolques y carrocerías, fabricadas por 
Marzasa en Manzanares, han tenido distinto uso militar, 
tanto en España como en otros muchos ejércitos del mun
do, pertenecientes o no a la OTAN. 

Actualmente, dice Gabriel Martín, colaboran con el 
consorcio europeo EADS en Alemania, para fabricar unos 
modernos puentes móviles de uso militar. 

Esta especia lización hacia productos de uso militar les 
ha convertido en líderes regionales en el sector de cister
nas, remolques y carrocerías específicas para unos vehícu
los muy especiales que usan los diferentes ejércitos. En las 
instalaciones de Marzasa hay muchos vehículos militares y 
también de empresas di tribuidoras de hidrocarburos y 
hasta una partida que irán a regar las calles de alguna ciu
dad colombiana. 

Gabriel Martín Cano afirma que ~ada vehículo es dife
rente en función del uso y el país en el que va a prestar ser
vicio y ellos han de adaptar lo pedidos que les hacen em
presas fabricantes de vehículos, como Iveco o Nissan. Gabriel Martín Cano, gerente de esta empresa familiar. 
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Skodaem presas. La mejor respuesta, 
aunque sólo sea a una de sus preguntas. 

SIMPLV CLEvrR 

Los que dIrigen una empresa saben bIen que, en la gestIón de un negocIo, todo son preguntas. Aunque, SI hablamos de su flota de vehoculos, ~kodaempresas 
esta preparado pal a ofrecerle sIempre la mejor respuesta En rendImIento, en consumo, en prestaCIones, en motorozaClones. en capaCIdad. En el Concesionario 
Jerónimo Martinez le ofrecemos gama de vehlculos pensados para dar respuesta a las necesIdades concretas que requIere para el desarrollo de su negoCIo 

JERÓNIMO MARTINEZ CTRA. VALDEPEÑAS, 6· TEL. 926 231851 · CIUDAD REAL 
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Trece empresas han participado en 
una misión a Grecia y Turquía 
Once empresas de la provincia y dos más de otros puntos de España han participado con 
la Cámara de Ciudad Real en una misión comercial a Grecia y Turquía, que se ha 
desarrollado entre los días 19 y 26 de febrero pasado y que contó con el patrocinio de la 
Diputación Provincial y del Instituto de Promoción Exterior (lPEX) de Castilla-La Mancha. 

En esta misión, las empresas han mantenido numeroso 
encuentros con importadores y distribuidores en ambo 
países, previamente concertados con la mediación de las 
Oficinas Comerciales de España en Atenas y Estambul. 

GRECIA 

Población (habitantes) . . ... . . . . . .. . ...... . .. . . ..... .10,647,529 

Exportlciones de España (en miles de euros) . . ... . . .. . . .1.668.651 

ImportlCiones de Grecia (en miles de eUlO'l) .. . .. . . .. . ... .450.666 

Superficie en Km2 
• • ••• • ••••••••••••••••• •• • •••••• • •• .131.957 

P.lB. en millones de eUlO'l ... . ... . .. . . . ... . .... . ... . . . .161.769 

Renta Per Cápita en eUlO'l .. . ... . . ... . . . .. . . . .... .... . .15.146,9 

Grecia es un país que comparte costumbres y hábitos 
con España, por lo que constituye un mercado de interés 
para muchas de nuestras empresas. La economía griega re
gistra unos altos crecimientos, siendo el de 2004 del 4,7% 
y la renta de sus habitantes supera los 20.000 dólares, algo 
inferior a la española. Este país mediterráneo es el duodé
cimo mercado en importancia de las exportaciones espa
ñolas, siendo ésta la primera misión comercial que organi
za la Cámara de Ciudad Real. 

TURQUÍA 

Población (habitantes) . . ................... ...... . . . 68.893.918 

ExportlCiones de España (en miles de eUlO'l) .. . ....... . . 1.737.830 

ImportlCiones de Turquía (en miles de eUlO'l) ...... .. . .. 1.797528 

Superficie en Km2 
•• ••• • ••• • ••••••• • • •••••• • •••••• ••• • 779.542 

P.lB. en millones de eUlO'l ... . ...... .. . . .. . . ........... 347.016 

Renta Per Cápita en eUlO'l . . ..... . .. . .............. ... .5.074,22 

-Por lo que respecta a Turquía, aspirante a ingresar en la 
Unión Europea, se trata de un país de casi 70 millones de 
habitantes y más extenso que España, que constituye uno 

ONCE EMPRESAS 

Las once empresas de la provincia que han par
ticipado con la Cámara de Ciudad Real en e ta 
misión son: 

Carbotecnia, de Manzanares, fabricantes de 
agronutrientes especiales; Cofan La Mancha y 
Cojali, ambas de Criptana y pertenecientes al 
grupo Jalair, de reciclado de ventiladores, frenos 
y embrages de camiones; Industrial Quesera 
Cuquerella, de Malagón; Inmaher, de La Sola
na, fabricantes de hoces y útiles agrícolas; lnter
baño, de Bolaños, fabricante de muebles de ba
ño; Mecafa, de Tomelloso, fabricante de maqui
naria de fabricación de piensos y alimentos; 
Mostos Internacionales, de Valdepeñas; Prode
visa de Daimiel, productora de derivados del vi
no; Tecnove, de Herencia, fabricante de vehícu
los especiales y TOIytrans, de Almagro, fabrican
te de transformadores eléctricos. Además de es
tas once empresas, también han viajado con la 
Cámara ciudadrealeña, aunque sin patrocinio, 
las empresas Carpyen, de Barcelona, fabricante 
de lámparas e Ipes Ibérica, de Valladolid, fabri
cante de comida para mascotas. 

de los mejores mercados potenciales para las empresas es
pañolas. Turquía lleva adelante un rápido proceso de occi
dentalización, con la mitad de su población de menos de 
25 años y un creciente poder adquisitivo, que les hace in
teresarse por muchos bienes hasta ahora inaccesibles. 

En la actualidad, Turquía es el undécimo mercado de 
las exportaciones españolas, con un saldo comercial favo
rable a nuestro país. Esta es la tercera misión que organiza 
la Cámara de Ciudad Real en este país. 
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La Cámara quiere incrementar las 
relaciones comerciales con Irán 

La delegación irarú con el presidente, vicepresidente y director de la Cámara. 

LA. CÁMARA DE CoMERCIO de Ciu
dad Real quiere incrementar las rela
ciones entre las empresas de la pro
vincia y de Castilla-La Mancha e Irán, 
un país de 70 millones de habitantes 
y con un gran potencial económico, 
que ofrece muchas posibilidades de 
negocio a nuestt:as empresas. 

Para incrementar estas relaciones, 
el presidente de la Cámara, Juan An
tonio León, ha mantenido un en-

cuentro de trab;uo en Ciudad Real 
con una delegación de la emb;Uada 
iraní en España, encabezada por su 
consejero económico, AJi Barna
mech, en la que se han analizado las 
posibilidades de inversión exi tente y 
los principales sectores en los que se 
puede incrementar la mutua colabo
ración. El encuentro ha sido muy dis
tendido e interesante parta ambas 
partes, que seguirán manteniendo la 
colaboración iniciada. 

Con una exten ión tres veces la de 
España y un crecimiento económico 
del 6%, la renta per de Irán se sitúa en 
lo 7.000 dólares. Las exportacione 
de este país petrolero alcanzan los 
30.000 millones de dólares y las im
portaci nes los 25.000 millones. 

MISIÓN EN SEPTIEMBRE 

Para incrementar la relaciones co
merciales entre iudad Real y Casti
lla-La Mancha con Irán, la Cámara de 
Ciudad Real está organizando una 
mi ión comercial regional a éste y 
otro países de la zona, para el próxi
mo mes de septiembre y orientada 
especialmente a lo productos indus
triale . 

Los últimos dato disponibles in
dican que Ca tilla-La Mancha vendió 
a Irán por importe de 2,1 millones de 
euro en 2003, de los cuales 1,6 fue
ron exportaciones de Ciudad Real. 
Los principales productos vendidos 
fueron plásticos, químico, manufac
turas, vidrio, aceites y productos de 
perfumería e instrumentos musica
les, principalmente. 

Ocho empresas solicitan el Programa PIPE 
OcHo EMPRFSAS de la provincia han 
solicitado acogerse este año al Progra
ma de Iniciación a la Promoción Ex
terior (PIPE 2000), que proporciona 
asistencia para iniciar a las empresas 
en la exportación o en la consolida
ción de sus mercados exteriores y que 
está promovido por las Cámaras, Ins
tituto de Promoción Exterior (ICEX), 
Instituto de Promoción Exterior 
(IPEX) y el Fondo Social Europeo. 

El pasado día 18 de febrero se ce
lebró en la Cámara de Ciudad Real 
una presentación de este Programa 

Reunión informativa sobre el Programa PIPE. 

PIPE a las empresas interesadas en él 
y que cumplen los requisitos exigidos 
para participar, en la que los respon-
ables de este programa tanto en a ca-

mara, como Julio Ordóñez, en el 
ICEX, informaron a las empresas del 
proceso de selección y el funciona
miento del Programa, en el que han 
participado desde su puesta en mar
cha en nuestra provincia 36 empresas. 

Para acogerse al programa PIPE, 
las empresas no deben facturar más 
de 40 millones, ni exportar más del 
30% de su producción, así como no 
tener más de 250 empleados. El Pro
grama contempla tres fases durante 
casi dos años, para asistir a las empre
sas en el proceso exportador. 
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La imagen es esencial en un 
mercado de competencia creciente 
UNA VEINTENA de empresas de la 
provincia participaron en una jornada 
que obre la importancia de la ima
gen para ayudar a exportar se celebró 
en la Cámara de Ciudad Real, organi
zada en colaboración con el Icex y 
con la presencia del consultor Raúl 
Peralba, presidente de Positioning 
Sistems, quien destacó que es la ima
gen lo único que hoy en día perm ite 
diferenciar unos productos de otros. 

La jornada fue c1au urada por el di
rector regional de Comercio, Pedro 
Antonio M orejón, quien dijo que ya 
no hay que gastar más en producción, 
sino en promoción y por eso la im
portancia de la imagen. 

Un momento del desarrollo de Iajomada. 

"S i nosotros preferimos beber 
cerveza a vmo por qué queremos que 
lo beban los demás", dijo Morejón a 
los empresarios, resumiendo el pro
blema existente con la bajada del con
sumo del vino y el aumento de la 

producción y de la calidad de este 
producto, citando el ejemplo de la 
marca 'Vinos de España", que usa el 
Icex en ferias internacionales y que 
tanto costó consensuar. 

El director del Icex aconsejó a las 
empresas primero vender en toda Es
paña y después pensar en los merca
dos internacionales y hacer marca, di
fe renciándose de los demás con ima
ginación, no sólo con dinero y ha es
te respecto dijo que "hay recursos 
públicos de sobra". 

Este seminario reunió en la Cá
mara durante toda una mañana a una 
veintena de empresas de la provincia, 
buena parte de ellas agroalimentarias. 

Nace el nuevo centro 
Así de fácil es ahora ponerse en contacto con 
nosotros . Porque para realizar cualquier 
gestión comercial , usted sólo debe coger el 
teléfono y marcar este número: 902 250 270. 
En él le atenderemos de Lunes a Viernes, de 8 
a 20 h. Utilíceno para hacer cualquier consulta , 
obtener información o cambiar de titular, sin 
salir de casa. Así de sencillo. 

ATENCIÓN AL CLIENTE 

902 250 270 
De lunes a Viernes, de 8 a 20 h. 

liiII AquaQest • 
Su compañía de agua. 
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Juan Carlos lópez 
director de la Escuela Superior de Informática de Ciudad Real 

"Las empresas deben 
aprovechar más 
la Escuela de Informática" 

"La existencia de la Escuela Superior 
de Informática ha supuesto mucho 
para Ciudad Real", afirma sincero su 
director, Juan Carlos López, un alba
ceteño ligado a la Escuela desde s~ 
creación en 1999, que ha visto ya sa
lir de ella a medio centenar de inge-
meros superiores y a un número ma-

yor de ingenieros técnicos. Tras unos 
años de fuerte demanda de titulados 
por parte de las empresas del sector, 
ahora las cosas parecen estar más 
tranquilas e incluso ya en este curso 
no se han cubierto todas las plazas de 
alumnos para empezar la carrera. 

López, doctor ingeniero de tele-

INVESTIGACiÓN 

La Escuela Superior de Informática de Ciudad 

Real lleva adelante varias lineas de investiga

ción, con diferentes ayudas de instituciones, 

sobre calidad de sistemas informáticos; inte

ligencia artificial. "la búsqueda de datos"; vi

sualización 30, con interesantes aplicacio

nes, por ejemplo, en el hospital de Parapléji

cos de Toledo; la robótica, la realidad virtual y 

por último el diseño de sistemas electrónicos, 

las redes y la domótica. También hay un grupo 

más especializado de modelado químico, con 

mucho cálculo intensivo a través de "cluster". 

la Escuela de Informática hace trabajos diver

sos para empresas, tanto de la región como 

de fuera, habiendo desarrollado sistemas del 

Metro de Madrid. 

comunicaciones y profesor de la Es
cuela de la PoJjtécnica madrileña, re
caló en Ciudad Real casi por casuali
dad y tras regresar de dos años de per
manencia en una afamada universi
dad estadounidense del estado de 
Pensilvania. Su fichaje se produjo pa
ra impulsar la Escuela Superior, un 
lujo para C iudad Real y algo inimagi
nable hace sólo unos años, que ha 
provocado, por ejemplo la implanta
ción aquí de empre a como Soluzio
na, en la que trabajan más de cien in
genieros salidos de la Escuela. 

PREGUNTA- ¿Las empresas de la 
provincia son sensibles a la existencia 
de la Escuela y sus posibilidades? 
RESPUESTA- Cada vez más. En Biblioteca Virtual de Castilla-La Mancha. Empresa, La. 3/2005.
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e te momento podemos tener unos 
cien alumno haciendo practicas en 
empresas y ayuntamientos e incluso 
son los propios alumnos lo que pro
ponen ir a alguna empr a que les in
terese, tanto aquí como en otras pro
vincias próxima . Aunque la deman
da ha bajado después de los pasados 
años, estoy convencido de que es co
yuntural, porque las empre a van a 
necesitar buenos profesionale de 
nuevas tecnologías para er competi
tivas. 

P.- ¿Cree que pueden instalarse en 
Ciudad Real otras empresas punteras 
del sector? 
R..- En este momento hay interesan
tes proceso de deslocalización de 
factoría de oftware hacia itios nue
vos bien comunicado con los gran
des centro de decisión, como es 
Ciudad Real con el AVE re pecto de 
Madrid, por lo que puede volver a 
ocurrir aquí. Estamos viendo a diario 
como surgen nuevas herramientas 
que hay que saber manejar y para eso 
está el ingeniero. 

P.- La Escuela de Informática de 

Ciudad Real como se sitúa frente a 
las otras Escuelas españolas? 
R.- Aunque no hay una lista real, han 
venido a evaluarnos y hemos dado 
buenos resultados. Nuestros ingenie
ros, tanto los técnicos como los upe
riores, salen bien formado y prácti
camente todos se incorporan pronto 
al mercado laboral. Nuestras tres es
pecialidade , la ingeniería de i te
mas, tecnología interactivas y redes y 
istemas de comunicaciones, tienen 

una alta demanda por un mercado 
que es cambiante y al que nos tene
mo que adaptar, necesariamente 
además, en el nuevo marco universi
tario europeo. 

P.- Las empresas de Ciudad Real o de 
Castilla-La Mancha demandan a esta. 
Escuela formación o soluciones con
cretas a sus problemas? 
R.-Muy poco. Echo en falta una rela
ción más estrecha con las empresas. 
Es cierto que a muchos de lo cursos 
que hacemos y a los que vienen 
alumnos que trab~an en empresas a 
veces viene también gente de esas 
empresas, pero ese es un campo que 
debe crecer en los próximos años. 

P.-¿Cuál cree que es el grado de in
corporación de nuestras empresas a 
las nuevas tecnologías en general? 
R.- Creo que falta toda una cultura al 
respecto. Me consta que en Madrid, 
la empresas que hacen 1+ D tienen 
una estrecha relación con el mundo 
universitario, se interesan por saber 
qué se está investigando sobre su sec
tor. Aquí, la Oficina de Transferencia 
de Tecnología, de la UCLM ha hecho 
cosas y nosotros hemos colaborado 
con algunas empresas, como Solu
ciona, Varnet o Tecnobit. 

Nuestro esfuerzo está en hacer 
ver a las empresas que estamos aquí y 
podemos ayudarlas en muchas cosas, 
por ejemplo, llevando sus proyectos 
de 1 + D sin que tengan que crear un 
departamento propio. 

Tenemos que hacer entre todo 
un gran esfuerzo de adaptación y 
puesta al día porque sino la tecnolo
gía no superará. 

El negocio está en ofrecer nuevos 
servicios. El software e puede hasta 
rega lar y muchas empresas pueden 
instalar software libre, pero luego hay 
que ofrecer servicio reales, que fun
cIonen. 

Rodeados de microordenadores 
Juan Carlos López ha visto toda la evolución infor

mática de los últimos años llegar y quedarse para 

siempre en nuestras vidas, hasta el extremo de 

estar ya rodeados de ordenadores y microordena

dores por todas partes, para resolver nuestras 

cuestiones más cotidianas. La interconexión entre 

esas nuevas herramientas, como teléfonos móvi

les y los electrodomésticos de cualquier casa, nos 

llevarán a depender de ellos, sin que nos demos 

cuenta, en un futuro o presente hogar digital. 

Ahí hay un enorme mercado lleno de posibilida

des para nuevas empresas de servicios tecnológi

cos que ofrezcan ocio, salud, consumo,etc. 
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García Carrión 
La Caja de Ahorros del Medite
rráneo ha comprado el 8,9% del 
capital social de la empresa]. Gar
cía Carrión, con lo que se con
vierte en el segundo accionista, 
después de la familia García Ca
rrión. La adquisición de esta par
ticipación se produce tras la am
pliación de capital de la compañia. 
También han acudido a la amplia
ción CCM con un 5%, Caja 
Murcia (4%), El Monte (4%), 
EBM Alisma FCR (3%) y EBN 
Banco de Negocios (1,1%). 

"Joven Airén 2004" 
El Instituto de la Vid y el Vino de 
Castilla-La Mancha (MCAM) ha 
celebrado la cata de vinos donde 
se deciden los premiados en el 
concurso 'Airén 2004', un certa
men convocado por la Consejería 
de Agricultura para galardonar a 
los mejores vinos elaborados con 
esta uva blanca. 

Se han presentado un total de 
40 muestras, perteneciente a 22 
cooperativas y 18 bodegas particu
lares; 28 pertenecen a empresas de 
Ciudad Real, 8 de Toledo, 2 de 
Cuenca y 2 de Albacete. 

Quesería Gómez-Moreno 

El presidente de Castilla-La Mancha, José María Barreda, destacó en He
rencia la labor que realizan las empresas del sector agroalimentario para po
tenciar la riqueza de nuestra tierra y puso como ejemplo de este esfuerzo la 

quesería de la familia Gómez 
Moreno, cuyas nuevas instalacio
nes mauguro. 

"Quesos Gómez-Moreno, 
S.L." fue constituida en 1998, por 
Juan José Gómez Calcerrada, y su 
esposa María del Carmen More-

1 no Manzanero. El 60 % de su 
producción está acogida a la De

nominación de Origen "Queso Manchego". Su producción anual es de 
unos 30.000 quesos. Las nuevas instalaciones de "Gómez Moreno" están si
tuadas en el nuevo polígono industrial de Herencia, una zona industrial que 
se inauguró aprovechando la visita del presidente de Castilla-La Mancha 

Hoteles Al " cazar 
Intur Alcázar y Hotel Bodega Vi
ñasoro son los nombres de dos 
nuevos hoteles que van a abrir sus 
puertas para ampliar la oferta tu
rística y de negocios de esta zona 
de la provincia. Intur Alcázar es 
un hotel promovido por la familia 
García Baquero, de 70 habitacio
nes y dotado de todas las comodi
dades. El otro hotel, Viñasoro, es- _ 
tá enclavado en mitad de una gran 
viña y va a ofertar sus servicios 
vinculándolos al enoturismo. 

Empresa familiar 
El 85% de las empresas de la pro
vincia son familiares, generan el 
70% del empleo y el 85% del pro
ducto provincial, según manifestó 
el director general de Caja Rural 
de Ciudad Real, Miguel Ángel 
Calama, durante la firma de un 
convenio con la firma especializa
da en empresas familiares, Unil
co. Cal ama recordó que la mitad 
de las empresas familiares cierra 
con su fundador y sólo el 15% 
llega a la tercera generación, re
cordando lo importante de hacer 
una transición planificada. 

Premio para Tíkalo 
El vino Kíos de la bodega Tíkalo, 
de Villamanrique , un tempranillo 
con una crianza de cuatro meses 
en roble americano, ha obtenido 
la medalla de oro, en la categoría 
de vinos de hasta 6 euros, en la fe
ria ProdeA'¡Jo, de Moscú. Esta 
misma empresa obtuvo una men
ción con el tempranillo Rubens. 

La consejera de Agricultura, 
Mercedes Gómez, que se encon
traba en Moscú visitando la feria, 
felicitó a los responsables de la 
empresa y valoró el galardón co
mo una muestra de que los vinos 
regionales son apreciados. La acti
vidad de Tikalo se inició en 2002 
y ha logrado introducir sus vinos 
en doce países, entre ellos Estados 
Unidos. También consiguió el pa
sado año dos medallas de oro en 
el Gran Premio Internacional 
Mundus Vini. 

VIña Cuerva 
Esta bodega centenaria de Carrión de 
Calatrava acaba de lanzar al mercado 
su nuevo vino, mezcla de tempranillo 
y syrah, que responde al compromiso 
y a la tradición de esta empresa que 
gestionan los hermanos Muñoz de la 
Cueva, basada siempre en la calidad y 
en la innovación. 

Berenjena 
Almagro 

La Indicación Geográfica Protegi
da "Berenjena de Almagro" va a 
incrementar sus acciones de de
fensa de este producto frente a la 
competencia desleal de productos 
similares sin denominación. La 
IGP afecta actualmente a unos 
treinta productores que el pasado 
año lograron una cosecha de 1,3 
millones de kilos de berenjena de 
calidad protegida conforme al Re
glamento aprobado por el minis
terio de Agricultura. 
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Noticias de Empresas 

Cocinas Deycor 
Tres jóvenes empresarios se han 
hecho cargo de la nueva división 
de cocinas de esta empresa insta
lada en Miguelturra y que abrió 
su puertas el pasado febrero, en 
un acto que contó con la asisten
cia del alcalde de Miguelturra, 
Román Rivero; el director del Se
pecam, Nemesio Pineño y la di
putada provincial Victoria Sobri
no, quienes desearon suerte a es
tos nuevos emprendedores pro
vinciales. 

Eroski 
recicla 

1,7 millones de kilos de cartón 
ha reciclado el hipermercado de 
esta empresa en Ciudad Real 
de de 1996, año en el que em
pezó a contabilizar esta activi
dad ademá de introducir es
tándares de trabajo medioam
biental en este centro de traba
jo. El ahorro medioambiental es 
equivalente a 24.000 árboles y 
173 millones de litros de agua. 

Caja del Mediterráneo 
La Caja de Ahorros del Mediterráneo (CAM) va a abrir próximamente dos 
nuevas oficinas en Ciudad Real, dentro de su plan de e>..-pansión por toda Es
paña y que en Castilla-La Mancha va a suponer la apertura de seis oficinas 
de esta entidad financiera levantina. 

UMTS/3G 
La banda ancha ha llegado 

7eI.e/PniaL. 
MoviSfar 

SIEMENS HIPATH 3000 
Centralitas Telefónicas 

Marzo 2005 1 21 «:álllanl 
l u .. I",I II ... 1 

"Mejor 
vino" 

Este es el lema de una campaña 
de promoción de nuestros vinos 

que han pues
to en marcha 
la Asociación 
de Empresa 
Vitivinícolas y 
la Asociación 
de Empresa
rios de Hoste
lería de Ciu
dad Real, para 
elevar los co
nocimientos 
vinícolas de 

los empleados de hostelería y así 
favorecer el consumo de nues
tros caldos. 

Soluciones de comunicación 
para PYMES 
Centralitas 

Telefonía Móvil 
Integración Voz y Datos 

Soluciones ADSl 

n 
o 
3 
c: 
::J 
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Q.) 
(') 

o 
::J 
~ 
en 

Avda. de la Mancha 11, Ciudad Real. 
Telf: 926 27 01 17/902 365 022 
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Rusia registra su quinto año 

consecutivo de crecimiento 

económico, dejando atrás la crisis 

financiera de 1998, con una 

inversión media que ha subido un 

10% en los últimos cuatro años y 

un aumento de las renta per del 

12% en el mismo periodo. En 

cuanto a la deuda extranjera, 

Rusia ha visto como su PIS ha 

disminuido del 90% al 28% en los 

últimos cinco años. 

Las ganancias del país por la subida 
del petróleo se han visto incrementa
das, lo cual se ha traducido en un in
cremento de las reservas del petróleo, 
pasando de 12 billones de dólares a 80 
billones de dólares. Esto, junto con 
las reformas que el gobierno ruso ha 
adoptado, implantando mejoras que 
favorecen el cambio, lo que se ha tra
ducido en una confianza má estable 
de cara a la inversión extranjera. 

Aún así, no todas las eA'Pectativas 
han sido buenas, ya que existen algu
nos problemas serios, debido a que el 
80% de la exportación rusa (petróleo 
crudo, gas natural, metales ferrosos , 
etc.) dependen de la economía mun
dial y concretamente de los precios 
fluctuantes de estos productos. 

Rusia es un país tradicionalmente 
manufacturero y tiene como asigna
tura pendiente invertir mucho en 
tecnología para ser má competitivo 
con el resto de mercados mundiales. 

ENTORNO EMPRESARIAL 
Desde la caída del régimen comunis
ta en 1991 , Rusia ha alternado etapas 
de crisis con otras de recuperación, 
aunque siempre en un marco de gran 
incertidumbre. A medio plazo, e~ 
previsible una cierta estabilidad polí
tica que favorezca el crecimiento y la 
inversión de capitales extranjeros. 

Rusia, un mercado en 
continua evolución 

La econonúa rusa presenta oportunidades 
pero con un elevado nivel de riesgo. 

En la transición a una economía 
de mercado, Rusia está más atrasada 
que los llamados PECOS (Países del 
Centro y Este de Europa), pero en 
mejor situación que la mayoría de las 

Repúblicas que formaban la antigua 
UR S. El funcionamiento de las in -
tituciones, el sistema fmanciero, o el 
marco legal y fiscal, tienen que per
feccionarse mucho para atraer a las 
inver iones extranjeras. 

No obstante, la economía rusa 
pre enta oportun idades para obtener 
beneficios, aunque vinculada a un 
elevado nivel de riesgo. Es necesario 
tomar muchas precaucion e ir 
aprendiendo poco a poco como fun
ciona la Admini tración y el ector 
empresarial. La ayuda de un contacto 
local de confianza es imprescindible. 
Para conquistar el mercado ruso es 
preferible proceder por etapa. Al 
principio, es mejor un agente comer
cial que una filial o delegación. En 
una segunda fase, es más adecuado 
e tablecer una filial que una empresa 
mÍA'ta. Conservar el control de la ac
tividad comercial es imprescindible. 

Fuente: ELABORACiÓN PROPIA 

RUSlfA 

POBLACIÓN ..... .. .. .............. 143.782.338 
· ............. .. .. ... . ..... . ... .. (Mili. Habitantes - Julio 2004) 

SUPERFICIE ...... . ................ 17.075.200 (km2) 
FORMA DE E TADO ................. República Federal 
· . . . . ...... . .. .... ............... (81 administraciones federales) 

PIB PER CÁPITA (PPA) . . ............ 8.900 (dólares USA, 2003) 
CRECIMIENTO PIB ...... ......... .. 4,3% 
DNISA ........................... Rublo (RUB) = 100 kopecs 
IDIOMA OFICIAL .............. .. .... Ruso Y otros 
· .............. . .. .. ....... . .. ... (tártaro, ucraniano, armenio, etc.) 

IoIOMA DE NEGOCIOS .. .... ........ Inglés 
RELIGIÓN ... ... . . . . ........ . . .. . . . Ortodoxa Rusa, ProtestanteJudía 
· .............................. . . (50% población se declara atea) 

CAPITAL ... .... ................... Moscú (8,7 MilI.) 
PRINCIPALES CIUDADES . . . . . . ... .... San Petesburgo (4,8), Novosibirsk 
· . . .................... . ......... (1,4) Nizni N óvgorod 
· ............ . ................... (1,4) , Yekatirimburgo (1,3) 
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Aires innovadores para tu empresa. 

Suministro de equipos informáticos Soluciones de productividad ofimática e Intranets 
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Marketing electrónico 

, 
I Soluciones de correo electrónico 

I 

Consultoría en innovación Soluciones de gestión - ERP para P'fMES 

LinuxD 
In v . n I ,. " .. l. 11 l .' 

I U S I N E S s-

VAR
t ne 

~ ORACLE A 0,.0 
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902119167 I www.varnetcom I contactar@varnetcom 

C/ Hernán Pérez del Pulgar, 4. 13001. Ciudad Real 

ret-caman 
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Estructura del comercio exterior ruso 
Los MERCADOS EXTERIORES de los 
cuales Rusia compra se pueden enu
merar, atendiendo a su porcentaje de 
mayor a menor, en los siguientes: 

receptor de sus productos con un 
7,6% seguido de Italia con un 7% y 
España con el 1 %. 

congelada 1.336 dólare ; azúcar 855 
dólare ; bebidas 649 dólares; confec
ción 649 dólares; metales ferro os 577 
dólares; muebles 472 dólares; resto 
importacione 22.585 dólares Unión Europea 39,6%, siendo Ale

mania al paí que más compra, un 
14,3%, mientras que a E paña un 
1,2%. Después de la u.E., los países 
CEI (Comunidad Estado Indepen
dientes) sign ifican el 22,2% de las 
compras rusas, encontrándose a con
tinuación con un 21,7% los paíse en
globados en "resto mundo". Otros 
son, EEUU con un 6,4%, China 
5,2%, Polonia 2,8% y Japón 2,1%. 

Los mercados "resto mundo" im
portan el 24,2% de las venta rusas, y 
lo países CE! el 14,7%. Otros mer
cados destino de las exportaciones ru
sas, son: C hina 6,4%, Suiza 5,1%,Ja
pón 3,9%, EEUU 3,7%, Polonia 
3,5% y Turquía 32%. 

VENTA AL EXTIUOR: 

Ru ia vende al exterior en millones de 
dólare USA durante 2002 por valor 
de 105.760 dólares, indo us princi
pales productos exportados: petróleo 
crudo 28.771 dólare ; gas natural 
15.896 dólares; productos del petróleo 
11.141 dólares; maquinaria y equipos 
de transporte 10.013 dólares; metales 
ferrosos 6.816 dólares; aluminio 2.870 
dólares; níquel 1.713 dólares; re tan tes 
exportaciones 24.228 dólares. 

En cuanto a los destinos de las ex
portaciones rusas, la Unión Europea 
encabeza la lista con un 35,3%, sien
do nuevamente Alemania el primer 

El valor tOta l de la importaciones 
rusas, en millone de dólares estado u
niden e fue de 45.989,4 U $ en 2002, 
siendo los principales productos de 
los que se nutre el mercado ruso, los 
siguientes: maquinaria y equipo por 
valor de 16.653 dólares; productos 
farmacéuticos 1.384 dólares; carne Fuente: E LABORACiÓN PROPIA 

Comercio 
hispano-ruso 

* (Millones de dólares USA, 2002) 

El valor total de las exportaciones españolas al mercado ruso, 
es de 790.592 dólares, siendo las cinco primeras partidas aran
celarias exportadas por España a Rusia (FOB). 

V' Reactores nucleares, calderas, maquinas. (77.907 dólares) 
V' Muebles . . ..... . .. . .. . .......... . .. (62.084 dólares) 
V' Productos cerámicos ................ (53.733 dólares) 
V' Carne y despojos comestibles ......... (49.576 dólare ) 
V' Máquinas y aparatos eléctricos . . . . .... (45.768 dólares) 

En cuanto a las importaciones, España importó de Rusia por 
valor de 2.700.618 dólares, siendo las cinco primeras partidas 
arancelarias que España compró (CIF), las siguientes: 

V' Combustibles y aceites minerales . .. (1.977.497 dólares) 
V' Fundición, hierro yacero ..... . ..... (242.366 dólares) 
V' Perlas finas o cultivadas, piedras prec~sas (82.114 dólares) 
V' Níquel y sus manufacturas ..... . .. . .. (62.276 dólares) 
V' Cereales ........................... (48.370 dólares) 

Exportaciones 
de Ciudad Real a Rusia 

* (Miles de Euros, 2003) 

V' Bebidas, líquidos alcohólicos y vinagre ..... . ..... .3.106 

V' Preparaciones de hortalizas, de frutas u otros frutos o 

demás partes de plantas ................ .. ... . ..... 1.107 

V' Muebles; mobiliario medicoquirurgico; artículos de cama 

y similares; aparatos de alumbrado no expresados ni 

comprendidos en otra parte; anuncios, letreros y placas 

indicadoras, luminosos y artículos similares; construcciones 

prefabricadas ............... . .. .. . .. ............. . . 854 

al Calzado, polainas y artículos análogos; partes de estos 

artículos .......... .. .. ... ..... . .. .. .... . ......... .174 

al Herramientas y útiles, artículos de cuchillería y cubiertos 

de mesa, de metal común, partes de estos artículos, de metal 

común ... .. . .. . . .. . ......... .. ... ... ... . .. . .. . ... 146 

al Plástico y sus manufacturas . .. ......... .. ... . .. .. . 113 

al Vidrio y sus manufacturas ..................... . .. .31 

al Carne y despojos comestibles ....... . .............. 18 

al Manufacturas de piedra, yeso fraguable, cemento, 

amianto (a besto), mica o materias análogas .... . .. . .... .16 
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DOMICILIACIÓN DE AYUDAS DE LA PAC 2005 

Nuestros Expertos 
de la PAC 

u 

Uni 
La Ayuda Segura 

Domicilie su ayuda de la PAC con Unicaja y estará en manos expertas. 

Nuestros monitores especializados le ofrecen ahora UniPAC, la t ramitación informatizada 
de total confianza y seguridad que le garantiza el cobro de su ayuda de la PAC, 
a través de un Seguro de Cobro(I). y recuerde además que: 

Unicaja le anticipa(') el importe de su Ayuda en condiciones especiales. 

Unicaja es la depositaria de la cuenta única del FAGA. 

Unicaja es la entidad con más solicitudes domiciliadas de Andalucia. 

www. unlc:.' • ••• Unicaja 

Por lo domiciliación 
de su ayudo 
+ Contrococión 
de alguno de 
nuestros productos 
agrorio~ ·. 

(1) Por efTOf'H WnpuabIes '1 lJnicaia en la uamnaoon de los expedientes de Ayudu presentadas por la Entidad.. Seguro contratado iI traVtS de St¡vnhda)us MediaclOn SA Con-eduÑ de Se,uros .,m:ubda iII Unkorp Vida CompM.,. de Seguros y Reuelun;,s, 5.A. 
'f ji GenenJVkk. Sociedad deA,enda de Squros.,S.LClaYe Dtrection Genenl de Squros J.o1215. Concertado Seguro de Roe. con arrecio a la l ey "1992 de lO de abril. 

(2) Su¡o<o , <Ondlcione> de."....,.oon. 
(l) Promoclón"'¡'id¡ huta el lO de junio de 2005. Solo se enuepn I obsecpo por domkiIildon '110 persona dtente de Unica,a ~ domICilie su Ayuda de la Unión ~ en la Enucbd 
(-4) ConO"'ltWón de aI¡uno de estoS produc:toS:~A¡ranos.PreswnoAnddpoAyuda.Compn con bTatjel:a de Cridco ~ (ucepto mcxbJKbd de paco iII débito o a rln de mes) 
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La Autovía de los Viñedos estará lista en diciembre 
LA CONSEJERA DE O BRAS 

P ÚBLICAS, M aría Encina 
Álvarez, anunció en C iu
dad Real que ante de que 
acabe el año se abrirá al trá
fico rodado la Autovía de 
los Viñedos que el Gobier
no de Castilla-La M ancha 
está construyendo entre 
Toledo y Tomelloso con 
una inve rsión de 328 millo
nes de euro , 

Cartel en el que ya se anuncia la apertura de esta vía de comunicación. 

nera inminente. La Conse
jería ha presupuestado in
versiones para las carreteras 
de la provincia por valor de 
123 millones de euros y ca
si 92 millones más para 
obras de abastecimiento y 
depurac ión de agua; en 
cuanto a transportes, el ob
jetivo es mantener las líne
as actualmente en servicio y 
adaptarla a las nuevas ne
cesidades de los ciudada
nos. 

La consejera, que pre
sentó en iudad Real las 
inversiones previstas por su 
departamento para este año 
en la provincia, destacó que 
la Autovía de los Viñedos 
está siendo ejemplo de efi
cacia y agilidad en la gestión 
por parte de una adminis-

tración pública, dados los 
pocos añ s transcurridos 
desde que se planteó y su 
apertura, y establecerá para 
las futura autovías que 
construya el Gobierno re
gionallos niveles de calidad 
que ofrecen las autopi taso 

En este sentido, Álvarez 

apuntó que la autovía que 
unirá Ci udad Real y Va lde
peñas será también equipa
rable a una autopista y dio a 
conocer que el estudio in
fo rmativo de su trazado va 
a ser sometido al periodo 
de info rmación pública, pa
so previo al concurso para 
adjudicar las obras, de ma-

Entre los proyectos de 
abastecimiento destacan el 
de la comarca de Almadén, 
que comprende la cons
trucción de una potabiliza
dora y de depósitos. 

Una empresa, una solución 

Capital Capital 

Humano Tecnologico 

~II 
BRAVO Y CIA 
Asesores Técnicos - Corred una de Seguros 

Mecenazgo 

Cultura 

Fondos 

Propios 

bravo@bravoycia_es 
www.bravoycia.es 

902 15 16 95 
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Junta de Comunidades de 

Castilla-La Mancha Excmo. Ayuntamiento 
de Ciudad Real 

@ámara 
Ciudad Real 
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La Junta defenderá la actividad 
de la azucarera ci udarrealeaña 
La consejera de Agricultura, Mercedes Gómez, ha asegurado que "desde el Gobierno 

regional velaremos por que los agricultores mantengan su viabilidad" refiriéndose a 

la producción de remolacha y a la cesión de 9.617 toneladas de cuota de Azucarera 

Ebro, propietaria de la Azucarera de Ciudad Real, a Azucareras Reunidas de Jaén. 

Mercedes Gómez realizó 
esta afirmación durante el 
debate en el Pleno de las 
Corte de Castilla-La Man
cha sobre la cuota de azúcar 
de la Azucarera de Ciudad 
Real. Añadió además que 
"existe preocupación real 
por el sector y por ello he 
tenido ocasión de reunirme 
con el presidente de Ebro
Puleva, con Azucareras 
Reunidas de Jaén, con la 
Asociación de Remolache
ros, con los agricultores y 
con el Ministerio de Agri
cultura". 

La consejera de Agricul
tura subrayó también, res-

pecto al personal de la Azu
carera de Ciudad Real, que 
"la defensa de los trabajado
res se hará en todo mo
mento y en todo lugar", si 
en el futuro existiera algún 
problema para la actividad 
de la fábrica. 

Mercedes Gómez re
cordó que los criterios de 

reparto de cuota entre Ebro 
Azucarera y Azucareras 
Reunidas de Jaén fue acor
dada "por unanimidad" por 
la Me a Nacional del 
Acuerdo Marco Interprofe
sional del sector remola
chero, donde están repre
sentadas las organizaciones 
agrarias, las industrias y la 
Confederación de Remola-

Los criterios de reparto de 
cuota fueron acordados por 
"unanimidad" por la Mesa Nacional 

cheros. Ese acuerdo esta
blece que la cesión de cuo
ta se realizará con la remo
lacha producida en las pro
vincias de Albacete y 
Cuenca, parte de Toledo 
Sur y Ciudad Real Nores
te, con el respeto a la vo
luntariedad del agricultor y 
respetando las condiciones 
de las que disfrutaban en la 
Azucarera de Ciudad Real. 

Además de esta confor
midad por parte del propio 
sector, la consejera subrayó 
que la cesión de cuota de 
azúcar es resultado de una 
sentencia del Tribunal Su
premo y también de un 
dictamen del Tribunal de 
Defensa de la Competen
cia, con la finalidad de evi
tar la concentración de pro
ducción en Azucarera 
Ebro, que representaba el 
78% de la cuota española. 

Las exportaciones de la región crecieron un 12% 

LAs EXPORTACIONES en 
Castilla-La Mancha au
mentaron un 12'2% de 
enero a noviembre de 2004 
según datos de la Secretaría 
de Estado de Turismo y 
Comercio. Esta cantidad 
indica que estas exporta
ciones doblan la media na
cional, que en el mismo 
período fue del 6'2%. 

Desglosado el dato por 
provincias, en Albacete 
crecieron un 8'7%; en Ciu-

dad Real un 11'1%; Cuen
ca tuvo un incremento del 
35'9%; Guadalajara un 
15'6% y en Toledo el au
mento fue del 10%. 

Estos datos son una 
muestra, según el conseje
ro de Industria, José Ma
nuel Díaz-Salazar, del 
buen hacer que vienen 
desarrollando los empre
sarios de Castilla-La Man
cha en colaboración con el 
Instituto de Promoción 

El vino es uno de los productos más importlIlte de las exportaciones. 

Exterior de Castilla-La 
Mancha (IPEX) , en coor
dinación con las Cámaras 
de Comercio y asociacio-

nes empresariales a favor 
de la internacionalización 
de la producción de las 
empre as de la región. 
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Cien medidas para 
dinamizar la economía 

EL GoBIERNO ha aprobado 
un Plan de Dinamización 
de la economía española, 
que contiene un centenar 
de medida de reforma 
económica destinadas a au
mentar la productividad y 
el empleo, y que se irán 
aplicando paulatinamente a 
lo largo de la legislatura. 

El Consejo de Minis
tros de fmale de febrero 
dio luz verde a un primer 
paquete, compuesto por un 
proyecto de Real Decreto 
de medidas urgentes, don
de e incluyen los cambios 

más inmediatos y que afec
tan fundamentalmente al 
mercado financiero por la 
entrada en vigor de la di
rectiva de folleto yal mer
cado energético por la 
puesta en marcha del mer
cado eléctrico con Portugal 
y tre anteproyectos de ley 

El ministro de Econo
mía destacó que el objetivo 
del plan es transformar la 
economía española en una 
de las más competitivas y 
de mayor bienestar de la 
Unión Europea, cumplien
do la '~enda de Lisboa". 

Los precios bajan un 
1,4% en Ciudad Real 

EL ÍNDICE DE PRECIOS d 
Consumo (IPC) bajó un 
0,8% en España en enero 
re pecto al mes anterior, 
con lo que la tasa interanual 
(último doce meses) se re
dujo una décima hasta el 
3,1%, según datos delINEo 

Por u parte, la inflación 
subyacente - sin alimentos 
no elaborados ni productos 
energéticos - disminuyó en 
enero un 1% y la tasa inter
anual se redujo hasta el 
2,8%, una décima menos 
que en diciembre, tras cin
co me es sin variar. De esta 

forma, la inflación subya
cente lleva diez meses por 
debajo del Índice general . 
En Ciudad Real, lo precios 
bajaron el 1,4% en el pri
mer mes del año. 

La desaceleración de la 
inflación se debió al des
censo de precios de los gru
pos de vestido y calzado (-
11,4%), ocio y cultura (-
1,2%) Y menaje (-0,4%). En 
concreto, descendieron un 
12,6% lo precios de las 
prendas de vestir, un 7,9% 
el calzado y un 7,9% el pre
cio de los viajes. 

~JMN~-----------------

Space Cargo Alicante S.L 
Pcllgono Indusoi~ CompoAlto . CJ 1,"". 75 , 03600, Eld. (Aliowlte) 
Te!.. 96 696 H SO • f"", 96 696 Si Si 
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La economía española 
creció un 2,7% en 2004 
EL PRODUCTO INTERIOR 
BRUTO (PIB) creció en 
2004 el 2,7% y el empico 
un 2,1%, con la creación de 
354.000 nuevos empleo, 
según datos de la Contabi
lidad N aci nal Trimestral 
difundidos por el Instituto 
N acional de Estad í ti ca 
(INE). Este crecimiento es 
dos décima superior al de 
2003 y una décima mayor 
que la última previsión del 
Gobierno, del 2,6%. El in-
cremen to del 2,7% del PIB El empleo creció un 2,1 % creando 354JlOO puestos de trabajo. 

en 2004 fue resultado de un 
avan ce del 2,7% en el pri
mer trimestre, del 2,6% en 
el segundo y tercero y del 
2,7% en el cuarto. 

El vicepre idente se
gundo del Gobierno y mi
nistro de Economía y H a
cienda, Pedro Sol bes, con
sideró que el crecimiento 
español es "enormemente 
sano" y auguró que conti
nuará este año. La demanda 
interna creció el 4,4% 
(frente al 3,3% en 2003) y la 

e>..1:erna aumentó su contri
bución negativa hasta 1,7 
puntos, desde los 0,8 pun
tos de hace dos año. La 
aceleración de la demanda 
interna reflejó el aumento 
tanto del consumo: 3,5% 
las fa milias, eis décimas 
más, y 4,9% las admini tra
ciones públicas, un punto 
más, como de la inversión 
(que subió el 4,6%, frente 
al 3,2% anterior) . 

Dentro de la inversión 

destaca el avance del com
ponente de equipo (del 
5,8%, frente al 1% del año 
precedente), eguido de la 
construcción (que pasó del 
4,3 al 4,4%) y de los otros 
productos (del 3 al 3 2%): 

El aumento de la apor
tación negativa del sector 
e>..'terior fue consecuencia 
de una mayor aceleración 
de las importaciones (9%, 
frente al 4,8% del 2003) 
que de la e>"'Portaciones 
(4,5% frente al 2,6%). 

PRODUCTIVIDAD 

la productividad global de la 
economía aumentó el 0,6%, una 
décima menos Que un año antes. 
En cuanto al cuarto trimestre, la 
demanda interna aumentó el 
4.6%, igual Que en el tercero, y 
el sector exterior restó 1,9 pun
tos. frente a los dos puntos del 
anterior. El empleo creció el 
2.2%. con la creación de 
365.000 empleos netos. 
El secretario de Estado de Eco
nomía. David Vegara, valoró el 
cambio en el modelo de creci
miento y el diferencial con la zo
na euro y calculó Que el PIS au
mentará cerca del 3% este año. 
Destacó la fortaleza de la de
manda interna y reseñó que la 
inversión en equipo está "toman
do el relevo" como factor de cre
cimiento. al tiempo Que continua 
la creación de empleo y no se 
enfrían en exceso el consumo y 
la construcción. 
Vaticinó que el sector exterior 
reducirá su aportación negativa 
al irse consolidando la recupera
ción en los principales socios 
comerciales. 

El déficit comercial aumenta un 24% 
EspAÑA FUE el segundo pa
ís de la Unión I;:uropea con 
mayor déficit comercial en 
2004 (52.400 millones de 
euros), cifra que representa 
un aumento del 24% res
pecto de la registrada en 
2003, y que sólo es supera
da por Reino Unido 
(87.900 millones de euros), 
según estimación de Eu
rostat. El aumento del défi-

cit comercial español el año 
pasado se debe a que las 
importaciones crecieron a 
un mayor ritmo que las ex-

portacioncs. Entre enero y 
noviembre de 2004, las ex
portaciones totales de Espa
ña ascendieron a 131.300 

El aumento se debió a que las 
im~ortaciones crecieron a mayor 
ritmo que las exportaciones 

rnillone de euros, un 4% 
más que durante el mismo 
periodo de 2003, y las im
portaciones alcanzaron un 
valor de 183.700 millones 
de euros, un 9% más que el 
año anterior. Alemania fue 
el país de la UE con mayor 
excedente comercial en 
2004 (146.400 millones de 
euros), por delante de Ir
landa (32.700 millones). 
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Javier Gómez Navarro, presidente 
de las Cámaras de Comercio 
El ex ministro de Comercio Javier Gómez Navarro ha sido elegido nuevo presidente de las Cámaras de 

Comercio, en sustitución de José Manuel Fernández Norniella, al recibir el apoyo mayoritario de los miembros del 

pleno de la institución, convocados en sesión extraordinaria celebrada el pasado 10 de febrero. 

competitividad de las em
presas, facilitar su acceso a 
las nueva tecnologías, po
tenciar el de arrollo del tu
nsmo, y crear un entorno 
favorab le a la inversión. 

ciéndoles colaboración y 
a esoramiento, pero "sin 
interferir" en la autonomía 
de las mismas. 

En concreto, Gómez Na
varro, candidato propuesto 
por el Gobierno, recibió en 
la plimera votación (nomi
nal y secreta) 68 votos a ta
vor de los 85 emitidos, 
mientras que 16 fueron en 
blanco y 1 resultó nulo, in
formaron fuentes de la 
Cámaras. El nuevo presi
dente necesitaba el respaldo 
de, al menos, tre cuarta 
partes de los votos (63 vo
tos), por lo que no fue ne-

José Montilla, ministro de Indus
tria y Javier Gómez Navarro 

Además, e>-''}J resó su in
tención de aumentar la co
laboración con otras orga
nizaciones como la CEOE 
y propuso la aprobación de 
un Plan Estratégico para 
definir el nuevo papel del 
Consejo uperior de Cá
maras de Comercio. En es
te entido, señaló que el or
ganismo que preside debe 
apoyar al conjunto de Cá
mara de Comercio, ofre-

Gómez Navarro destacó 
el enorme "arraigo social" 
con el que cuentan las Cá
maras de Comercio en este 
momento y su "potencial" 
para contribuir al desarrollo 
económico de la comuni
dades autónomas, al tiempo 
que se marcó como retos 
para los próximos años, la 
necesidad se seguir favore
ciendo la intemacionaliza
ción empre arial y la mejo
ra de la competitividad. 

. . 
cesan o recurnr a una se-

cuarto presidente de las 
ámara , agradeció, en una 

breve intervención, "el voto 
de confianza" depositada en 

gunda vuelta. 

El ex ministro, que se 
convierte en el decimo-

u per ona para presidir la 
Cámara, y apostó por po
tenciar el papel de esta ins
titución para mejorar la 

Colaboración del Gobierno 
POR SU PARTE, el secretario de Estado 
de Turismo y Comercio, Pedro Me
jía, que hizo un reconocimiento ex
preso de la labor de Fernández Nor
ni ella al frente de las Cámaras, ase
guró que el organismo es un "instru
mento idóneo" para impulsar el des
arrollo empresarial y juega un papel 
fundamental como "nexo de unión" 
entre el Estado y la sociedad. 

En este sentido, solicitó el apo
yo de las Cámaras para que colabo
ren con el Gobierno en conseguir la 
mejora de la competitividad exterior 
de las empresas españolas y el es-

píritu emprendedor, en un momen
to en el que el déficit comercial al
canza máximos históricos y en un 
entorno fuertemente competitivo, 
donde cada vez es más importante 
la calidad, el diseño y la innovación 
empresaria l. 

La elección de Gómez Navarro 
se llevó a cabo en un pleno extraor
dinario, convocado por el Ministerio 
de Industria, Turismo y Comercio, 
en el que en un primer lugar se cu
brió la vacante dejada por la presi
denta de Banesto, Ana Patricia Bo
tín, como notable (persona de reco
nocido prestigio en la vida económi-

ca española) del pleno, que fue sus
tituida por el propio Gómez Navarro, 
requisito indispensable para que pu
diera optar a la Presidencia. 

El pleno acordó proponer a Fer
nández Norniella como presidente 
de honor del Consejo Superior de 
las Cámaras de Comercio. en reco
nocimiento al destacado papel des
empeñado en el organismo durante 
los últimos años. El nuevo dirigente 
cameral asumirá la presidencia de 
las Cámaras hasta 2006, año en el 
que se procederá a la votación de 
un nuevo presidente para los si
guientes cuatro años. 
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La región tendrá una estrategia 
de desarrollo sosten i ble 
La consejera de Medio Ambiente, Rosario Arévalo, destacó que cumplir el Protocolo 

de Kyoto es un desafío que nos compromete a todos e indicó que "los ciudadanos 
dos los sectores e institu
ciones de la sociedad". 

y ciudadanas estamos llamados a hacer que el mundo pueda seguir siendo en el 

futuro nuestra casa común". 
AcruAR 
Los diferentes campos en 
los que el Gobierno de 
Castilla-La Mancha ha ve
nido actuando son la políti
ca forestal, la Red de Ciu
dades y Pueblos So teni
bIes, la gestión adecuada de 
los re iduos, el uso racional 
de la energía en la edifica
ción, el control directo o
bre las emisiones industria
les, la racionalización del 
transporte, el uso y fomen
to de las energías renova
bles y la eficiencia energéti
ca en el sector indu trial, ó 
el importante esfuerzo en 
repoblaciones forestales, 
con más de 119.000 hectá
reas entre 1994 y 2004, la 
Red de Castilla-La Mancha 
de Ayuntamientos por el 
Clima, con la que se sensi
bilizará a los ayuntamientos 
sobre las medidas para re
ducir las emisiones de CCY 
y, sobre todo, la apuesta por 
las energías renovables. 

La consejera, que compare
ció a finales de febrero en el 
Pleno de las Cortes regio
nales, para informar obre 
la aplicación del Protocolo 
de Kyoto en la comunidad 
autónoma, anunció que el 
Gobierno regional pondrá 
en marcha un Plan Estraté
gico de Prevención del 
Cambio C limático que 
quiere servir de ejemplo a 
la sociedad castellano-man
chega en la aplicación de 
políticas preventivas en 
materia de eficiencia ener
gética, protección ambien
tal, viviendas ecológicas, 
transporte y desarrollo e in
novación tecnológica, entre 
otros. 

Este Plan tiene como 
objetivo reducir las emisio
nes de gases de efecto in
vernadero procedentes de 
la llamada contaminación 
difusa que provoca casi el 
60 por ciento de las emisio
nes a nivel nacional, así co
mo proteger la salud de la 
población y mejorar la ges
tión ambiental. 

"Esta contaminación no 
se contempla en la Directi
va de Comercio de Emisio
nes por lo que es preciso 
abordarla desde la Admi
nistración regional y muni
cipal a través de políticas 
preventivas", dijo. La titular 

LaJunta ha decidido apostar por las energías renovables. 

de Medio Ambiente infor
mó que el Ejecutivo auto
nómico está elaborando la 
Estrategia Regional de Des
arrollo Sostenible. 

"Pretendemos que 
nuestra región aborde este 
reto para integrar los prin-

cipios de la sostenibi lidad 
en sus políticas, planes y 
programas", señaló, aña
diendo que "es un trabajo 
ambicioso, a medio y largo 
plazo, con una planifica
ción adecuada y contando 
con la participación de to-

Control medioambiental en las empresas 
H Gobierno de Castilla·La Mancha fomentará entre las em· 
presas de la región que se adhieran al Sistema Comunita· 
rio de Gestión y Auditortas Medioambientales, conocido 
como EMAS, ya que, además de suponer una garantía de 
que su actividad es respetuosa con el entorno, les propio 
ciará mayores posibilidades de negocio. 
La consejera de Medio Ambiente, Rosario Arévaco, expli
có que, gracias al Decreto aprobado, la Administración re
gionake encargará de autorizar a las empresas castella
no-manchegas su inscripción en el Sistema EMAS, una vez 
que se haya verificado que cumplen una serie de requisi-

tos de respeto al entorno en su actividad cotidiana. 
"Con este Sistema se mejora la competitividad de nues
tras empresas al poder acceder a más y mejores mercados 
para introducir sus productos", dijo la consejera de Medio 
Ambiente, quien recordó que las empresas que quieran 
inscribirse en este registro deberán implantar un sistema 
de gestión que cumpla con los requisitos medioambienta
les establecidos; realizar auditortas periódicas que evalú
en su comportamiento en este ámbrto, e informar sobre 
cualquier incidencia en sus instalaciones que pueda re
percutir en el entorno. 
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Regulada la gestión 
residual de aparatos 
eléctricos y electrónicos 
EL GOBIERNO aprobó a fina
le de febrero Real Decreto 
obre aparatos eléctricos y 

electrónicos y la gestión de 
sus residuos, con el que se 
pretende mejorar el com
portamiento ambiental de 
todos lo agente (producto
res, distribuidores y usua
rios) que intervienen en el 
ciclo de vida de estos apara
tos, y en particular, el de 
aquellos agentes directa
mente implicados en la ges
tión de los residuQs deriva
dos de estos aparatos. 

El Real Decreto incorpo~ 
ra las Directivas europeas 
2oo2/96'CE, de 27 de enero 
de 2003, y la Directiva 
2oo3/108,lCE, de 8 de di
ciembre de 2003 al derecho 
interno. Establece medidas 
de prevención desde la fase 
de diseño y fabricación de 
los aparatos eléctricos o elec
trónicos para limitar la inclu
sión en ellos de sustancias 
peligrosas, que serán exigi
bles a los aparatos que salgan 
al mercado a partir del 1 de 
julio de 2006. 

DEvOLUCIÓN 

La norma aprobada establece 
que los últimos poseedores 
podrán devolver los apara
tos, sin coste, a los distribui
dores o a las entidades loca
les. Posteriormente los pro
ductores deberán hacerse 
cargo de ellos y proceder a su 
correcta gestión. El Real De
creto concreta las operacio
nes de su tratamiento, que 
deben ajustarse a las mejores 
técnicas disponibles, en el 

sentido indicado por la Ley 
de prevención y control in
tegrado de la contaminación 
en aplicación del principio 
"quien contamina paga". La región apuesta por las energías renovables. 
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Renault Megane, 
el coche más vendido 
EL TURISMO compacto 
Megane, fab ricado por Re
nault, empezó el año como 
líder destacado de! merca
do e pañol al matricular 
8.809 unidades, cifra que 
upone para esta gama un 

crecim iento del 13,37 res
pecto a enero de 2004. 

Según datos de la Aso
ciación N acional de fa bri
cantes de Autom óviles y 
Camiones (An fac), el mer
cado de turi mo de enero 
concluyó con 104.874 uni
dades matriculada, 10 que 
representa un crecimiento 
del 6,1% respecto a enero 
del año pasado. Las matri
culaciones del Megane su
ponen una cuota del mer
cado del 8,40%, en tanto 
que el segundo modelo, el 
Ford Focu alcanza el 
5,50% del mercado, con 
5.771 unidades, un 3,22% 
más. 

El Peugeot 307 re ultó 
e! tercero del ránking con 
un registro de matricula-

ción de 5. 18 unidade, ci
fra que upone una cuota 
de mercado de! 4,95% y un 
crecimiento del 15,67%. 

El siguiente en la clasifi
cación es el utilitario Seat 
Ibiza, que ha contabilizado 
4.261 unidades, un 20,44% 
más que el año pasado, 
mientra I nuevo modelo 
C4 de itroen, sustituto del 
Xsara, ha iniciado e! año con 

3.843 unidades matricula
das. Entre lo veinte prime
ros e! que mejor progre ión 
ha eJ\.'Perimentado es el To
yota Cara lla, mientras que 
en e! lado opuesto se sitúa el 
Ci troen Xsara, un modelo 
en el fi nal de su vida. 

TRÁFICO PREPARA UN NUEVO 
EXAMEN TEÓRICO DE CONDUCIR 

la Dirección General de Tráfico implantará a partir del próximo mes de oc
tubre un nuevo examen teórico de conducir, en el que al menos la mitad de 

las preguntas estarán relacionadas con la seguridad vial y el resto con nor
mativa y señales. Así lo adelantó el subdirector general de Educación, Di
vulgación y Formación Vial de Tráfico, Antoni Riu, en una rueda de prensa, 
en la que también intervino el director general de Tráfico, Pere Navarro, 

quien explicó que con este nuevo examen también se cambiará el formato 

de preguntas, ya que habrá cuatro respuestas posibles de las que pueden 
ser válidas incluso todas ellas. Riu, explicó que actualmente éstas están 

"muy centradas" en preguntar sobre las normas y no sobre la razón de las 

normas y precisó que con el nuevo sis
tema se busca que el aspirante a con

ductor "tenga una cultura suficiente 
de seguridad vial con independencia 

de que conozca las normas básicas". 
los expertos en tráfico ya han comen

zado a trabajar sobre este asunto para 
que todas las preguntas que se formu
lan para conseguir el permiso de con

ducir de la clase 8, el más general, desaparezcan y se renueven por otras 
en las que la mitad de las preguntas al menos estén relacionadas con la 

seguridad vial y el resto con las normas y señales (ahora éstas últimas ocu
pan casi un 95% del total). "la picaresca de saber las respuestas del test 
por ejemplo del número 25 va a dejar de tener sentido, porque el ordena

dor dará a cada alumno que está en la misma aula, un examen distinto. 

El "Plan Renove" llega a los tractores 
EL GoBIERNO ha aprobado 
un Real Decreto por el que 
se regula la concesión de 
ayudas de un 'plan renove', 
vigente hasta diciembre de 
2007, para la moderniza
ción de la maquinaría agrí
cola con nuevos tractores 
para mejorar las condicio
nes de trabaj o, con una 
ayuda media de 3.000 eu
ros. La ayuda consiste en 
una subvención que se es-

tablece en función de la po
tencia del tractor achatarra
do, con una cuantía base 
de 30 euros por cada caba
llo, que aumenta en el caso 
de explotaci nes de j óvenes 
agricultores y de zonas des
favorecida . -
Teniendo en cuenta estos 
incrementos, el importe 
medio de la ayuda se estima 
en 55 euros por caballo. 

El plan contempla la 
utilización en común de la 
maquinaria y prima la ad
quisición de tractores por 
parte de cooperativas, con
siderando el aprovecha
miento de las economías de 
escala y la disminución de 
la dependencia energética. 
En este caso, la ayuda llega 
hasta 120 euros por cada 
caballo, superando los 
6.000 euros por tractor. 

En caso de que el bene
ficiario opte por completar 
la financiación de la com
pra de! nuevo tractor me
diante la solicitud de un 
crédito avalado con la ga
rantía de Sociedad Anóni
ma Estatal de aución 
Agraria (SAECA), las co
misiones establecidas por 
esta sociedad serán también 
subvencionadas en e! 0,5% 
del importe avalado. 
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Toyota Corolla 1.6 WT-i Sol 3 puertas 

15.479 € 
Climatizador automático, airbag de conductor/acompañante 
y airbags laterales, ABS+EBD, llantas de aleación, radio CD RDS 
con 6 altavoces, sensor de lluvia, faros antiniebla, mandos en 

Lo primero que te atrae es su diseño y luego ya no 
puedes dejar de mirarlo. Empiezas a descubrir su potencia 
que supera los 1 1001, su bajo consumo y el equipamiento 
más completo de la gama. Un coche que lo tiene todo. el volante e instrumentación Optitron. 

TODAY TOMORROW TOYOTA 

@TOYOTA 
'i'h 'dar '11;;1119+1 

.losé 

Grupo 

Century Car, S.l. 
Ctra. Carrión, Km. 312. (Aptdo. 298). 

Ciudad Real. Tel. : 926 27 02 90. 
P. l., Vía Principal, parcela 25-50. 
Manzanares. Tel. : 926 64 71 21. 

IVA., transporte, impuesto de matriculaci6n .. promoción y aportaCión del conceslonano Incluidos. Plan Prever incluido (Base calculada sobre caso de deducción máxima aplicable de 721 €l. Oferta válida hasta fin de mes en Península y Baleares 
para vehículos en stock. Modelo visualizado: Toyota Cor~la SoiS puertas. Consumo combinado desde 7,0 1/1 00 km. EmlSK)nes de C02 desde 168 g/km. Biblioteca Virtual de Castilla-La Mancha. Empresa, La. 3/2005.


