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§l Innovar para crear empresas 

El Centro Europeo de Empresas e Innovación (CEEI) de Ciudad Real, que tantos 
ejemplos ha dado desde su creación en 1997 por el desarrollo de la provincia y 
Castilla-lJJ. Mancha, ha organizado para el próximo día 28 un Encuentro Regional 
de Innovación y Creación de Empresas, pionero en nuestra región y que se ha con­
cebido como un lugar de encuentro entre empresarios, emprendedores, técnicos 
y administraciones comprometidas en la innovación y el desarrollo de nuestros 
municipios, provincias y de Castilla-lJJ. Mancha . 

A este Encuentro han confirmado su asistencia el consejero de Industria y Tecno­
logía, José Manuel Díaz-Salazar; el rector de la Universidad, Ernesto Martínez 
Ataz; el presidente de Caja Castilla-lJJ. Mancha, Juan Pedro Hernández Moltó; el 
presidente de la Diputación, Nemesio de lJJ.ra; el alcalde de Ciudad Real, Francis­
co Gil-Ortega y el director general de la Sociedad de la Información, Rafael A riza, 
quienes compartirán la apertura del Encuentro con el presidente de la Cámara, 
Juan Antonio León, como anfitrión, para testimoniar así su respaldo a esta ini­
ciativa, que nace con vocación de consolidarse, como un Encuentro que favorez­
ca la innovación, la creación de empresas yen definitiva, el desarrollo y la pros­
peridad de nuestra tierra. 

Con un programa altamente interesante, en el que van a abordarse, entre otros, 
temas como herramientas para emprendedores y pymes, nuevas tecnologías y 
productividad empresarial, Programas de Innovación y Desarrollo Empresarial de 
los CEEI, s de la región, además de mesas redondas, talleres y experiencias em­
presariales, este Primer Encuentro está llamado a ser una cita obligada, para to­
dos quienes están comprometidos con la creación de empresas y la innovación, 
como apuestas de futuro en Ciudad Real y Castilla-lJJ. Mancha. 

La innovación y la creación de empresas en Ciudad Real y en Castilla-lJJ. Mancha, 
tienen así una cita obligada el próximo día 28, en el salón de actos de la Cámara 
de Comercio, para sumarse a este Primer Encuentro Regional de Innovación y 
Desarrollo Empresarial, que ha organizado el CEE! de Ciudad Real . 

Exportar como necesidad 
lJJ. Cámara de Ciudad Real dedica más del 40% de sus recursos económicos anua­
les al amplio campo de la promoción exterior, un compromiso que evidencia la im­
portancia que se concede a esta área, la más importante en dotación de perso­
nal desde hace años, para ayudar en todo lo posible a nuestras empresas a con­
solidar sus ventas actuales y vender en nuevos mercados. 

lJJ. Cámara desarrolla anualmente decenas de misiones de todo tipo, tanto en los 
nuevos mercados y zonas emergentes, como en zonas más consolidadas, que 
puedan ser de interés para nuestras empresas exportadoras. Así, para el año pró­
ximo, los nuevos países comunitarios y la amplia zona asiática, serán preferen­
ciales para desarrollar en ellos diferentes acciones de comercio exterior. -
Igualmente, la Cámara ha logrado que Ciudad Real sea una de las pocas ciudades 
españolas en las que se desarrolle, en colaboración con Icex, una jornada del 
programa "Aprendiendo a Exportar", concebido para ampliar el número de pymes 
exportadoras y ayudarlas a hacer frente al reto de exportar como necesidad. 
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Europa y Asia, objetivos de la 
Cámara de Comercio para 2006 

la Cámara de Ciudad Real prepara desde hace meses sus acciones de comercio exterior para el año próximo 
y lo hace teniendo muy en cuenta las opiniones manifestadas por las empresas exportadoras de la provincia. 

A éstas se les envío hace tiempo 
una encuesta y con las que se man­
tienen contactos permanentes y 
reuniones sectoriales, como la ce­
lebrada el pasado mes de julio en la 
Cámara, con asistencia de una 
veintena de empresas de diferentes 
sectores. La Cámara dedicó en 
2004, 1,2 millones de promoción 
exterior, e145% de su presupuesto. 

Fruto de estos encuentros y ac­
ciones para saber qué es lo que de­
sean nuestras empresas exporta­
doras de cara al año próximo, la 
Cámara esta diseñando un amplio 
plan de actuaciones en el que se in­
cluyen nuevas tipologías de accio­ Una de las reuniones mantenidas por la Cámara y los empresarios. 
nes, además de mi­
siones comerciales 
multisectoriales, fe­
rias y visitas a fe­
rias, tanto en Espa­
ña, como en nume­
rosos países, en­
cuentros de coope­
ración, misiones 
exposición, proyec-

Europa, nuestro primer 
mercado, seguirá como 
un lugar preferente 

tos y programas y una amplia oferta formativa, más espeCiali­
zada para nuestras empresas. Además de la encuesta, realizada 
a unas 400 empresas, la Cámara tiene muy en cuenta la estra­
tegia diseñada por el Consejo Superior de Cámaras y por el 
Icex, para ir elaborando las líneas principales de las acciones de 
comercio exterior de 2006. 

Europa, nuestro primer mercado, seguirá ocupando un lu­
gar preferente en las iniciativas de comercio exterior de la Cá­
mara ciudadrealeña, prestando además cada vez más atención 
a los nuevos países, ya integrados en la unión Europea o que lo 
van a estar próximamente, y que ofrecen unas grandes expec­
tativas de negocio. Por otra parte, la Cámara va a continuar 

prestando una alta atención a los mercados asiáticos, con alto 
poder adquisitivo, así como al inmenso mercado chino, para lo 
que se están diseñando acciones teniendo en cuenta las suge­
rencias de las empresas exportadoras. 

PRIMERA PROVINCIA EXPORTADORA 

La provincia de Ciudad Real fue en 2004, por segundo año 
consecutivo, la más exportadora de Castilla-La Mancha, con 
708 millones exportados, un 10,4% más que el año anterior. 
La Cámara desarrolló en ese año 63 acciones de comercio ex­
terior, con 271 empresas y en 25 países de todo el mundo, ci­
fras que este año van a incrementarse de forma notable. Ade­
más, para seguir apoyando a las empresas a incrementar sus 
exportaciones o ventas a otros países, la Cámara ha puesto en 
marcha nuevas herramientas, como un E-Plan de Internacio­
nalización, la consolidación del Área de Promoción del Vino o 
más y mejores servicios a través del nuevo Portal Web. 
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Un momento de la reunión celebrada en Ciudad Real por los técnicos de las Cámaras regionales, 

Las Cámaras de la región 
coordinan sus acciones exteriores 
Técnicos de Comercio Exterior de las cin­
co Cámaras de Comercio de la región y 
del Consejo Regional de Cámaras, se reu­
nieron en la Cámara de Ciudad Real para 
intercambiar impresiones y coordinar ac­
tuaciones de comercio exterior durante el 
próximo año. Esta comisión de comercio 

Esta comisión se ha 
reunido por primera 
vez en Ciudad Real 

exterior, que ha sido la primera vez que 
se ha reun ido en la Cámara de Ciudad 
Real , analizó, entre otros temas, los pre­
parativos del 5' master de comercio in­
ternacional , el programa de becarios y 
distintas acciones a desarrollar por las 
Cámaras de la región durante 2006, 

DISEÑO PREIMPRESIÓN IMPRESIÓ ENCUADERNACiÓN LOGiST CA DISEÑO R "IMPRESiÓN IMPRESiÓN t ~UADERNAC O LOGíSTICA 
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Ciudad Real acogerá una jornada del 
programa "Aprendiendo a Exportar" 

Ciudad Real acogerá una de las Jornadas del 
Programa "Aprendiendo a Exportar" que en varias 
ciudades españolas organiza el Instituto de 
Comercio Exterior (lcex), en colaboración con la 

~ 

Cámara de Comercio, según anunciaron el director 
regional de Comercio en Castilla-La Mancha, Pedro 
Antonio Morejón y el presidente de la Cámara de 
Ciudad Real, Juan Antonio León. 

camara 
nacionalización a través de un servicio de aten­
ción personalizado, a la medida de cada empresa 
y con un año de apoyo. 

El ministro de Industria, Turismo y Comercio, 
José Montilla, y el presidente del Consejo Supe­
rior de Cámaras Oficiales de Comercio, Industria 
y Navegación, Javier Gómez Navarro, presenta­
ron recientemente el programa "Aprendiendo a 
Exportar', que desarrollará el Instituto EspañOl de 
Comercio Exterior (ICEX) en todo el ámbito na­
cional , teniendo como principal Objetivo la sensi ­
bilización de más de 5.000 pymes sobre la nece­
sidad de salir al exterior para crecer y ser más 
competitivas. 

Ciudad R al 

Pedro Morejón y Juan Antonio León. 

"Aprendiendo a Exportar" es una de las medidas incluidas en el 
Plan de Dinamización de la Economía aprobado por el Gobier­
no para fomentar la internacionalización de la empresa españo­
la, aumentando así la base exportadora. Está planteado como 
un programa de ámbito nacional, si bien su enfoque es clara­
mente reg ional. 

El programa se desarrolla en cuatro fases: captación y sen­
sibilización de empresas con potencial exportador; dinamiza­
ción e inmersión de la pyme en el mundo de la exportación; 
diagnóstico personalizado de la situación de cada empresa y, 
por último, consol idación y seguimiento del proceso de inter-

"Aprendiendo a Exportar" gira en torno a una 
jornada que se celebrará en diversas ciudades de 
tipo medio y, se ha previsto la puesta en marcha 
de varias jornadas. La primera tuvo lugar en 
Oviedo el 31 de mayo pasado, y las siguientes 
se desarrollarán en Zaragoza, Málaga, Sabadell 
y Alicante, además de Ciudad Real. 

Para el periodo 2005-2006, el presupuesto 
del programa es superior a los 5 millones de eu­
ros, que será financiado y gestionado por eIICEX. 

INICIACiÓN A LA EXPORTACIÓN.- Con la aplicación de este 
programa, se estima que 1.200 empresas de toda España se in­
corporen a programas de iniciación a la exportación y que más 
de 400 lo hagan al Programa de Iniciación a la Promoción Ex­
terior (PIPE) , pro­
grama de reconoci­
do éxito en la inter­
nacionalización de 
las pymes. PIPE es 
un programa fruto 
del acuerdo entre el 
ICEX y el Consejo 

IIAprendiendo a 
Exporta~' se desarrolla 
en varias ciudades 
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TÚNEL DE 10 PASOS 

En estas jornadas, las empresas recibirán asesoramiento per­
sonalizado a través de entrevistas con expertos en diversas 
materias relacionadas con la competitividad de la pyme: nue­
vas tecnologías y web, innovación y diseño, comunicación y 
marca, financiación y cobros, contratos y trámites y apoyos 
existentes para la pyme. 

También podrán asistir a un encuentro empresarial en el que 
varios empresarios recientemente iniciados en los mercados 
exteriores y con éxito en estos mercados expondrán sus ex­
periencias. 

Uno de los atractivos de la jornada es el "Túnel de Aprendien­
do a Exportar", un itinerario interactivo con los 10 primeros 
pasos del exportador. Otro de los productos innovadores de 
este programa son los viajes de prospección "Aprendiendo a 
Exportar', con una agenda diseñada a la medida de cada em­
presa para que las pymes participantes puedan realizar pros­
pecciones comerciales '10cando mercado". 

~ ldlldn v. ,~ ~-u. ~ 

....... . ~.J:::l 41 ...... .!J'- u-,J -~.j • ...J 

Superior de las Cá­
maras de Comer­
cio, con la colabo­
ración de las Co­
munidades Autó­
nomas y las cáma­
ras de comercio, 
que tiene por Obje­

PIPE ha contado con una 
financiación global de 
96,38 millones de euros 

to facilitar a las pequeñas y medianas empresas la salida a los 
mercados exteriores, combinando el asesoramiento personali­
zado en comercio exterior con el apoyo económico a las activi­
dades de promoción exterior que realicen . 

En PIPE, que para el periodo 2000-2006 ha contado con 
una financiación global de 96,38 millones de euros y otros 33 
millones de euros en concepto de seguimiento, ya han partici­
pado 3.826 empresas (el 15% de las empresas exportadoras) . 
En Ciudad Real , la Cámara ha integrado en el Programa PIPE a 
48 empresas y a 26 en el de Seguimiento del PIPE 2000. 

SOCIOS Y COLABORADORES .- Para el desarrollo del pro­
grama, eIICEX, que lidera este proyecto, cuenta con la colabo­
ración de la Dirección General de Política de la PYME del Minis-

terio de Industria, Turismo y Comer-
• cio y del Centro para el Desarrollo 

o...c:odnfi.Jhctp:/"'-.~~.htJrj·~I~~~I"~->'II5637~16813PS917005'1'OtIZ Tecnológico Industrial , CDTI . Otros 
socios y colaboradores son el Conse­
jo Superior de Cámaras de Comercio, 
los organismos de promoción de las 
Autonomías, entidades financieras, 
el 001 , la Asociación de Jóvenes Em­
presarios, la Compañía Española de 
Seguros de Crédito a la Exportación, 
el bufete Garrigues Abogados, la 
consultora especialista en comunica­
ción de la empresa Trout and Part­
ners y la empresa líder en comercio 
electrónico y desarrollos tecnológi­
cos web, Barrabes Internet. 

Q . · r__ "' ..... _ . o ® ....... o · 9>"""'" 

Está prevista una participación de entre 150 y 400 participan­
tes en cada una de las jornadas. 
A todo ello, hay que añadir que las pymes interesadas ya dis­
ponen de una página web: www.aprendiendoaexportar.com. 
Además de información, pueden encontrar diferentes servi­
cios, como la posibilidad de realizar on-lifIe su preinscripción 
al programa y pedir cita con los expertos en las diferentes 
materias. 

Además, el ICEX ya ha diseñado 
varios servicios y productos específi­
cos como el convenio de colabora­

ción firmado entre ICEX, la Compañía Española de Seguros de 
Crédito a la Exportación (CESCE) y Banesto para la puesta en 
marcha de una 
línea de asegu­
ramiento de co­
bro de las ex­
portaciones que 
realicen las em­
presas durante 
el primer año. 

EIICEX ya ha diseñado 
varios servicios y 
productos específicos 
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La Cámara ayudó a varias empresas 
a hacer diversos contactos en Brasil 

Tres empresas de Ciudad Real, dos de Toledo y una de 
Cuenca tuvieron la ocasión de conocer y profundizar en 
las características del mercado brasileño, durante la 
misión comercial llevada a cabo en julio en Sao Paulo 
y Río, según la organización dispuesta por la Cámara 

de Ciudad Real, promotora de esta iniciativa, en 
colaboración con las Oficinas Comerciales de España 
en esas dos ciudades brasileñas y con el patrocinio de 
la Diputación Provincial y el Instituto de Promoción 
Exterior de Castilla-La Mancha, 

De la dificultad de situarse en este merca­
do brasileño, da idea el hecho de que una 
empresa como Industrial Quesera Cu­
querella, de Malagón, ha tardado tres 
años en empezar a vender sus quesos en 
grandes superficies, cosa que acaba de 
lograr y que la ha situado como la prime­
ra empresa quesera española con pre­
sencia en Brasil. Otra empresa de la pro­
vincia, como Carbotecnia, de Manzana­
res, especializada en la formulación y fa­
bricación de agronutrientes especiales, 
parece haber hecho buenos contactos en 
Brasil. 

SAO PAULO, CAPITAL ECONÓMICA.- Es­
ta misión comenzó en la ciudad de Sao 

Paulo, la capital financiera del país, con 
más de 10 millones de habitantes, en 
donde las empresas mantuvieron duran­
te tres días numerosos encuentros co­
merciales con importadores o distribui­
dores, figuras claves para toda empresa 

180 MillONES DE HABITANTES 

Brasil es el quinto pais más grande del mundo, representando casi la mitad de la ex­
tensión de Sudamérica. Con una población de más de 180 millones de habITantes, de 
los que más del 80% vive en las ciudades, tiene un Producto Interior Bruto (PIB) de 
650 mil millones de dólares USA y una renta per cápita de 2.500 euros. Su PIB crece 
a un 5% anual. 
Este inmenso país tiene una pequeña clase media, un amplio colectivo, de más de 50 
millones, que vive en umbrales de pobreza y una clase atta muy importante en térmi­
nos económicos y de grupo social. 

que quiera vender en este país, en donde 
todos los productos deben registrarse 
oficialmente, en un trámite prolijo, costo­
so y que, en la práctica, realizan las em­
presas cuando ya tienen alguna opera­
ción casi cerrada. 

Las demás empresas han hecho en 
Sao Paulo contactos de interés para irse 
situando en este mercado e incluso una 
empresa toledana de conservas que par­
ticipa en esta misión, parece haber en­
contrado un importador seriamente inte­
resado en sus productos. Por lo que res­
pecta a las empresas vinícolas asistentes 
a esta misión, han podido comprobar la 
importante presencia de los vinos chile­
nos y argentinos. España es el séptimo 
proveedor de vinos en el mercado brasi­
leño, con una cuota que no supera el 3%. 

En Río de Janeiro, en donde esta ex­
pedición comercial permaneció los dos 
últimos días antes de regresar a España, 
se mantuvieron contactos con otros im­
portadores y representantes de grandes 
superficies. 

Las empresas participantes fueron : 
Carbotecnia, de Manzanares; Ebesa, de 
Villarrubia de los Ojos; Industrial Quese­
¡ a Cuquerella, de Malagón; las toledanas 

. Conservas El Cidacos, de La Puebla de 
apenas representa el1 ,8% del total de I~ importaciones de ese país y España expor- .' Mo~talbán y Más de Vinos Global , de 
tó en el mismo año por importe de 1.660 millones de euros, el 2,1% de las exporta- . ~ . Dos Barrios, así como la empresa con­
ciones brasileñas. < quense Bodegas y Viñedos Quintana, de 

España exportó a Brasil en 2004 por importe de 871 millones de euros, cantidad que. 

\ 0., . 

-~ .. "" .. . 
" '. Fuente de Pedro Naharro. 
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La innovación y la creación de 
empresas se citan en Ciudad Real 
28 de septiembre. 10 Encuentro Regional promovido por el CEEI 

Ciudad Real se convertirá el 
próximo día 28 y graCias al 
centro Europeo de Empresas e 
Innovación (CEEI), en la capi­
tal regional de la innovación y 
la creación de empresas, al 
celebrarse el 1- Encuentro Re­
gional de Innovación y Crea­
ción de Empresas, concebido 
como un lugar de encuentro 
entre emprendedores, empre­
sarios e instituciones, com­
prometidos con la innova­
ción y el desarro­
llo local. 
La inau­
guración 
y apertura 
de este En­
cuentro, 
contará con la 
asistencia del 
consejero de In­
dustria y Tecno-
logía, José Manuel Díaz-Sala­
zar, del presidente de Caja 
Casti lla-La Mancha, Juan Pe­
dro Hernández Moltó; del rec­
tor de la Universidad, Ernesto 
Martínez Ataz, del presidente 
de la Diputación, Nemesio de 
Lara, del alcalde de la capital, 
Francisco Gil-Ortega y del di­
rector general de la Sociedad 
de la Información y las Teleco­
municaciones, Rafael Ariza, 
además del presidente de la 
Cámara y del CEEI , Juan Anto­
nio León Triviño, anfitrión de 
este Encuentro, que no tiene 
precedentes en Castilla-La 
Mancha y nace con vocación 
de consolidarse. 

UN PROGRAMA DE ALTO INTERÉS 
o 9.00-9.30. RECEPCiÓN/ACREDITACiÓN 

O 9.30-10.30. APERTURA 
- D. JOSE MANUEL DIAZ-SALAZAR, consejero de In­
dustria y Tecnología. 
- D. RAFAEL ARIZA, Director General Sociedad de la 
Información y Telecomunicaciones. 
- D. NEMESIO DE LARA, Presidente de la Excma. Di-
putación Provincial de Ciu,dad Real. , 
- D. JUAN PEDRO HERNANDEZ MOLTO, Presidente 
de Caja Castilla-La Mgncha. 
- D. ERNESTO MARTINEZ ATAZ, Rector de la 
Universidad de Castilla-La Mancha. 
- D. FRANCISCO GIL-ORTEGA, Alcalde del Excmo. 
Ayuntamiento de Ciudad Real. _ 
- D. JUAN ANTONIO LEON TRIVINO, Presidente de 
CE El Ciudad Real. 

O 10.30-11 .00. HERRAMIENTAS PARA EMPREN­
DEDORES Y PYMES DE CEEI CIUDAD REAL. 
- CEEI CIUDAD REAL, 8 AÑOS AL SERVICIO DE LA 
CREACiÓN, EL DESARROLLO DE EMPRESAS Y LA 
INNOVACION EN CASTILLA-LA MANCHA. D. Manuel 
Roque, Subdirector de CEEI Ciudad Real. 

O 11.00-11.30. PON~NCIA MARCO. 
- NUEVAS TECNOLOGIAS y PRODUCTIVIDAD EM­
PRESARIAL, EL RETO DE LA PYME . D. Rafael Ariza, 
Director General Sociedad de la Información y Teleco­
municaciones. 

011 .30-12.00. Pausa Café. 

O 12.00-1,3.30. PANEL DE EXPERTOS: NUEVAS 
TECNOLOGIAS y PRODUCTIVIDAD EMPRESARIAL. 
- LA TECNOLOGíA APLICADA COMO CATALIZADOR 
DE LA INNOVACiÓN . D. Eduardo Maldonado, Direc­
tor de Sistemas de Información de Tecnobit. 
- SISTEMAS INTEGRALES DE GESTiÓN. 
D. Miguel Sánchez Miguel, Director Gerente de Varn~t. 
- BUSINESS INTELLlGENCE: DE LA INFORMACION 
AL CONOCIMIENTO. D. Ángel Villodre, Director Re­
gional en Castilla-La Mancha de Soluziona. Modera: 
Dª. Ana García Arranz, Jefa de Servicio de Innovación 
Tecnológica. 

0 13.30-14.15. EXPERIENC[AS EMPRESAR IALE~. 
- EXCELENCIA EN LA GESTION DE LA INNOVACION 
EN LAS PYMES DE CASTILLA-LA MANCHA: CASOS 
DE ÉXITO. D. Jesús María Espinosa, Director General 
de Electrozemper. D. Jaime Cabanes, Director Geren­
te de Tecnología y Diseño Cabanes. D. Venancio Al­
berca, Director Gerente de Cojali . 

O 14.15-15.00. PROGRAMAS DE INNOVACiÓN Y 
DESARROLLO EMPRESARIAL DE LOS CEEls DE 
CASTILLA-LA MANCHA. 
- CEEI ALBACETE. D. Ángel Prieto, Director de CEEI 
Albacete. 
- CEEI TALAVERA DE LA REINA-TOLEDO. D. Rafael 
Sancho, Director de CEEI Talavera de la Reina-Toledo. 
- CEEI CIUDAD REAL. D. Günther Lorenz, Director de 
CEEI Ciudad Real. 
- Presenta: D. Jesús Casanova, Presidente de la Aso­
ciación Nacional de CEEls, ANCEs. 

0 15.00-16.30. Buffet Libre. 

O 16.30-18.QO. MESA REDONDA: , 
INVESTlGACION, CONOCIMIENTO y CREACION DE 
EMPRESAS: SPIN-OFF. 
- EL PAPEL DE LA UNIVERSIDAD EN EL MARCO DEL 
LIBRO VERDE DEL EspíRITU EMPRESARIAL EN EU­
ROPA. D. Philippe Vanrie, Director de la Asociación 
Europea de C~Els , EBN. 
- GENERACION DE PROYECTOS EMPRESARIALES 
DE INNOVACiÓN TECNOLÓGICA. D. José Luis Suárez, 
Director Gerente de Pisa, Proyectos de, Innovación. 
- INSTRUMENTOS DE COOPERACION UNIVERSI­
DAD-EMPRESA. Representante de la Universidad de 
Castilla-La Mancha. Modera: D. Jesús Casanova, Pre­
sidente de la Asociación Nacional de CEEls, ANCEs. 

O 18.00-18.15. Pausa Café. 

0 ,18.15-19.45. TALLER DE TRABAJO: FINANCIA­
CION DE PROYECTOS EMPRESARIALES. 
- FUENTES PRIVADAS DE FINANCIACiÓN DE PRO­
YECTOS EMPRESARIALES: ENTIDADES DE CAPITAL 
RIESGO, INVERSORES Y BUSINESS ANGELS. Dª. 
Dominique Barthel, Directora de la Asociación Espa­
ñola de Entidades de Capital Riesgo, ASCRI. 
- EL PLAN DE EMPRESA: LA MEJOR CARTA DE PRE­
SENTACiÓN DEL EMPRENDEDOR AL INVERSOR. Re­
presentante del Área de Creación de Empresas del 
Instituto de Empresa. , 
- CR ITERIOS DE EVALUACION DE PROYECTOS EM­
PRESARIALES PARA INVERSORES. D. Juan Ávila 
González, Director Gerente de CCM Corporación. Mo­
dera: Vicente Buendía, Vicepresidente de CEEI Ciudad 
Real. 

0 19.45-20 .00. D. PHILlPPE VANRIE, Director de,la 
Asociación Europea de CEEls, EBN. Clausura D. JESUS 
CASANOVA, Presidente de la Asoci~ción Nacional de 
CEEls, ANCEs. D. VICENTE BUENO lA, Vicepresidente 
de CEEI Ciudad Real. 
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Miguel Bell ido exporta 
a más de 30 países 
sus lujosos productos 

Félix Bellido. presidente de la empresa e hijo del fundador. es optimista con respecto al futuro pese a la fuerte competencia. 

Miguel Bellido S.A es una sólida empresa familiar radicada en 
Manzanares desde hace muchos años, especializada en la fabri­
cación de cinturones, pequeña marroquinería, camisas, corba­
tas y muchos más objetos, comercializados con la marca Olim­
po, una de las cinco de este grupo empresarial, que toma su 
nombre del fundador, que allá por los años 50 fabricó sus pri­
meros cinturones. Con una clara posici~n de liderazgo regional 
y nacional en el segmento del lujo, Miguel Bellido exporta sus 
productos a más de 30 países, tiene unos claros proyectos de 
crecimiento y consolidación, siempre apostando por la calidad, 

el diseño y la competitividad, según cuenta el presidente de la 
empresa e hijo del fundador, Félix Bellido, en su elegante des­
pacho de las bellas instalaciones de Manzanares. 

El grupo Miguel Bellido da trabajo a unas 200 personas y 
este año facturará 18 millones de euros, de los que una cuarta 
parte proceden de las ventas exteriores en unos 30 países. La 
empresa tiene oficina en Nueva York y está preparando su asen­
tamiento en el mercado chino, en donde ya venden, pero quie­
ren situarse mejor y contar con una presencia formal , aun por 
concretar, en Shangai. 
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"COMPETENCIA CHINA 
ILEGAL Y DESLEAL

II 

Como presidente de la Asociación Nacional de Fabricantes de 
Marroquineria y como presidente de la sectorial del Textil de 
CEOE-CEPYME en Ciudad Real, Félix Bellido ha sido muy be­
ligerante en los últimos meses en contra de las masivas im­
portaciones de productos asiáticos y especialmente chinos. 
"China está siendo una competencia desleal e ilegal", dice Be­
llido, quien diferencia las importaciones legales, de otras que 
se hacen con subterfugios, que no pagan impuestos y ade­
más, hay que tener en cuenta que en China no hay sindica­
tos, ni condiciones laborales parecidas, por lo que las autori­
dades nacionales y regionales deberian ser mucho más exi­
gentes en este comercio. 
"Yo no estoy en contra de la globalización y del libre merca­
do, pero sí de que todos trabajemos con idénticas condicio­
nes" y en Estados Unidos las cosas están igual que en Euro­
pa, las medidas tomadas han sido de maquillaje y ahí está en 
ejemplo de Levys, que ha trasladado su producción a China. 

Aviones y camisetas 
Preguntado por la evolución de la competencia china, Félix 
Bellido no es muy optimista al respecto. Cree que hay dema­
siados intereses en juego, demasiados lobbys y que, como 
dicen los chinos, para comprar aviones o coches, hay que 
vender muchas camisetas en Europa o Estados Unidos. 
Bellido cree que es un error olvidarse del sector manufacture­
ro nacional, que crea mucho empleo y ese olvido se está ha­
ciendo sin a~ernativas. Bellido participa en una Mesa Regio­
nal del sector textil, promovida por la Junta de Comunidades, 
para intentar buscar a~ernativas a la competencia asiática. 

Félix Bellido es optimista respecto del futuro de su empresa 
y de la situación general de nuestra provincia y región, a pesar 
de la fuerte competencia existente, no siempre leal, de la perdi­
da de competitividad española por la inflación y la paridad eu­
ro/dólar que perjudica las exportaciones. 

Este empresario, licenciado en Derecho por la UNED, de 60 
años de edad, casado y padre de cuatro hijos, cree que buena 
parte del éxito de las empresas se debe a la existencia de un 
proyecto claro, a la inversión adecuada, la contención de gastos 
y al mucho trabajo permanente para estar en una posición líder. 
En este sentido, la empresa está pensando contar con tiendas, 
propias, franquiciadas o multimarca, para tener mayor presen­
cia en el canal de lujo en el que se encuentran en España. 

DISEÑO Y COMPETITIVIDAD.- El grupo Miguel Bellido otorga 
una gran importancia al diseño, teniendo varios diseñadores en 
plantilla para otorgar el sello de la casa a todos sus productos, 
dentro de su estrategia de competitividad. Félix Bellido está muy 
preocupado con la pérdida de competitividad general de la eco­
nomía española, por el diferencial de inflación acumulado, la re­
lación euro-dólar y por la rigidez del mercado laboral español, 
unido a los altos costes de la Seguridad Social respecto de 
otros países. 

Sin embargo, preguntado por la pOSibilidad de deslocalizar 
parte de su producción, dice que, en principio, tal cosa no está 
en sus previsiones y reitera que su firme apuesta por la calidad , 
el diseño y la marca, hace que cualquier idea de deslocalizar sea 
muy complicada. "Las pequeñas empresas manufactureras tie­
nen muchas dificultades para deslocalizar", dice Félix Bellido, al 
respecto. 
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"E I aeropuerto como motor 
económico de la provincia" 
¿Por qué un aeropuerto en Ciudad Real? 

La Cámara de Ciudad Real apostó decidi­
damente en su día por este proyecto da­
da la mayor posibilidad de crecimiento y 
desarrollo que suponía en una zona con 
pocas oportun idades de crecimiento 
(empuje definitivo). Casti lla-La Mancha 
es la tercera región más extensa de Espa­
ña y sin aeropuerto de importancia. La 
cercanía con Madrid, gracias al AVE hizo 
ampliar el espectro de los ejes y servicios 
del futuro aeropuerto y después de un 
profundo análisis de ubicaciones, se op­
tó por la zona de Ballesteros/ Villar del 
Pozo. También se está construyendo al 
lado la Autovía Ciudad Real-Puertollano. 

Conviene recordar que la primera De­
claración de Impacto Ambiental favorable 
fue concedida en diciembre de 2002 por 
el Ministerio de Medio Ambiente. 

El incremento de la actividad aero­
náutica pone al borde del colapso a los 
grandes aeropuertos internacionales, lo 
que produce la necesidad en las compa­
ñías aéreas de operar en aeropuertos al­
ternativos menos congestionados, con­
tribuyendo a una mayor rentabilidad ope­
rativa de los aviones. 

Don Quijote Airport constituye una 
clara alternativa por su ubicación y se po­
siciona como una potente plataforma de 
distribución para las empresas de logísti­
ca y carga aérea. 

PRINCIPALES CARACTERíSTICAS 
DE VALOR AÑADIDO 

El aeropuerto de Ciudad Real será el pri­
mer aeropuerto de gestión privada de Es­
paña, rompiendo así con el monopolio 
del Estado. Construido sobre 1.800 hec­
táreas, estará operativo a finales de 2006, 

Dibujo en el que puede apreciarse cómo será la terminal del aeropuerto y su conexión con el AVE. 

ofreciendo un servicio integral para pasa­
jeros, carga, y mantenimiento aeronáuti­
co, que se complementará con una zona 
específica de aviación general que presta­
rá servicios para vuelos privados. 

En primera fase, acogerá a 2 millones 
de pasajeros laño (mIDc 5 millones en 
una segunda fase) y contará con una pis­
ta de más de 4 km de longitud y 60 me­
tros de anchura, pudiendo registrar hasta 
36 operaciones/ hora y admitir los mayo-

En primera fase llegará a 
2 millones de pasajeros I 
año y 5 en la segunda 

res aviones comerciales existentes, como 
el Airbus A-380. 

El aeropuerto dispondrá de más de 
1.000 has de zona industrial y se caracte­
rizará además por una localización idó­
nea de Ciudad Real como punto de redis­
tribución, porque el 80 % de la produc­
ción de alimentos frescos y de productos 
de temporada, es susceptible de trans­
porte aéreo, y por lo tanto Ciudad Real es 
una opción muy interesante para el movi­
miento de mercancías. 

Además, el aeropuerto ofrecerá libre 
dispOSición de slots y no interferencia 
con otros espacios aéreos vecinos. 

Todo el proyecto aboga por el máxi­
mo respeto al entorno natural y por la 
aplicación de un plan medioambiental sin 
precedentes. 

Una ventaja fundamental del aero-
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puerto es su intermodalidad, la conexión 
directa mediante apeadero con el AVE 
Madrid-Sevilla (se llega en 45 minutos a 
Madrid), a precios competitivos, además 
de la red convencional de trenes de carga 
y la conexión con la red de autovías: nor­
te-sur, este-oeste, (Levante-Portugal) . 

El aeropuerto ofrece igualmente ser­
vicios de helipuerto y una apertura los 
365 días y las 24 horas, así como un gran 
potenCial de expansión de sus instalacio­
nes. 

DESARROllO REGIONAL 
Y ESTRUCTURA TERRITORIAL 

El aeropuerto constituye un elemento de 
modernización de la provincia, la comu­
nidad autónoma y especialmente del co­
rredor económico entre Puertollano, Ciu­
dad Real y Manzanares. favorecerá la co­
nexión de sistemas productivos, centros 
de consumo y la creación de nuevos cen­
tros de producción. 

Igualmente, sirve para modificar la 
red de transporte regional y una mejora 
de las comunicaciones de Castilla-La 
Mancha con el mundo. 

Favorecerá la combinación y la inte­
gración de los distintos modos de trans­
porte y el desarrollo de la red europea de 
carreteras y posibilita la conexión entre el 
ferrocarril y el transporte aéreo, mejoran­
do la interoperabilidad de las líneas de 
gran velocidad. 

El aeropuerto ayudará al equilibrio del 
territorio, favoreciendo la cohesión eco­
nómica y social y generará nuevas activi­
dades económicas, atraerá nuevas tecno­
logías y contribuirá a la modernización de 
las estructuras productivas. 

Además, acelerará el desarrollo de 
nuevas infraestructuras (Autopista Ma­
drid-Córdoba y Autovía Levante-Portu­
gal) y contribuirá al desarrollo rural y a la 
fijación de poblaCión en el medio rural , al­
tamente amenazado por el despobla­
miento. 

En resumen: el impacto del aeropuer­
to se manifiesta a través de variacion~ 
de las accesibilidades, estructuración te­
rritorial , movilidad y reasignación del trá­
fico, efectos sobre el sistema de ciudades 

y sobre las relaciones e interrelaciones 
territoriales 

IMPACTO SOCIO-ECONÓMICO 

El aeropuerto de Ciudad Real aumentará 
la competitividad empresarial y territorial , 
nuevas iniciativas empresariales en el eje 
Puertollano-Ciudad Real-Manzanares y 
en los municipios del entorno, castigados 
con pocas posibilidades de desarrollo. 

Castilla-La Mancha pasará a ser una 
región que atraiga empleo y al mismo 
tiempo ofrecerá mejores salidas a nues­
tros universitarios. 

Otro aspecto es la creación de una 
especialidad de FP 11 , como "Técnico de 
Mantenimiento Aeronáutico" y nuevas in­
fraestructuras administrativas, como po­
licía, servicios sanitarios, aduanas ... 

El aeropuerto favorecerá la genera­
ción de empleo de todo tipo, que hará 
disminuir las listas del paro en los sitios 
más afectados por el desempleo y favo­
recerá también la especialización profe­
sional. 

Asimismo, caben destacar los planes 
de formación de la Fundación Virtus, de 
Puertollano y la creación de una titulación 
propia de la Universidad de Castilla-La 
mancha: "Gestión Aeronáutica y Aeropor­
tuaria", que será impartida igualmente en 
Puertollano 

Ciudad Real será el gran eje dinami­
zador de empleo, inversión y desarrollo 
territorial , con plan de desarrollo rural pa­
ra la creación de nuevas instalaciones en 
los municipios del entorno(ej . el Vivero 
de Empresas, de Ballesteros, etc). 

• Jimi1a¡9a·@¡{.'ij@;iu¡ 
Superficie: . ..... . .. . ..... . . 1.840 Ha 
Clasificación: . .. . ....... . ....... AF 
Terminal de pasajeros: ....... 26.000 m2 

Pasajeros: .. .. . .. .... . 2 millones / año 
Terminal de carga: . ..... .. .. .7.000 m2 

Longitud pista: .. .. .... . . . .. 04.000 m 
Anchura pista: . . ....... . . . ...... 60m 
Calle rodadura: ... .. . . . . .. .. . 3.000 m 
Capacidad: . .. . .. . 20 operaciones /hora 
Centro de visitantes: . .. . . . ... 3.200 m2 

El aeropuerto supondrá una impor­
tantísima contribución al PIB provincial , 
ya que se estima una inversión en in­
fraestructuras de más de 300 millones de 
euros y una creación de nuevos negocios 
de aproximadamente 150 millones de eu­
ros, sólo en el entorno del aeropuerto. 

Además, el aeropuerto como "hub" 
generará más recursos que repercutirán 
directamente en la comarca y en un aba­
ratamiento de costes para las empresas 
de Ciudad Real , sin olvidar que está cer­
ca del mayor centro industrial de Castilla­
La Mancha como es Puerto llano. 

El aeropuerto supondrá más oferta de 
viajes para los castellano-manchegos y 
permitirá ampliar la propia oferta turísti­
ca, potenciando asimismo el negocio de 
ferias, exposiciones y congresos, así co­
mo la cultura del ocio 

Todo ello hará que Ciudad Real se 
convierta en el lugar de intercambio 
con las principales zonas industriales, 
turísticas y recreativas del país y punto 
logistico del sur de España. 

Esta situación tendrá efecto directo 
sobre las siguientes ramas productivas: 
obras públicas e ingeniería, industrias ex­
tractivas, fabricación de productos metá­
licos, maquinaria eléctrica y electrónica, 
transportes y otros servicios empresaria­
les, e indirectamente aumentará el nego­
cio en el comercio, la hostelería y la res­
tauración. 

PUESTOS DE TRABAJO 

En una primera fase, el aeropuerto su­
pondrá la creación de más de 1.500 
puestos de trabajo directos, estimándose 
en unos 8.500 los puestos directos crea­
dos en un horizonte de 5 años. 

Hay que destacar la riqueza generada 
en la fase de construcción, ya que en 
2004, trabajaron 2.446 personas en las 
diferentes obras, de ellas 1.737 pertene­
cían a la provincia de Ciudad Real y gran 
parte del resto procedían de la región. la 
media diaria de trabajadores fue de 900 
personas. 

Debido al paro temporal de las obras, 
la mayoría de ellas se encuentran en si­
tuación de desempleo. 
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Global Uninca 
o l os presidentes de Caja Castilla La 
Mancha, Juan Pedro Hernández Moltó, 
y de Caja Guadalajara, José Luis Ros 
presentaron la sociedad Global Unin­
ca.S.A, constituida por ambas entida­
des financieras para la promoción y el 
desarrollo de proyectos urbanísticos. 
El capital social de esta sociedad es de 
doce millones de euros (12.000 accio­
nes de mil euros) aportados a partes 
iguales por ambas Cajas. 
Para el Presidente de Caja Guadalajara 
"el pasado ya es historia y acuerdos 
como el alcanzado con esta sociedad 
se enmarcan en un nuevo ámbito de 
estrechas relaciones con CCM. El Pre­
sidente de Caja Castilla La Mancha 
destacó que "estamos haciendo lo que 
se debía haber hecho hace años. 

Prodevisa 
o Esta empresa daimieleña especiali­
zada en la fabricación de bebidas deri­
vadas del vino, ha participado en la 
pasada edición de la feria Fancy Food, 
dedicada a productos alimentarios, 
que se celebró el pasado mes de julio 
en Nueva York. Con esta participación, 
la empresa quiere potenciar su pre­
sencia en el mercado estadounidense. 

521 nuevas sociedades 
o En los primeros cinco meses del 
año la creación de sociedades mercan­
tiles registró en Castilla-La Mancha un 
crecimiento del 13,85% según datos 
del Instituto Nacional de Estadística -
(INE) . Esta cifra mejora la media na­
cional que en este mismo período fue 
del 4,85% con un volumen total de 

creación de sociedades de 64.095. 
473 se localizan en la provincia de AI­
bacete; 521 en Ciudad Real ; 220 en 
Cuenca; 221 en Guadalajara y 875 en 
Toledo. 

Caja Rural 
o los beneficios de Caja Rural de 
Ciudad Real crecieron un 20% durante 
el primer semestre del año, según los 
datos expuestos por el director de la 
entidad, Miguel Ángel Calama, quien 
informó de que el beneficio había as­
cendido, antes de impuestos, a 6,3 
millones de euros. La apuesta por 
nuevas líneas de negocio, como fon­
dos de inversión o planes de pensio­
nes, están dando buenos resultados. 

Vinos de la Mancha 
o las exportaciones de vino embo­
tellado con Denominación de Origen 
La Mancha crecieron un 24% en el 
primer semes­
tre del año, ya 
que entre enero 
y junio de 2005 
se vendieron 
8,35 millones 
de botellas, 
frente a los 
6,74 millones 
de botellas del 

mismo periodo del año anterior. El 
Consejo Regulador augura que el año 
podría terminar con unas ventas glo­
bales de casi 15 millones de botellas. 
Alemania sigue siendo el principal 
comprador de esta denominación, al 
adquirir 2,39 millones de botellas, el 
40,3% más respecto al mismo periodo 
de 2004, cuando se exportaron 1,7 
millones de botellas. En segundo 
puesto continúa Gran Bretaña, con 
1,83 millones de botellas, el 23,7% 
más en comparación con el primer se­
mestre de 2004. Holanda y Estados 
Unidos son los siguientes países en la 
lista de importadores. 

Félix Solís, en toda España 
o El grupo Félix Solís Bodegas, a tra­
vés de la sociedad Pagos del Rey S.L., 
ha adquirido en Rueda, la bodega 
"Castillo de Mudéjar" en la que ha in­
vertido siete millones de euros. La bo­
dega elaborará anualmente tres millo­
nes de botellas de esta denominación. 
Esta es la tercera bodega que adquiere 
de Pagos del Rey, puesto que desde 
2002 se encuentra en pleno funciona­
miento la de Ribera del Duero y para 

la vendimia de 2006, iniciará su anda­
dura la bodega de Fuenmayor (Rioja) . 
"Pagos del Rey, S.L." es la sociedad de 
Félix Solís Bodegas para ofrecer vinos 
de las denominaciones de origen más 
prestigiosas del país. 
Por su parte, Félix Solís Bodegas des­
tinará unos veintiún millones de euros 
en el proyecto de la bodega Pagos del 
Rey, S.L. DOC Rioja, que se está cons­
truyendo en la localidad riojana de 
Fuenmayor y que estará finalizada para 
la vendimia de 2006. Asimismo, Félix 
Solís destinará casi seis millones de 
euros a la bodega que posee en la 
Puebla de Almuradiel (Toledo). 
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RepsolYPF 
1.650 mil lones de euros ha sido el 

resultado neto logrado por la primera 
empresa española, propietaria del 
complejo petroquímico de Puertollano, 
durante el primer semestre del año, 
siendo el mayor logra­
do por la empresa en 
toda su historia y un 
25% superior al logra­
do en igual periodo del 
año anterior. Todas las áreas de nego­
cio incrementaron sus resu ltados. 

Caixa Galicia 
Esta entidad financiera ha abierto 

una oficina en Ciudad Real capital 
dentro de sus planes de expansión 
por el territorio nacional y europeo. En 
Castil la-La Mancha, esta entidad cuen-

ta con 5 oficinas, parte de una amplia 
red de 750, de las que casi el 40% es­
tán fuera de su comunidad de origen. 

Bancaja 
o Esta caja de ahorros, que pasa por 
ser el séptimo grupo financiero espa­
ñol, ha abierto una nueva oficina en 
nuestra provincia, concretamente en 
Tomelloso, cinco años después de ha­
ber llegado a nuestra capital provin­
cial. En la región, Bancaja cuenta con 
18 oficinas abiertas, de un total de 
más de mil que tiene en toda España. 

Maquinaria de vendimia 
o EI 15 de septiembre la finca La Ca­
lerilla, ubicada en el término municipal 
de Villarta de an Juan acogerá la x:v 
Demostración Internacional de Meca-

, , 

nización de la Vendimia y Otras Labo­
res del Viñedo, para la difusión de las 
nuevas tecnologías a los agricultores. 
El Boletín Oficial del Estado (BOE) pu­
blicó la resolución de 6 de julio de 
2005 de la Dirección General de Agri­
cultura en la que se detallan las bases 
de esta demostración y por la que los 
interesados podrán enviar sus inscrip­
ciones. Podrán participar fabricantes, 
representantes o concesionarios de 
empresas y marcas, vendedores de 
maquinaria agrícola, así como particu­
lares, a título individual. 

LA ENERGIA MAS LIMPIA 
ES LA QUE NO SE CO SUME. 

A 
En UNION FENOSA le asesoramos para que consuma 

sólo la energía que necesl e. Así. ahorrará energía y dinero. 

Pregúntenos por nuestro Plan de Energía Inte ral y le haremos 

una oferta personalizada par a que también ahorre en su factura. 

APÚNIESE Al ............. 901 380220 

luz, gas 1 m;k 

UNION FENOSA 
Una pequelia ayuda para un mundo mejor 
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La Cámara pide que las nuevas 
infraestructuras se hagan pronto 

, -

EL PLENO DE LA CÁMARA de Comercio de 
Ciudad Real debatió en su última sesión 
antes de las vacaciones estivales sobre 
algunos de los proyectos del nuevo Plan 
Estratégico de Infraestructuras y Trans­
portes (PEIT), especialmente aquellos 
que van a tener más incidencia en nues­
tra provincia y en Castilla-La Mancha, 
proyectos todos ellos que la Cámara aco­
ge de forma muy positiva aunque, y a fal­
ta de conocerlos más en detalle, estima 
que deberían realizarse lo antes posible, 
para compensar el déficit de infraestruc­
turas de nuestra tierra. Pleno de la Cámara en el que se habló sobre la urgencia de contar con infraestructuras. 

A este respecto, el presidente de la 
Cámara, Juan Antonio León, recordó al­
gunas de la idea expuestas en su recien­
te charla sobre infraestructuras, organi­
zada a iniciativa del diario La Tribuna, en 
la que habló de las Infraestructuras hi­
dráulicas que garanticen el abastecimien­
to humano, industrial y agrícola a largo 
plazo; infraestructuras viales como el eje 

Levante-Portugal, que debería clasificar­
se como absolutamente prioritario para 
la vertebración del territorio y la seguri­
dad vial; infraestructuras ferroviarias co­
mo apuesta del transporte de futuro y 
tractor de desarrollo y también las in­
fraestructuras aeroportuarias, que com­
pletan el mapa con la creación de empleo 
de calidad , así como la plataforma multi-

modal que da un desarrollo sostenible. 
En la sesión plenaria, salió a relucir el 

reciente acuerdo adoptado por la Cáma­
ra, para pedir más agilidad en los proyec­
tos en ejecución y también en los plante­
ados, ya que la Cámara lleva muchos 
años reclamando fuertes inversiones, 
que compensen el déficit histórico de in­
fraestructuras existentes. 

rr======== @ámara =====9 
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Cámara Oficial de Comercio e Industria de Ciudad Real 

Exposición pública del censo electoral 
La Orden ITC/2579/205 de 29 de julio de 2005 del Ministerio de Indus­
tria, Turismo y Comercio (BOE 08.08.2005) declara abierto, con fecha 1 
de septiembre de 2005, el proceso electoral para la renovación de los 
Plenos de las Cámaras de Comercio Industria y Navegación de España. 
De acuerdo con lo establecido en la disposición segunda de la citada Or­
den y en el arto 17.2 del R.o. 816/1990, se comunica la exposición públi­
ca del CENSO ELECTORAL de la Cámara Oficial de Comercio e Indus­
tria de Ciudad Real , en su domicilio social C / Lanza, 2 de Ciudad Real. 
El Censo Electoral que comprende la totalidad de sus electores, con in­
dicación del grupo electoral a que pertenecen, aprobado por el Comité 
Ejecutivo de la Cámara, con referencia al 1 de enero del 2005, quedará 
expuesto desde el dia 11 de Septiembre y durante treinta dias naturales. 
Las reclamaciones sobre la inclusión o exclusión en el censo o grupo 
electoral, podrán presentarse desde la fecha de inicio de exposición del 
Censo, hasta diez dias después del término del plazo de exposición. 

Ciudad Real, 1 de septiembre de 2005 -
EL SECRETARIO GENERAL 

Fdo. José Cano Martinez 

rr======== @ámara 
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Cámara Oficial de Comercio e Industria de Ciudad Real 

( Recurso Cameral Permanente) 
Se comunica a todos los empresarios y profesionales electores de esta 
Cámara que, de acuerdo con lo establecido en la Ley 3/1993 Básica de 
las Cámaras Oficiales de Comercio Industria y. Navegación de España, 
se han emitido las liquidaciones del Recurso Cameral Permanente ca­
rrespondientes a la exacción sobre: 

·1,5 por mil RENDIMIENTO ACTIVIDADES ECONÓMICAS IRPF 2003. 
·2 % cuota IMPUESTO ACTIVIDADES ECONÓMICAS 2004. 

Período voluntario de pago: 2 de Septiembre al 4 de Noviembre de 2005. 
El ingreso debe realizarse, mediante el impreso de liquidación enviado al 
domicilio fiscal de los electores, en las entidades financieras que en el 
mismo se indican, se puede solicitar un duplicado en las oficinas del Ser­
vicio de Gestión Tributaria de la Diputación de Ciudad Real , Ronda Gra­
nada, 4 (!fno. 926250000) o en sus Oficinas Recaudatorias de Alcázar de 
San Juan, Tomelloso, Daimiel, Manzanares, Puertollano, Valdepeñas, Vi­
lIanueva de los Infantes. 

DEPARTAMENTO DE RECAUDACiÓN 
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Eduardo González, director de la Fundación Castilla-La Mancha, Tierra de Viñedos 

"Al final, quien de verdad 
vende son las empresas" 

DACIÓN 

ED 

Eduardo González ha elaborado un Plan Estratégico que pronto pondrá en marcha actuaciones concretas. 

La Fundación Castilla-La Mancha, Tierra 
de Viñedos, acaba de cumplir un año 
desde su creación como un instrumento 
pionero de promoción de nuestros vinos 
en el mundo, a la par que fomentar la 
competitividad de este importante sector 
de nuestra economía. La Fundación, que 
preside Rafael Torres, cuenta desde hace 
meses con un director general, Eduardo 
González, que ha elaborado un Plan Es­
tratégico de actuación y cuyas primeras 
acciones concretas vamos a poder ver 
este mismo mes, casi coincidiendo con la 
vendimia. 

PREGUNTA. ¿Cómo será esa primera ac­
ción de promoción? 
RESPUESTA.- En la tercera semana co­
menzará una campaña publicitaria apoya­
da en medios nacionales y televisiones 
autonómicas, con un importante presu­
puesto, que sólo en televisión supera los 
700.000 euros, para dar a conocer, con 
una creatividad moderna y llamativa, los 
vinos de Castilla-La Mancha. El objetivo 
es reposicionar la imagen de nuestros vi­
nos, obtener notoriedad y transmitir al 
consumidor que se deje sorprender pro­
bando vinos de gran calidad de los que 
sabe muy poco. 

La campaña está pensada para un 
público de más de 25 años, consumido­
res de vino y en ella tienen puestas sus 
esperanzas los responsables de la Funda­
ción , que esperan ver pronto los resulta­
dos, según confiesa Eduardo González, 
un salmantino de 42 años, licenciado en 
Derecho y especializado en comercio in­
ternacional, con más de 15 años de expe­
riencia en las Oficinas Comerciales de Es-
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paña en Sydney (Australia) , Bagdag 
(Irak) y Düsseldorf (Alemania) . 

La Fundación tiene una ingente tarea 
por delante para dinamizar el sector. Se 
está desarrollando una página web inter­
activa y se ha diseñado un plan para ayu­
dar a crear estructuras comerciales en las 
empresas, más de 500, de las que buena 
parte de ellas son cooperativas. González 
cree que se trata de hacer un cambio de 
modelo y de mental idad hacia un merca­
do de demanda, ofreciendo vinos jóve­
nes, nuevos, atractivos y fáciles de com­
prender por el consumidor. 

Muchas bodegas están haciendo una 
gran labor, pagos y vinos de la tierra que 
se están introduciendo en los mejores 
restaurantes. No nos olvidemos que, al fi­
nal, quienes venden son las empresas. 
Nosotros debemos ayudar a dar a cono­
cer nuestros mejores vinos a los consu­
midores y a la hostelería. 

P.- ¿Qué prepara la Fundación a nivel in­
ternacional? 
R.- Estamos estableciendo los mercados 
prioritarios objeto de nuestra actividad en 
el extranjero. El principal cometido será 
apoyar el fortalecimiento de la imagen de 
CLM como una importante región vitiviní­
cola donde se crean vinos de calidad. Pa­
ra ello se contará con las DO y el resto de 

Eduardo González quiere imaginarse 

la Fundación Castilla-La Mancha, Tie­

rra de Viñedos, dentro de 2 o 3 años, 

con una gran participación y colabo­

ración de las empresas, una continui­

dad de las acciones de promoción 

especializada que van a iniciar ahora 

y contando con una buena red de 

asesores en los mercados objetivo, 

una figura clave para ayudarnos en 

nuestros planes. 

instituciones que llevan a cabo activida­
des de promoción en el extranjero, de ma­
nera que se actúe de forma coordinada y 
se transmita un mensaje coherente y fácil­
mente identificable por el consumidor. 

Cada país exige una estrategia dife­
rente. Está previsto que el Plan de pro­
moción se presente a ICEX para su apo­
yo por parte de las Oficinas Comerciales. 
Se aprovecharán las acciones existentes, 
sacando la máxima rentabilidad a cada 

PLAN ESTRATÉGICO 

La Fundación Castilla-La Mancha, Tierra de Vi­
ñedos aprobó y presentó a finales de julio su 
Plan Estratégico, un documento clave que es­
tablece las líneas principales de actuación de la 
Fundación, racionalizando el uso de los fon­
dos, con los que cumplir sus objetivos: fomen­
tar el cambio de mentalidad para producir con­
forme a las nuevas demandas del sector; rea­
lizar una labor de intermediación entre el mer-
cado y las empresas, identificando oportunida-

~ ......-" 
FUNDACIÓN ••• ••• 
OsnLLA·~· 

gMANCBA 
TIERRA DE VIÑEDOS 

des y recabando información y, por último, poner el énfasis en la necesaria promoción 
e imagen de nuestros vinos, una tarea mánica, en la que se parte de una posición di­
fícil, en un momento muy complejo, pero que la Fundación va a acometer con tesón y 
con el convencimiento de la competitividad de los vinos de Castilla-La Mancha. 

acción y contando siempre con las em­
presas. 

P. - ¿ No cree que la Fundación puede ha­
ber llegado tarde? 
R. - Más vale tarde que nunca. Hubiese si­
do mejor comenzar la promoción hace 15 
años, cuando Australia o Chile comenza­
ron a invertir en márketing y comunica­
ción al consumidor, pero estoy convenci­
do de que los efectos de lo que vamos a 
hacer se van a notar pronto. Las preferen­
cias del consumidor han evolucionado en 
los últimos años hacia productos varieta­
les, con crianzas más cortas, con más sa­
bor, de más fácil acceso y comprensión y 
con mejor diseño en la presentación. Los 
consumidores actuales están demandan­
do más calidad y nuevos consumidores 
se están incorporando al mercado, sobre 
todo en Asia y Europa del Este. Ganar la 
batalla de la comercialización supone con­
seguir la profesionalización de los equi-

Existe preocupación por 
el descenso de consumo 
de vino sin denominación 

pos de gestión y ventas en las empresas, 
mayor inversión en imagen y comunica­
ción y un esfuerzo añadido para aumentar 
nuestra presencia en ferias y en los mer­
cados exteriores. Entiendo que la batalla 
se puede ganar, pero para ello es necesa­
rio el esfuerzo de todos. 

Sobre el descenso del consumo, 
González dice que todo el mundo está 
preocupado. Los jóvenes no conocen el 
vino porque en casa se bebe cada vez 
menos vino y ahí todos tenemos una 
gran responsabilidad. 

La Fundación va a colaborar, por su­
puesto y de forma coordinada, con la 
Junta de Comunidades y Cámaras de Co­
mercio en la labor de promoción. No que­
remos duplicar esfuerzos. Reconocemos 
lo que cada uno hace bien y la Fundación 
hará lo que no se está haciendo, que pa­
ra eso ha sido creada. 
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La Cámara anima a exportar a Chile 

Juan Antonio León, Borja Rengifo y Pedro Morejón, reunidos en la Cámara. 

"Existe un gran potencial de crecimiento 
en el mercado chileno para nuestras em­
presas exportadoras", dijo el presidente 
de la Cámara de Comercio de Ciudad Re­
al, Juan Antonio León, en la presentación 
de la Jornada sobre el Mercado Chileno 
que se celebró el pasado mes de jul io, 
con asistencia del director regional de 
Comercio, Pedro Antonio Morejón; del 
consejero Económico y Comercial de Es­
paña en Santiago de Chile, Borja Rengifo, 
así como de una decena de empresas 
provinciales interesadas en aquel merca­
do, al que España exportó por importe de 
423 millones de euros el pasado año. 

Las exportaciones de Castilla-La 

Mancha a Chile crecieron un 9,2% en 
2004, situándose en 3,3 millones de eu­
ros, dijo Juan Antonio León, quien defen­
dió la importancia de ese mercado por su 
estabilidad y fuerte crecimiento económi­
co, además de ser un mercado abierto a 
la practica total idad de los productos eu­
ropeos, por lo que ha invitado a nuestras 
empresas a apostar por aquel mercado. 

Por su parte, el director regional de 
Comercio, Pedro Antonio Morejón, ani­
mó a las empresas exportadoras regiona­
les a sol icitar los becarios del Icex, que 
son muy demandados en otras zonas es­
pañolas, como excelentes profesionales 

Juan Antonio León 
con José María 
Cuevas en Tomelloso 

El presidente de la Cámara de Ciudad Real, Juan 
Antonio León, tuvo ocasión de saludar personal­
mente en Tomelloso, al presidente de la CEDE, Jo­
sé María Cuevas, con ocasión de su visita a esa lo­
calidad manchega, para recoger el premia.otorga­
do por Asaja, , dentro de los actos del Día del Vi­
ticultor. Juan Antonio León y José María Cuevas 
trataron asuntos relacionados con la provincia. 

para iniciar a muchas empresas en el 
mundo exportador. 

Morejón afirmó que nuestras empre­
sas deben plantearse seriamente expor­
tar, "porque vender fuera es igual que ha­
cerlo dentro, sólo que hay que preparar­
se" y para ello ofreció los medios de la 
administración y las organizaciones em­
presariales. 

El consejero Económico y Comercial 
de España en Chile, Borja Rengifo, destacó 
que Chile ofrece claras oportunidades a los 
exportadores de nuestra provincia, pro­
ductores de alimentos tradicionales o ma­
quinaria, si bien es un mercado en el que 
hay que posicionarse, apostar por él y 
buscar buenos contactos. Rengifo destacó 
el fuerte crecimiento económico de Chile, 
de un 6%, la inflación de un 3% y otros pa­
rámetros similares a los europeos. 

La empresa Industrial Quesera Cu­
querella, de Malagón, expuso su expe­
riencia en el mercado chileno a los em­
presarios asistentes, algunos de los cua­
les mantuvieron encuentros bilaterales 
con el consejero Económico y Comercial 
en Santiago de Chile, para ver más en de­
talle sus posibilidades exportadoras. 
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Barreda inaugura el 
parque "Daimiel Sur" 

El presidente de Castilla-La Mancha, José María Barreda, 
visitó Daimiel (Ciudad Real ), para inaugurar el Parque 
Empresarial 'Daimiel Sur', "un corredor de desarrollo y fu­
turo que dará lugar a que la renta posicional de Daimiel 
mejore sustancialmente". 'Daimiel Sur' cuenta con 107 
parcelas, cuyas dimensiones oscilan entre los 419 metros 
cuadrados y los 5.600. 'Daimiel Sur' goza de una localiza­

ción geográfica privi­
leg iada, conectado 
con la autovía A-43, 
Levante-Portugal ; la 
A-4, que une Madrid 
con Andalucía; y la 
Carretera Daimiel­
Valdepeñas. Además, 
el Polígono se benefi -

José María Barreda en Daimiel. ciará de la línea fé-
rrea Madrid-Badajoz 

y de su cercanía al Ave de Ciudad Real y al futuro aero­
puerto de la capital manchega. El responsable del Ejecuti­
vo castellano-manchego, que destacó la privilegiada si­
tuación geográfica de este Polígono, aseveró que "este ti­
po de inauguraciones son la muestra del progreso y del 
desarrollo de nuestra tierra; un claro ejemplo de que 
nuestro futuro depende ahora de nosotros mismos". 

ARTES GRAFICAS d g 

Díaz-Salazar junto al alcalde de Manzanares durante el acto oficial. 

D íaz- Salazar presenta el Parque 

Tecnológico de M anzanares 

El consejero de Industria y Tecnología, José Manuel Díaz-Salazar, ha 
destacado la importancia para el desarrollo económico y social de 
Castilla-La Mancha de que sus municipios alberguen proyectos co­
mo el Parque Tecnológico de Manzanares. "Es imprescindible poten­
ciar la creación de oportunidades como la de hoy que favorecen la 
inversión tecnológica'. 

Además puso en valor esta iniciativa que suma a infraestructu­
ras clásicas como los pOlígonos industriales una herramienta más 
para el desarrollo industrial y empresarial de la región. Este parque 
"atraerá futuro" a Castilla-La Mancha además de demostrar que es 
factible compatibilizar una realidad agraria moderna con la capta­
ción de empresas de base tecnológica de vanguardia como Airbus, 
instalada en IlIescas (Toledo) o Eurocopter con sede en Albacete. 

t a 
• medianas y grandes cantidades 

• máquinas de 1, 2 Y 4 colores 

• directamellte desde el ordenador 

• microcantidades 

• alto equipamiellto técllico 

• diseño y foto industrial 

• revistas y libros 

• fo lletos y catálogos 

• contilluo y talonarios 

• carpetas cOII/sin anillas 

• muy económico 

• 24 horas 

• color, blanco/negro y datos variables 

• hasta cartulinas de alto gramaje 

• fo lletos 

• carreles 

• carteles hasta l OO x 140 • rarjetas 

• calendarios 

Polig. Ind. NLarache" 
el Pedro Muñoz, 1 
13005 CIUDAD REAL 
Tell.: 92621 01 25 • Fax: 926 21 17 20 
E-mail : angamatrcim.es 

• invitaciones 

• menús 

• memorias 

• tesis 

• etiquetas 

• mailings personalizados 
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9,5 millones para 
mejorar el 
abastecimiento de 
51 municipios 

El presidente de Castilla-La Mancha, José 
María Barreda, anunció que el Gobierno 
de España se ha comprometido a poner 
en marcha el año que viene el Plan Espe­
cial del Alto Guadiana. 

Barreda suscribió un convenio con el 
presidente de la Diputación, Nemesio de 
Lara, para mejorar las redes de abasteci­
miento de cincuenta y un municipios de 
la provincia, y recordó que, gracias a las 
enmiendas introducidas por Castilla-La 
Mancha al Plan Hidrológico Nacional , el 
plan del Alto Guadiana, que debería haber 
estado aprobado en 2002, es ahora de in­
terés general. 

Barreda anuncia 
que Tomelloso y 
Argamasilla 
tendrán tren AVE 

El presidente de Castilla-La Mancha, José 
María Barreda, anunció la conexión por 
AVE de Argamasilla de Alba-Tomelloso­
Madrid, una línea que estará conectada a 
la red de Alta Velocidad Española. Para 
hacer este anuncio Barreda quiso compa­
recer junto a los alcaldes de Tomelloso, 
Carlos Cotillas y Argamasilla de Alba, Jo­
sé Díaz Pintado. El presidente regional 
comunicó que se creará una Comisión 
Mixta en la que estarán representados el 
Gobierno de Castilla-La Mancha y los 
ayuntamientos de Tomelloso y Argamasi­
lIa de Alba, y que será la encargada de su­
pervisar el proceso. 

Compraventa de las 
primeras parcelas 
del poi ígono de 
Socuéllamos 

El consejero Vivienda y Urbanismo asis­
tió a la firma de escrituras de los corres­
pondientes terrenos, promovidos por la 
Asociación de Empresarios de Socuélla­
mos y adjudicados a un precio de 11 eu­
ros el metro cuadrado. El Gobierno regio­
nal se ha encargado de la adecuación y 
urbanización del citado complejo. 

La firma ha correspondido a las pri­
meras 29 parcelas del Polígono Industrial 
"El Llano" de Socuéllamos. Estos terre­
nos, de más de 43.117 metros cuadrados 
de superficie, se han adjudicado a 25 em­
presas diferentes según un procedimien­
to mixto de recepción y selección. 
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Si cree que cualquiera, 
puede darle soluciones 
innovadoras y eficaces 
en informática y en 
presencia Web, {\~, !)()(O 
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La competitividad empresarial actual y la qu 
s av cina con la incorporación dios nu vos 
mi mbros d la nión Europ a y China, 
requiere una reflexión de mejora en las 
infraestructuras y procesos empresariales. 

El uso adecuado d las herramientas 
informáticas puede s r crítico para su 
competitividad. 

Le proponemos ser su socio tecnológico, 
para ayudarle a innovar y hacer más 
competitivo su negocio. 

Sin duda se asociará con los productos 
líderes del mercado empleados por las 

I mejores empresas del mundo. 

IIM FUfirsu acer .-._.. SONY SIEBEL 

Aun_.,. \'1"10 onlc BeI1Q. SII MINS J..1fiMr' meta~! ...::a:::.NaVlslon 

lIIIIIm.I. ... 1. .. ~ o~o .. ,.;.,... 

Grupo V Rnet 
tstó acredlrado con /o cet!ilkoc/ón ISO 9001:1000 
osegulOlldo lo calidad de sus producros y procesos. 
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La economía crecerá más de lo 
previsto durante 2005 y 2006 

El Gobierno ha elevado al 3,3% la previsión de crecimiento de la economía española en 2005 y 2006, con un 
aumento sostenido de la demanda interna y una contribución menos negativa del sector exterior 

El ministro de Economía y Hacienda, Pe­
dro Solbes, indicó que estas previsiones 
están hechas con criterios "conservado­
res", y destacó que para el próximo año 
se espera un crecimiento "más equilibra­
do", con una desaceleración de la deman­
da interna y un menor deterioro del sec­
tor exterior. 

La nueva previsión de crecimiento 
para este año y para el próximo supone 
una revisión al alza de cuatro y tres déci­
mas, respectivamente, debido funda­
mentalmente a los cambios realizados 
por el INE en la nueva metodología de la 
Contabilidad Nacional, que supuso un in­
cremento del PIS. 

Solbes indicó que las previsiones se 
han realizado teniendo en cuenta un pre­
cio del crudo de 52 dólares el barril de 
media en 2005 y de 55 dólares en 2006, y 
un tipo de cambio euro/dólar del1 ,23 pa­
ra este año y del1 ,20 para el siguiente. El 
Ejecutivo estima que la demanda interna 

El consumo crecerá en torno a14% este año 

crecerá un 4,8% en 2005 (3,8% en la es­
timación anterior) y se moderará hasta el 
4,2% en 2006, mientras que el sector ex­
terior restará este año 1,8 puntos al cre­
cimiento del PIS (frente al punto estima-

PRESUPUESTOS 2006 
El Gobierno debatió los Presupuestos Generales del Estado (PGE) de 2006, elabora­
dos a partir de el objetivo de estabilidad presupuestaria, que prevé un superávit de dos 
décimas para el conjunto de las administraciones públicas. Sol bes afirmó que este ob­
jetivo es compatible con un gasto no financiero del Estado de 133.947 millones de eu­
ros, lo que representa un incremento del 7,6% respecto al año anterior, y con unos in­
gresos de casi 128.000 millones de euros, un 9% más que este año. 
El Gobierno ha fijado cinco prioridades en las cuentas del próximo año, que son la con­
vergencia con la UE en materia de inversión en I+D+i y sociedad de la información, 
infraestructuras, ayuda al desarrollo, pol~ica social y mejora de los servicios de la Ad­
ministración General del Estado. 

do inicialmente) y en 2006, esta contribu­
ción negativa se reducirá hasta 1,1 pun­
tos. 

El consumo, por su parte, crecerá en 
torno al 4% este año y el siguiente, con 
un mantenimiento del consumo de los 
hogares, que crecerá un 3,7% en 2005 y 
un 3,6% en 2006, mientras que el consu­
mo de las administraciones públ icas se 
incrementará el próximo año un 0,7% 
menos que en 2005 (desde el 5,3% has­
ta el 4,6%). 

INVERSIONES DE EQUIPO .- El Gobierno 
ha revisado también al alza la estimación 
de crecimiento de la inversión en equipo, 
hasta un aumento del 8,2% en 2005 y del 
7% en 2006. Sol bes destacó que el au­
mento previsto para 2005 es casi tres ve­
ces más que el registrado en 2004, lo que 
garantiza la capitalización de la economía 
española y el sostenimiento del creci­
miento económico. Frente al repunte de 
la inversión en bienes de equipo, el Ejecu­
tivo calcula que la construcción crecerá 
un 5,7% en 2005, pero se moderará has­
ta el 3,8% en 2006. 

Por lo que se refiere al sector exterior, 
Economía espera en 2006 una significati­
va recuperación de las exportaciones de­
bido a la mejora de la situación económi­
ca de la zona euro , que crecerán un 3,2% 
frente al 1,2% previsto para este ejerci­
cio. 

Por el contrario, el ritmo de avance de 
las importaciones se moderará ligera­
mente en 2006 por la reducción del con­
sumo y crecerán un 6,2%, frente al 6,6% 
estimado. 
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Por su parte, el presidente del Comité 
Ejecutivo Nacional de Cámaras de Comer­
cio, Javier Gómez Navarro, explicó que el 
objetivo de esta institución, que es estre­
cha colaboradora de la Administración, es 
conseguir el bien general de la sociedad, 
"buscar la defensa del bien colectivo". 

Gómez Navarro aseveró que una de 
sus principales 'misiones' es detectar los 
cuellos de botella que limitan el creci­
miento de las empresas y que con su pre­
sencia en esta Comunidad Autónoma "po­
nemos de manifiesto nuestro apoyo a 
Castilla-La Mancha para ser útiles en 
vuestro desarrollo y progreso". 

Foto de familia del presidente de la Junta, el consejero de Industria y el Comité Ejecutivo. 

OíAZ-SAl AZAR.- El consejero de Indus­
tria y Tecnología, José Manuel Díaz-Sala­
zar, agradeció a las Cámaras el trabajo 
que vienen desarrollando a favor de las 
pequeñas y medianas empresas (pymes) 
del país y de Castilla-La Mancha, una la­
bor importante que se remonta a más de 
un siglo de existencia con el que cuentan 
estas instituciones en España. 

Barreda elogia a las 
Cámaras por su apoyo 
al desarrollo regional Así lo manifestó en el transcurso de la 

cena celebrada por el Consejo Superior de 
Cámaras de Comercio Industria, que cele­
bró en Toledo su Comité Ejecutivo y el 
Pleno del Consejo. Díaz-Salazar agradeció 
a esta institución que escogiese Toledo 
para celebrar sus reuniones. 

El presidente de Castilla-La Mancha, José 
María Barreda, reconoció la importancia 
de las Cámaras Oficiales de Comercio, In­
dustria y Navegación como colaboradoras 
eficaces en la consecución de los objetivos 
comunes para el desarrollo y bienestar de 
la ciudadanía. Barreda hizo estas declara­
ciones en la recepción que ofreció el pasa­
do julio a los miembros del Comité Ejecu­
tivo Nacional de Cámaras de Comercio. 

El jefe del Ejecutivo regional destacó 
el relevante papel que desempeñan las 
Cámaras de Comercio en el futuro más in­
mediato de Castilla-La Mancha. Asimis­
mo señaló que esta Región ofrece a los 
empresarios una ubicación estratégica, 
en el centro de España, con buenas co­
municaciones. 

Barreda, que agradeció la organización 
de la 'cumbre" de Cámaras de Comercio 
en Toledo precisó que los actos que el Go-

bierno de Castilla-La Mancha ha organiza­
do con motivo del IV Centenario de El Qui­
jote son un punto de partida. 

GÓMEZ-NAVARRO: MÁS EXPORTACiÓN E INNOVACiÓN 

El presidente del Consejo Superior de Cámaras, Javier Gómez-Navarro, afirmó en Tole­
do que en España se está registrando un importante déficij comercial, aunque señaló 
que es algo que "hay que ver con preocupación, no con alarma", y planteó la necesidad 
de abrirse a nuevos mercados como el asiático ya que el 75% de las exportaciones de 
España se dirigen "al mundo que no crece". 

Gómez-Navarro recordó que la mayor parte de las exportaciones españolas tienen 
como destino la Unión Europea, y más concretamente Francia y Alemania, zonas que 
"no crecen", por lo que planteó la necesidad de orientarse hacia mercados como Asia, 
donde ahora las exportaciones suponen alrededor del 5%, y son mercados muy impor­
tantes. Gómez-Navarro también defendió la necesidad de que las empresas innoven pa­
ra poder ser más competitivas y anunció que el Consejo Superior de Cámaras pondrá 
en marcha este otoño un programa para "enseña~' a las empresas cómo hacerlo. 
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Las empresas confían en 
el crecimiento económico 
La confianza de las empresas avanza ligeramente en el tercer trimestre 
de 2005 respecto al mismo periodo del año anterior. 

El Indicador de Confianza Empresarial 
(ICE), que elaboran las Cámaras de Co­
mercio, se sitúa en 5,8 puntos, cifra su­
perior a los 5,3 registrados en el mismo 
trimestre de 2004. No obstante, si com­
paramos el ICE del tercer trimestre con el 
anterior, el Indicador desciende en 9,5 
puntos. La llegada de la temporada esti­
val fue el motivo principal de este des­
censo. 

Para las Cámaras, la evolución que pre­
senta el ICE, con un ligero avance respec­
to al tercer trimestre del año 2004, indica 
que la economía española mantiene un 
crecimiento sólido, superior al 3% inter­
anual. Según la opinión de las más de 
5.000 empresas encuestadas, el incre­
mento de la confianza se basa en la esta­
bilidad de la cifra de negocio, del empleo 
y en el avance de la inversión. 

En concreto, el 33,4% de las empresas 
prevén aumentar su cifra de negocio du­
rante el tercer trimestre de 2005, mien­
tras que un 25,9% esperan una reduc­
ción en la facturación. En ese mismo pe­
riodo, la inversión aumentará en el 
16,9% de las empresas y disminuirá en 
el 9,2%. 

El saldo de la inversión es de 7,6 puntos, 
superior a los 5,9 del tercer trimestre de 
2004. Respecto del empleo, continuará 
creciendo, ya que el 9,2% de las empre­
sas tienen previsto aumentar sus planti­
llas, un 83,7% mantenerlas y sólo un 
7,1 % esperan reducirlas. El saldo de la 
variable se sitúa en 2,1 puntos. 

Por sectores, en industria y otros servi­
cios la confianza se incrementa respecto 
a los valores del tercer trimestre de 2004. 

I 

DEBILIDAD EN LAS 
EXPORTACIONES 

Para las Cámaras, las exportaciones 
mantienen la debilidad de trimestres 
anteriores. La economía europea es 
frágil y la competitividad de los pro­
ductos españoles continúa deterio­
rándose por el diferencial de inflación 
de España con la zona euro. Ade­
más, la competencia a la que se en­
frentan los productos españoles ca­
da vez es más intensa por la llegada 
a Europa de productos con bajos 
costes de producción. 
Según los datos analizados, en el ter­
cer trimestre del año la economía es­
pañola mantendrá el dinamismo y 
crecerá en torno a un 3,3%, apoyado 
en la demanda interna y, algo menos, 
en la construcción. Las Cámaras ad­
vierten de la necesidad de impulsar 
medidas que favorezcan la competi­
tividad de los bienes y servicios es­
pañoles y fomenten la especializa­
ción de las empresas. 

2?~~--------------------
ALICANTE BARCELONA BI L BAO IRÚN LAS PALMAS MADRID VALENCIA 

Poncmos .1 su dlSposlClon un completo eqUIPO de profeSionales • SERVICIOS DE EXPORTACION I IMPORTACION: 
para ofrecer le soluciones Imegr ales en su cadena de AEREO. MARITIMO y TERRESTRE 

SUJlllnlStrOS permltlendole tener sus p rod uctos donde son • DeSPACHO DE ADUANAS 

ne cesario s y e n e l momento adecuado • ALMACENAJE Y LOGISTICA 

Space Cargo Alicante S .L 
PoIigono Indusa'ial Campo Alto - CJ Italia 75, 03600. E1da (Alicante) 
Tel .: 96696 S" 50 - ~ 96 696 S .. S<4 
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Instituto Municipal de Promoción 
Empresarial, Formación y Empleo 
Ayuntam ien to de Ciudad Real 
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Las Cámaras crean un servicio 
regional de información ambiental 

@{íma l·a~ 
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Especialmente pensado para nuestras empresas 

Las Cámaras de Comercio de 
Castilla-La Mancha, han 
puesto en marcha un nuevo 
servicio para las empresas de 
la región, donde se dan res­
puestas rápidas y concretas, 
en menos de 24 horas, a los 
interrogantes que plantea la 
adaptación de la empresa a la 
normativa ambiental y la sos­
tenibilidad. 

Este servicio se ofrece a la so­
ciedad que tenga un compro­
miso medioambiental y, prin­
cipalmente, a las empresas 
asociadas, para que reciban el 
mejor apoyo técnico y orien­
tación sobre como mejorar su 
gestión empresarial y adap­
tarse a una demanda de social 
comprometida con el medio 
ambiente. 

Las consultas pueden hacerse 
en el portal de la Cámara de Ciu­
dad Real www.camaracr.org. 

La línea de Consulta Me­
dioambiental ofrece un servi­
cio de información yasesora­
miento ambiental sobre- In­
formación ambiental, desarro­
llo sostenible, residuos, aguas, 
atmósfera y ruido , sistemas 
de gestión medioambiental y 
suelo, legislación ambiental, 
comunitaria, estatal, autonó­
mica o local. 

Igualmente, este nuevo servi­
cio ofrece información sobre 
ayudas y subvenciones; pro­
grama de ayudas para las em­
presas, eventos, cursos, con-

ferencias, foros, charlas, etc. 
Los objetivos de este servicio 
son los de proporcionar ase-

soramiento de forma rápida a 
todas aquellas empresas y 
profesionales que lo necesiten. 

PRODUCTOS Y SERVICIOS PARA EMPRESAS 

Soluciones cercanas 
a su empresa 

En finanoaoón.en ~en seguros. 
en pfeVOOn y en Intemet con UnMa. 

la banca electrónICa que no para. 
En UmcaJa estamOS en lodo para dar 

respuesta IMlechata. SolUCIOne; 

Integrales que optimizan la 
gestion de empre<a a través 

de productos y sef'VlCIOS 

de últlma generaaón. 

-I~ ~ unicaja 
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Tráfico endurece y amplía a partir de 
ahora las sanciones por infracciones 
Conducir sin cinturón u otros elementos 
de seguridad o hablar por teléfono móvil 
al volante podrán ser sancionados con 
multas de hasta 300 euros con la reforma 
de la Ley de Seguridad Vial. La ley modi­
fica al alza la calificación de una serie de 
infracciones y sus correspondientes san­
ciones y prevé la implantación, en el pla­
zo máximo de un año, del carné de con­
ducir por puntos. 

El cuadro general de infracciones 
queda modificado, elevando algunas -le­
ves a graves y otras graves a muy graves, 
en atención al 'reproche social' que gene­
ran y la 'peligrosidad' que conllevan, así 
como a su relación directa con la seguri­
dad vial , según la Dirección General de 
Tráfico. 

Son infracciones graves, que conlle­
van multas de 91 a 300 euros, no utilizar 
el cinturón , el casco o los sistemas de re-

tención infantil , además de conducir utili­
zando auriculares o dispositivos de tele­
fonía móvil. 

También pasan a considerarse infrac­
ciones graves conducir con el carné ca­
ducado, utilizar mecanismos de detec­
ción de radar y otros incompatibles con 
la atención al volante, o circular con un 
vehículo que no ha pasado la Inspección 

Técnica (ITV) . Otras infrac­
ciones reclasificadas, que 
pasan a ser muy graves, 
son circular con un vehícu­
lo sin el carné correspon­
diente, o que no esté matri­
culado o incumpla las con­
diciones técnicas, así como 
ir por autovías o autopistas 
con vehículos expresamen­
te prohibidos para ello. 

También será muy gra­
ve, y conllevará multa de 301 a 600 eu­
ros, el incumplimiento por parte del titu­
lar de un vehículo de su obligación de 
identificar verazmente al conductor que 
haya cometido una infracción, caso de no 
ser él mismo. La graduación de las san­
ciones se realizará atendiendo a los ante­
cedentes del infractor, su posible condi­
ción de reincidente y al peligro potencial 
creado para la seguridad vial. 

Pueden reducirse los accidentes 
España pretende reducir en un cincuenta 
por ciento el número de muertes en ca­
rretera para el año 2010, desde los 5.776 
fallecidos del año 2000 a un total de 
2.888, lo que supone una reducción de 
288 fallecidos al año, según el director 
del Area Técnica de la Fundación RACC, 
Pere Sauret. 

A nivel europeo, la Comisión Euro­
pea pretende evitar 25.000 muertes 
en accidentes de tráfico entre los años 
2004 y 2010 Y con este fin se ha pues­
to en marcha la Carta europea de la .-
seguridad vial , que ha sido presentada 
en Madrid por el director de Repre­
sentación de la Comunidad Europea 

La gravedad de los accidentes de trá­
fico que provocan los hombres con 
menos de un año de experiencia al 
volante es prácticamente el doble 
que la que provocan las conductoras 
noveles. 
Las mujeres, independientemente de 
su edad o experiencia en la conduc­
ción, producen accidentes mucho 
menos graves que los hombres 
(20% menos graves a cualquier 
edad), con diferencias muy significa­
tivas en la juventud. 

en España, José Luis González. 

La iniciativa pretende ser un foco en 
el que se adopten medidas para contri­
buir a reducir el número de muertes en la 
carretera y para ello se emprenderán ac­
ciones concretas en los ámbitos de for­
mación e información, afirmó una com­
ponente del equipo responsable de la 
Carta, Bárbara Mayoral. 

Para que estas actividades sean más 
efectivas, se perfeccionarán y aplicarán 
tecnologías que contribuyan a un mejor 
conocimiento de las causas, circunstan­
cias y consecuencias de los accidentes, 
añadió . 

Biblioteca Virtual de Castilla-La Mancha. Empresa, La. 9/2005.



uevo Au di A6 de 140 CV a 335 Cv. Emi ión C02 (g/km): de 163 a 283 . Co nsumo medio (I/100km): de 6.0 a 11.8. 

Q1DD 

El progreso no es una ilusión. 

Tresa Automoción, S.A. 
Segadores, 24 - PO\. La Estrella 
Te\. 92627 21 64 
13170 Miguelturra 

AUÓI 

De repente, algo sacude nuestras certezas cotidianas. De pronto, nuestro 
cerebro se debate entre creer lo que está viendo, o aceptar lo que le dicta 
la razón . Así es el progreso. Así es el nuevo Audi A6. Un automóvil que 
conjuga a la perfección exclusividad , deportividad e innovación . 
Revolucionarios motores de hasta 335 CV combinados con la exclusiva 
tracción integral quattroe. Avances como la suspensión neumática 
adaptat iva , el sistema dynamic adaptive light y el novedoso Multi Media 
Interface. En el mundo del automóvil hoy se han desafiado muchas reglas. 
Quienes conducen el nuevo Audi A6, no ti enen ninguna duda. 

Nuevo Audi A6. Nuevas perspectivas. 
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