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Experiencia y Tecnología 

• Estructuras Metálicas 
• Trasvases de Agua 
• Calderería y Torres Eólicas 
• Ingeniería de Detalle 
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• Naves Industriales llave en mano 
(A partir de 1.500 m2 desde proyecto 

hasta el acabado final) 

www.anro.es 
902 50 21 91 
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Opinión 

• 
El corazón de 

La Mancha se mueve 

Apenas han pasado dos meses desde que se reiniciaran 
las obras del aeropuerto y ya son más de quinientas las 
personas empleadas. Es posible que, muy en breve, la ci­
fra aumente hasta mil. Esto quiere decir que se van cum­
plir los plazos previstos y que los sueños empiezan a te­
ner forma . El próximo verano podremos poner rumbo a 
cualquier país de la tierra teniendo como aliado un avión 
en la puerta de casa. Esto va a suponer algo fundamental 
para la sociedad de nuestra provincia, que verá como se 
incrementan todos sus niveles de bienestar y sus expec­
tativas de futuro. Ciudad Real esta de enhorabuena. 

Yen ese orden de cosas que darán que hablar está la pri­
mera edición de la feria denominada España Original. 
Hasta el nombre es bonito. Hablamos de la Feria de las 
Denominaciones de Origen y otras indicaciones de cali­
dad, que tendrá lugar en la capital del 25 al 28 de octu­
bre. Se trata de crear un lugar privilegiado de encuentro 
entre fabricantes de productos alimenticios de calidad y 
distribuidores nacionales e internacionales. 

El corazón de La Mancha se mueve. Las flautas de umbría 
anuncian las buenas nuevas. Si, además, lloviera, seguro 
que /legaríamos al éxtasis. 
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España Original, una feria diferente 

La Feria Nacional de las Denominaciones de Origen y otras indicaciones 
de calidad se celebrará en Ciudad Real del 25 al 28 de septiemb re 

La I edición de ESPAÑA ORIGI­
NAL, la Feria Nacional de las De­
nominaciones de Origen y otras 
Indicaciones de Calidad, que se 
celebrará en el Pabellón Ferial de 
Ciudad Real del 25 al 28 de sep­
tiembre, tendrá como objetivo 
principal hacer negocio. El éxito 
consolidado en la Feria Nacional 
del Vino, FENAVIN 2005, en su 
tercera edición, se traslada a esta 
nueva feria del sector agroali­
mentario, que por introducir ele­
mentos novedosos como el pro­
grama de compradores naciona­
les e internacionales, hará de la 
misma una feria diferente al resto 
en este sector. 

El mismo equipo gestor que 
Imagen perteneciente a la presentacion oficial de la feria en la capital regional. 

organiza FENAVIN, feria que en 
tres ediciones ha conseguido situarse en la primera feria del vi­
no de España, organiza en esta ocasión ESPAÑA ORIGINAL, 
una feria que se dirige dentro del sector agroalimentario a la co­
mercialización de productos de calidad de nuestro país. En con­
secuencia, solo pOdrán asistir a ESPAÑA ORIGINAL empresas 
españolas. 

El objetivo inmediato de ESPAÑA ORIGINAL es el de crear 
un lugar privilegiado de encuentro entre fabricantes de produc­
tos alimenticios de calidad y distribuidores nacionales e inter­
nacionales. El objetivo último es el de llegar a ser un punto de 
referencia del sector de alimentación de calidad español, favo­
reciendo la actividad comercial del sector. 

Los productos a exponer serán obviamente productos es­
pañoles, ya que el objetivo de ESPAÑA ORIGINAL es la promo­
ción internacional y nacional de los productos agroalimentarios 
con denominación de origen o cualquier otra calificación de ca­
lidad. Los productos base de la feria serán aceite de oliva, que­
sos, jamones, embutidos, hortalizas, dulces, mieles, azafrán y 
cualquier otro producto con indicación de calidad. 

BUSCADOR DE NEGOCIOS, HERRAMIENTA INNOVADORA DE 
GRAN UTllIDAD.- El Buscador de Negocios es una herramien­
ta innovadora de gran interés que facilitará a los compradores de 
productos agroalimentarios consultar los productos que se ex­
pondrán en la feria, en la página web www.espanaoriginal.com. 
Además, se pOdrán catar previamente los productos en la Gale­
ría Sabor Original. 

FENAVIN y ESPAÑA ORIGINAL son las únicas ferias que tie­
nen en nuestro país el sistema "Buscador de Negocios". El Bus­
cador de Negocios se realizó por primera vez en la tercera edi­
ción de FENAVIN y tuvo un gran éxito. De este modo los com­
pradores de productos agroalimentarios pueden consultar los 
productos que se exponen en la feria. 

En este buscador se podrán seleccionar diversos criterios 
para realizar la búsqueda del expositor representado en la feria. 
Si el comprador está interesado en una empresa concreta lo po­
drá reflejar en el buscador e inmediatamente saldrá el nombre 
de la misma, así como la situación del stand y del producto en 
la Galería Sabor Original. 
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El objetivo principal de la feria, según manifestaron los responsables de su orga­
nización, es facilitar la realización de negocios. 

Igualmente, podrá completar la información pinchando en 
el enlace a la empresa, donde encontrará la ficha técnica, la zo­
na y volumen de producción, el producto que comercializa y da­
tos relevantes para el Centro de Negocios, esto es: países obje­
tivo en esta edición de ESPAÑA ORIGINAL Y I'os canales de dis­
tribución objetivo. 

Asimismo, si se selecciona un país objetivo 2006 podrán 
obtener todos los expositores cuyo objetivo de venta sea ese 
país seleccionado anteriormente. Por último, se podrá acceder 
a los canales de distribución objetivo en ESPAÑA ORIGINAL 
2006: agentes, grandes superficies, horeca-hotel , restauración 
y catering, minoristas o tiendas especializadas, supermercados 
y tienda directa. 

GALERíA SABOR ORIGINAL, GRAN ESCAPARATE DE LOS 
PRODUCTOS ESPAÑOLES.- La Galería Sabor Original es el gran 
escaparate de los productos agroalimentarios que son posibles 
encontrar en ESPAÑA ORIGINAL. Su objetivo fundamental es 
conseguir que los profesionales, especialmente los comprado­
res, dispongan de un entorno cómodo y tranquilo para poder, en 
un tiempo ajustado, conocer todos los productos agroalimenta­
rios presentes en la feria. 

Para ello, y durante todos los días, se mantendrá una expo­
sición permanente compuesta por los productos, previamente 
inscritos, procedentes de aquellas empresas que tengan pre­
sencia en ESPAÑA ORIGINAL. 

Como objetivo secundario la Galería Sabor Original se trans­
formará en un apoyo para los expositores en momentos críticos 
en los que no puedan atender a todos sus visitantes. En lo que 
respecta al procedimiento para el desarrollo de la Galería, en pri­
mer lugar la organización se pondrá en contacto con todos y ca­
da uno de los expositores, para explicar las características de la 
Galería Sabor Original. Posteriormente, las empresas que lo des­
een se inscribirán en la misma de forma gratuita, generándose 
una ficha por cada una de las empresas partici pantes. 

En cada ficha aparecerán datos de interés para los profe­
sionales y compradores, en concreto, datos como; descrip­
ción , zona geográfica, método de obtención y pabellón y nú­
mero de stand en donde está situada la empresa. Con los dos 
programas de captación de compradores, el Buscador de Ne­
gocio y la Galería Sabor Original conseguiremos generar un 
encuentro exitoso de negocio. Nuestro objetivo es el negocio 
y que los expositotes encuentren rentabilidad inmediata o a 
largo plazo en esta feria. 

250 COMPRADORES INTERNACIONALES DE DIVERSOS PAíSES 

En esta primera edición de ESPAÑA ORIGINAL, al igual que hizo FE­
NAVIN con un gran éxito, se creará un programa de captación que 
traerá 250 compradores internacionales de ~alia , Francia, Portugal, 
Alemania, Reino Unido, Paises Bajos, Dinamarca, Austria, Polonia, 
México, Suecia, EE.UU., Japón, Rusia, China, Taiwán, India, El Sal­
vador, Brasil y Canadá. 
La organización de ESPAÑA ORIGINAL cuenta con un equipo de 
profesionales en comercio exterior quienes confeccionarán y pon­
drán en marcha un espacio idóneo para que los profesionales del 
sector agroalimentario se den crra en una feria, en la que la interna­
cionalización juega uno de los papeles claYes en este certamen, que 
será uno de los puntos de referencia y de obligada visrra para los 
profesionales de la agroalimentación. 

El Centro de Negocios que creó este sistema innovador que comen­
zó en la primera edición de FENAVIN, desarrollará también un pro­
grama de 250 compradores nacionales de diversos sectores, entre 
otros, distribuidores, tiendas especializadas y grandes superficies. 

El objetivo fundamental de ESPAÑA ORIGINAL con estos dos 
programas es el de generar una concepción de calidad a los profe­
sionales del sector agroalimentario asistentes a la feria. Está de­
mostrado que en muchas ferias que se dicen profesionales, asisten 
numerosos expertos de escasa importancia en lo rela~vo al nego­
cio. Además, toda esta asistencia mu~udinaria genera dificultades 
a los expositores en cuanto a los profesionales que les interesa. Por 
esta razón, ESPAÑA ORIGINAL plantea un programa de visita de 
profesionales de calidad. 
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El presidente del Congreso, 
Manuel Marín, visita el Aeropuerto 
El presidente del Congreso de los Diputa­
dos, Manuel Marín, dedicó la mañana del 
pasada 18 de agosto , a visitar en profun­
didad las instalaciones del Aeropuerto D. 
Quijote. Estuvo acompañado del presi­
dente de la Cámara y del Aeropuerto, 
Juan Antonio León Triviño, quien dio a 
Marín puntual cuenta de todo lo hecho y 
de lo que queda. Señaló que las obras 
conclu irán a principios del próximo año y 
que estará listo para que se inicie la acti­
vidad en abril o mayo. 

Manuel Marín se mostró convencido 
de que, tras la implantación de la Univer­
sidad y el AVE, el Aeropuerto será el gran 
polo de desarrollo de la provincia. 

Manuel Marín y Juan Antonio León, 
que en la foto los vemos en el centro de 
la pista de aterrizaje y despegue, almor­
zaron juntos y quedaron en reunirse en 
Madrid, en el Congreso de los Diputados. 

El Embajador de Yemen busca inversiones 
El Embajador de la Repub li­
ca de Yemen, Abdulrahman 
Kamarani , realizó hace unos 
días una visita a la Cámara, 
en donde mantuvo una reu­
nión con el presidente, Juan 
Antonio León Triviño. En la 
reunión se planteó la posi­
bilidad de que empresarios 
de Ciudad Real giren una vi­
sita a este país, por si fuera 
de interés plantear posibles 
colaboraciones en el terre­
no empresarial. A tal efecto, 
ambos dirigentes quedaron en establecer una comisión mix­
ta para tratar el tema y plantear la visita, posiblemente, para 
finales de año. 

La República de Yemen 
ocupa el extremo sudoeste de 
la península Arábiga (Oriente 
Medio), de un área aproxima­
da de 555.000 kilómetros 
cuadrados , con una población 
de 18 millones de habitantes. 
Limita con Arabia Saudita y 
con el Sultanato de Omán. El 
País tiene una ubicación es­
tratégica en las rutas para la 
navegación marítima al estar 
en la entrada del Mar Rojo. 

En la fotografía podemos ver al embajador con el presi­
dente de la Cámara, quien le indica las calidades de los vinos 
y otros productos de la tierra. 
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Para el próximo verano, tendremos lo~ aviones casi en la puerta, para convertir los sueños en realidad. 

El Aer'opuerto tiene prisa 
Más de quinientos trabajadores mueven las innumerables 
máquinas que están poniendo en orden la gran infraestructura de la provincia 

Acercarse ahora mismo a las estribaciones de las obras del Ae­
ropuerto, es hacerlo al corazón mismo del gran polo de des­
arrollo que Ciudad Real estaba esperando para ponerse en el 
mapa del mundo. Más de quinientos tra'trajadores mueven las 
innumerables máquinas que están poniendo en orden la gran 
infraestructura de la provincia, de la región. Dentro de muy po­
co ya serán mil los que lo hagan. Y un paso más allá, para el 

próximo verano, tendremos los aviones casi en la puerta, para 
convertir los sueños en realidad . La historia económica de Ciu­
dad Real empieza a escribirse con letras grandes. Los grandes 
proyectos de antaño ya son realidades inmediatas, las posibili­
dades de futuro inmejorables. Todo a punto. Sobre todo el Ae­
ropuerto, que tiene prisa por llevar el encanto y el bienestar a 
toda nuestra sociedad castellano-manchega. 
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nexopyrne 

La Cámara de Comercio e Industria 
de Ciudad Real pone en marcha 
el Programa nexopyrne , con el 

que pretende ayudar a las pymes de la 
provincia a incorporarse a las Nuevas 
Tecnologías de la Información y las 
Comunicaciones y al aprovechamie nto 
de los recursos tecnológicos . 

nexopyrne 

ACERCA LAS NUEVAS 
TECNOLOGÍAS A TU 

EMPRESA 

nexopyrne ofrece a tu 
empresa la posibilidad de acceder 
a un completo paquete informático 
a un coste mínimo, ya que 
este programa cuenta con 

una subvención de más del 90% . 

INCLUYE: 

II' Equipamiento informáti'co: ordenador de última generación + impresora 

multifunción + paquete ofimático. 

II'Asistencia técnica: instalación, servicio postventa y garantía por 3 años . 

II' Servicios de presencia en Internet: página web gestionable por la 

empresa, dominio , alojamiento, correo electrónico. 

II' Servicios online de interés empresarial: informes comerciales, concursos 

públicos , ayudas y subvenciones, contratos , ofimática, protecci ón de 

datos , firma/ cerficado di gita1. . 
11' Asesoramiento personalizado . 

Jornada de Presentación del Programa: 26 de septiembre . 19 horas. 

fj 
Castilla-La Mancha 

Salón de Actos de la Cámara de Comercio de Ciudad Real 
cl Lanza , 2 

Tfno : 926 27 30 34 
www.camaracr.org (Área Nexopyme) 

UNION EUROPEA 

Fondo Europeo de 
Desarrollo Regional 

Biblioteca Virtual de Castilla-La Mancha. Empresa, La. 9/2006.



[ Cámara Septiembre 2006 [ 11 @ámara 
'----------------------------------------' CiuJad Re,,1 

Vinovisión, el boletín de la Cámara 
para el apoyo del sector vitivinícola 
En noviembre del año 2005 dio a luz un 
nuevo boletín informativo denominado 
VINOVISION, que tenía por objetivo man­
tener informadas a las empresas e insti­
tuciones de la provincia relacionadas con 
el sector vitivinícola. Un boletín mensual 
que lleva ya 9 números publicados y que 
recoge las noticias más importantes 
acaecidas en los últimos días, artículos 
de interés comercial , legislativo, econó­
mico, judicial, con contenidos formati­
vos, informativos, con actos y eventos de 
promoción nacional e internacional , que 
permita a sus lectores un acercamiento 
más estrecho al mundo del vino. 

Esta iniciativa cameral va consolidán­
dose con el apoyo de nuestras bodegas, 
a quienes dedicamos su contenido, y 
además sirve de referente informativo 
entre nuestros clientes. 

Su contenido se ha ido especializan­
do en mercados exteriores, recogiendo 

tendencias, gus­
tos del consumi­
dor, evoluciones 
de los mercados, 
el posicionamien­
to de nuestros 
clientes y nuestra 

~~~ VinoVisión ~, 
_~l -" .. ~ .. . 1.1:<;;" ,': r.c.. 

003 

documentación y todo ti­
po de información de in­
terés, así como a aportar 
sugerencias para la me­
jora del contenido de es­
te servicio. 

competencia, las Paralelamente, desde 
novedades más la Cámara de Comercio 
interesantes, el de Ciudad Real , ponemos 
calendario de ac- a disposición de nuestro 
tuaciones y acti- empresariado, para su 
vidades formati- consulta, las revistas 
vas y promocio- más nacionales e interna-
nales del sector, _, ____ ~_m_'_.__ cionales más importan-
en definitiva, un - ~ -~ 11 tes, entre las que se en-
compendio que permita a la bodega no cuentran Wine Spectator (USA) , 
perder el rumbo de la actualidad informa- Wein+Markt y Weinwirtschaft (Alema-
tiva. nia), Wine and Spirits (Reino Unido). y 

Queremos despertar la inquietud de Vinos, Mi Vino y Sibaritas (España) . Más 
los lectores y convertirlos en sujetos ac- información: Departamento de Comercio 
tivos, animando a los lectores a participar Exterior, teléfono: 926.274.444, fax: 
activamente en la redacción de nuestro 926.255.681 , o bien a través del correo 
boletín facilitándonos noticias, artículos, electrónico: comex@camaracr.org. 

DISEÑO PRE IM PR ESIÓN IMPRESIÓN ENCUAD ERNACi ÓN LOGISTlCA DISE ÑO PREIMPRESIÓN IM PR ESIÓN ENCUADERNACIÓN LOGISTICA 

DESTACAMOS 
CAllO ESTRA 

L nce 
ARTES F CAS 

POL. IND. CTRA. DE CARRIÓN. NAVES 11080 13005 CIUDAD REAL TELS.: 926 271084 - 926 2518 81 FAX: 926 25 61 86 WWW.lINCEARTESGRAFICAS.COM 
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Aspectos aduaneros generales relativos 
a la entrada de nuestras mercancías 
en los Estados Unidos de Norteamérica 

La clasificación de bienes es importante por aranceles y sujeción a cuotas 

Cuando se importan mercancías dentro del territorio aduanero 
de los Estados Unidos (que incluye los cincuenta Estados, el 
Distrito de Columbia y Puerto Rico), las mercancías están suje­
tas a ciertas formalidades aduaneras. 

En la mayoría de los casos, se requiere que las mercancías 
sean declaradas ante la CBP (Customs Border Protection) orga­
nismo responsable de la administración aduanera de EEUU, y 
éstas pueden verse sujetas a la retención y/o examen por parte 
de los funcionarios de la CBP, con el objeto de asegurar el cum­
plimiento de las leyes y regulaciones administradas por la CBP. 

Como parte del proceso de entrada de las mercancías es 
responsabilidad del importador hacerse cargo de que los 
bienes estén correctamente clasificados (determinar qué tipo 
de arancel se les ha de apl icar) y de que estén debidamente 
valorados (determinación del valor en aduanas) , así como de 
poner a disposición toda la información necesaria para que la 
CBP pueda fijar los aranceles, cumplir con su obligación de 
elaboración de estadísticas y determinar si se cumplen el res­
to de requisitos legales aplicables a la importación de los pro­
ductos en cuestión . 

La clasificación de los bienes es importante no sólo por mo­
tivo de aranceles, sino también por razón de sujeción a cuotas, 
restricciones, leyes antidumping, derechos compensatorios, 
embargos u otro tipo de restricciones y exigencias. La clasifica­
ción de los bienes es un acto complejo y requiere que el impor­
tador esté familiarizado con el Sistema Armonizado de Tarifica­
ción de los Estados Unidos (HTSUS), con sus 99 capítulos, re­
gias de interpretación y notas. 

IMPORTACIONES LIBRES DE IMPUESTOS "DUTY FREE" 
Existen distintas maneras de importar en Estados Unidos La clasificación de los bienes es importante no sólo por motivo de aranceles. 

muestras libres de impuestos. 

Por muestra se entienden aquellos artículos importados 
con el propósito de conseguir futuros pedidos comerciales de 
la misma mercancía. 

Se presentan diferentes alternativas: Entradas de mercancí­
as para consumo libres de impuestos; Importaciones Tempora­
les con Garantía (Temporary Importation Under Bond - TIB-) ; 
Carnets -19 CFR (Code of Federal Regulation) y Prototipos. 
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OPCiÓN 1: ENTRADAS DE MERCANCíAS PARA CONSUMO 
LIBRES DE IMPUESTOS 
D Muestras de bebidas alcohólicas: cada muestra no debe 

contener más de 300 mililitros si se trata de una bebida de­
rivada de malta, no más de 150 mililitros si se trata de vino 
y no más de 100 mililitros si se trata de otra bebida alcohó­
lica 

D Muestras de productos de tabaco, papel de fumar y filtros 
D Cualquier muestra, con un valor inferior a 1 dólar cada uno, 

o marcadas, perforadas, troqueladas o de alguna otra ma­
nera tratadas de tal forma que resulte imposible su venta o 
su utilización como otra cosa que no sea una muestra. La 
muestra debe venir marcada con la indicación "SAMPLE" 
con tinta indeleble, o marcada, pintada, cortada o troquela­
da regular. 

D Las muestras textiles podrán entregarse sin cargos a una 
empresa de dedicada al reciclaje para que sean destruidas o 
en su defecto puedan ser reexportadas de nuevo. 

D Las muestras de zapatos deben estar marcadas con la ru­
brica "SAMPLE-NOT FOR RESALE" en una parte del produc­
to donde dicha inscripción no se pueda borrar. 

Con carácter general se recomienda visitar la página web de 
la CBP dada la gran cantidad de información existente en el si­
guiente enlace electrónico: www.cbp.gov 

OPCiÓN 11: IMPORTACiÓN TEMPORAL CON GARANTIA 
(Fianza) (Temporary Importation Under Bond -TIB-) 
El TIB es un procedimiento que bajo ciertas condiciones se pue­
de utilizar para importar mercancías de manera temporal en el 
territorio aduanero estadounidense libre de impuestos median­
te la constitución de una fianza. En la fianza el importador acuer­
da exportar o destruir la mercancía en un periodo de tiempo de­
terminado y en su defecto, hacer frente al pago de la liquidación 
de daños por incumplimiento, que generalmente asciende al 
doble del valor de arancel normal a aplicar. 

DEFINICIÓN DE MUESTRA PARA EL TlB Y PARA LOS 
CARNETS 
La CBP define muestra como un artículo que es importado con 
el objetivo de obtener pedidos para productos similares. 

D Bienes que no pueden utilizarse para conseguir una oferta y 
después para satisfacer con ellos esa misma oferta. 

D La muestra no tiene que ser exactamente una replica de la 
mercancía objeto de la posterior venta. 

D La muestra puede ser de un tamaño o de un material dife­
rente a la del producto que representa. 

D Pueden ser muestras los modelos en miniatura que mues­
tran la construcción y estructura del producto. 

D Los relojes de pulsera son también elegibles como 
muestras. 

Aunque las muestras de productos alimenticios y otros consumi-

Como parte del proceso de es responsabilidad del 
importador hacerse cargo de que los bienes estén correctamente clasificados. 

bies pueden importarse como "muestras comerciales" para con­
seguir pedidos, éstas no pueden ser distribuidas como muestras 
para ser consumidas. Si es así, es necesario llevar a cabo una 
entrada regular con el pago de las tasas correspondientes. 

REGIMEN ESPECIAL DE VIAJEROS 
Existe una forma simplificada para viajeros que traen consigo 
muestras como parte de su equipaje. 

Las muestras que trae un viajero con finalidad comercial y 
de los que presenta una lista detallada, pueden registrarse en la 
declaración de equipaje en vez de someterse a los controles y 
reqUisitos de las importaciones formales. 

Los EE.UU. reconocen dos tipos de 
camets con los cuales se pueden 
importar muestras en régimen temporal 

La inspección puede ser llevada a cabo por un inspector 
cualificado que designe el director del puerto, para que determi­
ne la garantía a aplicar. 

OPCiÓN 111: CARNETS 
Un carnet es un documento de entrada, combinación del do­
cumento de importación /entrada en el país y una garantía 
aduanera. Los EE.UU. reconocen dos tipos de carnets con los 
cuales se pueden importar muestras en régimen de importación 
temporal en los EE.UU .: el carnet A.T.A y el carnet TECRO/AIT. 

Un carnet es aceptable para aquellas muestras comerciales Biblioteca Virtual de Castilla-La Mancha. Empresa, La. 9/2006.
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La clasificación de los bienes es un acto complejo y requiere que el importador 
esté familiarizado con el Sistema Armonizado de Tarificación. 

Que entren temporalmente libres de impuestos bajo lo dispues­
to en la "Internacional Convention to Facilitate the Importation of 
Commercial Samples and Advertising Materials Carnets". 

OPCION IV: PROTOTIPOS 
En Noviembre de 2000 se creó una nueva posición para el tra-

tamiento libre de impuestos de los prototipos importados ex­
clusivamente para el desarrollo, test, evaluación del producto, o 
control de calidad . 
El término "prototipo" se refiere a originales o modelos Que: 

o Son o bien una reprOducción , producción, o una mejora y 
se van a utilizar exclusivamente para el desarrollo, test, eva­
luación de producto o control de calidad . 

O En el caso de originales o modelos de artículo Que están en 
una etapa de producción o de postproducción, están aso­
ciados con un cambio en el diseño con respecto al actual 
producto (incluyendo mejoras, avances, desarrollos, o con­
trol de calidad , Que afectan tanto al producto en sí como los 
medios para producirlo) . 

Los artículos Que estén sujetos a cuota, reglamentación an­
ti-dumping, o impuestos compensatorios no pueden ser clasi­
ficados como prototipos. 

Fuente de la información: OFICINA ECONÓMICA 
Y COMERCIAL DE ESPAÑA WASHINGTON. 2006 

~~ C6IC.fO----------
ALICANTE BARCELONA BILBAO IRÚN LAS PALMAS MADRID VALENCIA 

Ponemos a su dlsposlclon un completo eqUipO de profesionales • S~RVICIOS D.E EXPORTACiÓN ¡ IMPORTACiÓN: 
para ofrecerle soluciones Integrales en su cadena de AEREO, MARITIMO y TERRESTRE 

suminIStros. permltlendole tener sus productos donde son • DESPACHO DE ADUANAS 

necesarios y en el momento adecuado • ALMACENAJE Y LOGISTICA 

Space Cargo Alicante S.L. 
PoUgono lndusuiill Campo Alto ~ C/ lalla 75 , 03600. E1da (AJicante) 
Tel.' 96 696 5150 - F ... , 96 696 51 5-4 
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Sacramento Fernández Montes, promotor principal de Hormigones y Obras Parros, es hombre inquieto y muy trabajador. 

Hormigones y Obras Parros, una 
empresa con vocación de líder 
Actualmente la empresa cuenta con una plantilla de 140 trabajad ores, siendo la media de edad de 30 años. 

Sacramento Fernández Montes, el pro­
motor principal de Hormigones y Obras 
Parros, con sede social en Bolaños, es 
hombre inquieto y muy trabajador. Inició 
su actividad empresarial en 1983 en el 
sector de movimientos de tierra. Como 
las cosas no fueron del todo bien , hubo 
de constituirse una comunidad de bienes 
denominada Excavaciones y Derribos 
Ferga, ampliando su actividad a la cons­
trucción de todo tipo de obras civiles y al­
canzado un nivel de empleo de 14 traba­
jadores, a finales de 1994. En este mismo 
año se amplía la actividad a la fabricación 
y suministro de hormigón en obra, cons­
tituyéndose para tal fin la empresa actual. 

Además de Sacramento, figura como so­
cio fundador, Julia García Peco. A finales 
de 1998, la comunidad de bienes es ab­
sorbida en su totalidad por Hormigones y 
Obras Parras. 

Desde entonces ha venido realizando 
trabajos para empresas de primera línea 

A finales de 1999, se 
incrementa su parque 
de maquinaria con las 
últimas innovaciones 

y reconocido prestigio a nivel nacional en 
el sector de la construcción e infraestruc­
turas, suministros de energía y en la edi­
ficación de proyectos de ingeniería civil. 
Para ello, a finales de 1999, se incremen­
ta su parque de maquinaria y bienes de 
equipo con las últimas innovaciones en el 
desarrollo de la actividad de cimentacio­
nes especiales en las líneas de alta velo­
cidad, adecuando dichos equipos me­
diante un proceso de innovación y des­
arrollo propio, con el fin de conseguir la 
optimización de la capacidad productiva 
y una mejora en el rendimiento, calidad y 
servicios prestados. Esta capacidad de 
prodUCCión es la razón de realizado el Biblioteca Virtual de Castilla-La Mancha. Empresa, La. 9/2006.
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El presidente del Gobierno Regional, José María Barreda, en una visita realizada a las instalaciones de esta empresa. 

85% de las cimentaciones especiales pa­
ra electrificación y señalización ejecuta­
das hasta la fecha en las mencionadas lí­
neas. 

Como consecuencia de los servi­
cios y actuaciones realizadas por la 
empresa en las obras de infraestructu­
ra a nivel nacional , y ante la demanda 
de nuevos servicios para completar las 
actividades que realizaba, surge la idea 
de ampliar las líneas de producción 
acometiendo las inversiones necesa­
rias para las instalaciones de: Fábrica 
de estructuras metálicas, c'on una su­
perficie de 4.200 m2 y dotada con los 
últimos equipos tecnológicos (solda­
dura robotizada, corte con plasma de 
alta definición y línea de punzonado, 
corte y cizallado) ; Planta de galvaniza­
do en caliente , con una superficie de 
2.800 m2

, dotada con un crisol de di­
mensiones 12.500x2600x1 .700 mm. y 
de los últimos avances en tratamiento , 
regeneración y control de medio am­
biente, siendo la tercera en nuestra re­
gión ; Instalación de aplicación elec­
trostática de pintura en polvo, con uné!"" 
superficie de 2.000 m2

• y un gálibo de 
paso pieza de 3.000x1 .000 mm y has­
ta 1.500 kilos de peso. 

Esta empresa ha 
contado con diversas 
ayudas 

La planta de galvanizado y la ins­
talación de aplicación de pintura apor­
tan , además de completar el proceso 
de fabricación de estructura metálica, 
un elemento de diversificación de la 
actividad principal y permite cubrir las 
necesidades de la región, dado que 
nuestra comunidad presenta una evi­
dente carencia de este tipo de instala­
ciones. Este sistema conforma un 
proceso único, al integrar en una sola 
ubicación , los dos procesos de pro­
tección de elementos metálicos ante 
los agentes atmosféricos, mediante el 
sistema duplex ( galvanizado y pintu­
ra) que prolonga la vida útil de todos 
los elementos que protege, generando 
un beneficio tanto económico como 
ecológico añadido. 

Completando todas las líneas de 
producción anteriormente relaciona-

das, Parros cuenta con unos servicios 
comunes compuestos de: Transporte 
propio y pÚblico de mercancías, labo­
ratorio físico-químico (interno) , ofici­
na técnica, almacén general y admi­
nistración general. 

Actualmente la empresa cuenta 
con una plantilla de 140 trabajadores, 
siendo la media de edad de 30 años. 
Sacramento Fernández quiere dejar 
constancia que esta empresa ha con­
tado para la ejecución de sus inversio­
nes con las ayudas de la Junta de Co­
munidades de Castilla La Mancha y 
otros organismos públicos. También 
se siente orgulloso de haber consegui­
do i.ncluir la Prevención de Riesgos 
Laporales con una gestión integrada 
plenamente en todas sus líneas de 
producción y está certificada en la nor­
ma ISO 9001 :2000 y en proceso de 
conseguir la certificación en la norma 
ISO 14001. 

En resumen, una gran empresa cu­
yo objetivo fundamental es disponer 
de los recursos humanos, materiales, 
productivos, técnicos, y económicos 
más competitivos del mercado, con la 
intención de mejorar día a día. 
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Como crear una empresa paso a paso 
Curso del CEEI en Valdepeñas para promover la cultura empresari al 

El Teniente Alcalde de Valdepeñas, Ma­
nuel López Rodríguez y Manuel Roque, 
subdirector del CEEI, han inaugurado en 
Valdepeñas, en el Museo del Vino, el cur­
so denominado Como Crear una Empre­
sa Paso a Paso. El Curso, que consta de 
dos días, (4 y 5) , está dirigido por Mayte 
Carmona. 

Trata de promover la cultura empresa­
rial y el autoempleo como una alternativa 
profesional y apoyar a los jóvenes em­
prendedores desde el nacimiento y des­
arrollo de la idea, hasta la constitución de 
la nueva empresa, mediante un sistema 
de tutorías individualizado, así como de 
dotar a los alumnos de los conocimientos 
básicos necesarios para la puesta en mar 

cha de la empresa a través del desarrollo 
del Plan de Empresa, en el que se des­
arrolle la idea de negocio y se refleje la 
viabilidad comercial , técnica y económica 
del proyecto, identificándose las estrate-

gias comerciales, la or­
ganización de la em­
presa, así como su es­
tructu ra económico-fi­
nanciera, junto a las 
opciones jurídicas, fis­
cales y tecnológicas. 

En su alocución, 
Manuel López, invitó a 
todos los alumnos 
(23) a volcarse en el 
curso, mientras que 

Manuel Roque puso de manifiesto la ne­
cesidad de apoyo que tienen los jóvenes 
empresarios y les indicó que las puertas 
del CEEI y de la Cámara de Comercio las 
tienen siempre abiertas. 

León Triviño y el alcalde de Daimiel 
clausuran un curso sobre medioambiente 
El Alcalde de Daimiel, José Díaz del Cam­
po, y el Presidente de la Cámara de Co­
mercio, Juan Antonio León Triviño, han 
clausurado en Daimiel un curso sobre 
Auditoría Medioambiental en Pymes, que 
ha tenido una duración de 500' horas lec­
tivas, de las que 120 han sido destinadas 
a sesiones presenciales y 380 a temas de 
dirección y tutorías de proyectos. 

Este curso ha tenido 42 alumnos y el 
objetivo fundamental del mismo ha sido 
promover la consolidación de las pymes, 
mediante un programa que les permita 
conocer la problemática ambiental de su 
sector, y elaborar un proyecto real de 
diagnóstico de situación medioambien­
tal , o de implantación y auditoría de un'" 
sistema de gestión ambiental de la propia 
empresa, destinado a favorecer la com­
petitividad. 

Acto de clausura del curso celebrado en Daimiel 

En el programa se ha conjugado la 
impartición de conocimientos teóricos y 
prácticos, mediante la discusión de pro­
yectos y la realización de un proyecto re­
al , y la implantación de la auditoría me­
dioambiental de la empresa de la que 
proceda cada alumno. El curso, que ha 
sido promovido por el CEEI , ha contado 
con un equipo de profesores de la EOI , 

así como con profesiona­
les de la Empresa, la Con­
sultoría, y las Administra­
ciones Públicas. Los alum­
nos han estado compues­
tos por empresarios, ge­
rentes y mandos interme­
dios de las pymes. 

León Triviño , en sus 
palabras de clausura, ex-
presó su confianza en este 

tipo de programas de formación que van 
teniendo cada día más formato: "La prue­
ba más evidente es el numeroso grupo 
de alumnos que hemos tenido'. El Alcai­
de, José Díaz, puso de manifiesto que el 
éxito de este encuentro formativo es el 
más claro exponente de por donde van 
las cosas en Daimiel, "una ciudad en don­
de se hacen muchas cosas y bien", dijo. Biblioteca Virtual de Castilla-La Mancha. Empresa, La. 9/2006.
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CEEI Ciudad Real se integra en la red de 
puntos de información en investigación, 
desarrollo tecnológico e innovación (PI + D + 1) 

El Centro Europeo de Empresas e Innova­
ción de Ciudad Real , se ha integrado en 
la RED PI+D+i , cuya misión principal es 
ofrecer información y asesoramiento 
personalizados a las empresas y los em­
prendedores que les oriente sobre las lí­
neas de apoyo más convenientes, en fun­
ción de las características de sus proyec­
tos tecnológico-empresariales, cubrien­
do todos los ámbitos administrativos 
desde los programas locales a los euro­
peos y todos los ámbitos de la innova­
ción, desde la introducción de un sistema 
de facturación electrónica hasta la partici­
pación en un consorcio de 1+0 industrial. 

CEEI Ciudad Real se convierte, así, en 
el primer CEEI de la Región en participar 
en esta iniciativa, promovida desde Presi­
dencia del Gobierno y que cuenta con la 
colaboración de la Dirección General de 
Política de la PYME, está siendo coordi­
nada e implementada desde el Centro de 

ARTES GRAFICAS 

• medianas y grandes cantidades 

Desarrollo Tecnológico Industrial (CDTI). 

La red se complementa con el Plan de 
Fomento Empresarial y parte de su finan­
ciación será aportada por el Plan AVANZA. 

Los servicios de atención a empresas 
y emprendedores de la Red I+D+i, se 
ofrecen a través de una red de agentes 
distribuidos por la geografía española, y 
que tiene la función de ser el punto de 
contacto (información y asesoramiento) 
más cercano para las empresas y em­
prendedores interesados, ofreciendo sus 
servicios a través de tres vías: 

- Portal de información interactivo 
con respuestas a través de correo elec­
trónico. 

- Atención telefónica. 
- Atención presencial. 

Así mismo, CEEI Ciudad Real se ha 
incorporado a la Red de puntos PAIT, in-

d g a 

• máquinas de 1, 2 Y 4 colores 

• direc/amenle desde el ordenador 

• microcantidades 

• alto equipamielllo técnico • muy econ6mico 

· 24 horas 

tegrada en la Red de Creación de Empre­
sas (CIRCE), a través de la cual que se 
asesora y se prestan servicios a los em­
prendedores, tanto en la gestación, tra­
mitación administrativa y puesta en mar­
cha de las iniciativas empresariales como 
en las primeras etapas de actividad, con 
el objetivo de agilizar al máximo los trá­
mites administrativos necesarios para la 
constitución y puesta en marcha de las 
empresas. 

• diseño y foto industrial 

• revistas y libros 

• folletos y catálogos 

• color, blanco/negro y datos variables 

• hasta cartulina de alto gramaje 

• continuo y talonarios • folletos 

• carpetas con/sin anillas 

• carteles hasta 100 x J 40 

• calendarios 

Políg. I nd. Wlarache" 
el Pedro Muñoz, 1 
13005 CIUDAD REAL 
Telf.: 926 21 01 25 • Fax: 926 21 1720 
E-mail: angamaClcim.es 

• carteles 

• tarjetas 

• invitaciones 

• menús 

• memorias 

• tesis 

• etiquetas 

• mailings personalizados 
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Javier Gómez Navarro ha sido 
reelegido presidente del 
Consejo Superior de Cámaras 
El Pleno del Consejo Superior de Cáma­
ras de Comercio ha designado como Pre­
sidente del Consejo a Javier Gómez Na­
varro para los próximos cuatro años. El 
que fuera ministro de Turismo con 87 vo­
tos a favor, 10 votos en blanco y 1 nulo. 

El presidente del Consejo, nació en 
Madrid, dentro de su trayectoria ha des­
empeñado distintos cargos. Estuvo de 
gerente en la Editorial Cuadernos para el 
Diálogo, fue editor de la revista Viajar, di­
rector gerente de la Fundación Ortega y 
Gasset, promovió la constitución de la 
Feria Internacional del Turismo y ostentó 
el cargo de presidente de Viajes Marsans. 

Posteriormente se encargó de la Se­
cretaría de Estado de Deportes, pasando, 
luego a gestionar el Ministerio de Comer­
cio y Turismo, siendo, luego, presidente 
de MBD, Aldeasa y consejero de Altadis. 
En febrero de 2005 accede al cargo de 
presidente del Consejo Superior de Cá­
maras después de sustituir a Fernández 
Norniella tras su dimisión. . 

Tras su reelección y, junto con el 
Pleno del Consejo - formado por los 87 
presidentes de las Cámaras españolas y 
los ocho notables - se procedió a la de­
signación del Comité Ejecutivo. Previa­
mente a la elección del Comité Ejecuti­
vo, se eligió a los ocho notables - per­
sonas de reconocido prestigio en la vi­
da económica - que forman parten del 
Pleno del Consejo y que son Vicente 
Boluda, Ana Patricia Botín, Antonio 
Fontenla, Javier Gómez Navarro, San-­
tiago Herrero, José Luis Martín Aguado 
-presidente de Cecale -, Javier de Paz y 
Juan Rossell. 

Tras las votaciones, agradeció la con­
fianza depositada en él por los 87 presi­
dentes de las Cámaras, y afirmó sentirse 
ilusionado a la hora de afrontar el nuevo 
mandato, solicitando la colaboración de 
todos los miembros del organismo. Tam­
bién insistió en la necesidad de que las 
Cámaras estén al servicio de la sociedad, 
ya que se ha tenido una etapa envidiable 
de crecimiento económico y ahora se tie­
nen dos importantes riesgos: la pérdida 
de competitividad derivada de la falta de 
productividad y el riesgo "inherente al 
modelo territorial español". 

En este momento, Gómez Navarro 
advirtió que el modelo de Estado plantea 
problemas de fragmentación del merca­
do y, en concreto, se refirió al dispar con­
junto de legislaciones autonómicas, lo 
que encarece la actividad empresarial 
con más burocracia. 

Aprovechando la representatividad de 
la patronal CEDE en el Pleno Cameral -

nueve presidentes de patronales regiona­
les y otros diez vinculados a otras tantas 
organizaciones empresariales- emitió un 
mensaje conciliador, indicando que hay 
que aprovechar esta situación para mejo­
rar las relaciones y buscar solución a las 
tensiones existentes. 

El nuevo peso de la CEDE en Cámaras 
no ha influido para que Gómez Navarro 
obtuviese el 87,74 % de los votos a pre­
sidencia, aunque sí en la constitución de 
los órganos de dirección. La presencia de 
las patronales ha sido más notable en el 
nuevo Comité Ejecutivo de las Cámaras, 
el máximo órgano de dirección. 

Una de las promesas del recién ele­
gido presidente ha sido dotar de más 
contenido a las reuniones del Pleno y 
del Comité Ejecutivo, de manera que 
conviertan en un foro para los empresa­
rios y un lugar para discutir las princi­
pales preocupaciones de las empresas 
y la sociedad. 
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Juan Antonio León Triviño, 
elegido vocal del Comité Ejecutivo 
del Consejo Superior de Cámaras 
Formará parte del nuevo Pleno del Consejo SUJ1erior que eligió 
a Javier Gómez Navarro como presidente del Consejo para los siguientes cuatro años 

El presidente de la Cámara Oficial de Comercio e Industria de 
Ciudad Real , Juan Antonio León Triviño, ha sido elegido vo­
cal del nuevo Comité Ejecutivo del Consejo Superior de Cá­
maras de Comercio. Triviño formará parte del nuevo Pleno 
del Consejo Superior que eligió a Javier Gómez Navarro co­
mo presidente del Consejo para los siguientes cuatro años. 

El procedimiento realizado ha sido el siguiente: los pre­
sidentes de las 87 Cámaras de Comercio eligen , en primer 
lugar, a los ocho notables, personas con reconocido presti­
gio en la vida económica, Vicente Boluda, Ana Patricia Botín , 
Antonio Fontenla, Javier Gómez Navarro, Santiago Herrero, 
José Luis Martín Aguado -presidente de Cecale -, Javier de 
Paz y Juan Rossell. 

Cuando está constituido el Pleno, del que forman parte 
los 87 presidentes y los 8 notables, se procede a la elección 
del Presidente. 

A continuación, los miembros del Pleno eligen al Comité 
Ejecutivo del Consejo Superior, que estará constituido por: 

• Vicepresidentes: Arturo Virosque, Ignacio Mª Echeberría , 
Francisco Herrero, Gerardo Díaz Ferrán, Miquel Valls , An­
tonio M. Méndez Pozo 

• Tesorero , Eduardo Criado. 

Y, finalmente: 

• Vocales: Pedro García-Balibrea, Severino García Vigón , 
Ignacio González, Juan Gual de Torrella, José Jarones, 
Juan A. León Triviño, Margarita López Almendariz, Fran­
cisco Javier de Paz, Modesto Piñeiro, José A. Quiroga, 
José Rolando Álvarez, José M. Ruiz- Alejas, Joan Simó, 
Javier Taberna y Manuel Teruel. Juan Antonio León Triviño. nuevo vocal del Comité Ejcutivo. 
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Rafael Ariza Fernández, Director General para la Sociedad de la Información y las Telecomunicaciones 

"Las zonas rurales tienen que 
tener las mismas posibilidades 
que todo el mundo" 

Rafael Ariza es, a pesar de su juventud, 
uno de los directores generales más ve­
teranos y entusiastas del Gobierno Re­
gional. Su departamento está siendo cla­
ve en la dinamización de las empresas. 
Ya nadie pone en duda que estar inmer>­
sos en la Sociedad de la Información y 
las Telecomunicaciones, es estar en el eje 
del mundo. Con Rafael hablamos del teji-

Siempre hemos creído en 
las políticas que el CEEI 
ha puesto en marcha y 
estamos muy 
comprometidos con ellos 

do empresarial de Ciudad Real , funda­
mentalmente del papel del CEEI y de la 
Cámara. 

"El CEEI de Ciudad Real , siempre ha 
sido una institución pionera, sobre todo 
en el apoyo a la innovación. Ha sido un 
poco el revulsivo para el resto de CEEls, 
ha sido el tutor de los que vinieron más 
tarde: Albacete, Talavera de la Reina, 
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Toledo. En ese sentido ha jugado un pa­
pel fundamental en la creación de em­
presas, y además, el que esas empresas 
se dediquen a las nuevas tecnologías de 
la información. Por tanto ha jugado un 
papel hegemónico en el sistema regio ­
nal de innovación. 

La colaboración de esta consejería, y 
más concretamente de esta dirección ge­
neral , viene de muy antiguo. Ya desde la 
propia creación del CEEI de Ciudad Real , 
pues co laboramos en lo que es el vivero 
de empresas y en todos los proyectos 
que en él se realizan. Actualmente tene­
mos un convenio vigente. Siempre he­
mos creído en las políticas que el CEEI ha 
puesto en marcha, y estamos muy com­
prometidos con ellos, con todos. Mante­
nemos con una frecuencia que no es ha-
bitual en otros ámbitos, reuniones para Con Rafael hablamos del tejido empresarial de Ciudad Real, fundamentalmente del papel del CEE!. 

coordinar futuras acciones. 

Recientemente hemos firmado el 
convenio Nexopyme con las cinco Cá­
maras de Comercio. Es un proyecto 
muy ambicioso. Casi mil empresas ya 
están viendo satisfechas sus necesida­
des de nuevas tecno logías, comercio 
electrónico, etc. Ese reto , que a veces 
no lograban superar los más pequeños, 
ya lo vamos haciendo posible, en todos 
los casos , gracias a este convenio. 

El papel de la Cámara 

Evidentemente , la Cámara de Comercio 
ha sido fundamental en toda esta tarea 
de crear empleo y riqueza. Ha jugado y 
va segu ir jugando, ahora más fuerte 
que nunca, un papel prioritario en cuan­
to a desarrol lo empresarial. 

Las empresas, en general en Casti­
lla-La Mancha, están pisando el acelera­
dor. Creo que es ahora cuando se está 
haciendo un esfuerzo tremendo. Pero 
no podemos quedarnos ahí. Nuestro re­
to está en llegar a las medias europeas. 
Aún tenemos muchas cosas por hacer. 
Hay que seguir haciendo un esfuerzo 
colectivo y en los tiempos venideros ve­
remos los frutos que serán realmente 
potentes. 

ecientemente hemos 
firmado el convenio 
Nexopyme, con las cinco 
Cámaras. Es un proyecto 
muy ambicioso 

Hay que modern izar las zonas 
rurales 

En Castilla-La Mancha estamos dejando 
de ser una región puramente rural. 
Nuestra política de inversiones en ma­
teria de Nuevas Tecnología y Comunica­
ción , se basa mucho en ese espíritu de 
fomentar estas zonas, generalmente 
más empobrecidas. 

Estamos comprometidos en acer­
carles la banda ancha, la cobertura de 
telefonía móvil. La televisión, y todo 
aquello que ya es más que habitual en 
las zonas urbanas. 

Las zonas rurales tienen que salir 
del olvido y tener las mismas posibilida­
des que todo el mundo. En materia de 
telecomunicaciones, seguro que lo va­
mos a conseguir. 

Concluyendo, tenemos tres pilares 
básicos en materia de telecomunicacio­
nes: las infraestructuras en telecomu­
nicaciones, en materia de telefonía mó­
vil, nuestro compromiso es que la co­
bertura llegue hasta el último ri ncón de 
nuestro territorio antes de final izar el 
2007. 

En banda ancha pues prácticamen­
te tenemos el mismo reto . Estamos 
apl icando programas de formación para 
todas aquellas personas que, hasta 
ahora no lo hayan hecho, se famil iari­
cen con los nuevos sistemas, sobre to­
do con Internet. Queremos que sepan 
utilizar Internet como herramienta de 
progreso, y para ello también tenemos 
prog ramas de ayuda para todo lo es la 
adquisición y equipamiento de todo es­
te tipo de bienes. Queremos que el di ­
nero no sea una dificultad . 

La tercera parta es la innovación. He­
mos creado las bases para crecer de ma­
nera sost~i-l ¡ da y ya se están viendo los 
frutos. El pacto por el desarrollo y la com­
petitividad que se firmó con los agentes 
sociales está funcionando, hasta el punto 
que en el horizonte del 2010 creo que se 
habrán cumplido todos los objetivos de 
convergencia a nivel europeo." 

Biblioteca Virtual de Castilla-La Mancha. Empresa, La. 9/2006.



~á~!~E.~ 24 LIS~ep_tie_mb_re_20_06 ______________________________________ N_o_t_i c_i_a_s_e_m_p~re_s_a_ri_a_le_s~ 

Viña Albali obtiene el premio más amplio, inclu ido el cambio de El vino IIYuntero Gran 
Selección de Oro de los imagen corporativa de la empresa -

Reserva 1.998 11
, galardonado especializada en los refrescos de vi-

Premios Gran Selección no -, Sandevid inició su temporada con el primer premio 
de verano para aumentar su pre-

J El vino "Viña Albali Tempranilla sencia en todos los canales de dis- O l a cooperativa 'Jesús del Per-
2005" ha sido merecedor del Premio tribución. dón" de Manzanares, ha obtenido el 
"Selección de Oro" en la categoría de 

Á~ora Barrica Tempranillo 
primer premio en el vino Yuntero 

"vino tinto de menos de dos años, con Gran Reserva Cosecha 1.998, en el 
crianza en barrica de uno a seis me- 2 05 premiado en XIX Concurso a la cal idad de vinos 
ses". Desde la bodega se valora espe- embotellados de la Denominación 
cialmente esta distinción, máxime li La Nariz de Oro 2006 11 

de Origen la Mancha. El vino 
cuando el vino premiado obedece al Yuntero Gran Reserva 1.998, ha 
convencimiento de elaborar también n En la XV edición del concurso sido elaborado con uvas de las 
"vinos modernos", con menor estancia "La Nariz de Oro", el Ágora Barrica variedades Tempranilla y Cabernet 
en barrica de roble, ampliando la gama Tempranilla 2005 (0.0. Valdepeñas) , Sauvignon, vend imiadas en la 
de productos de esta importante com- de Bodegas Arúspide, ha conseguido primera quincena de septiembre. 
pañía vitivinícola. el tercer lugar en la categoría de vi- En su elaboración se ha llevado a 

nos tinto crianza corta, lo que supo- cabo una larga maceración durante 

Dos medallas de oro para la ne un gran reconocimiento para la la fermentación a temperaturas 
bodega manchega. Este vino se ela- controladas, para ser envejecida 

bodega Pago del Vicario bora a partir de viñedos selecciona- posteriormente en barrica de roble, 
dos de unos veinte años de edad, durante veinticuatro meses y en 

O la bodega Pago del Vicario, ubi- can una maceración carbónica de 14 botella durante treinta y seis. , 
cada en el término municipal de Ciu- días a 28' C, seguida por fermenta-
dad Real , ha conseguido dos meda- ció n maloláctica a 18' C, en barrica El Balneario Cervantes 
Ilas de oro en el Concurso Mundial nueva de roble AIIier, durante 30 dí- recibe la IIUII de Calidad en de Bruselas, en el que han participa- as, con removido de sus lías. 
do cerca de 6.000 vinos de todo el SU noveno aniversario 
mundo, con Penta 2005 y Rosado La cooperativa El Progreso, 
Petit Verdot 2005. Este concurso se galardonada por su tinto o El Balneari o Cervantes ha 
celebra desde 1994 y está patrocina- recibido la certificación "Q" de 
do por la Oficina Internacional de la Reserva 2002 cal idad , "gracias al esfuerzo de 
Viña y el Vino (OIV) y la Unión Inter- todos los trabajadores que a lo 
nacional de Enólogos. Pago del Vica- r:J la cooperativa El Progreso, la largo de estos años, se han moti -
rio es un complejo enoturístico com- más antigua de España, sigue cose- vado en conseguir que con su tra-
puesto de bodega, hotel , restaurante, chando premios de la categoría bajo , el cliente se encuentre total-
tienda y club de vinos. Denominación de Origen Mancha mente satisfecho", según las de-

por su tinto Ojos del Guadiana que claraciones realizadas por la direc-

Prodevisa amplía su equipo recibió un galardón con el Manojo tora del balneario. La directora de-

comercial 
de Plata en el certamen que organiza clqró que este establecimiento es 
la Unión Regional de Cooperativas referencia en turismo de salud en 
Agrarias de Castilla y León. Castilla-La Mancha, ya que cuenta 

O la empresa daimieleña Prodevi- Estos premios se suman al logrado con cerca de 50.000 pernoctacio-
sa-Sandevid ha preparado para su por Tempranilla Joven, Premio Se- nes al año y casi 10.000 clientes 
temporada de verano un potenciado lección de Oro en el concurso Gran alojados a lo largo de sus nueve 
equipo comercial con nuevos medios Selección 2006, que organizó la años de vida. 
personales y materiales, como una Junta de Comunidades de Castilla-La El Balneario Cervantes tiene un to-
nueva flota de vehículos que llevan el Mancha, y al que se han presentado tal de 62 empleados, un 75 por 
nombre de la empresa y de la marca'" vinos procedentes de toda Castilla-La ciento mujeres, la mayoría de 
Sandevid por toda España. Mancha, un galardón que obtiene ellos de las localidades de Santa 
Con estos nuevos medios, que for- por segundo año consecutivo en la Cruz de Mudela, Torrenueva y Val-
man parte de un proyecto mucho misma categoría. depeñas. 
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JORNADAS PARA 
GESTORES DE EMPRESA 

VAMOS a hacer 

J. 

SOLUCIONES FINANCIERAS 
PA P ES 

Porque en El Monte tenemos soluciones adaptadas 
para cubrir las necesidades de su empresa, 
para que sus negocios crezcan cada día más. 
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Llegan las etiquetas espías 
contra las falsificaciones 

El código de barras tiene los días 
contados, al menos para los pro­
ductos de alto valor añadido. Su 
sustituto está en pleno desarrollo, y 
servirá no sólo par inventariar los 
productos sino para frenar de forma 
mucho más eficaz la falsificación 

Su nombre de pila es tarjeta 
electrónica, y persigue el mismo 
objetivo que los pomposa e ininteli­
giblemente llamados pasaportes biométricos impuestos tras 
los atentados del11 de septiembre de 2001 : controlar la iden­
tidad, la procedencia y el destino de las mercancías. El sector 
del lujo, que cada año pierde millones de euros por la falsifica­
ción de sus productos, es uno de los primeros clientes de este 
sistema, que emerge desde hace tres años. 

Los exportadores tienen 
ya menos deducciones 

Hacienda ha comenzado a desmontar las ayudas fiscales a las 
empresas exportadoras, que la Comisión Europea ha invalidado 
por considerarlas ayudas de Estado. La Dirección General de Tri­
butos ha publicado una resolución en la que elimina ya las des­
gravaciones que podían aplicarse por el establecimiento de re­
des comerciales en el exterior, uno de los elementos esenciales 
en la estrategia exportadora de muchas empresas españolas. 

La resolución de Tributos viene a realizar una interpretación 
del artículo de la ley del Impuesto de Sociedades que regula las 
deducciones en la cuota por actividades exportadoras a la vista 
del derecho comunitario y de la decisión de la UE. Dicho escri­
to de Bruselas decretaba la nulidad de los incentivos fiscales es­
pañoles a la exportación, y planteaba su desaparición unos gra­
dualmente y otros de forma inmediata. En su resolución expli­
ca que el Gobierno ha recogido la recomendación de la Comi­
sión en el proyecto de reforma fiscal , ahora en tramitación. 
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Casi 9 millones de vehículos de hidrógeno en 2020 
La investigación resalta que 
para atender estos vehículos, 
la Unión Europea deberá dis­
poner en 2020 de un mínimo 
de 5.000 a 10.000 estaciones 
de servicio de hidrógeno. En 
España, la cifra rondará las 
500 a 1.000 estaciones. 

Pero el consumo a gran 
escala del hidrógeno en el fu­
turo dependerá de la facilidad 
del consumidor para acceder 
a él. En este sentido los exper­
tos consideran que, entre 
2015 y el 2019 asistiremos al 
desarrollo de una red de dis-

tribución y de la infraestructu­
ra necesaria que permita el 
suministro de hidrógeno al 
por menos a usuarios finales 
particulares para automoción 
y aplicaciones portátiles. 

Entre 2020 Y 2024 se Ile-

vará a cabo un avance de las 
estaciones de servicio de hi­
drógeno similares a las actua­
les gasolineras, con un des­
arrollo progresivo en torno a 
los grandes núcleos de pobla­
ción y posteriormente en el 
resto de carreteras. 

El año acabará 
con 2.000 MW 
nuevos de 
potencia eól ica 

Durante los seis primeros me­
ses de 2006 el parque eólico 
español creció en 913,54 MW 
hasta alcanzar los 10.941,44 
MW el pasado 1 de julio. 

Tradicionalmente en el se­
gundo semestre se inauguran 
más parques que en el prime­
ro, por lo que esta asociación 
espera que, después de la li­
gera desaceleración que supu­
so 2005 con 1.524 MW insta­
lados, el presente ejercicio re­
cupere el ritmo necesario para 
alcanzar en 2010 los 20.155 
MW previstos en el Plan de 
Energías Renovables del Go­
bierno. La mayor parte de la 
nueva potencia, un 72,4 %, se 
ha conectado a la red de distri­
bución y un 27,6 % a la red de 
transporte. 
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Los profesionales de VARnet están siempre pendientes de usted y de 
resolver sus problemas eficazmente. Tenemos nuestra mirada puesta en 
sus proyectos web, no le quitamos ojo a sus aplicaciones corporaUvas, 
no perdemos de vista la accesibilidad de 105 portales, observamos con 
detenimiento el comportamiento de sus equipos informáUcos, estamos 
atentos a su formación profesional y velamos por sus comunicaciones. 

"''5~ <P.. metar..r .. " .. ..-
J,,g,m. FUJITSU .. " ., ••• ~ . ~Navls ion' w.. SIEBEL 

Grupo V Rnet 
esló acredllado con la certlffcacfón I O 9001:1000, a$etJ~randa la calidad de SllS productos y procesos. 

Miramos por la satisfacción general 
de nuestros clientes. 

CI Hernán Pérez del Pulgar, 4. 
13001 Ciudad Real. 

902 119 167 
WMV. varnetcom 
info@varnetcom 
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Sólo dos de cada 10 aparcamientos 
públicos cobran por minutos 
El 80% de los aparcamientos 
públicos municipales en con­
cesión no dispone de pago 
por minutos y un 22% no po­
see plazas reservadas para 
personas con discapacidad, 

Según el RACE, los aparca­
mientos más caros se en­
cuentran en Barcelona, segui­
dos por Madrid; mientras que 
Tenerife y Alicante son las 
provincias con los precios 

más bajos. La tarifa media por 
hora de estos recintos se si­
túa aproximadamente en 1,5 
euros en toda España. 

Las instalaciones analizadas 

NUEVA TARJETA PARA PAGO APLAZADO UnidÚO) 

Porque todos 
ecesitamos alguna 

vez descansar 
de las factu ras 

Ahora sus compras en comercios 
le resultarán más cómodas con Unidúo, 
la tarjeta de pago aplazado que 
le permiti rá descansar de sus factu ras. 

Unidúo) se hace cargo 
y le carga de regalos 

obtuvieron una valoración 
media de 6,4 puntos sobre 
10. La publicación del estudio 
del club de automovilistas 
coincidió con una encuesta 
realizada por la patronal de 
empresas de aparcamientos y 
garajes en la que los entrevis­
tados aseguran gastarse una 
media de 25,4 euros mensua­
les en estacionar. 

El coche 
i ntel igente, 
el mejor amigo 
del hombre 

Como si de un agente de tráfi­
co se tratara, el coche inteli­
gente del futuro podrá negar­
se a arrancar si detecta que su 
conductor ha tomado un par 
de copas de más, controlará la 
velocidad máxima a la que de­
be circular en cada momento 
y obligará a sus pasajeros a 
ponerse el cinturón de seguri­
dad. Este audaz vehículo ya 
existe y se sirve de las tecno­
logías de la información y la 
comunicación para comuni­
carse con su exterior, su con­
ductor y con otros automóvi­
les, mediante la incorporación 
de radares, cámaras, senso­
res, reflectores y otras tecno­
logías, capaces de frenar por 
sí mismos al detectar un pea­
tón e intercambiar informa­
ción con otro automóvil. 
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Castilla-La Mancha Excmo. Ayuntamiento 
de Ciudad Real 

@ámara 
Ciudad Real 
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