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A vueltas con el agua

Castilla-La Mancha es una region seca de la Espana interior y de hecho La Man-
cha significa precisamente eso, la seca, por lo que aqui el agua es oro, un elemen-
to escaso que hay que volver a mimar como se hacia antiguamente... antes de
que aquellos tecnécratas desarrollistas de los anos 60 "descubriesen” un mar ba-
jo La Mancha, que no era otra agua que nuestro hoy esquilmado acuifero.

Volvemos a hablar del agua, cuando precisamente llevamos varios meses sin
que caiga una gota y varios anos esperando a que arranquen las obras de la tube-
ria de abastecimiento a la llanura manchega, un territorio con mds de medio mi-
ll6n de habitantes.

El presidente Barreda se comprometié ptiblicamente, tras entrevistarse con
la ministra de Medio Ambiente, Cristina Narbona, a que en el pasado mes de
marzo iban a adjudicarse estas esperadas obras, que garantizarin nuestro abas-
tecimiento en los préximos anos. Pero ademds, el presidente de Castilla-La
Mancha logré importantes acuerdos con el Gobierno central, relativos al uso de
las aguas del viejo trasvase Tajo-Segura para satisfacer las necesidades de abaste-
cimiento, econdmicas, sociales y medioambientales de nuestra Region.

En el Acuerdo se ha conseguido, por primera vez, que en la planificacién de
la politica del agua a nivel nacional, se atiendan las necesidades y las aspiraciones
de Castilla-La Mancha y se considera que el volumen trasvasable a otras cuen-
cas se reducird progresivamente, y que la prioridad es de la cuenca cedente, ade-
mas de 55 actuaciones por un importe de 2.000 millones de euros, que suponen
la satisfaccion de las necesidades de abastecimiento, depuracién, saneamiento,
ambientales y de regadio de nuestra provincia y Castilla-La Mancha.

Paralelamente a estos acuerdos, en nuestra region, organizaciones empresa-
riales como las Camaras, sindicales y de otras instituciones, como la Universidad,
han suscrito el llamado Manifiesto del Agua en Castilla-La Mancha, que defien-
de nuestros derechos preferentes sobre las aguas que nacen o pasan por la regién.

La Cimara de Comercio ha apoyado publica y L\p[](lL]ﬂ]Lll[( este Manifies-
to por entender que es muy positivo para nuestra provincia y region y porque es-
pera que, ahora si, comiencen las obras de abastecimiento a la llanura manchega
y que asi quede garantizado nuestro futuro y las inversiones en curso o por venir.

EXTRA DE LA SOLANA

La Cimara de Comercio inicia en este numero de La Empresa una nueva sec-
cién, concebida como un instrumento de promocién de nuestros pueblos, que
a modo de Extra ubicado en las piginas centrales, sirve para dar a conocer el po-
tencial econémico y empresarial de nuestros municipios, a los mis de 10.000
empresarios y varios cientos de instituciones que mensualmente reciben esta
publicacién de La Cimara.

El primer Extra estd dedicado a La Solana y contiene una entrevista con su
alcalde, Diego Garcia-Abadillo, que resume el pélpito de este pueblo en plena
transformacién,; el latir de sus empresas, representadas en Quesos La Casota, Lo-
sal y Bodegas Romero de Avila y una breve resena de su imponente potencial y
stposicion competitiva. Ademas, en La Solana estin de enhorabuena por las tl-
timas noticias de nuevas autovias con las que estarin comunicados.

La Cimara ofrece este nuevo servicio a nuestros pueblos que asi lo soliciten,
contactando con la direccién de la institucién.

Editoria
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El Foro toma el pulso a
nuestro sector exportador

Real acogio el pasado 14 de marzo el Il Foro de Comercio Exterior, en el que participaron

La Camara de Ciudad

durante todo el dia casi un centenar de empresarios y técnicos de toda la provincia, asi como numerosos
ponentes de primer nivel, que abordaron diferentes cuestiones de interés. Este |l Foro, que inauguré el consejero
de Industria y Tecnologia, José Manuel Diaz-Salazar, entre otras autoridades, ha sido un éxito en su desarrollo y
se revela como un encuentro necesario y asentado para tomar el pulso a nuestras exportaciones y a las

inquietudes de nuestros empresarios exportadores

El presidente de la Camara de Comer-
cio de Ciudad Real, Juan Antonio Le-
6n Trivifio, destacé en sus palabras de
inauguracion, ante el consejero de In-
dustria, presidente de Diputacion,
subdelegado del Gobierno, embajador
de Irin en Espafa, y numerosos em-
presarios, el incremento exportador de
la provincia en los tltimos anos, hasta
situarnos en 2004, por segundo afio
consecutivo, como la primera provin-
cia exportadora de Castilla-la Mancha,
con un valor de 708 millones de euros
y un incremento del 11,15% respecto
del ano anterior, muy por encima del
6,2% de incremento nacional.

gto: Jacinto Jurado

El presidente de la Cimara agradecio a las instituciones que
hacen posible este Foro, asi como a las empresas que lo
apoyan con su presencia y record6 que hace sélo diez anos,

Nuevo Pabellon Ferial

El presidente de la Diputacion, Nemesio de Lara, des-
taco la buena evolucién exportadora y el nivel de las
empresas y sus profesionales en un mundo global. De
Lara destaco la importancia de la calidad y de la mar-
ca y el éxito logrado por Fenavin y otras ferias. El pre-
sidente de la Diputacion aprovecho¢ la presencia del
consejero de Industria en la mesa presidencial, para
pedir apoyo economico a la Junta para construir un
nuevo y amplio pabellén ferial en Ciudad Real, apoyo
que el consejero expreso publicamente.
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Numerosas autoridades han aportado su presencia a este foro como signo de apoyo
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nuestra provincia tenia apenas 80 empresas exportadoras y
el montante exportador era de 150 millones de euros al
ano, cuando ahora existen mds de 350 empresas que expor-
tan. Le6n Trivino agradeci6 especialmente al embajador de
Irdn en Espafia, Morteza Alviri, su presencia y participacion
en este I Foroy destacé el incremento de la buena percep-
cién que existe a nivel internacional sobre nuestros pro-
ductos y empresas.

En su turno de palabra, el embajador irani hizo votos por-
que se incrementen las relaciones comerciales entre Espa-
fia, Castilla-La Mancha y Ciudad Real, con su pais, del que
posteriormente y en una ponencia expuso datos mds con-
cretos y sectores de interés para nuestras empresas. Iran re-
presenta no un pais de 70 millones de habitantes, sino de
350 millones incluyendo los paises préximos con los que
comercia.
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It Foro de
Comercio Exterior

Estados Unidos, Oriente Medio
y Asia, protagonistas del Il Foro
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TRAS 1A INAUGURACION oficial del IT Foro comenzaron las
sesiones de trabajo, con una exposicién de las nuevas he-
rramientas de apoyo al exportador, a cargo del director de
la Cidmara de Ciudad Real, Giinther Lorenz, quien infor-
mo de las ventajas de la firma digital, que la Camara estd
impulsando en las empresas de la provincia y de la puesta
en marcha de un plan de introduccién en el exterior para
las empresas de la provincia. Lorenz pidi6 a las empresas
una mayor 1mphcac1on en las actividades camerales, para
conocer mejor sus aspiraciones y problemas.

Posteriormente, el técnico comercial del Estado y ex-
perto en los paises drabes, José Luis Pérez, expuso sus ex-
periencias comerciales en estos paises, "que son muy bue-
nos comerciando y negociando a nivel técnico", para
aconsejar a las empresas que quieran exportar, que se ase-
soren bien y aprovechen la buena imagen que Espana tie-
ne en Oriente Medio. Ld

Sobre las perspectivas del mercado estadounidense, in-
tervino Alberto Solis, experto comercial en ese mercado y
pais, en el que vive desde hace 26 anos. Solis, consultor
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Tras la inau-
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del foro se

iniciaron las

sesiones de

trabajo a

cargo de los

comercial, informé de la aparicién de un nuevo consumi-
dor en Estados Unidos, un pais muy preocupado de la sa-
lud y el bienestar, enormemente competitivo, abierto y lla-
mado a ser cada vez un mercado mds importante. Solis ad-
virtié que Espana estd de moda en los Estados Unidos "no
serfa extrafio que dentro de poco se elabore alli queso
manchego, como ya se elabora jamén", advirtié.

ESTRATEGIAS DE FUTURO

La dltima mesa redonda de la manana abordé las estrate-
gias de futuro en el comercio exterior, a cargo del director
del Area Internacional de las Cdmaras espafolas, Emilio
Carmona; del director regional del Icex, Pedro Antonio
Morején; de Javier Vega, director del Instituto de Promo-
ci6n Exterior (Ipex) y del empresario Félix Bellido, quie-
nes aportaron sus respectivas reflexiones basadas en la ex-
periencia, y sus puntos de vista en parte coincidentes, al
destacar la raplda evolucién del comercio mundial hacia la
zona asidtica y del relativo alejamiento de nuestras expor-
taciones hacia esa zona emergente y clave para el futuro a
la vez que se pidié mds apoyo a las administraciones para
apoyar la "marca Espana" y competir con Italia o Francia.
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Iran, pais invitado

LA REPUBLICA ISLAMICA DE IRAN ha tenido una presencia
destacada en el IT Foro de Comercio Exterior. Su embaja-
dor en Espafia, Morteza Alviri, estuvo presente en la inau-
guracion e intervino ante los empresarios, para exponer las
oportunidades y el marco general de inversion en su pais.
Irin, con una superficie tres veces la de Espafia y 70 millo-
nes de habitantes, mayoritariamente joven, es un gran
mercado en una Jmpln zona con mds de 300 millones de
habitantes.

Las relaciones comerciales hispano-iranies se han in-
crementado tras la visita de Estado del presidente Jatami a
Espana a finales de 2002 y asi Repsol ya tiene una gran
planta de gas natural en aquel pais. Irin es una potencia pe-
trolifera y en otros muchos sectores y representa un gran
mercado lleno de oportunidades. La balanza comercial
hispano-irani es muy favorable al pais arabe.

Contratos, precios y

SI LA SESION DE MANANA del II Foro fue intensa, la tar-
de no lo fue menos, con tres interesantes ponencias
sobre los errores frecuentes en los contratos interna-
cionales y su prevencion, a cargo del abogado mercan-
til del despacho Baker& McKenzie, Enrique Varela;
calculo de precios en la exportacion, por el consultor y
director de Redbus, Enrique Saldafa y la proteccién
de la marca, por el abogado experto en Propiedad In-
telectual e Industrial, del despacho Baker & McKen-
zie, Jos¢ M* Méndez.

Sobre los frecuentes errores en los contratos, el po-
nente recomendd no dar nada por supuesto, poner
las cosas claras y por escrito, contar con un buen ase-
soramiento le g.)l antes de firmar nada y evitar siem-
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El embajador sefialé
la gran oportunidad que
representa para Ciudad
Real y Castilla-La Man-
cha la misién comercial
regional que la Camara
de Ciudad Real esti or-
ganizando en esta zona
para el proximo mes de
septiembre.

El presidente de la C4mara obsequié
con un Quijote al embajador
iranf en Espania.

Morteza Alviri mantuvo un encuentro de trabajo con el
prcx‘idcntc de la Cdmara, Juan Antonio Ledn, al que poste-
riormente se incorpord el consejero de Industria, Diaz-Sa-
lazar, para analizar las posibilidades comerciales en aquel
gran pais. El presidente de la Cdmara le obsequié con una
estatuilla del Quijote, personaje muy conocido en Irin.

marca

pre que sea posible los pleitos, especialmente si son
internacionales.

Respecto del cilculo de precios en exportacion, el repre-
sentante de la empresa espafiola Redbus, resumi6 el fun-
cionamiento de una herramienta informatica, de la que ya
han vendido 14.000 licencias, que permite hacer un pre-
ciso cilculo de los costes variables del proceso exportador.

Por 1ltimo, la tercera ponencia, sobre proteccién de la
marca en el exterior, permitié tener un buen conoci-
miento sobre la existencia de la marca comunitaria, de
ambito en la Europa de los 25 y a un coste razonable,
que permite proteger la marca en una zona que es clave
para nuestras empresas exportadoras.

Enrique Varela, Rodrigo Saldafia y José M* Méndez. fueron los tres ponentes de la tarde, tan intensa como la mafiana.
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La Camara considera un éxito y una
necesidad el Foro de Comercio Exterior

"EXPORTAR NO ES UNA OPCION, sino
una necesidad". Este fue el mensaje-
conclusién del 11 Foro de Comercio
Exterior, celebrado el pasado 14 de
marzo en la Cimara de Ciudad Real
y que fue clausurado, por el director
de Instituto de Promocién Exterior
(Ipex) de Castilla-La Mancha, Javier
Vega y por el director de la Camara,
Giinther Lorenz.

Vega felicité a la Camara por el
desarrollo de este II Foro y reiter6 el
apoyo del Instituto de Promocién
Exterior a las empresas de la region,
para mejorar nuestra posicion inter-
nacional en un contexto cada vez mas
competitivo y que exige claras image-
nes de marca, calidad y buenos pro-
ductos diferenciados.

Por su parte, Giinther Lorenz, dio
las gracias a las empresas participantes
y a las administraciones que han apo-
yado el I Foro, para después hacer un

Javier

llamamiento a la unidad de todos pa-
ra dar la batalla de la comercializacion
en el nuevo contexto mundial. "To-
dos vamos en un mismo barco llama-
do esperanza”, dijo Lorenz a los em-
presarios y técnicos presentes en la
clausura del Foro, a los que pidi6 su
colaboracién y su critica para mejorar
entre todos y ganar la batalla de la

Vi
directorcggi Ipex, =5
y Giinther
. Lorenz, director
de la Cimara de
Comercio,
clausuraron el foro.

competitividad ante las grandes con-
centraciones comerciales.

Para la Cimara de Comercio de
Ciudad Real, organizadora de este II
Foro de Comercio Exterior, con el
patrocinio de la Diputacién y la cola-
boracién del Ipex, su desarrollo ha
sido todo un éxito, que refrenda su
necesidad y ampliacién a todo el dia.

LAINIGIAIMIA

ARTES GRAFICAS

* medianas y grandes cantidades
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La Camara de Ciudad Real apoya el
Manifiesto del Agua de Castilla-La Mancha

La Camara de Comercio de Ciudad Real apoya y se
adhiere al Manifiesto del Agua en Castilla-La Mancha,
por entender que reconoce el derecho de nuestra
region a usar el agua y la infraestructura del Trasvase
Tajo-Segura, con carécter prioritario, para satisfacer
las necesidades de abastecimiento, econémicas,
sociales y medioambientales de nuestra Region.

La Cimara de Ciudad Real, considera y asi lo ha venido
manifestando desde hace décadas, que el agua es un factor
estratégico fundamental para el crecimiento econémico y
para la conservacién del medio natural de nuestra provin-
ciay de Castilla-La Mancha, tinica Comunidad Auténoma
que histéricamente ha demostrado una inmensa solidari-
dad con otras regiones, tal y como reconoce el Manifiesto.

La Camara de Comercio de Ciudad Real considera
que el reciente acuerdo logrado entre la Junta de Comu-
nidades y el Ministerio de Medio Ambiente, produce un
giro histérico sobre la gestion del agua y sienta las bases pa-
ra un futuro esperanzador. En el Acuerdo se ha consegui-
do, por primera vez, que en la planificacién de la politica
del agua a nivel nacional, se atiendan las necesidades y las
aspiraciones de Castilla-La Mancha. Supone un Acuerdo
histérico ya que, por primera vez, se reconoce el derecho

El presidente
de la Diputa-
cién y de FE-
NAVIN, Nemesio de Lara, y el presidente de la Cimara
de Comercio de Ciudad Real, Juan Antonio Leén Trivifio,
frmaron el pasado dia 16, un convenio mediante el que la
institucion cameral se compromete a coordinar el Centro
de Negocios de la Feria Nacional del%ino, que se celebra-
ri del 9 al 12 de mayo. La Camara ha organizado también,
en coordinacién con la direccién del evento, un programa
de compradores extranjeros procedentes, en su mayoria,
de Alemania, Reino Unido, Irlanda, Bélgica, Dinamarca,
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de Castilla-La Mancha a
utilizar el agua y la infraes-
tructura del Trasvase Tajo-
Segura, con cardcter prio-
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ciales y medioambientales
de nuestra regién. Por pri-
mera vez, se considera que
el volumen trasvasable a
otras cuencas se reducird
progresivamente, y que la
prioridad es de la cuenca cedente.
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Ademis, el citado acuerdo contempla 55 actuaciones
por un importe de 2.000 millones de euros, que suponen
la satisfaccién de las necesidades de abastecimiento, depu-
racién, saneamiento, ambientales y de regadio de nuestra
provincia y Castilla-La Mancha. La Cimara de Ciudad
Real espera que las tantas veces reclamadas obras de la tu-
berfa del Tajo a la llanura manchega, sean pronto una rea-
lidad que garantice nuestro abastecimiento y desarrollo.

La Cimara de Comercio de Ciudad Real no puede si-
no apoyar y adherirse a ese Manifiesto del Agua y a los
acuerdos recientes con el Gobierno nacional, por basarse
en un uso racional del agua y en los derechos preferentes
de nuestra regién.

Diputacion y Camara renuevan
su colaboracién en FENAVIN

Holanda, Luxemburgo, Austria, Polonia, Republica Che-
ca, Eslovenia, Suecia, Noruega, Finlandia, Estados Uni-
dos, México, Brasil, Libano, China y Japén. El centro de
negocios se ubicard en el Pabellon Dionisos de Fenavin.
De Lara ha agradecido a la Cdmara de Comercio su cola-
boracién ,desde el principio, con Fenavin.

El presidente de la Camara, Juan Antonio Ledn, ha ca-
lificado de "muy acertada" la decision del presidente de la
Diputacién de promover la construccién de un nuevo pa-
bellén ferial en Ciudad Real, que responda a la importan-
cia de eventos como la Feria Nacional del Vino.
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Investigaciones universitarias
Centro Europeo de Empresas e Innovacion(CEEIl) de Ciudad Real ha puesto en marcha un proyecto de
neracion de "Spin-Off* tecnoldgicos en nuestra provincia, dirigido especificamente a aquellos investigadores
que esten interesados en el desarrollo de su proyecto tecnolégico, a los que n plan

El objetivo del CEEI es lograr diez proyec-
tos empresariales derivados de investigacio-
nes o estudios universitarios. Para ello, el
CEEI ha contactado ya con varias escuelas y
facultades de nuestra universidad, como In-
dustriales, Quimicas, Informitica o el Insti-
tuto de Recursos Cinegéticos, quienes se
han mostrado muy interesados en colaborar
en este proyecto, para generar empresas de
base tecnolégica

Estos Proyectos Empresariales de In-
novacion Tecnolégica (PEIT's) contribu-
yen a la rapida difusion de las nuevas tec-
nologias, tienen altas tasas de crecimiento
y son considerados como base de la "nue-
va economia" por su contribucién a la cre-
acién de empleo de calidad, asi como por
su capacidad de generar un alto valor afia-

El CEEl ofrece a las

empresas reducir sus costes

El CEEI de Ciudad Real ofrece a las empresas indus-
triales de la provincia la posibilidad de reducir sus cos-
tes de fabricacion anual en un 5%, mediante un pro-
yecto de Optimizad de su Estructura de Costes, de un
mes de duracién y en una labor de consultoria con un
equipo de trabajo, tanto interno como externo, que
detecta y analiza posibles ineficiencias que merman la
competitividad e incrementan los costes de nuestras
empresas.

Con este proyecto y a través del Plan de Consolida-
cion y Competitividad de Punes, se pretende que las
empresas y especialmente aquellas de gran actividad
productiva, conozcan mejor los prncipales elementos
a controlar y a mejorar para optimizar los procesos y
rentabilizar su estructura de costes.
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linea de investigacion en idea de negocio, es decir, trat

dido en la actividad econémica. Esta actitud proactiva
del CEEI, de salir a buscar proyectos de interés, conlle-
va un mejor aprovechamiento del conocimiento cienti-
fico y tecnoldgico disponible, ofreciendo al personal in-
vestigador otras salidas profesionales, como la creacion
de su propia empresa y a los emprendedores universita-
rios que tengan un proyecto empresarial, toda lavayuda
necesaria para ponerlo en marcha, es decir, fomentar la
creacién de spin-oft”s tecnoldgicos.

Una de las claves del proyecto es la identificacién de
aquellas lineas de investigacion que puedan tener una ma-
yor aplicacién en el dmbito comercial. Esta seleccion se ha-
ra, en consenso, con la Universidad.

Posteriormente, cada uno de los proyectos requerira de
un estudio de pre-viabilidad y un posterior plan de nego-
clo previo a su puesta en marcha, aunque aquellos proyec-
tos considerados menos viables pasaran a forma parte de
un banco o semillero, de cara al futuro.
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Salvador Mateo y Patricia Pintos, responsable de exportaci6n.

Nuestras empresas

Rusticos La Mancha fabrica
mas de 50 millones de ladrillos

La empresa de Santa Cruz de Mudela es lider nacional del sector

Rusticos La Mancha es una sélida empresa familiar de
Santa Cruz de Mudela, lider nacional de fabricacién de la-
drillos risticos, con una cuota de mercado del 15% vy del
5% en tejas ceramicas curvas, que contintia la saga familiar
de Ceramicas Mateo y que muestra orgullosa la moderna
y amplia fibrica, construida junto a la autovia de Andalu-
cia y en la que llevan invertidos unos 18 millones de eu-
ros, segtin explica Salvador Mateo, uno de los tres hijos del
fundador, Francisco Mateo, que trabajan en la empresa,
con s6lidos planes de crecimiento en el mercado nacional
y en el internacional. =

De la moderna planta de Risticos La Mancha, en fun-
cionamiento desde 2002, saldrin este ano mas de 50 mi-
llones de ladrillos y unos 10 millones de tejas, dos produc-
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tos de calidad garantizada, cuya demanda no deja de crecer
para construcciones que prefieren elementos tradiciona-
les, bien acabados y con numerosas variedades.

La visién del mercado de los hermanos Mateo les llevo
en los anos 90 a visitar una veintena de fabricas por Euro-
pa, similares a la que ellos querian hacer en Espana, con-
cretamente en Santa Cruz de Mudela, para ver maquina-
ria y tomar ideas antes de decidirse a construir su nueva
planta, la mayor y mds moderna de Espafia de construc-
cion de ladrillos rusticos. "Queriamos hacer una fabrica
grande y moderna, para no tener que tocarla en 10 o 15
afios", dice Salvador Mateo mientras muestra la espectacu-
lar y automatizada fibrica, construida sobre casi 20 hecta-
reas, en la que 40 operarios, incluidos varios técnicos de la-



Nuestras empresas
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boratorios e industriales, trabajan en sus respectivos depar-
tamentos.

La empresa cuenta con certificacién de calidad y cuida
todos los procesos para ahorrar energia, agua y recursos
naturales, ademds de controlar sus emisiones para cumplir
sus compromisos medioambientales. En colaboracién con
la Facultad de Quimicas de la Universidad regional, Ras-
ticos La Mancha llevé adelante un estudio de aprovecha-
miento, que ya aplica con buenos resultados, para incorpo-
rar a sus productos residuos procedentes de la central de
ciclo combinado de Elcogis, de Puertollano.

Los productos de esta empresa se venden en toda Es-
pana, siendo Toledo, Sevilla o la Comunidad Valenciana
mercados muy importantes, no asi Madrid, en donde pa-
rece no haber casi demanda de ladrillos risticos y tejas
curvas. Para el mercado catalin pronto fabricarin un ladri-
llo especifico, de dimensiones especiales.

Plaquetas Rusticas

Rusticos La Mancha acaba de lanzar al
mercado una amplia serie de plaquetas
rusticas para decoracion, de facil coloca-
cién, que ahorran tiempo y resuelven nu-
merosas soluciones decorativas de los
profesionales del sector, en las que tienen
puestas muchas esperanzas de venta en
Espana vy en el exterior. El caracter empren-
dedor del fundador de la empresa, que han
heredado sus hijos, hace que siempre es-
tén pensando en innovaciones y mejoras
para seguir estando en la vanguardia del
sector. La familia Mateo, originaria de Coin
(Mélaga), localidad a la que siguen vincula-
dos, ha visto la evolucion de nuestra tierra
manchega en las ultimas décadas y por
eso, Salvador Mateo, director comercial de
la empresa, es muy optimista respecto del
futuro y de las posibilidades de Ciudad Re-
al y Castilla-La Mancha.
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PREMIO DE PINTURA

Risticos La Mancha acaba de convocar un concurso de pin-
tura, de cardcter internacional y tema libre, que estard dota-
do con 6.000 euros a repartir en tres premios. Las obras pre-
miadas pasaran a ser propiedad de la empresa. Las bases
pueden conocerse en detalle a través de la pagina web de la
empresa (www.rusticoslamancha.com)
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Obras de embellecimiento de Cerdmicas Mateo.

Los hermanos Mateo se formaron en el negocio crea-
do por el padre en los afios 60, en un pequefio tejar artesa-
nal que fue creciendo a base de esfuerzo y trabajo hasta te-
ner hoy la gran planta que poseen y las viejas instalaciones,
ampliadas y en proceso de remodelacién.

EXPORTAR

Risticas La Mancha export6 el pasado afio el 3% de su
produccién a mis de 12 paises. Las ventas exteriores co-
menzaron casi por casualidad hace unos afnos a Puerto Ri-
co y Santo Domingo y después llegé el mercado europeo
y varios paises drabes. Los hermanos Mateo quieren llegar
a exportar el 25% de su produccién en los préximos anos
y para ello se estin preparando.

Cuentan con una responsable de exportacién desde el
ano 2002, han participado en el Programa PIPE y asisten a
ferias especificas, tanto en Espafia como en varios paises.
Para el préximo afio, la empresa dispondra de nuevas ofi-
cinas, en la nueva planta, en donde el departamento expor-
tador tendrd mayor presencia.

La exportacién es
vista como funda-
mental por esta em-
presa, ya que en mu-
chos paises europeos,
como Alemania y Ho-
landa, son muy apre-
ciados sus ladrillos
rasticos y también en
los paises drabes.
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Gasolineros

Los empresarios de estaciones de
servicio de la provincia celebraron
recientemente una Asamblea en
la Cimara de Comercio, en la que
mostraron su preocupacion por la
anunciada posibilidad de que las
cooperativas agrarias puedan ven-
der carburantes a cualquier con-
sumidor. Los empresarios de ga-
solineras piden que si esto es asi,
sea en igualdad de condiciones
que se les exige a ellos, tanto en
seguridad como equipamiento y
normativa medioambiental.

Redur

Esta empresa de logistica acaba de
terminar sus nuevas instalaciones, de
9.000 metros, en el Poligono de
Manzanares, desde las que distribuye
tanto por Espafa como a nivel inter-
nacional las mercancias de sus clien-
tes. Las nuevas instalaciones cuentan
con naves de transporte, almacenes y
oficinas.

Una delegacién empresarial de
Villafranca de los Barros (Bada-
Jjoz) visit6 el mes pasado Puerto-
llano, para mantener una reunién
con miembros de la Federacion
de Empresarios (Fepu) y visitar
las instalaciones industriales de la
ciudad y el complejo petroquimi-
co, ante el proyecto de construir
en la provincia extremena una re-
finerfa por un grupo empresarial
privado.
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La empresa lictea parece
haber superado el grave
impacto del incendio su-
frido en sus plantas de Al-
cizar en octubre pasado y
las ventas de 2004 se in-
crementaron un 2%, se-
gn revel6 recientemente
el presidente y fundador
de la empresa, Hersilio
Garcfa Baquero, quien
aseguré que finalmente

Noticias de Empresas
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no habri regulacién de plantilla y que pronto se habran construido las nue-
vas plantas. Garcia Baquero aporta 268.000 euros al patrocinio de actos del

IV Centenario del Quijote.

Enemansa

El Consejo de Ministros ha dene-
gado a esta empresa de Villarta de
San Juan el reconocimiento de de-
rechos de emision de gases con
efecto invernadero entre 2005 y
2007, en una reciente resolucién
que considera que su peticién no
estd incluida en el Real Decreto,
que regula el régimen de comer-
cio de estas emisiones.

Automodviles
Fénix

Esta empresa familiar creada hace
25 anos en Ciudad Real, acaba de
inaugurar sus nuevas instalaciones
en el Poligono de la carretera de
Carrién, de Ciudad Real, desde
las que seguir vendiendo automé-
viles de ocasion, a través de todos
los medios, incluido Internet. Es-
ta empresa cuenta con una delega-

ci6n en Puertollano.

Domingo
Cabanes

Este serd el nombre que llevara el
aula universitaria dedicada la em-
presa familiar, que acaba de ser
presentada en Ciudad Real como
un proyecto formativo y académi-
co para consolidar las empresas
familiares existentes y contribuir a
su engrandecimiento. Este pro-
yecto, concretado en una citedra
de Empresa Familiar, serd finan-
ciado por esta empresa creada ha-
ce muchos anos en Daimiel por
Domingo Cabanes.

Pallenc
Ibérica

Esta empresa francesa, especiali-
zada en la fabricacion y venta de
maquinaria especifica para olivi-
cultura y viticultura, acaba de ins-
talarse en Tomelloso como punto
logistico para ubicarse en la am-
plia zona de La Mancha, zona que
consideran a la vanguardia de la
tecnologia vitivinicola en Espana.
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Esta empresa de distribucién
ha firmado con la Universi-
dad regional un acuerdo para
financiar sendas investigacio-
nes, presupuestadas en 72.000
euros, sobre vino y aceite de
oliva, que se van a desarrollar
durante tres anos, segin reve-
16 el Rector, Martinez Ataz,
tras la firma del convenio con
la empresa.

Garcia - Carrién

El grupo J. Garcia-Carrién se situard
"con toda seguridad” entre los diez pri-
meros grupos agroalimentarios europeos
para 2008 en la divisién de vinos y zu-
mos, gracias al nuevo impulso que ha re-
cibido con la reciente ampliacién de ca-
pital por 90 millones de euros suscrita
por varias entidades financieras, entre
ellas CCM.

La empresa, que tiene una planta en
Daimiel (Ciudad Real), sigue con sus
expectativas, recogidas en el Plan Estra-
tégico, de duplicar su facturacién en
2008 y llegar a 800 millones de euros
frente a los casi 400 millones de 2004,
periodo durante el que multiplicard por
dos el volumen de produccién (vinos,
zumos, cremas, entre otros) que el pasa-
do ano llegd a 570 millones de litros.

CCM
Viajes

Esta division de la entidad
financiera regional acaba de
abrir en la capital de la pro-
vincia una nueva delega-
cién, que se suma a las que
ya tiene por la regién, den-
tro de su plan de expansion
tanto por Castilla-La Man-
cha como por Madrid o Le-
vante. Esta unidad de nego-
cio de CCM realizé el pasa-
do ano 8.000 operaciones y
un montante de 6 millones
de euros.

Nace el nuevo centro fdeaténcion telefonica

Asi de facil es ahora ponerse en contacto con
nosotros. Porque para realizar cualquier
gestion comercial, usted s6lo debe coger el
teléfono y marcar este niumero: 902 250 270.
En él le atenderemos de Lunes a Viernes, de 8
a 20 h. Utiliceno para hacer cualquier consulta,
obtener informaciéon o cambiar de titular, sin
salir de casa. Asi de sencillo.

ATENCION AL CLIENTE

902 250 270

De lunes a Viernes, de 8 a 20 h.

- 2
Aquagest

Su compaiiia de agua.
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Punto de vista

Alejandro Canas, presidente de Ucaman

"La evolucién del movimiento coo-
perativo en Castilla-La Mancha du-
rante los Gltimos afios ha sido im-
presionante”. Quien esto dice es
Alejandro Canas, presidente de la
Unién de Cooperativas Agrarias de
Castilla-La Mancha (Ucaman), des-
de 1998 y de la Santiago Apéstol, de
Tomelloso, desde 1992, un agricul-
tor de raza, que vive dia a dia la si-
tuacion de nuestro campo, que ha
visto transformarse el sector y con éL.
nuestro paisaje y que sabe que el fu-
turo pasa por la concentracion y la
especializaciéon de las cooperativas
para adaptarse al mercado.
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“Las cooperativas somos,
ante todo,

empresas”

Canas traza un ripido mapa de situa-
cién regional cuando dice que Casti-
lla-La Mancha, mas alla de las capita-
les y los 20 mayores ntcleos urbanos,
es eminentemente rural, que hay
muchos pueblos en los que la coope-
rativa lo es todo... pero que no tiene
ningan sentido que en algunos pue-
blos pequeios haya 3 y hasta 4 coo-
perativas.

PREGUNTA.- ¢Cémo estd el coo-
perativismo  castellano-manchego
respecto de otras regiones?

RESPUESTA.- La primera regién en

importancia es Andalucia y nosotros

podemos estar en un segundo lugar,

junto con Castilla-Leén, Levante o

Cataluna e incluso en algunos secto-
res, como el vino, nosotros tenemos
un peso especifico nacional. Ademds
formamos parte de la Confederacién
de Cooperativas Agrarias de Espanay
de las organizaciones cooperativas
europeas.

P.- ¢La cultura de la calidad y la pues-
ta al dia estd presente en nuestras co-
operativas?

R.- Las cooperativas somos empresas,
no Ong,s y debemos dar resultados a
nuestros socios. Estamos sometidos,
como todas las empresas, a los vaive-
nes del mercado y del tiempo. Nues-
tras cooperativas han hecho un gran
esfuerzo de modernizacion para ofre-
cer al mercados productos de calidad,
con inversiones en laboratorios y de-
partamentos de [+D. Aseguramos la
trazabilidad de los productos porque
las cooperativas comercializamos los
productos de nuestros socios.

P.- ¢{Qué papel desempena la forma-
cién en las cooperativas de Castilla-
La Mancha?.

R- Una parte muy importante de
nuestra razén de ser, dice Alejandro
Canas, mostrando varios folletos de
cursos varios, que se iban a celebrar
en torno a las fechas en que se hizo
esta entrevista. La formacién es fun-
damental, con un gran departamento
propio, que lleva acciones de todo ti-
po a toda su estructura regional: Alci-
zar, Toledo, Albacete y Cuenca
Ademis, Ucaman ofrece formacién a
la carta a las cooperativas... de lo que
quieran y alla donde estén. Tanto pa-
ra técnicos de cooperativas, como pa-
ra socios. En total, unos 150 cursos al
afo, dependiendo de los fondos de
que dispongan.

P.- éQué estructura tiene Ucaman
para prestar sus servicios?.

R.- Tenemos unas 40 personas, dis-
tribuidas por departamentos vy las ci-
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“Es uno de los pueblos mas
dinamicos de la provincia”

Entrevista con el alcalde, Diego

La Solana es unos de los pueblos mas di-
namicos de la provincia y el segundo, tras
Miguelturra, de mayor crecimiento de po-
blacion, tanto por crecimiento natural, co-
mo por la llegada de inmigrantes en los ul-
timos anos. El ayuntamiento que preside
Diego Garcia Abadillo tiene un presupues-
to anual de 15 millones y una poblacién
de 15.850 vecinos a finales de febrero pa-
sado. La economia del pueblo se basa en
la construccion, comercio, agroalimenta-
cion'y textil y en sus dos poligonos indus-
triales se radican varias decenas de em-
presas. El desempleo masculino es casi
inexistente.
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El "boom" de la construc-
cion se nota en La Solana es-
pecialmente, no ya por las
numerosas construcciones
visibles, sino por ser el pri-
mer sector econémico, con
decenas de empresas cons-
tructoras y otras mas de dife-
rentes subsectores. Un estu-
dio municipal cifraba en casi
las 30 las empresas vincula-
das a la construccion consti-
tuidas en los ultimos anos 90
y son cientos los albaniles y
otros profesionales del sec-

asa a la /)a'g:'na dt'gr(en[e/

Garcia Abadillo
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Entrevista con el alcalde

Diego Garcia Abadillo

“El comercio es el segundo sectot economico local”

m}me tle /Zz paiyina anlerior...
tor, que acuden cada dia a Madrid u otros sitios a trabajar.

El comercio es a juicio del alcalde el segundo sector
economico local, un sector que se ha sabido adaptar a los
tiempos y la agricultura solanera es especialmente dina-
mica y rejuvenecida. A las 13.000 hectareas cultivadas, los
agricultores locales unen otras 75.000 méas que arriendan
en 17 municipios de los alrededores. En el pueblo existen
5 bodegas, muy pocas respecto de las grandes cantida-
des de uva cosechadas.

El textil, que tan importante fue y sigue siendo en La
Solana, con mas de 50 empresas y mil empleos, hace

ILa Solana tiene un piaffecto
para ser Ciudad Digital, que

espera lograr en unos afos

frente ahora a la dura reconversion del sector por las im-
portaciones chinas. El ayuntamiento promovié hace
tiempo un libro blanco del sector, concluyendo en la ne-

cesidad de ir a producir calidad, diseno, series cortas
y marca. Algunas empresas, como Carreras, ya han
hecho cambios en esa direccion.

PoLiconos

Desde el pasado ano, La Solana cuenta con un poli-
gono promovido por el ayuntamiento, que ya esta
casi lleno y se va a ampliar en 200.000 metros mas,
ademas de otro poligono privado y en este momen-
to estan en contacto con Sepes para promover un
gran poligono, todo ello para disponer de suelo pre-
parado en abundancia para los anos futuros, cuando
las autovias estén funcionando y la Solana sea un
pueblo prospero y bien comunicado.

La preocupacion de La Solana por el desarrollo y
la formacién empresarial queda reflejada en su mag-
nifica Agencia de Desarrollo Local, sin parangén a ni-
vel provincial y posiblemente regional, o en sus Vive-
ros de Empresas

COMUNICACIONES
El mes pasado, La Solana recibié una estupenda no-
ticia: La consejera de Obras Publicas anuncio que su
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José Araque, gerente de Quesos La Casota

" tan construyendo o proyectando y
""g:; van a cambiar las comunicacio-

"La Solana ha mejorado bastante en los dltimos afios”

El empresario quesero José Araque, de
Quesos La Casota, empresa ubicada en
el poligono de La Solana, es optimista
sobre el futuro y el presente de la loca-
lidad, aunque cree que hay cosas que
deben mejorarse para atraer mas em-
presas y consolidar el futuro.

Araque, que preside el Consejo Re-
gulador del Queso Manchego, re-
conoce que La Solana ha mejorado
bastante en los ultimos anos, pero
que debe ir a més, atrayendo nue-
vas empresas, mejorando la agri-
cultura y sabiéndose conectar a las
vias de gran capacidad que se es-

terrestres de forma importante.
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Araque cree que La Solana debe pro-
mocionarse mas de cara a los proximos
anos para seguir mejorando en todos
los sectores, desde el agricola a la cons-
truccién, un sector clave en el panora-
ma econdmico solanero, con sus forta-
lezas y debilidades.

"Hay que comunicarse

José Manuel Izquierd

pronto con as autovias™

Juan Manuel Izquierdo, directivo de la
empresa auxiliar del mueble Losal, pien-
sa que se deben crear y atraer mas in-
dustrias a La Solana lzquierdo reconoce
que La Solana es un pueblo emprende-
dor, que no se arruga ante las dificulta-
des y que la gente sale a buscar trabajo
cuando en el pueblo no lo hay. lzquierdo
reconoce que La Solana tiene un poten-
te sector de construccion e industrias
auxiliares y un sector agricola muy dina-
mico y joven, que generan mucha rique-
za en el pueblo

Para este empresario solanero, hay que
invertir mas en los sectores e infraes-
tructuras del futuro y no perder el tren



bierno invertira treinta millones de euros en la construccion de un tramo de
tovia, de unos diez kilbmetros de longitud, que comunicara La Solana con la
itovia de Andalucia y que, gracias al ramal que construira el ministerio de Fo-
>nto hasta la futura autovia Lisboa-Valencia, integrara a este municipio y a la
rcana poblacion de Membirilla, en la red estatal de vias de gran capacidad. La
nsejera, Maria Encina Alvarez, dijo que su departamento ha iniciado ya los tra-
tes para contratar los estudios y proyectos previos a la ejecucion.

Ademas, La Solana tiene un proyecto para ser Ciudad Digital, que espera lo-
ar en unos anos y mientras, una empresa local, Canal 2000, ofrece television,
ernet y telefonia por cable a muchos vecinos. Respecto de las conexiones a

las autovias cercanas: Andalucia,
Vinedos y Levante-Lisboa, el alcal-
de afirma que ha sido y es una de
sus prioridades y cita el compromi-
so publico del presidente Barreda
para conectar La Solana a las auto-
vias cercanas.

Garcia Abadillo afirma que la
Junta ya estd estudiando este
asunto y confia que haya proyecto
adjudicado en 2007, para construir
unos 18 kilébmetros de autovia que
estén acabados en 2008. Este es
un compromiso de la Junta para
que todos los pueblos de mas de
10.000 habitantes tengan conexion
a autovia .

FuTturo

"Cuando la poblacién crece es por-
que hay alegria y la gente confia en
el futuro", dice Garcia Abadillo al
ser preguntado por como ve el fu-
turo del pueblo, un pueblo en el
que haya empleo para todos, con
varios sectores economicos acti-
vos, ademas de construccion, agri-
cultura y un sector de servicios mo-
derno. "Debemos ser un pueblo
ideal, con sabor de pueblo, pero
moderno, tranquilo y bien comuni-
cado en todos los sentidos".

lo, directivo de Losal

El empresario vitivinicola Santia-
go Romero de Avila es optimista
respecto de La Solana y su des-
arrollo econémico, basado
en el caracter emprendedor
de los solaneros. Romero
de Avila dice que el pueblo
tiene una construccion muy
potente, con pleno empleo
y un sector agricola que se
extiende mucho mas alla de
los términos de La Solana.

Para este empresario, los
nuevos poligonos van a
atraer mas empresas al pue-
blo y esa debe ser una clara
apuesta de futuro para La Solana.
Un elemento clave para Romero

B

v

de las comunicaciones. "La Solana, dice,
debe comunicarse lo antes posible con
la autovia que viene de Manzanares pa-
ra no quedarse aislada".
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Santiago Romero de Avila

“Los solaneros son gente emprendedora”

de Avila es tener cuando antes
una autovia que comunique rapi-
damente La Solana con los gran-

des ejes que se estan trazando ac-
tualmente y que pasan cerca del
pueblo.

Ciundad Real

‘amara
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Cindad Real

La Solana es un pueblo limpio
y ordenado, dotado de buenos
servicios y bellos monumen-
tos, como la Casa de la Enco-
mienda, la bellisima Casa de
Don Diego, convertida en cen-
tro cultural, el convento de las
dominicas, del siglo XVI, la
iglesia de San Juan Bautista y
las ermitas de San Sebastian,
iglesia primada, de Santa Qui-
teria y del Humilladero. Pero
ademas, La Solana sorprende
al visitante con un excelente y
vivo mercado que compite con
modernos  supermercados,
con un edificio de servicios
multiples que no tiene paran-
gon en la provincia, con Casa
de Cultura, Universidad Popu-
lar, biblioteca municipal y con
un vivero de empresas y otro
mas en construccion, que de-
muestra la vitalidad de este
pueblo, integrado en la Manco-

munidad de La Mancha.
Desde hace dos afos, La Sola-
na tiene un magnifico teatro
auditorio, en el que celebran la
Semana Regional de la Zarzue-
la, Unica en Espana, con una
gran tradicion y apoyo popular,
que se celebra desde hace 21
anos y que se quiere potenciar
mas.

\C
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La Solana restaura su Casco
Antiguo para atraer turismo

La Solana esta haciendo una gran
apuesta para recuperar sus mejores
monumentos y entornos, con una in-
version cercana a los 3 millones de eu-
ros. La espléndida iglesia gético flami-
gera de Santa Catalina, del siglo XV,
que preside la Plaza Mayor y la de Don
Diego, ha recuperado toda su belleza y
solo le falta terminar de restaurar la be-
lla torre, de tres cuerpos, que lucira co-
mo nueva a finales de ano. La Junta de
Comunidades ayuda econémicamente
en este proyecto.

El Plan de Remodelacion del Casco An-
tiguo comprende todos los entornos
de Santa Catalina,

ros y de quienes les visiten, porque La
Solana apuesta también por el turis-
mo, como un sector mas a tener en
cuenta y especialmente este ano del
Quijote, una de cuyas Rutas pasa por
las calles solaneras.

La remodelacion del centro incluye un
estudio de peatonalizacion y la cons-
truccion, mas adelante, de un aparca-
miento subterréaneo.

Este esfuerzo debe conducir, dice el al-
calde de La Solana, a que el sector pri-
vado cree nuevos servicios hosteleros,
restaurantes y hoteles, para poder
ofrecer paquetes turisticos de calidad.

edificios publicos
como el ayunta-
miento y también
los privados, que
recuperaran toda su
belleza inicial este
mismo ano, confor-
mando un entorno
bellisimo, una
apuesta para el dis-
frute de los solane-




Punto de vista

tadas sedes, asi como por los sectores
a los que prestamos servicios.

RECUPERAR EL CONSUMO DE VINO
P.- ¢Cémo ve la situacién de nuestro
vino una persona de su experiencia
en este campor.

R.- Estamos ante un problema es-
tructural y serio, con abundantes co-
sechas, con factores encadenados...
pero debemos mirar a las posibles so-
luciones. La recién creada Fundacion
Castilla-La Mancha, Tierra de Vine-
dos es una buena herramienta. Hay
que incentivar al consumo del vino.
Es una vergiienza que estemos en 27
litros por habitante y afo, cuando te-
nemos vecinos que estin en mds de
55 y que ademds seamos el primer
consumidor Europeo de giiisqui.

Las exportaciones representan una
buena oportunidad de ventas. Tene-
mos un buen producto y debemos
trabajar la comercializacion, buscar
acuerdos con los intermediarios para
dar estabilidad a los precios y tener
estructuras comerciales sélidas.
Ademds, tener una buena y tnica
imagen, de vinos de Castilla-La Man-
cha parece bisico para competir en

160.000 socios en

En Castilla-La Man-
cha existen mas de
medio millar de coo-
perativas agrarias,
gue agrupan a cerca
de 160.000 socios y
facturan mas de 900
millones de euros al

este mundo tan complejo y duro. Te-
nemos en este sentido tarea para mu-
chos afios y precisamos de mucho di-
nero, ademids de cuidar mucho mas
todo lo que rodea al vino.

ACEITE Y MELON

P.- {Coémo estan los otros sectores en
los que Castilla-La Mancha y Ciudad
Real destacan?

R.- Este es el producto de mas futuro
de Castilla-La Mancha. Tenemos un

Castilla-La Mancha
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ano. Toledo cuenta con 200 cooperativas, Ciudad Real tiene
114, Cuenca 99, Albacete 76 y Guadalajara 15.

Por sectores, las cooperativas agrarias abarcan préactica-
mente todos los a&mbitos agrarios y ganaderos. El sector vi-
tivinicola es el que mas sociedades relne, con 229; segui-
do del aceite de oliva, con 123; cultivos herbaceos, con 91;
suministros, con 89; hortofruticola, con 58; piensos, con 49;
sector lacteo, con 34; ovino-caprino, con 12 y frutos secos,
con 7, ademas de otros sectores con menor implantacion.
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aceite excelente y los productores es-
tan dando pasos firmes hacia ese fu-
turo, con nuevas denominaciones co-
mo la del Campo de Montiel. Hay
que citar en este momento el impor-
tante problema que los pasados frios
pueden haber causado en los drboles,
quiza para varios anos.

En productos hortofruticolas, tene-
mos ajo o champinén, tan importan-
tes en Cuenca y un producto tan in-
teresante para Ciudad Real como el
melon, aunque las cooperativas s6lo
producimos el 15% del total y de esta
cifra, el 10 o el 12% lo produce la co-
operativa Santiago Apostol, de Tome-
lloso.

Alejandro Canas, que preside esta co-
opcr;lti\r'a y conoce pcrﬁ‘ctnmcntc el
mercado del mel6n, afirma que este
producto podria ser el mana de Cas-
tilla-La Mancha, siempre que el mer-
cado se supiese regular. "Es un sector
muy especulativo... en el que la Ad-
ministraciéon en general y Hacienda
en particular podria hacer mucho
mis, contribuyendo a la transparen-
ciay a ese mejor futuro.

La zona productora de melén es pe-
quenia, limitada a 8 o 10 pueblos, des-
de Daimiel a Tomelloso, pero los
grandes compradores, que son pocos,
quieren que siga asi y eso lo paga el
pequeno agricultor.

EL FUTURO DEL CAMPO

P.- ¢Cémo ve el envejecimiento de la
poblacién agricola?.

R.- El futuro pasa por incentivar a los
jovenes, pero haciendo que la vida en
los pueblos sea similar a la de las ciu-
dades, con buenos servicios y comu-
nicaciones. Muchos agricultores y
vecinos de pequenos pueblos tienen
un gran mérito, porque estin soste-
niendo la vida alli y eso debe estar
premiado de alguna forma.

P.- ¢Qué opinién le merece la refor-
ma de la PAC?.

R.- Creo que al profesional serio no
se le debe quitar ni un duro por lo
que deciamos antes. La PAC nos ha
traido mas burocracia y menos dine-
ro. Hay que diferenciar al agricultor
profesional del cazaprimas.
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El CEEl ayuda a 18 emprendedores
de Manzanares a crear sus empresas

A
3 o 2

-Momento de la entrega de diplomas a los participantes.

El restaurado castillo-hospederia de Pilas Bonas fue el lu-
gar de clausura y entrega de diplomas de este curso, a los
18 emprendedores que de 25 que comenzaron, lo han ter-
minado con éxito. De hecho, 7 proyectos empresariales ya
estin funcionando y 10 més lo irdn haciendo a lo largo del
afio, segtin informo el director del curso, Ricardo Daura.

El director del drea Fondo Social Europeo de la EOI, Juan
Lizaur, reconocié la buena colaboracién existente con el
CEEI de Ciudad Real para hacer cursos como éste de
Manzanares y muchos mis que se han hecho en la provin-
cia desde 1998, cursos que ademds resultan gratuitos, por
las aportaciones de sus organizadores, aunque tengan un
alto coste real.

Entre los 18 proyectos empresariales surgidos de este cur-
50, hay numerosas empresas de servicios, como inmobilia-
rias, consultoras, empresas de deportes y aventuras, guar-
derfa, limpieza o cuidados a tercera edad, aunque también
hay empresas de carpinteria metilica, aserradero de made-
ra 0 una empresa de importacioén y exportacion de azafrin.
Los proyectos estin promovidos casi a partes iguales entre
hombres y mujeres.
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Jeacion de empresas y Gestion de
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runes, que se

)peo de Empresas e Innovacion (CEEI) de Ciud:

expertos de la Escuela de Organizacion Industrial (EOI)

EMPRENDEDORES

El director del CEEI y de la Camara de Ciudad Real, Giinther Lorenz,
agradecid en sus palabras de clausura la colaboracion del ayunta-
miento de Manzanares para hacer cursos de calidad como éste, ava-
lado por la EOI, una de las mejores escuelas de negocios de Espana,
en pueblos de nuestra provincia como Manzanares, evitando despla-
zamientos a los emprendedores o empresarios y ademas sin coste pa-
ra ellos. Lorenz puso a estos nuevos empresarios como ejemplo de jo-
venes que han pasado a la accion, autoempleandose y generando em-
pleo y riqueza en sus pueblos.

Por iltimo, cerrd el acto, como portavoz del ayuntamiento de Manza-
nares, aunque con la presencia de su teniente de alcalde Antonio Ca-
ba, el coordinador de Promocidn Econdmica, Juan Vicente Garcia,
quien calificd de "éxito" este curso de 500 horas ya finalizado. Gar-
cia agradecio el esfuerzo de los alumnos, a los que ofrecio todo el
apoyo municipal para llevar adelante sus proyectos empresariales y
el de todos los organizadores para hacer posible este curso de crea-

cion de empresas y gestion de Punes en Manzanares.
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| a Proteccion de Datos
en nuestras empresas

ecnoloqias ade 1a Informacion v

Pricticamente toda empresa tiene al
menos un sistema informatico y al-
gin software de gestion especifico,
donde se producen tratamientos de
datos de caricter personal (fichas de
clientes, facturas. ..o los mismos em-
pleados). Ello implica la obligatorie-
dad de adaptarse a la normativa de
proteccion de datos de caricter per-
sonal.

CEEI de Ciudad Real viene pres-
tando un innovador servicio, de alto
valor anadido, para ayudar a las Punes
en el proceso de adaptacion a la nor-
mativa vigente, de una forma paulati-
na, sencilla y con una absoluta garan-
tia de cumplimiento de la normativa.

Existen multitud de peligros para

nunicac 3

in (TIC) estan hoy

economicas y

ictividades

Iciones que mantienen las empresas

anl ne rnlah ardnroc
mpleados v colaboradores

JIC

las empresas a tener en cuenta en es-
te aspecto, como las elevadas sancio-
nes de la Agencia Espanola de Protec-
cion de Datos (las mas altas de Euro-
pa a nivel Europeo y cuya cuantia
puede llegar a los 600.000 euros) o las
cada vez mas frecuentes inspecciones
de la misma, que puede actuar no so-
lo a instancia de parte (por ejemplo,
un trabajador descontento) sino tam-
bién de oficio. Este ano los hoteles es-
tan en el punto de mira de la Agencia.

EVITAR INCUMPLIMIENTOS

Si combinamos los datos que se citan,
con el bajo nivel de cumplimiento
existente en nuestro pafs (a pesar de la
cada vez mis alta cuantia de las san-
ciones), con porcentajes de incum-

El CEEI de CiudadReal viene prestando un innovador servicio para ayudar a las Punes.
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plimientos en torno al 70 por ciento
(segun el tltimo estudio de la consul-
tora ISC), es facil deducir que el tema
"Proteccién de Datos" es una asigna-
tura pendiente, y muy especialmente
en la mayoria del empresariado, no
solo Punes, y de forma destacada en
una provincia como la nuestra, como
relata el propio informe.

Aspectos como saber si su gestor
cumple con la ley (al tratar datos per-
sonales de sus empresas), si ha im-
plantado un documento de seguridad
que resuma las obligaciones del per-
sonal (entre otras medidas) o si infor-
ma a sus clientes en el momento de
recabar los datos de todo lo precepti-
vo y estipulado legalmente, son as-
pectos extraordinariamente sensibles
que hacen referencia a nuestra inti-
midad y que no debemos despreciar.
En caso contrario, la empresa o profe-
sional se expone a una fuerte sancién.

Pero la Ley impone otras obliga-
ciones atin mds desconocidas: la ne-
cesidad de llevar una correcta gestion
de soportes informdticos, el someter-
se a una auditoria bienal interna o ex-
terna, llevar una autenticacién e iden-
tificacién de usuarios que acceden a
datos de caricter personal, un registro
de incidencias o una descripcién de
los sistemas de informacién de la em-
presa. El desconocimiento acerca de
estas obligaciones es muy grande. Y la
imagen de la empresa es la que sale
mas perjudicada ante una sancién.

El 26 de Junio del 2002 acabé el
plazo de adaptacién a la legislacion vi-
gente en materia de proteccién de da-
tos de cardcter personal concedido a
las entidades que manejan datos per-
sonales sujetos a la citada ley.

Pasa a la pagina 24




“Si uno no sabe donde va, no habra camino que lo lleve”

Por eso nosotros trabajamos codo con codo con nuestros clientes,
analizamos su negocio y nos convertimos en su Socio Tecnologico,
identificando oportunidades, aplicando las mejores practicas,
innovando, para maximizar su competitividad. De forma cercana,
amigable y eficaz. Nos gustan los clientes totalmente satisfechos,
por eso nuestro nivel de servicio es excelente.
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Socio Tecnologico

360°
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C/. Heman Perez del Pulgar, 4 - 13001 Ciudad Real
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AFECTA A TODAS LAS EMPRESAS

No encontramos practicamente nin-
guna empresa que esté fuera del am-
bito de la Ley, ya que las mismas rea-
lizan habitualmente un tratamiento
de datos personales en el ejercicio de
su actividad (gestion de pedidos y da-
tos de contacto de clientes, facturas,
usuarios del web, néminas, estudios
de solvencia de clientes credit scoring,
recepcion de C.V, acciones de marke-
ting, compra de bases de datos, prove-
edores, minusvalias de los trabajado-
res, afiliaciones sindicales, etc.).

Son muchos los requisitos en ma-
teria de proteccién de datos persona-
les para cualquier entidad, pero desta-
quemos las siguientes:

-La empresa debe informar a sus
clientes de una serie de obligaciones
establecidas en el art. 5 de la Ley, en-
tre ellas quién es el responsable del fi-
chero, dénde se pueden ejercitar los
derechos de acceso, modificacién o
cancelacién, la finalidad del trata-
miento o las posibles cesiones de da-
tos.

-Se tiene que obtener el consenti-
miento del afectado para poder tratar
sus datos personales. La Ley habla de
un "consentimiento inequivoco del
interesado”, pudiendo el mismo ex-
presarse de forma tcita o expresa.

-Implantar determinadas medidas de
seguridad en los sistemas de informa-
cién que traten datos personales, di-
ferenciando tres niveles de seguridad
en virtud de la sensibilidad de los da-
tos: basico, medio y alto. Se trata del
principal caballo de batalla, pues la
normativa vigente obliga a la integra-
ci6én de un registro de accesos, un re-
gistro de incidencias o una descrip-
ci6n del sistema de informacion en el
"dia a dia" de la entidad.
-

-Elaborar un Documento de Seguri-
dad en el que se regulen los procedi-
mientos de seguridad de la empresa 'y
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SUBCONTRATACIONES

OBLIGACIONES REFERENTES A LAS
SUBCONTRATACIONES QUE TIENE LA EMPRESA.

[ Existe la obligacién legal de firmar un contrato de encargo de
tratamiento con aquellas empresas a las que se subcontrate pa-
ra que presten un servicio que lleva implicito el tratamiento de
datos en nombre del cliente. La empresa contratada tiene que
cumplir igualmente con la Ley, y si no lo hace, tanto la empresa
contratada como la contratante responderian ante una posible
inspeccion. Esto hace responsables a gestarias que manejan da-
tos de terceros, empresas de informatica que se encargan del
mantenimiento de tecnologias de la informacién de una entidad
o empresas de consultoria que acceden a datos personales de
sus clientes.

[ Inscribir los ficheros en la Agencia Espafola de Proteccion de
Datos. Proceso que dura un mes y que se debe de hacer con an-
terioridad a la creacion del fichero que contenga datos de carac-
ter personal.

1 Solicitar la autorizacion previa a la Agencia y firmar un con-
trato para llevar a cabo una transferencia internacional de datos
a una empresa establecida en un tercer pais (si procede).

Estos y otros aspectos han de ser revisados minuciosamente.
Desde el CEEI se realiza un trabajo de auditoria que evalua los
riesgos y propone soluciones a las empresas. La personaliza-
cién, bajo coste y disponibilidad del servicio hacen que las em-
presas tengan una buena oportunidad de adaptarse a la Ley.

las funciones del personal que trata
datos personales. Este Documento
debe estar a disposicion de la Agencia
ante una inspeccion.

-Realizar una Auditorifa interna o ex-
terna por profesionales especializados
cada dos anos, elaborando como re-
sultado de la misma el correspon-
diente Informe de Auditoria en el
que se determinen las medidas co-
rrectoras para adaptar la empresa a la
normativa vigente.

-Medidas referentes al personal que
trata datos de cardcter personal, espe-
cialmente en lo relativo a la concien-
ciacién de los mismos a la hora de
crear ficheros con estos datos o trans-

ferirlos a terceros.

-Respetar, conforme a las exigencias
que establece la normativa, los dere-
chos de acceso, rectificacion, cancela-
cion y oposicion de las personas cu-
yos datos son tratados por la empresa
(la mayoria de denuncias ante la APD
provienen por la insatisfaccion de las
personas cuyos derechos no se han
respetado y tramitado debidamente).

SERVICIO DE PROTECCION DE
DATOS DEL CEEI CIUDAD REAL

C/Lanza 2. CP 13004 Ciudad Real.
Tel.: 926273034 Fax.: 926216398
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La Autovia Ciudad Real-Valdepenas
llegard hasta El Campo de Montiel

EL PRESIDENTE de Castilla-
La Mancha, José¢ Maria Ba-
rreda, anuncié que el Go-
bierno regional construira
una nueva Autovia de 140
kilémetros de longitud que
comunicara las comarcas
ciudadrealenas del Campo
de Montiel y el Campo de
Calatrava. Barreda hizo es-
te anuncio en la presenta-
cién del estudio informati-
vo de la Autovia de Ciudad
Real a Valdepenas, conoci-
da como Autovia del
"Campo de Calatrava”, un
acto al que asistieron nu-
merosos alcaldes de la pro-
VINCia y empresarios.

La nueva Autovia de Ca-
latrava-Montiel, que atrave-
sard los Campos de Montiel
hasta unirse con la de Lina-
res-Albacete, contara 80 ki-
lI6metros a los que hay que

La Solana

<X t

José Maria Barreda muestra el trazado de la nueva autovia.

sumar los 58 que conlleva la
que unird Ciudad Real con
Valdepenas. "La dimensién
de esta infraestructura es es-
pectacular y mejorard de
manera notable la renta po-
sicional de Ciudad Real y de
Castilla-La Mancha", mani-
festo el presidente Barreda.
La nueva Autovia del
Campo de Calatrava y del
Campo de Montiel conec-
tard con la via de gran capa-

tendra Autovia

EL GOBIERNO DE (CASTI-
LIA-LA MANCHA invertird
treinta millones de euros
en la construcciéon de un
tramo de autovia de unos
diez kilémetros de longi-
tud que comunicari La So-
lana con la Autovia de An-
dalucia y que, gracias tam-
bién al ramal que construi-
ri el Ministerio de Fomen-
to hasta la futura autovia
Lisboa-Valencia, integrard a
este municipio y a la cerca-
na poblaciéon de Membrilla
en la red estatal de vias de

gran capacidad. La conseje-
ra de Obras Publicas, Marfa
Encina Alvarez, indicé que
su departamento ha inicia-
do ya los traimites para con-
tratar los estudios y proyec-
tos previos a la ejecucion de
este proyecto, que consisti-
ri en la construccién de un
tramo de autovia que co-
menzard en la actual va-
riante de La Solana y que
seguird el trazado de la ca-
rretera N-430 hasta llegar a
las proximidades de Mem-

brilla.
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cidad que va a construir Fo-
mento entre Linares y Alba-

cete, de tal forma que abrira
un segundo corredor para
canalizar todo el trafico de
vehiculos entre Ciudad Re-
al y la zona oriental de la re-
gion.

Asi, a la futura conexién
entre Ciudad Real y Albace-
te a través de la A-43 de titu-
laridad estatal, se sumari la
nueva infraestructura entre
Valdepenas y el Campo de
Montiel, promovida por el
Gobierno regional.

R ESRER

s0 y calidad de vida.

La Empresa dedica paginas
especiales a nuestros pueblos

La Cémara de Comercio inicia en este nimero de La Em-
presa una nueva seccion, dedicada a nuestros pueblos, en
la que se destacan sus perspectivas de desarrollo economi-
co y empresarial, sus ventajas competitivas, sus dotaciones
y aspiraciones. Esta nueva seccion, que consta de cuatro
paginas y se ubicara en el centro de la revista, se ha inicia-
do con un amplio reportaje, realizado por el gabinete de
prensa de la Camara, sobre La Solana, una préspera locali-
dad que se prepara para un futuro de progre-

El alcalde de la localidad y varios em-
presarios opinan, en entrevistas y fotografi-
as hechas por profesionales del periodis-
mo, sobre la situacion del municipio, a la
par que se resume su potencial economi-
co. De esta manera, los miles de empre-
sarios de la provincia que reciben en sus
empresas esta publicacion de La Cama-
ra, podran informarse de primera mano
sobre la situacion y proyectos de nues-
tros pueblos. La Camara de Comercio
pone asi, a disposicion de los ayunta- o
mientos, una nueva herramienta de promocion que
llega a 10.000 empresarios de la provincia y a mas de 500
instituciones y organismos regionales y nacionales. Los
municipios interesados en aparecer en esta nueva sec-
cion de La Empresa, pueden contactar con el Director
de la Camara en el teléfono 926 274444 o en el correo
electronico: director@camaracr.org
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Crecen las ventas minoristas
en Castilla-La Mancha

EL INDICE de comercio al
por menor en enero de es-
te ano aumenté en Casti-
lla-La Mancha un 2,4%
respecto al mismo mes del
ano anterior lo que la con-
vierte en la tercera region
donde mis crecid.

Esta cifra es ostensible-
mente superior a la media
nacional cuya variacién en
el mismo periodo fue del
0,6%, segun los datos da-
dos a conocer por el Insti-
tuto Nacional de Estadis-
tica (INE).

Otro dato significativo
es que Castilla-La Mancha
lider6 en este mismo mes el

x y

Castilla-La Mancha muestra un auge en el comercio minorista.

mayor aumento del empleo
en el sector del comercio
minorista con una variacion

interanual del 3,2%. A nivel
nacional el indice de ocupa-
cién en el sector del comer-
Clo minorista registré en
enero de 2005 una variacién
interanual del 1,8%.

En enero, Castilla-La
Mancha también fue la
tinica comunidad auténo-
ma que registré un aumen-
to del empleo en este sec-
tor respecto al mes de di-
ciembre con un aumento
del 0,3% mientras que a ni-
vel nacional el indice estu-
vo en el -1,4%.

Nuevos poligonos industriales para
Santa Cruz de Mudela y Villahermosa

El consejero de Vivienda y Urbanismo, Alejandro Gil, manifestd en Ciudad Real que

la actividad empresarial en Castilla-La Mancha "goz u u ubray6 qu
l dad emp | en Castilla-La Mancha "goza de buena salud" y subray6 que

el empefo que ponen los municipios de nuestra region en desarrollar nuevo suelo

industrial es sintoma de que hay empresarios interesados en instalarse entre nosotros.

Gil suscribié los convenios
para financiar los poligonos
industriales Santa Cruz de
Mudela y de Villahermosa.

Los ayuntamientos dis-
pondrin de ocho afos para
devolver este préstamo sin
intereses, a medida que va-
yan vendiendo las parcelas,
y podrin suscribir también
un convenio con la Conse-
jerfa de Industria y Tecno-
logia por el que las empre-
sas que se establezcan en
estos poligonos podrin in-
cluso recibir subvenciones

para la obra cil de sus
nuevas instalaciones.

El poligono industrial
de Santa Cruz de Mudela
estard situado junto a la Au-
tovia de Andalucia y recibi-
ri el nombre "Campo de
Aviacién", ya que se levan-

tard en los terrenos que
ocupaba un antiguo aeré-
dromo. Las obras costarin
algo mis de tres millones
de euros y dejaran un poli-
gono con una superficie in-
dustrial atil de casi 173.000
metros cuadrados.

El poligono de Villaher-

La actividad empresarial en Castilla-
La Mancha goza de buena salud
dado el aumento de poligonos
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mosa, denominado "La
Marmosilla", dispondra de
una superficie industrial
atil de catorce mil metros
cuadrados y supondra una
inversion de cuatrocientos
mil euros. Estari ubicado
junto a la CM-412, en el
tramo de carretera que el
Gobierno de Castilla-La
Mancha va a convertir en la
futura "Autovia Calatrava-
Montiel".

El consejero de Vivien-
da y Urbanismo destacé la
excelente ubicacion de es-
tas dos dreas industriales, ya
que estaran situadas junto a
vias de gran capacidad, y
apunt6 que con ellas se fa-
vorecera la creacion de seis-
cientos nuevos empleos.
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El gasto de los hogares
aumento hasta 5.185 euros

EL GASTO MEDIO que cada
hogar realizé en 2004 ascen-
di6 a 5.185,25 euros en tér-
minos constantes, lo que
supone un incremento del
2,4% respecto al mismo pe-
riodo del ano pasado, segtin
la Encuesta Continua de
Presupuestos Familiares del
instituto Nacional de Esta-
distica (INE). El consumo
medio de los hogares expe-
rimenté una importante
aceleracion respecto a 2003,
cuando el consumo medio
de los hogares descendi6 un
0,44% en términos constan-
tes -descontando el efecto
de la inflacién-. A pesar de
ello, el 55,5% de los hogares
asegura tener dificultad para
llegar a fin de mes y el
61,42% no puede dedicar
dinero al ahorro o destina
muy poco.

De los 5.185,25 euros de
media que gast6 cada fami-
lia en 2004, un 20,5%
(1.061,08 euros) se destind a
alimentos, bebidas y tabaco

consumidos dentro del ho-
gar, lo que representa un
descenso del 2,3%; mientras
que un 79,5% (4.124,17 eu-
ros) se dedicé al resto de
bienes y servicios, con un
incremento del 3,6%.

El gasto total de los ho-
gares en bienes y consumo
aumento6 en 2004 un 4,9%,
lo que representa una im-
portante aceleracién respec-
to al aumento del 2,03% ex-
perimentado en 2003. Esto

Los hogares aumentan el gasto y consumen cada vez mis. ‘

se debe, principalmente, al
incremento del 6,1% del
gasto destinado a otros ser-
vicios, ya que el gasto en ali-
mentos, bebidas y tabaco
apenas subi6 un 0,1%.

El gasto medio por per-
sona para el conjunto del
pais ascendi6 a 1.997 euros
en el cuarto trimestre de
2004. Madrid, con 2.440,51
euros, fue la comunidad
que presento el gasto medio
mds elevado.

En cuanto a la percepcion subjeti-
va de los hogares sobre su situa-
tion economica, la encuesta del
[NE refleja que el 38,6% de los ho-
gares pudo dedicar algin dinero
al ahorro durante el cuarto trimes-
tre de 2004, lo que supone el por-
centaje mas elevado desde el ano
2001 y supera en 3,7 puntos al
observado hace un aio. No obs-
tante, el 61,42% de las familias
no puede dedicar dinero al ahorro
0 dedica muy poco.

Pais Vasco, Castilla y Ledn y La
Rioja son las comunidades con
mayores porcentajes de hogares
que pueden ahorrar, mientras
que Canarias y Madrid siguen
presentando los menores por-
centajes de hogares ahorrado-
res, coincidiendo en el caso de
la capital espafol con el mayor
gasto medio por persona.

Ademés, el 55,5% de los hoga-
res declard que en el cuarto tri-
mestre llego con dificultad a fin
de mes, la misma cifra que en
|os wltimos trimestres.

Las importaciones textiles de China
subieron un 558% en enero

LAS IMPORTACIONES espa-
fiolas de productos textiles
procedentes de China cre-
cieron en enero un 558,2%
de media respecto al mismo
mes de 2004, segin datos
del Centro de Informacién
del Textil y Confeccién
(CYTIC), dependiente de la
patronal Consejo Intertextil

Espaiiol. Los articulos que
registraron mayores incre-
mentos fueron las medias y
calcetines de punto, que pa-
saron de las 76.673 unidades
de enero de 2004 a 2,2 mi-
llones en enero de 2005, un
2.774,4% mas.

A continuacién se situa-
ron las importaciones de
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vestidos para mujeres que
crecieron el 1.097,6%, los
jerséls, con un incremento
del 809,9%, y lenceria que
aument6 el 765%.

La tnica partida en la
que descendieron las im-
portaciones espafiolas fue-
ron los trajes para hombre,
que pasaron de 1,1 millones

a 811.420 unidades, un
29.7% menos. Ante estos
datos, el Plenario del Ob-
servatorio Industrial del
Textil pidi6 la creacion de
una Conferencia del Sector
para que exarmine y propon-
ga medidas concretas y ur-
gentes para la defensa de es-
ta industria.
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La OCDE pide mds competencia
en la economia espanola

La Organizacion para la Cooperacién y el Desarrollo Econémico (OCDE) prevé que

el crecimiento de la economfa espafiola se sit(e en 2005 en el 2,75%, frente al

2,9% previsto por el Gaobierno, debido principalmente a la subida del petréleo.

La economia espafiola no alcanzari la previsién de crecimiento estimada por el Gobierno.

En un informe sobre la eco-
nomia espafiola, la OCDE
considera que la estrategia
del nuevo Gobierno socia-
lista "va en la direccién co-
rrecta’, pero que las medi-
das que ha puesto en mar-
cha deben ser complemen-
tadas con reformas adicio-
nales que aceleren la con-
vergencia con la UE, entre
ellas una eliminacién de los
incentivos fiscales a la com-
pra de vivienda para enfriar
el mercado y desarrollar los
alquileres.

Para la OCDE, estre-
char el diferencial de infla-
cién con la eurozona, que
desde 1997 ha acumulado

ocho puntos porcentuales,

es fundamental para evitar
una erosién de la competi-
tividad, y atribuy6 los altos
precios a las rigideces en el
mercado de trabajo y de
bienes y servicios.

En materia laboral, pro-
pone reducir la proteccién
para los trabajadores indefi-
nidos y aplicar los vigentes

limites legales a la renova-
cién de contratos tempora-
les, asi como reducir las rigi-
deces de los salarios.

Asimismo, sefiala que
las negociaciones salaria-
les deberian tener en
cuenta la evolucién sala-
rial de la zona euro.

La OCDE considera que Espana
va a la zaga en cuanto a la
inversiéon en capital humano

y desarrollo tecnolégico
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La OCDE considera
que Espana va a la zaga en
cuanto a la inversién en
capital humano y desarro-
llo tecnolégico, y reco-
mienda que se evite el
mantenimiento de la espe-
cializacién en sectores de
tecnologia relativamente
baja, en los que se enfren-
tard a una competencia
creciente de paises con
menores costes laborales.

También pide incre-
mentar la competencia en
varios sectores, y sugirid
desmantelar las barreras al
establecimiento de nue-
vos hipermercados y cen-
tros comerciales erigidas
por los gobiernos autoné-
micos. Ademds critica el
cambio en la ley marco
que regula los horarios
comerciales, aunque reco-
noce que ha permitido
zanjar una prolongada
disputa legal.

En las industrias de
red, como el sector ener-
gético y la telefonia mé-
vil, considera necesarias
nuevas reformas encami-
nadas a reducir el poder
en el mercado que ejercen
un numero reducido de
empresas.

En materia educativa, la
OCDE pide incentivas co-
mo una mayor autonomia
para las escuelas, ligar la fi-
nanciacion de las universi-
dades a su s resultados, ele-
var las tasas y estimular el
gasto privado en [+D.
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Las empresas espanolas
mantienen el optimismo

ESPANA TIENE mejores ex-
pectativas que el conjunto
de Europa, especialmente
en inversion y empleo, que
SO tres y cuatro veces supe-
riores a las de la media euro-
pea. Asi se pone de relieve
en el informe Perspectivas
Empresariales 2005, que
presenté el director general
del Consejo Superior de
Camaras de Comercio, Fer-
nando Gémez Avilés, y que
recoge la opinién de cerca
de 80.000 empresas europe-
as, 8.454 de ellas espafiolas.

Segin las Camaras, para

las empresas, las ventas inte-
riores y las exportaciones se-
ran los motores de la activi-
dad econémica en 2005. Se-
gin revela la encuesta, el
50% de las empresas espera
aumentar sus ventas en el
exterior; un 43% las man-
tendrd y sélo un 7% espera
una reduccion.

El otro pilar del creci-
miento serd el dinamismo
de la inversién. El informe
pone de relieve que cerca
del 90% de las empresas es-
pafiolas esperan aumentar o
mantener sus planes de in-

version, frente al
80% de 2004. Pa-
ra las Camaras, el
vigor que refleja
la inversion en los
altimos
especialmente las

elevadas tasas de la inversion
en bienes de equipo, contri-
buye a esperar un creci-
miento con mayores pers-
pectivas de futuro.

meses,

EMPLEO Y SECTORES

En cuanto al empleo, las
empresas son mds cautas, ya
que un 58% de las encuesta-
das espera mantener las

Espafia tiene buenas expectativas en empleo.

Camaras

plantillas, un 33% incre-
mentarlas y sélo un 9%
considera que reducird el
empleo. Comparando estos
datos con el resto de la UE,
Espana continta siendo uno
de los lideres en creacién de
nuevos puestos de trabajo,
lo que le permitird seguir
aumentando la renta dispo-
nible y el bienestar.

Skodaempresas. La mejor respuesta,

aunque solo sea a una de sus preguntas.

SIMPLY CLEVER

Los que dirigen una empresa saben bien que, en la gestion de un negocio, todo son preguntas. Aunque, si hablamos de su flota de vehiculos, Skodaempresas
estd preparado para ofrecerle siempre la mejor respuesta. En rendimiento, en consumo, en prestaciones, en motorizaciones, en capacidad. En el Concesionario
Jeronimo Martinez le ofrecemos gama de \ﬁhuulns pensados para dar respuesta a las necesidades concretas que requiere para el desarrollo de sunegocio

JERONIMO MARTINEZ CTRA. VALDEPENAS, 6 - TEL. 926 23 18 51
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Castilla-La Mancha a la cabeza de
las posibilidades empresariales

EN LO QUE RESPECTA a la
evolucién de la cifra de ne-
gocio, los empresarios caste-
llano manchegos son mis
optimistas que sus homélo-
gos espafioles y europeos, lo
cual ocurre tanto en las esti-
maciones de 2004 como en
las perspectivas para 2005.
Las expectativas para 2005
son al alza en todas las zonas
geogrificas analizadas.

Los empresarios de Cas-
tilla-La Mancha confiesan
haber obtenido unos resul-
tados mas favorables en su
COMErcio interior que en

Las expectativas de ventas al exte-
rior son muy positivas.

sus exportaciones. Castilla-
La Mancha ha regjstrado un
incremento de las ventas in-
ternas superior a los prome-
dios espanol y europeo. Pa-
ra 2005 los empresarios cas-

tellano manchegos y espa-
foles contintian mostrando
una mayor confianza en el
mercado interior que en los
mercados exteriores, si bien,
destacan las perspectivas fa-
vorables de las tres areas ge-
ogrificas.

Los empresarios de Cas-
tilla-La Mancha han estima-
do un crecimiento menos
elevado de las exportaciones
en 2004 que en 2003. Las
expectativas de las ventas al
exterior para 2005 son muy
positivas, ¢ indican la con-
fianza de los empresarios en

un mayor dinamismo de las
mismas en Castilla-La
Mancha, Espana y Europa,
con independencia de las
previsiones actuales de un
ritmo de crecimiento ligera-
mente mas moderado del
volumen de comercio
mundial en 2005.

En opinién de los em-
presarios, la economia de
Castilla-La Mancha ha con-
tinuado creando empleo a
un ritmo moderado en
2004, inferior al promedio
espanol pero superior al eu-
ropeo.
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La UE recuerda a Espana los
requisitos de productos “Bio”

LAS AUTORIDADES ESPANO-
LAS incumplen la normativa
europea al permitir la utili-
zacién del término ‘biolégi-
co' o del vocablo 'bio' en
productos que no son eco-
l6gicos, segtin las conclusio-
nes de la abogada general

del Tribunal de Justicia de la
UE, Juliane Kokott. La Co-
mision Europea denunci6 a
Espana por incumplir el re-
glamento sobre la produc-
ci6n agricola ecologica y su
indicacién en los productos
agrarios y alimenticios al

permitir la utilizacién del
vocablo "bio" para produc-
tos que no se han obtenido
segtin el método de produc-
cién ecoldgico. También
criticd que no adoptase me-
didas para impedir un uso
fraudulento de ese término.

DOMICILIACION DE AYUDAS DE LA PAC 2005

Nuestros Expertos

de Ia PAC

Domicilie su ayuda de la PAC con Unicaja y estard en manos expertas.

Nuestros monitores especializados le ofrecen ahora UniPAC, la tramitacion informatizada
de total confianza y seguridad que le garantiza el cobro de su ayuda de la PAC,
a través de un Seguro de Cobro". Y recuerde ademas que:

Unicaja le anticipa™ el importe de su Ayuda en condiciones especiales.
Unicaja es la depositaria de la cuenta tnica del FAGA

Unicaja es la entidad con mas solicitudes domiciliadas de Andalucia.

UniPAC

La Ayuda Segura

Ademas
Whicaja le ofrece

uno de estos
Mmagnificos regalos?
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Espafia consume poco “biodiesel”

Escaso
consumo de
biocarburantes
en Espana

Espana no cumplird el
objetivo europeo de al-
canzar en 2005 un con-
sumo de biocarburantes
del 2% del mercado na-
cional y gasoleo para el
transporte, segtin la Aso-
ciacién de Productores
de Energias Renovables

(APPA).

Asi el consumo de com-
bustibles ecoldgicos en
Espana se situard este
ano, "en el mejor de los
casos’, en unas 250.000
toneladas equivalentes
de petréleo (tep), lo que
supondria una cuota de
solo el 0,8% del merca-
do espanol de carburan-
tes, 350.000 toneladas
menos de lo estipulado
para este ano por la Di-
rectiva europea 2003/30,
relativa al uso de biocar-
burantes.

La estimacion para 2005,
aunque dobla con creces
la cifra de 2003 (100.000
tep), es todavia "insufi-
ciente" para alcanzar los
objetivos de la directiva.
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El manifiesto del agua reconoce
su

El presidente Barreda con representantes regionales que apoyan el Manifiesto.

Se trata de un documento
que constata, entre otras
cuestiones, que el acuerdo
del Gobierno regional y el
Ministerio de Medio Am-
biente en materia hidriuli-
ca, es "historico", porque
pOT primera vez se reconoce
el derecho de Castilla-La
Mancha a usar el agua y la
infraestructura del Trasvase
Tajo-Segura, con caricter
prioritario para satisfacer las
necesidades de abasteci-
miento, econdmicas, Socla-
les y medioambientales de
nuestra Region.

Los firmantes manifiestan
su apoyo al Acuerdo alcan-

zado entre el Ministerio de
Medio Ambiente y el Go-
bierno de Castilla-La Man-
cha, y exponen: Que el agua
es un factor estratégico fun-
damental para el crecimien-
to econémico y para la con-
servacion del medio natural
de Castilla-La Mancha;
Que el agua que transcurre
por nuestra Regién debe

destinarse con cardcter pre-
ferencial a asegurar el des-
arrollo de nuestra tierra;
Que somos la tinica Comu-
nidad Auténoma que histé-
ricamente ha demostrado
una inmensa solidaridad
con otras regiones, que en
este momento disponen de
otras alternativas hidricas.

A Castilla-La Mancha se le

Por primera vez se considera que el
volumen trasvasable a otras cuencas
se reducira progresivamente
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valor para Castilla-La Mancha

ha negado el acceso a las
aguas superficiales que dis-
curren por su territorio, de
tal forma que la riqueza po-
tencial de tan extraordina-
rios recursos apenas ha be-
neficiado a la Regioén.

La politica hidriulica
estatal se limité tradicio-
nalmente a ubicar en Cas-
tilla-La Mancha las obras
de regulacion para benefi-
cio exclusivo de los rega-
dios y usos urbanos de
otros territorios.

GIRO HISTORICO

Frente a esta situacion, se
produce un giro histérico
con el Acuerdo menciona-
do y sienta las bases para un
futuro esperanzador. En el
Acuerdo se ha conseguido,
por primera vez, que en la
planificacién de la politica
del agua a nivel nacional, se
atiendan las necesidades y
las aspiraciones de Castilla-

La Mancha.

Supone un Acuerdo his-
torico ya que, por primera
vez, se reconoce el derecho
de Castilla-La Mancha a
utilizar el agua y la infraes-
tructura del Trasvase Tajo-
Segura, con caricter priori-
tario, para satisfacer las ne-
cesidades de abastecimien-
to, econdmicas, sociales y
medioambientales de nues-
tra region. Y por primera
vez se considera que el vo-
lumen trasvasable a otras
cuencas se reducird progre-
sivamente, y que la priori-
dad es de la cuenca cedente.
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Los buenos conductores LAS VENTAS DE TURISMOS

ganaran, puntos

Los conductores que man-
tengan durante tres afos
los doce puntos iniciales
que se le otorgarin con el
nuevo carné por puntos,
que se implantard a final de
ano, recibirin dos puntos
mds como bonificacién.

Este es el acuerdo al que
han llegado los grupos par-
lamentarios en la comisién
del Congreso que aborda
las enmiendas al proyecto
de ley que regula el carné
de conducir por puntos y
que modifica la actual Ley
de Trifico.

Se trata de un acuerdo
pactado por los grupos du-
rante la negociacion del ci-
tado proyecto de ley y con

la que se intenta incentivar
el buen comportamiento al
volante. Los grupos han
consensuado para "dar una
dimensién reeducadora” a
la norma, que los conduc-
tores que no hayan cometi-
do ninguna infraccién du-
rante los tres primeros anos
y que permanezcan sin ser
denunciados en los tres si-
guientes concederle un
punto mds, con lo que con-
taria con un total de 15.

Los conductores que
pierdan todos sus puntos
por exceso de infracciones
deberan hacer un curso de
24 horas y un examen para
volver a conducir, segin
Luis Montoro, director del
Instituto de Trafico.

SE MANTIENEN ALTAS

Las matriculaciones de turismos sumaron 119.585 unidades durante el pa-
sado mes de febrero, lo que supone una reduccion del 0,7% respecto al mis-
mo mes de 2004 y representa el primer descenso del mercado desde el pa-
sado mes de octubre, informaron las Asociaciones de fabricantes (Anfac),
concesionarios (Faconauto) y vendedores (Ganvam). El descenso responde
fundamentalmente a la menor compra de turismos por particulares y a que
la fiesta del Dia de Andalucia, Comunidad que representa el 16% del total
del mercado nacional, coincidid este aio en dia laborable, mientras que en
2003 lo hizo en fin de semana. No obstante, y pese al descenso porcentual,
febrero de 2005 es el tercer mejor febrero de la historia en cuanto a matri-
culaciones absolutas, segin el director general de Anfac, Luis Valero.
Ademas, el mercado automovilistico mantiene el crecimiento en el acu-
mulado del ano, que suma 224.425 matriculaciones en los dos primeros me-
ses, o que se traduce en un incremento del 2,3% en relacion con el mismo
periodo de 2004. Por tipos de demanda, la correspondiente a particulares y
‘ . empresas no alquilado-
;‘[LT;?\ w ras registrd un descen-
y e so del 2,3%, si bien
mantiene un incremen-
to del 1% en el acumu-
lado de los dos prime-
10S meses.

Ponemos a su disposicion un completo equipo de profesionales

para ofrecerle soluciones integrales en su cadena de

suministros, permitiéndole tener sus productos dénde son

necesarios y en el momento adecuado.

Space Cargo Alicante S.L.

Poligono Industrial Campo Alto - C/ Italia 75, 03600, Elda (Alicante)

Tel.: 96 696 54 50 - Fax: 96 696 54 54

Biblioteca Virtual de Castilla-La Mancha. Empresa, La. 4/2005.

ALICANTE BARCELONA BILBAO IRUN LAS PALMAS MADRID VALENCIA

® SERVICIOS DE EXPORTACION / IMPORTACION:
AEREO, MARITIMO Y TERRESTRE

® DESPACHO DE ADUANAS
©® ALMACENAJE Y LOGISTICA
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Nuevo Audi A4.
No deja indiferente.

Tresa Automocién, S.A.
Segadores, 24 - Pol. La Estrella

Tel. 926 27 21 64

13170 Miguelturra

¢Es posible que la ciudad pueda emocionarse? ;Que los edificios tengan
alma? ;Que las calles sean capaces de sentir? El nuevo Audi A4 tiene
una personalidad y caracter que despierta grandes emociones a su paso.
Incluso en quienes no estan acostumbrados a sentirlas. Un automovil
sofisticado que incorpora revolucionarios motores TDI y también FSI,
avances como la inimitable traccion permanente quattro®, la suspension
dinamica y el sistema de transmision multitronic.



www.toyota.es

Financiar tu Toyota Avensis no tiene pérdida
Financia tu Toyota Avensis y llévatelo con navegador*

Toyota Avensis.

Es dificil perderse una oportunidad asi, porque al financiar tu Toyota Avensis en
nuestra entidad financiera, te incluimos el navegador sin coste alguno, para que

no te pierdas nunca mas. Asi sabras todos los caminas descubriras todos los

GARANTIA |

i PTOYOTA
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Grupo

atajos y te podras olvidar de esos mapas en los que nunca sabes donde estas.
Marca el rumbo hacia tu concesionario Toyota y nosotros te indicaremos el

camino a la financiacion.

‘ave
)W TOYOTA

Century Car, S.L.

Ctra. Carrién, Km. 312. (Aptdo. 298).

P. 1., Via Principal, parcela 25-50.
Ciudad Real. Tel.: 926 27 02 90.

Manzanares. Tel.: 926 64 71 21.

Blbllo(fgﬁgg LIIIE “l'fe'ﬂsﬁfé' 1aes msae_ri_%e nf 15‘ch5"1§?ﬁ‘ﬁ'°é“séi,hf_‘éi"'217266*5‘"’ con navegador en stock. Oferta financiera de Toyota Kreditbank GmbH sucursal en Espaia




