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JOSE RAMON GARCIA JOSE MANUEL DIAZ-SALAZAR
El dltimo Premio Nacional Joven Empresario 2007 vy
fundador de |la empresa fabricante de productos
electronicos Blusens Technology S.L., José Ramoén
Garcia. asegura que cualquier idea «puede convertirse
en una empresa siempre que haya un proyecto detras,
INncluso con poca inversiony. Garcia participd en
Ciudad Real en el Foro Emprendedor, organizado por la
Asociacion de Jovenes Empresarios. 10

Ei consejero de industria y Tecnologia, José Manue!
Diaz-Salazar, ha anunciado que pronto se daran los
Nasos necesarios para crear una Fundacion
Tecnoldgica en Castilla-La Mancha con ef objetivo de
impulsar la Television Digital Terrestre (TDT). Esta
iniciativa, segun Diaz-Salazar, surge para potenciar la
«interactividad» de la TDT y se invitara a formar parte
del mismo a ayuntamientos, empresas y UCLM._ 13

Turismo

Et Diario Oficial de Castilla-La
Mancha ha publicado la Orden de
concesion de ayudas a [os
establecimientos y entidades
turisticas para las empresas de ia
region que obtengan Ia
certificacion de la marca de
calidad turistica «Q», que concede
el Instituto de Calidad Turistica
Espanola. El plazo de presentacion
de solicitudes para recibir las
ayudas finaliza el 26 de noviembre
' ade 2007. Enla actualidad son ya

. 68 los establecimientos que
cuentan con esta marca. cuando

| enelafo 2004 sélo habia cuatro.
Pagina 8

| ————— —_ - - _———— — — - — . .. J—

-l W | Comercio
N O 1.:) f. 23 La Federacion de Comercio de
| e . Albacete considera que para
- nacer frente a ias dificultades y
amenazas que representa la
proliferacion de grandes centros
comerciales, cadenas y
franquicias para el pequeno
comercio, |o mejor es realizar una
cooperacion y comercializacion
agrupada para afrontar con
garantias esta nueva realidad. Por
ello ha puesto en marcha e
El miniStro de Economi’ a’ El vicepresidente del Gobierno y ministro de Economia, Pedro Solbes, particip6 el lunes | proyecto «De Comprasy.
en Toledo en el Foro Empresarial organizado por la Confederacion de Empresarios de | Pdgina 11

Pedro 50“395, en el Foro castiliaLa Mancha, Cecam, con motivo de los actos organizados por su 25 aniversario.

Empr esari al d e c ecam Solbes hablo de la importancia de la inversién privada para mejorarla productividad, de

HUERTAS FRAILE

la cohesién social y de la necesidad de mejorar los consumos energéticos, entre otrasco- | Bodegas
. . sas. Enlaimagen, el ministrojunto al presidente de Castilla-La Mancha, José Maria Ba- _a empresa castellanomanchega
' rreda, yel responsable de la patronal regional, Jesis Barcenas. Félix Solis Avantis esta
narticipando activamente en el

Ano de Espana en China, con la

- realizacion de diferentes misiones
comerciales. Hay que tener en
cuenta que esta empresa es
ptonera en su implantacion en el
pais asiatico, donde cuenta desde
el ano 1998 con una
embotelladora, enla que todo el
personal es chino, segun las
exigencias del Gobierno. Segun el
presidente de la empresa. Félix
Solis, el mercado del vino en China
esta subiendo.

Pagina 14

r
)
(=[] T

vohw

A,
]

o ” I:_1|.

‘ - — e R, ————— e e —— . . —_— - — ——

DEI_.EEADO Aﬂto_nig Gonzalez Jerez

| REDACCION Calle Barrio Rey, 9, 12 Teléforo
| EB 28 44 07_. -ax red?ccjdﬂ: 975 25 29_;_’@._ N

Iniciativa «b2europe» en los CEEl Premios de la Asociacion de la Madera oot 925 226173

El presidente de la Camara de Comercio e Industria de Toledo v Pedro Garcia-Munoz, de la empresa Daymobel, de la localidad de EACCI()N TALAVERA Avenida de TO@;‘ ]
del CEEI de Talavera-Toledo, Fernando Jerez, ha firmado un  Daimiel, y Guillermo Valverde, de Bolafios. fueron galardonados | 2: Teléforo v Fax 925 82 32 75
acuerdo para el desarrollo de lainiciativa «b2europe» enlaregion  porla Asociacién Provincial de Madera v Corcho de Ciudad Real SUSCRIPélGN Y COLE_(_:_(_:IO. NABLES:
con el presidente de FEDA. Artemio Pérez; ladel CEEI de Albace-  enun acto celebrado tras la asamblea de la organizacién presidi- — - - — o T
te, Selia Punal, y el del CEEI de Ciudad Real, Gunter Lorentz. - da por Carmelo Donoso. 233455
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Historia, tradicion y

vanguardia unidas por

_ los productos de
- la tierra del Quyjote

En la Feria de los Sabores, que se celebra este fin de semana en

Alcazar de San Juan, se puede comprar, degustar y conocer 10s mejores

productos agroalimentarios de Castilla-La Mancha

TEXTO: PILAR HERNANDEZ

gustar y conocer las bondades
de los productos agroalimenta-

cas, una combinacion, la co-
mercial y la 1udica, que esta

-2z = ACIOhacecuatro riosy artesanales de Castilla- dando muy buenos resultados.
= . anos para unirse La Mancha.

rd ad m

a la conmemora-
| - cion del V Cente-
- = nario del Quijote
y poner en valor los productos
que da esta tierra, La Mancha.
En sulll edicion —no se conta-
bilizaladel primer ano—,la Fe-
ria de los Sabores de la Tierra
del Quijote 2007, como asise de-
nominael certamen, se consolt-
da como un espacio donde los
visitantes pueden comprar, de-

-—

Organizada por el Ayunta-
miento de Alcazar de San
Juan, laciudad seconvierte du-
ranteelfindesemanaenunin-
menso mercado al aire libre
donde, ademas de probary com-
prar los productos de la tierra
—vinos, quesos, miel, azafran,
aceite, meldon, mermela-

das...—, los visitantes pueden
disfrutar condiversasactivida-
des culturales y gastronomi-

Encuentro con distribuidores

Y es que se trata deunaferiapa-
ra todos los publicos, desde los
mas pequenos, que pueden par-
ticipar en talleres donde edu-
can sus sentidos, hasta los mas
exigentes gourmets para los
que se han previsto catas yma-
ridajes de los diferentes pro-
ductos. Sin olvidar el caracter
comercial del evento; para ello,
durante el primer dia del certa-
men, en este caso, hoy, 26 de
abril, durantelamanana, seor-
ganiza un encuentro profesio-
nal entre distribuidores y pro-
ductores. Los primeros tienen
asila posibilidad de conocerde
primera mano, acompanados
de los segundos, los productos
de la feria.

Segin se resalta desde la or-
ganizaciondelaFeriadelos Sa-
bores, coneste certamen se pre-
tende dar a conocer la calidad
y autenticidad delos productos
delaregion, «en un entorno lu-
dicodonde el visitante seempa-
pa de un crisol de sensaciones,
en una feria mercado en la gue
compramos, degustamos y dis-
frutamos del espectaculo de la
tierra del hidalgo manchego».

El visitante —el] pasado ano
fueron mas de 30.000 personas
las que acudieron al certa-
men— podra comprar cual-
quieradelos productos expues-
tos, estando presentes todos
aquellos que han hecho de la
gastronomia regional una de

las mas demandadas en estos
momentos. Estan representa-
dos todoslos productos agroali-
mentarios que se producen y
elaboran en Castilla-La Man-
cha,conysindenominacionde
origern.

Los lugares de la feria

El certamen abrira sus puer-
tas al publico hoy, 26 de abril, a
las 19.00 y se prolongara hasta
eldomingo 29, cuando se proce-
da a la clausura sobre las 23.00.
El horarioes de 11.00a 15.00 y
de 18.30 a.23.00, excepto el saba-
do que cerrara a medianoche.

Ellugar elegido para su cele-
bracion hansidolaPlazade Es-
paita, que albergara, dentro
del recinto ferial, la zona dedi-
cada a expositores de produc-
tos agroalimentarios, bodegon
representativo de todas las De-
nominacionde Origen de Casti-
lla-Jamancha, zonas de descan-
so y actuaciones. El recinto fe-
rial en esta zona estara forma-
do por unos 70 expositores, in-
cluidoslosdestinadosaorgani-
zacion, prensa y merchandi-
sing. Tendraunaestructura ce-
rrada estando vigilado en todo
momento y manteniendo las
medidas de seguridad adecua-
das.

En estos stands se podra co-
nocer de primera mano vinos,
quesos, aceltes, licores, etc y se
podra ver como se elabora algu-
no de los productos expuestos,
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Actividades de la Fena

26 de abril

—12.00. Bodegas Vinasoro. i
Fncuentro del Mundo de ia
Distribucion con {os expositores.
Su objetivo es dotar a la Feria de
un valor afadido de caracter
profesional. Para este evento se
desarrollara un catalogo generico
con informacion de los
expositores y sus productos, que
pueda servir como guia a los
distribuidores.

—15.00. Recinto Ferial,
Inauguracion de la Feria de los
Sabores,

27 de abril.

—17.00. Hotel Convento Santa
Clara. Cata de vino. queso y
aceite. Para restauradoresy
prescriptores, con ia colaboracién
de la Consejeria de Agricultura. Se
cataran los vinos, guesos y aceites
premiados este anc con el
distintivo Gran Seleccion.
—12.00-14 00 y de 19.C0 a3 22.G0,
Tunel del queso. Un lugar donde
conocer, en un espacio unico,
diferentes sabores y variedades
de este producto.

Actividades por la
noche

3 . IS
. . - I'.-:-"C .

=1,

g N < Sl 26 de abril.
que se organizan, donde se les da a conocer los productos de la tierra —21.00, en el Auditorio Municipal,
concierto de Pasion Vega.

21 de abril.

—22.30, en el Recinto Ferial, Caco

Senante.
28 de abril.

I.a misma entrada servira

. para acceder al recinto de los
La Plaza de Espana A TtESANIOS.

albergara la zona Los menores de 12 anos no pa-

—22.30, en el Recinto Ferial,
dedicada a expositores ganentradayparael segmento Metro Big Band.
entre los 12 y 16 anos, la entra-

de productos da sera de un euro B .- - i v ooy Actividades durante
mercial para todos los produc- =g - .. (. R fo oo = —Del230a14.30,enel Salén de
tores que participanenlamis- &8 oy | bas ik Actos del Ayuntamiento,

ﬁ
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como ocurrioé el afio pasado  ma, es también un escaparate gEi . CENREEEGEEL ¢ - .+ maridajes y catas protagonizas
conlastortasde Alcazar,elabo-  para la ciudad de Alcazar de G o o THROUEIE X S5 oot = poralgunos de los mejores

A=Y T i e

radas y degustadas en el mo-  SanJuan,queenestosdias aco- endlogos y restauradores de la
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mento.

Mientras, la Plaza de Santa
Quiteria albergara la zona de
artesanos, con talleres donde
trabajaran en vivo, mostrando
el oficio v el saber de personas
que conservan tradiciones que
constituyen un autentico teso-
ro, como trabajosen vidrio, ma-
dera, cuero..., demostraciones
de las que los visitantes po-
dran disfrutar durante todo el
dia. Este anosoncercade40ar-
tesanos de todos los oficios los
que ocuparan esta plaza.

Entrada al recinto

En cuanto a los precios de esta
feria, 1a entrada al recinto pa-
ra el publico sera de tres euros
y con ella el visitante, ademas
de un catavinos —que este ano
ha incorporado el logo de Alca-

L, < 0F ) o o 3 ...

. . . E - i l..'.:-.‘.

e a IIlu 1 u e L }.Sl 3.11 es _ o S T S R T e R RS i R i Cm e T e
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—vyanosoélodelacomarca, tam-
bién de otras partes del territo-
rio nacional— atraidos por es-
te singular certamen.

Durante estos dias, 1los hote-
les y restaurantes de Alcazar
cuelgan el cartel de completoy
la actividad turistica se incre-
menta. Hay que recordar que
esta ciudad, de unos 27.000 habi-
tantes, guardaensucascoanti-
guo algunos monumentos em-
blematicos. La Orden de San
Juan ha marcado profunda-
mentela historia de esta pobla-
cion, yaquefuecapital del Prio-
rato de San Juan.

Durante este fin de semana
es una buena oportunidacd pa-
ravisitar Alcazarde San Juan,;
ademas de realizar un recorri-
do turistico por la ciudad, se

—13.00y 20.00, en el Recinto
Ferial, Teatro y Danza.
—Exposicidon de La Caixa
Fotopress 2005, en el Museo
Municipal.

—Demostraciones permanentes
de artesania, en el recinto Plaza de
Santa Quiteria.

—Catas y dequstaciones de los
productos expuestos en [a feria.
—Talleres para ninos, jovenes y
adultos, en el Centro Civico y
Recinto Ferial,

—13.00, en el Recinto Ferial,
degustacion gastronomica, con la
colaboracion del Centro de
Iniciativas Turisticas y
Asovemerca

—Dias 27 y 28, exposicidn de
coches de época y motos de los
anos 20, en la calle Castelar.
—Dia 28, encuentro de encajeras.

zar Corazonde La Mancha—y  puedendegustarycomprar los N By = B n - .:i:i”f" 2 Mas de 40 encajeras mostraran
una bolsa, tendra derecho a  mejores productos agroalimen- - }_ ki E  \NUNEER § AV - su buen hacer junto al recinto
cuatro degustaciones en los  tarios y artesanos de esta tie- - s ERMELNE B ferial.

distintos stands. rra manchega. El ano pasado, mas de 30.000 personas visitaron |a feria e

oy
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El alcalde de Alcazar de San Juan, José
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Feria de los Sabores en Alcazar de San Juan

i

Fernando Sanchez Bédado —a la izquierda de |a imagen—, y Angel Parrefio en la feria celebrada el pasado afo

Teniente de Alcalde de Alcazar de San Juan

«Queremos consolidar nuestros

productos, porque son genuinos

y distintos a todo lo demas»

PILAR HERNANDEZ

—¢Como surgid la idea de cele-
brar la Feria de los Sabores?
—Porgue La Mancha puede te-
ner un atractivo muy especial
apartir de sus productos agroa-
limentarios; aungue ya tienen
un reconocido prestigio, es im-
portante seguir promocionan-
dolos. Por un lado teniamos
esa materia prima, esos pro-
ductos magnificos, que cada
vez se posicionan mejor en los
mercados, pero también tenia-
mos la necesidad de dar un em-
pujon a la promocion; y ai mis-
mo tiempo vimos una oportuni-
dad deoroalrededor delapues-
ta en valor del territorio, de La
Mancha, con la celebracion del
V centenario de El Quijote.
Uniendoestasdos cosas, enten-
dimos que era una oportuni-
dad para mostrar al mundo,

unido orelacionadocon Ei Qui-
jotey aprovechando toda la pro-
mocién que se estaba dando al
territorio, dar a conocer nues-
tros productos. Ideamos este
evento, que no es solo comer-
cial, aungue si el aspecto mas
importante porque, al fin y al
cabo, se trata de una feria de
mercado, donde ademaslarela-
cion entre el productor y el com-
prador se produce de una for-
ma directisima. Pero lo quisi-
mos rodear de una serie de adl-
tamentos que lo convirtieran
en un evento cultural, sobre to-
do centrado en la figura del
Quijote y que, ademas, esas dos
cosas, laculturadenuestratie-
rra y los productos alimenta-
rios, podrian constituir en si
mismos un atractivo turistico.
—Entonces, ¢como calificaria es-
ta feria?

—Es un evento comercial, cul-
tural, turistico y gastronomi-
co. Enestos cuatroanosquelle-
va funcionando hemos conse-
guido que sea asi. No es una fe-
ria al uso, como por ejemplo Fe-
navin, que esta dirigida sobre
todo a los grandes distribuido-
res, nuestra feria es un merca-
do entre productor y consumi-
dor, Y no solo para el consumi-
dor de la zona,progresivamens-
te de todas partes de Espana.
—éla que comienza hoy es la
cuarta edicion?

—Asi es, aunque en el progra-
ma de actividades indica que
es la tercera, ya hemos organt-
zado cuatro, aungue la prime-
ra fue una «edicion cero» para
medir nuestras fuerzas, la de
lacomarca yladelosproducto-
res, porque el agroalimentario
es un producto muy complejo,

ABC

habia que introducir el certa-
men en un calendario muy con-
creto donde no estorbara a na-
die ni fuera estorbado por na-
die; me refiero a otros eventos
comerciales y turisticos. Y nos
dimos cuenta que a finales de
abril, combinandolo con el
Puente de Mayo era una fecha
adecuada.

—¢Qué resultados se obtuvieron
en ia edicion del pasado afio?
—Tuvimos 30.000 visitantes,
una cifra muy importante pa-
ra nosotros. Indudablemente
la feria tiene que seguir cre-
ciendo y madurando y cada
afio vamos introduciendo co-
sas huevas yreafirmandonoso
no en actividades de otros
anos.

—¢Cudales son las novedades y
que actividades se mantienen?
—E] ano pasado dieron un re-
sultado magnifico, que nos sor-
prendio a todos, los talleres, di-
rigidos a ninos, a mayores, a
personas con enfermedadesre-
lacionadas con ia alimenta-
cion. Este ano hemos montado
un taller de cocina para celia-
cos v otro para diabéticos. He-
mos tenido gue ampliar los ho-
rarios porgue mucha gente que-
ria participar. También funcio-
nan muy bien los talleres para
ninos; los de lacteos, de frutas
vy los desayunos saludables. Es-
te anocontamos con unanueva
iniciativa, es e] tiinel del queso
y es fisicamente un tunel de
mas de 30 metros de largo, ce-
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rrado y al introducirse en él se
recibe gran cantidad de sensa-
clones con el olor y el sabor de
los distintos tipos de quesos de
la region.

—¢Todos los expositores son de
Castilla-La Mancha?

—Asies. Enalgunaocasion he-
mos invitado a algun produc-
tor de fuera, pero siempre con
un producto de La Mancha.
—<¢cCuantos expositores partici-
pan? |
—Clenentotal. Laferia estadi-
vididaen dosrecintos, conecta-
dosentresi; enlaPlaza de Espa-
na se sittan los stand del sec-
tor agroalimentario y en el
otro recinto los dedicatlos a la
artesania. Después del£xito de
la pasada edicion, estf ano se
han desbordado las previsio-
nes y hemos tenido que limitar
la participaciqp porque no hay
espacio para mas; ampliar la
zona de exposicion supone cor-
tar mas calles y el trafico se
complica. Pero una de las gra-
clasdelaferiaesquesehaceal
alre libre. Estamos construyen-
do un pabellon ferial en Alca-
zar y cuando hablo con mis co-
laboradores todos pensamos
que aungue tengamos disponi-
ble el pabellon la feria se segui-
ra haciendo en la calle, porque
asl tiene mas encanto.
—cComo es la respuesta de los
vecinos de Alcazar?
—Magnifica, primero por par-
te de los productores agroali-
mentarios, porque practica-
mente todos, de una u otra for-
ma, unas veces unidos v otras
en solitario, estan presentes.
Pero también se trata de un
evento gastrondmico y en las

ECONOMIA_CASTILLA-LA MANCHA | ABC

Feria de los Sabores en Alcazar de San Juan

NUEVO RECINTO

«Una de las gracias de
la feria es que se hace
al aire libre... Se esta
construyendo un
nuevo pabellon, pero
consideramos que la
feria se debe seguir
haciendo en la calle,
porque asi tiene mas
encanto»

catas comentadas ylos marida-
jes —otra de las actividades de
la feria—, participan los res-
taurantes y hoteles.
—<Participan expositores de
otras zonas?

—De toda Castilla-La Mancha.
—/Qué expectativas existen para
otras ediciones ante las dificulta-
des de aumentar el nimero de ex-
positores?

—En cuanto a tamano no pode-
mos abarcar mas porgue los
stand nocabenenlaPlaza, ade-
mas no nos gusta una feria ex-
cesivamente grande. Lo que
queremos es consolidar nues-
tros productos, pues son genui-
nos vy distintos a todo lo demas
y en esta linea de consolida-
cion del producto es en la que
vVamos a progresar.

—Aunque hay numerosas activi-
dades, se puede decir que la feria
es esencialmente comercial.
Ademas de ser un evento tu-
ristico y cultural, no desaten-
demos el aspecto comercial,

Mancha. ABC Economia de Castilla-La Mancha. #485, 26/4/2007.
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HACER NEGOCIO

«No desatendemos el
aspecto comercial, por
€S0 Organizamos una
jornada de encuentro
con la distribucion en
un hotel de Alcazar
durante el primer dia
de la feria. Es una
jornada muy
profesional»

por eso organizamos una jor-
nada de encuentro conladistri-
bucién en un hotel de Alcazar
durante el primer dia de 1a fe-
ria. Es una jornada muy profe-
sional, donde invitamos a gran-
des distribuidores, de grandes
superficies e internacionales,
pero también a la pequena dis-
tribucion, tiendas especializa-
das, enotecas... Porque nues-
tros productores son muy va-
riados. Por ejemplo a Garcia
Baquero, que es el mayor pro-
ductor de queso del mundo, no
le interesa encontrarse con un
pequeno distribuidor; por con-
tra, a un artesano gue hace un
queso muy especifico, tampo-
co le sirve un distribuidor de
grandes superficies. Por eso,
en este encuentro reunimos a
distribuidores de todos los ta-
manos. Tienen posibilidad de
conocer los productos, probar-
los, comparar calidades y te-
ner un contacto directo con el
productor. Esta actividad es

ACTIVIDADES

«El ano pasado dieron
un resultado
magnifico, que nos
sorprendio a todos, 10s
talleres, dirigidos a
ninos, a mayores, a
personas con
enfermedades
relacionadas con la
alimentacion»

muy apreciada y ha dado muy
buenos resultados.

—Supongo que este certamen
también beneficia a otros colecti-
VoS y empresas de Alcazar.
—Por supuesto.Las plazas hote-
lerasde Alcazarlosdiasdela fe-
ria estan todas ocupadas. Los
sectores hotelero, de restaura-
cion y vinculados al turismo
son los que mas beneficios ob-
tienen con esta feria.

—cQué instituciones colaboran
en9 el certamen?

—El Ayuntamiento de Alcazar
es el organizador con el patroci-
niodela Consejeriade Agricul-
tura, la Direccion General de
Comercio de la Consejeria de
IndustriaylaDiputacionde To-
ledo. También hay distintos co-
laboradores privados.
—(Resulta costoso organizar es-
te tipo de evento?

-—Depende del resultado. No es
costoso porque el resultado es
muy bueno. Se hace negocio y
es una gran promocion parala

—_— —_— —_————- — .
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ciudad y para nuestros estable-
cimientos, hoteles y restauran-
tes. A la vista de los resultados
es una feria baratisima. Pero
hay que reconocer que es un
evento que cuesta dinero, por-
gue esta rodeado de una activi-
dad cultural frenética va que
durante toda laferia y durante
todo el dia hay pequenos espec-
taculos de animacion —teatro,
bailes regionales, rondallas,o
unaorquestadejazz—, y porla
noche hay tres grandes especta-
culos.

—c¢Tienen cifras de negocio de
otras ediciones?

—Por lo que nos dicen los expo-
sitores, se ha dado muy bien en
las anteriores ediciones, aun-
que llevamos pocas para eva-
luario. La feria se va haciendo
grande, potente ano tras anoy
la cifra de negocio nos consta
que es buena porque son mu-
chos los expositores que repi-
ten, a pesar de que este ano es
un certamen muy especial, pri-
mero por la cercania del proce-
SO electoral, que quieras o no
condiciona las cosas y después
porque este ano se celebra Fe-
navin en fechas muy cercanas
y eso hace que alguna bodega
se plantee participar. Perola ci-
fra de negocio, a juzgar por los
que repiten y la fuerza que tie-
ne laferia, creemos que es alta.
—¢Cual es el producto estrella
del certamen?
—Evidentemente el vino y el
queso, que estan presentes de
una forma especial. Peroen la
feria se puede encontrar de to-
do, hay jamones, dulces, mer-
meladas, aceite, zumos, azafra-
nes, conservas...

Exportar no basta - Difusion internacional de la oferta exportadora

Toledo, 27 de abril de 2007

espanola. Convenio ICEX - Agencia Tributaria

= HCEX, en colaboracion con fa Agencia Tributaria, organiza este seminario, cuya finalidad es dar a conocer las ultimas
novedades en as estadisticas comunitarias det comercio exterior, 1as bases de datos de la Oferia Exportadora espanola y
ias ventajas que representa para la empresa exportadora espanoia que sus datos de exportacion formen parte de las Bases

~_de Datos del ICEX.

Bl enfoque del seminario es esenciaimente practico y centrado en el interés de los exportadores.

- PROGRAMA:

11,30
11,45

Apertura
12,00

Recepcion de asisientes

Agencia Tributaria.
Enrigue Giménez de Cordoba. Director de la Division de informacién v Publicaciones del ICEX

12,30

13,00

-speciales,

Instrumentos de apoyo a la internacionalizacion de la empresa espafiola. El ICEX y el Convenio con la

Novedades en el sistema Intrastat: Implantacién de cdodigos adicionales y el "flujo tnico".
Departamento de Aduanas e Impuestos
Base de Datos de la Oferta Exportadora del ICEX: "Si autoriza, exporta®

Antonio Rodriguez Alba, Jefe del Departamento de Estadisticas Comerciales v Oferta Empresarial del ICEX

13,30 Clausura

Lugar de Celebracion:

Hotel Cigarral de Caravanies
- Cira. de Crrcunvalacion, 2. 45004 - Toledo

Tel.: 825 28 3¢ 80

Asistencia gratuita {previa inscripcion)
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Iinformacion:

Direccion Territorial de Comercio de Toledo
C/ Afonso X el Sabin, 1. 45071 Toledo
Julio Ordonez. Tel: 825 28 53 80. E-mail: ioledo@mox.es

inscripcion directa en www.icex.es
{programas de formacidén/seminarios)
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Montes Norte y Alto
Guadiana Mancha

presentan la guia

«kEntreparques»

TEXTO: 5. Y.

OS grupos de Accion Lo-

cal «Montes Norte» y
2. «Alto Guadiana Man-
cha» presentaron recientemen-
te la guia turistica «Entrepar-
ques» dirigida a promocionar
las bondades de esta comarca
que discurre entre los Parques
Nacionales de Cabaneros, Las
Tablas de Daimiel, el Parque
Naturalde Las Lagunasde Rui-
dera vy el Parque Arqueologico
de Alarcos-Calatrava.

La guia, editada en la colec-
cion «muchoviaje.com» por la
editorial «Alhena Media» ofre-
ce un completo recorrido por
la geografia,lahistoriaylosre-
cursos patrimoniales de los
treinta vy dos municipios que
constituyen esta comarca.

Francisco Carrasco, presi-
dente de «Montes Norte», expli-
cO que las rutas que se ofrecen
«dan la posibilidad de conocer
en profundidad la comarca,
Sus paisajes, sus monumentos,
ademas de ofrecer una comple-
ta informacion de donde dor-
Imir, comprar y comer».

Diego Garcla Abadillio, presi-
dente de «Alto Guadiana Man-
cha» indico que esta guia for-
ma parte de un proyecto co-
mun de ambas comarcas, «que
tiene como objetivo el desarro-
llo turisticodeunazonade Ciu-
dad Real que engloba lo mejor

U L i

gue fiene esta provinclar.

El arquedlogo Luis Benitez,
en nombrede los autores —ade-
mas de €], el periodista Anibal
de 1a Beldad Caro, y la escrito-
raPilar Serranode Menchén—
explico que esta gula expone
«de forma ordenada y adecua-
da a las exigencias del turista
del siglo XXI, una informacion
contundente que hasta el mo-
mento se encontraba dispersa
0 poco actualizaday.

La guia, a través de 216 pagi-
nas, propone recorrer los par-
ques nacionai de Cabaneros y
[.as Tablas de Daimiel, L.as La-
gunas de Ruidera y el Parque
Arqueologico de Alarcos, ade-
mas de 28 rutas pararealizar a
pie 0 en coche con planos deta-
llados de cada una de ellas.

[.a ccmarca esta integrada
por Alcolea de Calatrava, Al-
hambra, Arenas de San Juan,
Argamasilla, Caracuel de Cala-
trava, Carrizosa, Corral de Ca-
latrava, Daimiel, El Robledo,
El Torno, Fernan Caballero,
Fuente el Fresno, La Solana,
L.as L.abores, Los Cortijos, L.os
Pozuelos de Calatrava, Lucia-
na, L.lanosde]l Caudillo, Manza-
nares, Malagon, Membrilla, Pi-
con, Piedrabuena, Poblete, Por-
zuna, Puebla Don Rodrigo,
Puerto Lapice, Retuerta del Bu-
llagque, Ruidera, San Carlos del
Valle, Villarrubia de los Ojos y
Villarta de San Juan.
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Nuevas ayudas para
la obtencion de la
marca de calidad
turistica «Q»

| a nueva Orden de Industria contara con
un presupuesto de 30.000 euros

ABC

TOLEDO. El Diario Oficial de
Castilla-La Mancha ha publica-
do recientemente la Orden de
concesion de ayudas a los esta-
blecimientos y entidades turis-
ticas paralasempresasdelare-
gion que obtengan la certifica-
cion de la marca de calidad tu-
ristica «Q», que concede el Ins-
tituto de Calidad Turistica Es-
panola (ICTE).

LLa Orden contara con un
presupuesto de 30.000 euros,
siendola cuantia maxima indi-
vidual por ayuda de hasta un
75% de los gastos de certifica-
cion de la «@Q» con el limite
maximode 3.000euros. Paraac-
ceder a estas ayudas sera condi-
cion necesaria haber logrado
la «Q» que otorga el ICTE.

Pueden beneficiarse de es-
tas ayudas los alojamientos de
pequenas dimensiones, balnea-
rios, campings, casas rurales,
hoteles v apartamentos turisti-
cos, oficinas de informacion tu-
ristica, palacios de congresos,
restaurantes, etc. ubicados en
Castilla-LaManchaeinscritos
en el Registro de Empresas y

B. CHAMON

GUADALAJARA. La locali-
dad de Molina deAragon cuen-
ta con unrevulsivomas, yaque
ha quedado inaugurada la am-
pliacion del Museo Comarcal
deestalocalidad, queesde pro-
piedad municipal, pero cuya
gestion esta encomendada a la
Asociacion de Amigos del Mu-
seo. Esta obra ha permitido
abrir unasaladedicadaalaar-
queologia, con material cedido
por el Museo de Guadalajara
que abarca desde el Paleolitico
hasta la Baja Edad Media.

E]l montaje de la nueva sala
del Museo se ha hecho con un
criterio eminentemente didac-
tico, explicd el encargado del
nroyecto museologico, el ar-

—_—r —_ - —_—

El Museo Municipal, otro
incentivo para Molina

Establecimientos Turisticos.

Los plazos de presentacion
de ayudas se extendera desde
lapublicacion hasta el 26 de no-
viembre 2007, pudiéndose pre-
sentar mediante correoordina-
rio, via telemaética, 012 y fax.

El concepto subvencionable
seran los gastos de la auditoria
de certificacion para la obten-
cion por primera vez de 13 «Q»;
no lo seran los derechos de uso
de la marca.

Estaaccion seincluyeenlas
iniciativasdela Junta para me-
jorarlacalidad delosestableci-
mientos turisticos, talcomore-
coge el Plan de Ordenacion y
Promociondel Turismoen Cas-
tilla-La Mancha en su Progra-
ma de Calidad que establece,
entre otros objetivos, mejorar
la oferta turistica de la region
aumentando el numero de em-
presas certificadas con la «Q»
de calidad.

Losresultados nose han he-
cho esperar y se ha pasado de
contaren 2004 con sélocon4 es-
tablecimientos con «Q» de cali-
dad a 68 a principios de 2007 gra-
cias a estas iniciativas.

R . . —— —_— e ——— - —

quedlogo Jesus Arenas, «dan-
do mayor importancia al con-
texto cultural que a las piezas
arqueologicas en si mismasn.

L.a puesta en marcha de la
sala, cuyos materiales mas va-
liosos son los referidos ala cul-
tura celtibéricay los proceden-
tes del yacimiento del Prao de
los Judios, ha contado con di-
versas ayudas de la Consejeria
de Cultura, que suman 38.200
euros.

Asimismo, en breve conclui-
ralamuseizaciondel yacimien-
to arqueologico del Prao de los
Judios, gue es una pequena ba-
rriada construida en el inte-
rior del cinturén de murailas
que circundaba el burgo medie-
val de Molina.
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Rumbo
Convenio para difundir
la oferta regional

La Consejeria de Industriay
Tecnologla v la agencia de
viajes on line, lider en Espana,
«Rumbo», han firmado un
convenio de colaboracion con
el objetivo de potenciar la
oferta turistica de Castilla-L.a
Mancha ysudifusiony
comercializacion a traveés de
productos concretos, que
seran distribuidos por Rum-
bo. El acuerdo fue firmado por
el director genera] de Turis-
mo, Rafael Cabanillas, y el

director general de Rumbo,
José Rivera. En virtud de este
convenio, el Gobierno autono-
mico y la agencia de viajes on
line www.rumbo.es pondran
en comun sus recursos en la
promocion y difusion de la
excelencia de la region como
destino turistico, afin de
potenciar las ventas de
productos y servicios turisti-
cos en Castilla-La Mancha.

El director general de Rumbo,
José Rivera afirmaba que «la
rigueza cultural, historicay
natural de Castilia-La Man-
cha hacen de esta region, todo
un referente en turismo de
interior». Esta campana de
promocion de Castilla-La
Mancha estara dirigida a los
mas de 1,2 millones de clientes
que componen la red de sitios
Web de Rumbo. Su objetivo es
dar a conocer el potencial
turistico de la region.

N Hosteleria
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Hosteleria

Convenio con
Servicios Financieros

El presidente de la Asocliacion
de Hosteleria vy Turismo de
Toledo, Enrigue Salamanca, y
el miembro del Gabinete de
Servicios Financieros Toledo
S.L.L., Enrique Garcla

—_—— s = m ——

Camara de Comercio

Ohservatorio turistico
en Toledo

La Camara de Comercio de
Toledo ha puesto en marcha
un Observatorio Turistico,
una herramienta de segui-
miento permanente del
turismo de congresos en la
provincia con el fin de recabar
informacion sobre las fluctua-
ciones turisticas, oferta y
demanda del turismo de
reuniones. Los informes que
se obtengan del trabajo de este
observatorio seran muy utiles
para seguir promocionando
Toledo como sede de congre-
SOS y reuniones profesionales.

Biblioteca Virtual de Castilla-La Mancha. ABC Economia de Castilla-La Mancha. #485, 26/4/2007.

Enrique Salamanca y Enrique Garcia durante la firma del convenio
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Mérida, ha firmado un
convenio gracias al cual los
asociados se beneficiaran de
tasas inferiores a las del
mercado, la posibilidad de
contratar una poliza segmen-
tada especifica paralarama
de Hosteleria y una prima
mas baja en el seguro de
accldentes del convenio
colectivo.

Montes Norte

Dos nuevas casas
rurales para la zona

Dos nuevas casas rurales se
han abierto en la comarca de
Montes Norte de Ciudad Real,
en concreto la casa «Hidalgo»,
situada en Corral de Calatra-
va, v «El balsamo de Fiera-
bras» que se encuentra en
PicoOn. Estas nuevas infraes-
tructuras han supuesto una
Inversion privada cercana a
los 300.000 euros, de los
cuales, el Grupo de Desarrollo
Rural Montes Norte, a través
de los fondos Proder-2, subven-
clonara algo mas de 100.000
euros.
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Comercio de
Quadalajara
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EXPOGUADALAJARA:
MIRANDO AL
FUTURO

La Camara Oficial de Comer-
cio e Industria de Guadala-
jara, afronta con esfuerzo y op-
timismo los retos del 2007. A
las puertasdeuna ExpoGuada-
lajara que promete batir todos
los récords de participacion el
proximo mes de mayo, las ini-
clativas de la organizacion ca-
meral estan siendo asumidasy
respaldadas por las distintas
administraciones enla antesa-
la de 13 cita electoral.

Dentro de las actividades
economicas con fecha fija en el
calendario, hay dos géneros de
obligaciones que a algunos les
resultan especialmente temi-
bles: las citas con Hacienda y
las ferias de muestras. Por al-
giin extrano problema evoluti-
vo, no faltan las empresas en
Espana que sienten una aver-
sidn casl natural a considerar
las obligaciones fiscales y la
promocion de sus productos o
servicios como algo connatu-
ral a su actividad. Son los mis-
mos que sobreviven anclados a
suunilateral vision del empre-
sario como generador de bene-
ficios contantes, sonantes e in-
mediatos, desde la cadena de
produccion a la caja fuerte del
despacho de direccion. Si esos
empresarios fueran marxistas
no dudarian en reclamarse las
plusvalias a sl mismos. Pero,
afortunadamente, el mundo de
laempresaesunarealidad mu-
cho mas variada.

Asli pues, la actividad em-
presarial noes—ynuncasede-
beria considerar— como un
epifenomeno de la realidad so-
cial. La vida empresarial esta
imbricada en el pulso delas so-
ciedades. Es inseparable de
ellas, porque las empresas son
sociedad en estado puro. Eso,
que para muchos es una ver-
dad digna de Perogrullo, pasa
por ser un descubrimiento to-
davia pendiente en demasia-
dos despachos de emprendedo-
res o de politicos.

Pero tanto para los conven-
cidos como para los ignoran-
tes, las ferias de muestras son
una oportunidad unica de po-
nerse ensituacion. Valga como
ejemplo ExpoGuadalajara, la
cita anual que retine en Guada-
lajara a decenas de miles de
personas para darse la oportu-
nidad de mirarse ante el espe-
jo. Asl lo hace 1a gente de la ca-
lle, pero también empresarios
de toda condicion, para ver y

ECONOMIA__CASTILLA-LA MANCHA

«Tanto para los
convencidos como
para los ignorantes, las
ferias de muestras son
una oportunidad unica
de ponerse en
situacion»

«Sera una oportunidad
unica para que todos
veamos —vy los
empresarios en primer
lugar— desde como se
fabrica una aspirina o
se hace un
electrodiagnostico de
un automovil»

para ser vistos. ExpoGuadala-
jara viene a ser una suerte de
gran plaza publica -necesitada
de mejores infraestructuras
publicas, como muchas plazas-
pero abarrotada de motivos pa-
ra el interés por sus cuatro es-
quinas.

Tan espejodela provinciay
de parte del Corredor es Expo-
Guadalajara que consigue el
milagro de replicar a lo largo
de los dias en que permanece
abilerta a la Junta de Comuni-
dades de Castilla-La Mancha
enformadediferentes departa-
mentos. Sila Consejeria de Vi-
vienda y Urbanismo es una de
las mas fieles presencias (la co-
yuntura de arranque del siglo
nos ahorra mas explicaciones)
lo mismo ha podido decirse de
Industria y Tecnologia, Traba-
joy Empleoy delos siempre efi-
caclsimos responsables de la
promocion turistica desde la
Administracion regional.
Ellos han sabido hacer de Expo-
(Guadalajara un buen escapara-
te de su labor, pero quiza en es-
ta proxima edicion hayan de
quedar untantoeclipsados por
otradelasconsejeriasregiona-
les: la de Educacién y Ciencia.
No faltaran motivos para ello,
puestoquedentro de nuestra fe-
ria se van a presentar las i6 fa-
milias de la Formacion Profe-
sional de mas de 35 institutos o
centros educativos de Educa-
cidon Media o Superior.

Sera una oportunidad Gni-
ca para que todos veamos —y
los empresarios en primer lu-
gar-— desde como se fabrica
una aspirina o se hace un elec-
trodiagnostico de un automo-
vil; asistiendo a demostracio-
nes de peluqueria, reflexologia
0 podologia; siguiendo las evo-
luciones de un soldador en su
cabina, como se realizan unos
primeros auxilios o se prepa-
ranplatosdealtacocina. Loim-
portante no sera solo lo que se
hace sino quién lo hace: jove-
nes preparados en nuestros sis-
tema formativo, cerca de noso-
tros vy ansiosos por integrarse
en nuestras empresas.
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Esacombinacionentrelola-
dico y lo divulgativo ha sido
una constante parala Camara
de Comerciode Guadalajara co-
mo organizadorade esta Feria.
Por ese motivo afrontamos la
Pasarela de Jovenes Disenado-
res, que de nuevo sera una de
las citas seguidas con mayor
expectacion, pruebadesu reite-
rado éxito de publico. Y quiza
ese afan por aportar un foro
que fuera a la vez escaparate y
espejo de como somos en Gua-
dalajara es lo que ha propicia-
do un continuo crecimiento en
el nimero de participantes,
que su actual emplazamiento
va no puede asumir con la re-
querida amplitud.

En la edicion de 2007, 1a su-
perficie disponible se agot6 en
apenas unos dias, pese a au-
mentarla en otros 650 metros
cuadrados cubiertos sobre la
edicion precedente. Los 7.000
metros cuadrados bajo techo
disponibles son un dato revela-
dor, pero insuficiente para res-
ponder a la demanda... pero es
que va no hay mas posibilida-
des de crecimiento sin unanue-
va ubicacion. Sera la Feria que
es posible hacer, suficiente pa-
ra recibir 70.000 visitantes en
cuatrodias, con mas de 25 auto-
buses fletados desde localida-
des cercanas, pero también
una Feria que no sacia nues-
tros deseos de avanzar por este
camino.

Se escapa a toda razon que
Guadalajara no tenga un Pala-
cio de Exposiciones y Congre-
s0s. Se escapa a toda razodn,
aungque sobren razones conca-
tenadas para explicarlo. Esas
mejor las dejamos para las
bambalinas de la pequenia his-
toria local, tramoya donde las
obras de enredo tejen sus mejo-
res guiones. Pero Guadalajara
lo que necesita no es un teatro,
gue yva lo tiene, sino un Palacio
de Exposiciones. Lo demas se-
ran panos calientes.

L.a Camara de Guadalajara
viene ofreciendo desde hace
anos su proyecto para una ins-
talacion ambiciosa y notoria-
mente necesaria. La capital al-
carrena estd mas cerca por
tiempo de desplazamiento de
Ifema que buena parte del mu-
nicipiode Madrid. Yes ahidon-
de entendemos que se abre una
viade colaboracion mutuamen-
te beneficiosa con el 6rgano fe-
rial madrileno.

Las Camaras Oficiales de
Comercio e Industria sabemos
cual esnuestro oficio y nuestro
fin. Porque sabemos hacerlo,
nuestra capacidad organizati-
va de eventos feriales se pone
de manifiesto una y otra vez.
Asi serd en Guadalajara del 3
al 6 de mayo. Alli les espera-
mos, paraquedispongan deun
espejo y de un escaparate de
nuestra economia. Ustedes de-
cidiran si prefieren ver, verse,
mirar, compararse o simple-
mente pasar unrato agradable
a prueba de aburrimiento. Sea
COMO seaq, les esperamos.
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«Cualquier 1dea puede hacerse
realidad si hay un proyecto detras»

El fundador de Blusens Technology S.L., José Ramodn Garcia, relata la trayectoria de su empresa que en

cinco anos es el fabricante lider en ventas de MP3 en Espafia. Garcia protagonizo en Ciudad Real el Foro

Emprendedor que organizo

a Asociaciéon de Jovenes Empresarios de Ciudad Real

TEXTO: ). Y.

- L ultimo Premio
.. Nacional Joven Em-
== presario 2007 y fun-
- - dador de la empre-
=2 = sa fabricante de
productos electronicos Blu-
sens Technology S.L., José Ra-
mon Garcia, asegura que cual-
quler idea «puede convertirse
en una empresa siempre que
haya un proyecto detras, inclu-
SO COn poca inversion».

Garcia protagonizé en Ciu-
dad Real el Foro Emprendedor
que organizo la Asociacién de
Jovenes Empresarios de Ciu-
dad Real (AJE-Ciudad Real) en
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el presidente de AJE Castilia-La Mancha, Javier Moncada

Biblioteca Virtual de Castilla-La Mancha. ABC Economia de Castilla-La Mancha. #485, 26/4/2007.

cuyo transcurso relatdo su cor-
ta peroexitosa experiencia ems-
presarial frente a una firma
que fabrica electronica de con-
SUMOo y gue en apenas cinco
anos encabeza en Espana la
venta de MP3 ydestinaun 10%
de la facturacion a I+D+1.

Garcia, de 36 anos, cred Blu-
sens Technology S.L. en el ano
2002 con un capital social de
3.000 euros dentro del sector
electronico, de diseno, desarro-
llo, fabricacion y comercializa-
cion al por mayor de productos
de gran consumo.

«Contabamos con 3.000
euros, no teniamos avales y ne-
cesitabamos 900.000 euros para
fabricar DVD», narro el joven
empresario gque en dos anos
consiguio que Blusens Techno-
logy compitiera con grandes
multinacionales como Micro-
soft 0 Apple y en 2006 se situara
como lider de ventas de MP3 en
Espana, con 500.000 reproduc-
tores vendidos.

El secreto: «un buen provec-
to v una planificacion estrate-
gicar, 1Insistio el empresario ga-
llego, para quien «es muy difi-
cll converger sin emprender».
Garcladefendio en su interven-
cion ante medio centenar de
empresariosy politicos de Ciu-
dad Real «las alianzas» como
estrategia empresarial dado
que «elsiglo XXIeselsiglodela
alianzas vy nosotros, por ejem-
plo, subcontratamos el proceso
fabril».

Otro de los factores del exito
es la introduccion v posiciona-
miento en el mercado con una
planificacion  «arriesgada»
que ha culminado con la pre-
senclia de sus productos en
6.000 de los 7.500 puntos de ven-

ta en Espana. Para ello, segun
explicd el empresario, aposta-
ron fuerte por la comercializa-
cion v en la actualidad factu-
ran 60 millones de euros con
una balanza de resultados, cu-
yos beneficios se han ido tripli-
cando cada ejercicio.

Marketing

El uso de técnicas agresivas de
marketing ayudaron también
al despegue de Blusens Techno-
logy atraves de ambiciosas pre-
sentaciones de sus productos y
de posicionarse como patroci-
nadores de eventos como Miss
Espana, del equipode futbol De-
portivode La Corunaodelequi-
po de motos Blusens Aprilia.
El objetivo es «posicionar la
marcaenlamentedel consumi-
dor», defendio.

En la actualidad, la empresa
se encuentra inmersaen la «se-
gunda planificacion estratégi-
ca» con la internacionailiza-
cion como principal objetivo
porgue «el mercado es el mun-
do». Dentro de esta politica, la
marca gallega ya ha consegui-
do hacerse hueco en paises co-
mo China, Dubal, Malasia o
Meéjico donde ha abierto filia-
les.

Ademas, otra de sus princi-
pales lineas de actuacion es la
innovacion conjugada con el
desarrollo y el diseno de sus
productos: DVD, MP3, localiza-
dores, navegadores, sistemas
de comunicacion o televisio-
nes. Explico que la mitad de la
plantilladelacompaniaes per-
sonal de [-D, con una 1nver-
siondel 10 por cientode lafactu-
racioneneste capitulo (6 millo-
nes de euros este ano), asi co-
mo en Espana trabajan mas de

José Ramon Garcia subrayo el papel de
AJE como elemento que «potencia el
espiritu emprendedor», una organizacion
gue, a su juicio, esta trabajando en «la
concienciacion de ser empresario»

50 ingenieros de telecomunica-
ciones e informaticos.

Fruto de este trabajo es la fa-
bricacion de productos «muy
innovadores, sin competencia
como el MP3 con Wifi que s6lo
lo tiene Microsott, asi como pa-
rala Navidad sacaremos unna-
vegador para vehiculos en tres
dimensiones, que no existe en
el mercado», indicd. También
comento asimismo el proyecto
gue ha desarrollado Blusens:
una plataforma virtual que
queremos convertir «enla You-
tube espanola. Nuestro plan es
incorporar a medio millon de
usuarios en un ano».

Mundo emprendedor

En cuanto a la aportacion de
los jovenes empresarios al teji-
do industrial de comunidades
autonomas como la gallegaola
de Castilla-1.a Mancha, Garcia
senalod que el «mundo empren-
dedor» es necesario paraconse-
ouir un mayor desarrollo eco-
nomico.

Subrayoé el papel de AJE co-
mo elemento que «potencia el
esplrituemprendedor», unaor-
ganizacion que, a su juliclo, es-
ta trabajandoen «la conciencia-
cion de ser empresario». Re-
flexiono scbre las ensenanzas
en la familia y en la escuela
«donde no Se nos ensena a ser
empresarios», si bien es una po-
sicion en la que AJE esta «ha-
ciendo un gran papel».

También destaco la actual
formacion de los jovenes, con
gran cualificacion, aunque es
preciso «un cambio de cultu-
ra». En su opinion, «existe ca-
pacidad, formacion, ayudas y
posibilidades de mercado»,
peor 1o que falta «es que los jo-
venes le echen valor porque si
les preguntas, muy pocos quie-
ren ser empresarios y muchos
aspiran a ser funcionarios».

Por ultimo, defendio la acti-
vidad emprendedora porque
«es inlgualable 1a satistaccion
que te da un provecto perso-
nal».
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One to One

Acuerdo con CEOE de
Ciudad Real

CEOE-Cepyme de Ciudad Real
ha firmado un convenio con la
consultora Capital Partners
One to One que persigue que
los empresarios de Ciudad
Real tengan unas condiciones
preferentes con esta consulto-
ra especializada en el asesora-
miento de operaciones cOrpo-
rativas tales como fusiones,
adquisiciones de empresas,
procesos de estructuracion o
valoracion de sociedades.

Feria de Formacion

Mas de 15.000
visitantes

La VII Feria Regional de
Formacion y Empleo de
Valdepenias ha cumplido sus
expectativas y ha registrado
unos 15.000 visitantes gue han
conocido de cercala oferta de
la Formacion Profesional y
Formacion para el Empleo.
Segun fuentes de 1a Conseje-
ria de Empleo y Trabajo, las
multiples actividades desarro-
lladas en los 4.000 metros
cuadrados de exposicion han
sido objeto del interés de
diversos colectivos como
estudiantes, padres de alum-
nos, trabajadores, parados,
empresarios, agentes sociales,
profesionales de la formacion
y la orientacion profesional,
administraciones y publico en
general.

Borusan Mannesmann

La factoria de Hellin
creara 300 empleos

El Grupo Empresarial Boru-
san Mannesmann Boro tiene
previsto instalar en la locali-
dad albacetenia de Hellin una
nueva factoria, en la que
invertira 15 millones de euros
y creara 300 puestos de
trabajo. Esta empresa se
dedica a la construccion de
tubos para acueductosy
gasoductos, tubos industria-
les, tubos especiales en
diversas dreas (inuebles,
textil, automotores), tubos de
caldereria y perfiles usados
en la construccion para techos
y cublertas, entre otros
productos. La primera fase de
la fabrica de Hellln comenza-
ra en 14 meses.

a. ABC Economia de Castilla-La Mancha. #485, 26/4/2007.
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ALBACETE. Como no podia
ser de otra forma, el presidente
de Castilla-La Mancha, José
Maria Barreda, fue el encarga-
do de inaugurar hace unos
dias el Palacio de Congresos de
Albacete, «una infraestructu-
ra mas que se sumara a la red
de palacios y recintos feriales
de Castilla-.a Mancha que
aprovecha su estrategica posi-
cion geografica para captar
eventos congresuales», se ase-
gura desde la Junta.

Una infraestructura que ha
supuesto un gasto de 20 millo-

—_— .

h-momento del acto de inauguracion del Palacio de Congresos de Albacete

nes de euros aportados por el
Gobiernoregionalenun9d%y
por la Diputacion Provincial
de Albacete en el 10% restante.
Por su parte, el Ayuntamiento
de la ciudad se ha hecho cargo
de los terrenos, 1a gestion y la
direccion facultativa.

El Palacio se ubica sobre
una parcela de 39.000 metros
cuadrados y tiene una superfi-
cie construida de 15.300 me-
tros. El encargado de sudiseno
hasidoel estudiode arquitectu-
ra «Frechilla y Lopez Pelaez».

l recinto esta distribuido en
4 plantas a las que se suma un

FCONOMIA_CASTILLA-LA MANCHA | ABC
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El apoyo de la Junta permite
que el El Palacio de Congresos
de Albacete ya est¢ en marcha

parking en superficie con 400
plazas.

La planta principal permite
el acceso al edificio desde un
vestibulode 700 metros cuadra-
dos en el que sitta unaescalera
de caracol que da acceso a uno
de los restaurantes, un mostra-
dor para acreditacionese infor-
macionylasdossalas principa-
lesde]l Palacio. Unadeellastie-
ne capacidad para 1.100 buta-
cas, foso para orquesta y caja
escénica preparada para cual-
quier tipo de espectaculo. La
otra tiene capacidad para 575
personas.

- - - —- - —_—

La Federacion de Comercio de
Albacete apuesta por la cooperacion

M. M.
ALBACETE. La Federacion de
Comerciode Albacete, que pre-
side Lorenzo Lopez, convenci-
da de que el pequenio comercio
puede competir frente alas diti-
cultades yamenazas querepre-
senta la proliferacion de gran-
des centros comerciales, cade-
nas y franquicias, apuesta por
ia cooperacion vy la comercilali-
zacion agrupada para hacer
frente a esta nueva realidad.
En esta linea ha puesto en
marcha el provecto «De Com-
pras», enmarcado dentro del

Plan de Consolidacion y Com-
petitividad de la Pyme, que tie-
ne como objetivo la creacion de
una red de comercios que, con
una estrategia de cooperacion
para la promocion agrupada,
contribuya a mejorar el nivel
de compra del pequeno comer-
C10.

En este proyecto participa-
ran 150 comercios: 100 de Alba-
cete capital. 25 de Villarroble-
do vy 25 de Almansa.

Segiin explica la Federa-
cion, frente alas grandes super-
ficies, «la colaboracion puede

representar una herramienta
eficaz para el pequeno comer-
cio, siendo posible la puesta en
marcha de acciones conjuntas
de promocion en las que todos
puedan beneficiarse». Se trata
de utilizar las mismas herra-
mientas que sus competidores,
pero con los valores y ventajas
guesiempre hancaracterizado
a este comercio, llamado «de
proximidad».

En el proyecto se contem-
plan actuaciones de promo-
c10n general, como las campa-
nas promocionales.
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URBANISMO

Luz verde a la
construccion de
2.000 viviendas
en Azuqueca de
Henares

BELEN CHAMON
GUADALAJARA. La Junta de
Gobierno Local de Azuqueca
de Henares ha aprobado los pro-
yectos de urbanizacion de los
sistemas generales y locales
del sector SUR R-6, donde se
prevé la construccion de 2.000
viviendas de las cuales al me-
nos la mitad tendran algun ti-
po de proteccion. De ellas, 300
seran de VPO, va que se cons-
truiran sobre el suelo que ob-
tengael Ayuntamientodelaur-
banizacion del sector.

Ademas del suelo para la
construccion de 300 viviendas
de VPO, el Ayuntamiento azu-
dense obtendra 40.000 metros
cuadrados que se destinaran a
zonas verdes publicas y 65.000
para equipamientos. Sobre 1a
tipologia de la edificacion que
se prevé en este sector, el res-
ponsable azudense de Urbanis-
mo, Julio Garcia, explica que
las viviendas predominantes
seran las multifamiliares, con
edificlosdecincoyseisalturas
con aticos retranqueados, que
definen espacios ajardinados
comunitarios en el interior de
cada manzana.

Segun explico el concejal, el
proyectoaprobado ahora inclu-
ye también la ejecucion de un
nuevo vial sobre el trazado del
actual camino asfaltado entre
las carreteras de Meco y de Vi-
llanueva y, por ultimo, el en-
sanche hacia el sector de los
tramos correspondlentes de
ambas carreteras.

Todo ello supondra una in-
version cercanaalostres millo-
nes de euros, que correra a car-
g0 del urbanizador del sector.

En lo que se refiere al pro-
yvecto de sistemas locales, con-
templa las obras de urbaniza-
cion precisas paraejecutar tan-
toel viario interior comolaim-
plantacion de servicios como
agua, saneamiento, electrici-
dad, gasocomunicaciones. Asi-
mismo, también se incluyen en
este proyecto las zonas verdes
y la construccion de un nuevo
depoOsito de agua potable de
5.000 metros cabicos. «Lacarac-
teristica mas destacable es que
el sector se organiza entorno a
una zonaverdelineal, donde el
transito a pie y en bicicleta se-
rapredominante, yqueestalla-
mado aconvertirse en el eje ver-
tebrador del sector a cuyos la-
dos se dispondran la mayoria
de edificios y la actividad co-
mercial», explico Julio Garcia.
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En Castilla-La Mancha funcionan 728 centrs de internet, en Is que hay 5001 ordenadores, 633 servidores, 633 impresoras multi
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80.000 personas pasan al
ano por los centros

Unas jornadas sobre la Red de Centros de Internet sirvio para que el consejero

de Industria dijera que ia regiénﬁha abéndonado la brecha digi_tal al equipararse

—_———

a la media nacional en la penetracién de la Sociedad de la Informacion

—_ —_— - — .
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TEXTO: ABC
== OLEDOacoglolase-
mana pasada la Jor-
- nada Nacional so-
" bre 1a Red Regional
it de Centros de Inter-

net, organizada por Microsoft
y Telefonica. Fue el consejero
de Industria y Tecnologia, Jo-
sé Manuel Diaz-Salazar, el en-
cargado de itnaugurar esta jor-
nada y destaco que el Gobierno
regional esta haciendoun gran
esfuerzo para terminar con la
brecha digital.

Se pretende llegar al ano
2010 con los parametros de

avance que marca la Agenda
de Lisboa; ademas, se buscaun
modelo optimizador de recur-
sos que involucraalas adminis-
traciones y a todo el tejido so-
cial; yseestadestinandofinan-
ciacion vy realizando alianzas
con socios tecnolodgicos.

El consejero aseguraba que
en esta legislatura «Castilla-
L.a Mancha ha abandonado la
brechadigital», al equipararse
alamedianacional enlosdiver-
sos parametros que miden la
penetracion de la Sociedad de
la Informacion,

Segun los datos aportados, el
90% de los universitarios utili-

za habitualmente Internet; el
80% de los jovenes entre 12y 18
anos también lo hace y 1o mis-
mo se puede decir del 44% de la
poblacion. Por otro lado, el
46,3% de los hogares de la re-
gidén dispone de ordenador y el
32,9% de conexidn a 1a Red.
Conseguir este objetivo ha si-
do fruto de actuaciones como
la creacion de la red de centros
de acceso publico a Internet de
Castilla-La Mancha, la mas ex-
tensa de Espana con 728 cen-
tros scbre los que se debatidé en
la jornada conla participacion
de 200 responsables municipa-
les y técnicos de todo el pais.

funcidn y 375 impresoras laser
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Estared, sennalo el consejero,
esta permitiendo que «la Socie-
dad del Conocimiento sirva pa-
ra cohesionar y democratizar
la sociedad», puesto que su ex-
tensiéon tanto a nucleos urba-
nos como rurales esta permi-
tiendo dar formacion en mate-
ria de nuevas tecnologias, mas
de 150.000 ciudadanos forma-
dos, y ofrecer Internet a multi-
tud de ciudadanos desde cen-
tros publicos.

Algunos datos que miden la
dimension de la red son los si-
guientes: esta compuesta por
728 centros en los que hay 5.001
ordenadores, 633 servidores,
633 impresoras multifunciony
375 impresoras laser; atiende a
una poblacionde 1.777.078 habi-
tantes y hasupuestounainver-
sion de mas de 20 millones de
euros.

Seglin informao el consejero,
al afnio pasan unos 80.000 ciuda-
danos por los centros de Inter-
net que cada vez incrementan
el tiempo de uso de Internet; en
cuanto al perfil del usuario, la
mayoria estan comprendidos
entre 14 y 30 anos y crece 1a in-
corporacion de mujeres.

Reconocimientos

Hasta el momento, la Red de
Centros de Internet de Casti-
Ila-1.aMancha harecibido reco-
nocimientos como el Premio
Tecnet 2006, otorgado por lare-
vista La Guiade Internet como
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Los datos de 1a Red

La Red de Centros de Internet en
Castilla-La Mancha esta
compuesta por por 728 centros
en los que hay 5.001 ordenadores,
633 servidores, 633 impresoras
multifuncidn y 375 impresoras
laser: atiende a una poblacion de
1.777.078 habitantes y ha
supuesto una inversion de mas de
20 millones de euros.
Al afio pasan unos 80.000
ciudadanos por los centros de
Internet que cada vez
incrementan el tiempo de uso de
Internet: en cuanto al perfil del
usuario, la mayoria estan
comprendidos entre 14 y 30 anos
y crece la incorporacion de
mujeres.

_ .- - - o

la «Regidén mas activa en la im-
plantacion de la Sociedad de la
Informacion por la Red de Cen-
tros de Internet» y el galardon
concedido porla Asociacion de
Internautas de Espana en 2005
con motivo del Dia de Internet
en la categoria de «BrechaDigl-
tal».

El responsable de Telefoni-
ca, Guillermo Ansaldo, ha des-
tacado el esfuerzo de la Junta
para crear esta red «y poner a
Castilla-.a Manchaenlaavan-
zadilla de 1a Sociedad de la In-
formacion».

El director de Servicios Pu-
blicos de Microsoft, José Anto-
nio Ondiviela, aplaudio la ini-
ciativa del Ejecutivo para «ha-
cer que todos los ciudadanos
de Castilla-La Mancha tengan
las Gltimas tecnologias y estén
preparados parael futuroy las
mismas condiciones y oportu-
nidades que cualquier cindada-
no de otro lugar u otro pais».

Aplaudié también «la gran
complejidad del proyecto» pa-
raquellegueacientosdemuni-
cipios y centros, graciasalaca-
pacidad de recursos y el impul-
so institucional desde la conse-
jeria de industria y tecnologia,
asi como su «gran impacto so-
cial», para que todos los ciuda-
danos tengan las capacidades
para poder utilizar las ttimas
tecnologias.

El conjunto de iniciativas
desplegadas en los ultimo anos
han permitido, por un lado, ex-
tender la cobertura de telefo-
nia movil al 99% de la pobla-
cion v la banda ancha al 94%;
las dltimas infraestructuras
se estan terminando de mane-
ra que ambos porcentajes llega-
ran este verano al cien por
cien. También se ha facilitado
el acceso a los equipamientos
informaticos y su conexion
con ayudas en ambos casos de
las gue se han beneficiado cer-
ca de 25.000 familias.

nomia de Castilla-La Mancha. #485, 26/4/2007.

«Moli», Ia mascota
ganadora del
concurso Molinux

El director general para la Sociedad de la Informaciony las Tele-
comunicaciones, Rafael Ariza, entrego el diploma acreditativo y
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un ordenador portatil de iltima generacion al ganador del concur-
so «Disefia 1a mascota de Molinux», Roselino Lopez Ruiz, residen-
te en Manzanares. La nueva mascota llamada «Moli» es un raton
de ordenador con un sombrero en forma de aspa. La entrega del
premio se realizo coincidiendo conlas [T Jornadas de Softwareli-
bre de Albacete organizadas por la Asociacion Linux Albacete y
el Centro de Excelencia de Software libre.
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TELEVISION DIGITAL TERRESTRE

Diaz-Salazar anuncia la
proxima creacion de una

fundacion tecnologica

Contara con ayuntamientos, empresas y Universidad y su fin sera
profundizar en las investigaciones sobre TDT

ABC

TOLEDO. El consejero de In-
dustria v Tecnologia, José Ma-
nuel Diaz-Salazar, indicéen Al-
cazar de San Juan (Ciudad
Real) que pronto se daran los
pasos necesarios para crear
una Fundacion Tecnologicaen
Castilla-I.aMancha con el obje-
tivo de impulsar la Television
Digital Terrestre (TDT).

Diaz-Salazar manifestdo en
la clausura del Foro sobre TDT
de Ciudades Digitales celebra-
do en esta ciudad, que esta ini-
ciativa surge para potenciar la
«interactividad» de la TDT y
que se invitara a formar parte
del mismo a ayuntamientos,
empresasy Universidad Regio-
nal.

Alcazar de San Juanestade-
sarrollando una plataformade
TDT que permita acceder a to-
dos los ciudadanos a una am-
plia gama de servicios de 1a So-
ciedad de 1a Informacion a tra-
vés del televisor. El proyecto es-
ta incluido en el programa na-

cional de Ciudades Digitales.

Eldesarrollotécnicodel tra-
bajo se encuentra muy avanza-
do: se han modernizado los
equipos de television local, de
hecho ya esta emitiendo a tra-
vés de la TDT; se estan repar-
tiendo equipos decodificado-
res entre los ciudadanos y desa-
rrollando aplicaciones interac-
tivas.

Porestarazon, indicoel titu-
lar de Industria y Tecnologia,
«su objetivo es evitar que el pro-
ceso de investigacidon sobre
TDT no se detenga cuando aca-

I

«Su objetivo es evitar
que el proceso de
investigacion sobre
TDT no se detenga
cuando acabe el
proyecto de Ciudades
Digitales»

—_— e e —— . —— ——-

be el proyecto de Ciudades Digi-
tales».

El consejero, encargado de
la clausura de este foro, animé
alos asistentes, técnicos de em-
presas encargadas de desarro-
llar contenidos, informaticos
y responsables de televisiones
locales de Castilla-La Mancha
y otras comunidades, a coope-
rar en esta Fundacion. Servira
parademostrarquelaTDT per-
mite nosdlo avanzar en el ambi-
to tecnologico «sino en el desa-
rrollo social y econdOmico por
la interactividad que ofrece a
los usuarios».

Sobre el proyecto Alcazar
Ciudad Digital, el consejero ex-
plico que esta ciudad esta apro-
vechando el apagdn analogico
para impulsar un nuevo servi-
cio de Television Digital Te-
rrestre, «lo que le ha converti-
do en un faro tecnoldgico por
st capacidad de innovacion al
poner a disposicion de todos
los ciudadanos de Castilla-La
Mancha este proyecto».

ABC
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Telefonia

UCE denuncia las
actuaciones de los
operadores

[.a Union de Consumidores de
Castilla-LLa Mancha ha
denunciado que, pese a los
avances legislativos en
materia de telecomunicacio-
nes, los operadores de telefo-
nia contintian vulnerando los
derechos de los ciudadanos.
[.a UCE explica que la princi- -
pal reclamacion en materia de
telefonia esta relacionada con
las dificultades para darse de
baja en los operadores, lo que
contrasta con las estrategias
comerciales que emplean los
diferentes operadores para
captar las altas de los clientes.

Castillalamancha.es

Nueva portada mas
accesible

El portal regional castillala-
mancha.es, gestionado por 1a
Fundacion Insula Barataria
en coordinacion con la Conse-
jeria de Industria y Tecnolo-
gia, ha estrenado nueva
portada accesible, nivel AA,y
un buscador de tecnologia
Google con motivodesu 'V
aniversario en la red. Este
portal, que fue presentado en
2002 como la puerta de Castl-
11a-La Mancha al mundo, ha
puesto su empeno en los
altimos meses en la accesibili-
dad. Su objetivo es que sus |
mas de 120.000 paginas weby =
sus contenidos no presenten
dificultades para las personas
con discapacidades fisicas,
sensoriales y cognitivas.

— —_—mmm——— - S — e — -

Juego sobre Turismo

Mas de 100.000
participantes

En enero el Instituto de
Promocion Turistica pusoen
marcha un juego que daba a
conocer los atractivos turisti- TR
cos de Castilla-La Mancha con
unas sencillas preguntas.
Durante los tres meses que ha
estado activo el concurso en
www.descubreysiente.com se
han sobrepasado las 100.000
visitas, registrandose 6.700
usuarios que han permaneci-
do conectados 29 minutos de
media por sesién y gque han
jugado mas de 400.000 parti- o
das.
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Félix Solis se impla

»

nté en China en el aito 1998, donde cuenta con una bodéga'

- [¥ g g,
~=r ot b g e
oL T et o LA e
o T A

L

La empresa
bodeguera celebra
el ano de Espana

en China

TEXTO: ABC

-~ STE ano se conmemora

el Anode Espana en Chi-
< na, una efemérides que
ha permitido a Félix Solis
Avantis participar de primera
mano en diferentes misiones
comercialesinversas. Noenva-
no, esta bodega fue pionera en
implantarse en este pais en el
ano 1998. Segun asegura el pre-
sidente y conseijero delegado
de Félix Solis Avantis, Félix So-
lis Yanez, «este ano se estan
multiplicando las acciones en
China y se esta hablando mu-
cho de las posibilidades econo-
micas en ese pals».

El bodeguero recalca que
«no es facil, puesto que las ins-
tituciones chinas son muy exi-
gentes y ahora, por ejemplo, to-
do el personal que tenemos alli
trabajando, incluido el direc-
tor gerente, son chinos».

Tal v como explica Felix So-
lis, el vino se transporta hasta
alll en unos contenedores en
cuyo interior se sitiia una bol-
sa gigante —las hay de hasta
24.000 litros— de plastico deno-
minada «flexi-tank». Su envio
se desarrolla desde los puertos
espanoles y su travesia en bar-
CO Se prolonga por un espacio
aproximado de un mes. En esta
plantade Chinael vino es trata-

| Hm“"’?’*}ﬁﬂ?‘&; 'h,a;

do convenientemente antes de
su envasado vy salida al merca-
do.

No obstante, el empresario
castellano-manchego puntuali-
za que el consumo de vino en
China es considerado como un
auténtico lujo y, ademas, estan
acostumbrados a beber vinos
con ensamblajes —mezclas—
de numerosas variedades, pri-
mando el caracter frutal, por
lo gque hay que prepararles el vi-
no tal v como ellos lo deman-
dan.

Ademas, pese a que el consu-
mo del vino esta subiendoen es-
te pals asiatico a pasos agigan-
tados de la mano de la «clase
media china», el consumo per
capita no supera en la actuali-
dad los 0,3 litros por habitante
v ano v, en todo caso, estan acos-
tumbrados a beber en un por-
centaje cercano al90% un vino
de arroz que ellos denominan
«amarillo». Del mismo modo
son un tantoreacios al vino tal
y como lo conocemos en los cla-
sicos palses productores euro-
peos. Sienten predileccion por
los vinos del denominado «Nue-
vo Mundo» —Australia, Chile
o Sudafrica—, que son mas
afrutados v donde no hay tanta
normativa legal y de produc-
cion como en los paises vitivini-
colas tradicionales.
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Jornadas de Puertas Abiertas en Mahou

Segiin la ministra de Agricultura, Pesca y Alimentacion, Elena
Espinosa, el sector de 1a industria alimentaria es «el primero en
creacién de empleo, en porcentaje de valor anadido brutoy que en
los Gltimos afios ha progresado en calidad, en garantias para el
consumidor». Espinosa se manifestd asien la inauguracion, en la
fabrica del Grupo Mahou-San Miguel de Alovera (Guadalajara),
de la VII Edicion de las Jornadas de Puertas Abiertas de 1a Indus-
tria Alimentaria, cuyo objetivo es ensenar al consumidor las téc-
nicas de produccion de la industria alimentaria, los instrumen-
tos que utiliza para garantizala higiene de sus productos y la capa-
citacion y formacion de sus productos.

La cooperativa La Union de
Tarazona cumple cincuenta
anos de actividad

ABC

ALBACETE. El pasado dia 19
de abril la Cooperativa La
Union de Tarazona de La Man-
cha celebrd su cincuentenario,
un acontecimiento para el que
la bodega albacetena organizo
una serie de actos conmemora-
tivos.

El presidente y el director
gerente de la cooperativa, Juan
José Garcia Barbero y Eze-
guiel Garcia, respectivamente,
valoraron muy posiltivamente
la iniciativa de los 31 vecinos
de Tarazona que 50 anos antes
crearon la cooperativa La
Union, que hoy puede presu-
mir de ser una de las mas im-
portantes de toda la provincia
de Albacete, tanto por su volu-

men (recolecta anualmente
unos 25 millones de kilos de
uva procedentesde las cercade
5.000 hectareas de vinedo que
poseen sus 900 socios), como,
fundamentalmente, porlacali-
dad de sus vinos, abanderados
por la marca «Casa Antonetev.
que en 2004 obtuvo la medalia
de oro de la Denominacion de
Origen «La Mancha», tanto en
el vinodecrianzacomoenelde
reserva.

Este ano, su reserva de la
anada 2002 ha obtenido el oro
en el Concurso Internacional
Wine Master Challenger, cele-
brado en Estoril (Portugal),
mientras que el «Casa Antone-
te Crianza» ha conseguidouna
medalla de plata.




Biblioteca Virtual de Castilla-La Mancha.

CEREALES

Posible descenso
de la cosecha por
la presencia de
hongos

ABC

CUENCA. Las condiciones me-
teorologicas del pasado mes de
enero, unidoalaslluviasdelas
ultimas semanas junto con el
previsible aumento de las tem-
peraturas, pueden producir
efectos devastadores sobre las
cosechas de este ano en el ce-
real. Y es que el tiempo ha pro-
piciado las condiciones ideales
para la aparicion y prolifera-
cion de fitopatologlas produci-
das probablemente por la pre-
sencila de hongos. Estas enfer-
medades estag afectando a la
fase de ahijado del cereal, y de
no poner remedio de inmedia-
to, las pérdidas pueden llegar
al 80°% dela cosecha.

"Asaja de Cuenca teme que
las lluvias junto con el aumen-
to de las temperaturas puedan
producilr etectos devastadores
sobre 1la cosecha, tanto en las
parcelas va afectadas como en
lasadyacentes, pues esta enfer-
medad encontraralas condicio-
nes de temperatura y humedad
ideales para su desarrollo.

Asaja cree necesario e 1m-
prescindible que desdela admi-
nistracion provincial se pon-
gan a disposicion de los agri-
cultores los medios necesarios
para poder determinar, lo an-
tes posible, un protocolo y tra-
tamiento fitosanitario curati-
VO V preventivo.

Isabel Morales, de
Conservas El
Cortyjo, premiada
por el MAPA

ABC

TOLEDO. EI Ministerio de
Agricultura, Pescay Alimenta-
cion (MAPA), ha dado a cono-
cer los premios a la Mejor Em-
presa Alimentaria Espanola
2006 en sus diferentes modali-
dades. De Castilla-La Mancha
ha conseguido un accesit,en el
apartado «l.a muyjer en el mun-
do empresarial», Isabel Mora-
les Sanchez, responsable de
Conservas El Cortijo S.L., de
Almansa, en Albacete, por pro-
mover un modelo de empresa
gestionado por emprendedo-
ras, integrada en las Redes de
Mujeres Empresarias, que ela-
bora productos de calidad con
una buena distribucion, v que
ademas desarrolla proyectos
de I+D+I a nivel europeo.

ABC Economia de Castilla-La Mancha. #485, 26/4/2007.
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tencia técnica a los apicultores y la lucha contra la varrosis
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Seis lineas de ayudas y 33

millones de euros contempla
el Programa Apicola Nacional

Esta propuesta debera ser evaluada por la Comision Europea para
su aprobacion. El programa es para el trienio 2008-2010

ABC

TOLEDQO. El Ministerio de
Agricultura,Pescay Alimenta-
cion ha presentado ante la Co-
mision Europea para su apro-
bacion, la propuesta del Pro-
grama Apicola Nacional de Me-
didas de Apoyo a la Apicultura
para el trienio 2008-2010, en el
que se prevée poner a disposi-
cion del sector apicola espanol
33.054.000 euros, un 9,5% mas
que en el trienio anterior, de
los que el Ministerio de Agri-
cultura financiara el 25%, co-
rrespondiendoel 50% alaCE y
el resto a las Comunidades.

En proximasfechasla Comi-
sidn procedera a evaluar las
propuestas de 1os distintos Es-
tados Miembros, para la apro-
bacion, si procede, mediante
Decision de la Comision de los
Programas Nacionales defini-
tivos, que deberan contar con
el dictamen favorable previo
del correspondiente Comité de
gestion, previsiblementeenlos
meses de julio o agosto.

La propuesta de Programa
presentada mantlenelasseisli-
neas de ayudas contempladas
en el anterior programa tri-
anual (2005-2007): Asilstencia
técnica alos apicultoresy alas
agrupaciones de apicultores;
Iucha contrala varrosis; racio-
nalizacion de la trashuman-
cia; medidas de apoyo a los la-
boratoriosdeanalisisdelasca-
racteristicas fisicoqulmicas

de la miel; medidas de apoyo a
larepoblaciondelacabanaapi-
cola; colaboracion con organis-
10S especializados en la reali-
zacion de programas de investi-
gacion aplicada en el sector de
la apicultura.

Segun indica el MAPA, en
los anos 2005 y 2006 (ultimos
ejerciclos finalizados del ante-
rior Programa), se alcanzo un
alto grado de ejecucion del pre-
supuesto asignado por el
Feoga, proximoal90%. Esteal-
to porcentaje es fundamental
para segulir manteniendo la al-

Censo de colmenas

El Plan presentado incluye un
informe sobre |a situacion actual
del sector apicola. Destacan en el
informe las cifras del censo de
colmenas. que asciende en marzo
de 2007 a 2.320.949, lo que
supone una ligera reduccion del
6% sobre {as cifras de 2004
(fecha del anterior Pian). £
retroceso parece deberse a 10s
episodios de mortalidad que
afectaron a la cabana
principalmente en la primavera de
2005, por efecto del denominado
«sindrome del desabejadon. S
hien el retroceso del censo fue
muy importante en aigunos
momentas, la situacion actual es
de normalidad.

ta participacion espanola de
los fondos comunitarios desti-
nados al sector. En cuanto a la
distribucion de los fondos, de
las seis lineas establecidas, las
correspondientes a la «lucha
contra varrosis» y «racionali-
zacion de la trashumancia», es
decir, aquellas que inciden
mas directamente en la renta
del apicultor como beneficia-
rio individual, son las princi-
pales destinatarias de las ayu-
das, sumando mas del 75% de
los fondos gestionados en estos
dos ultimos anos.

En la asistencia técnica a
los apicultores v alas asociacio-
nes de apicultores, una de las
principales acciones incluidas
en esta linea es la posibilidad
de contratar con cargo a ella,
téecnicos al servicio del apicul-
tor lo que contribuye de mane-
radecisivaenla progresiva pro-
fesionalizacion del sector.

En relacion a la lucha con-
tralavarrosisesdedestacar el
desarrollo de grupos de explo-
taciones apicolasdetratamien-
to comun que, dirigida por téc-
nicos cualificados, aumenta la
efectividad v evitalasresisten-
cias a los principios activos, y
en lo relativo a laracionaliza-
cion de la trashumancia desta-
canlasacciones referidasalas
Inversiones en equipamiento
de las explotaciones, cuya mo-
dernizaciondefineal apicultor
profesional.
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Frutas y Hortalizas

Periodo transitorio
parala OCM

La Comision Europea se ha
mostrado flexible a conceder
un periodo transitorio,
aunque «corto» antes de
cambiar totalmente las
ayudas a frutas y hortalizas
-——que se dan ahora a produc-
ciones para industria— por
un ayuda por hectarea inde-
pendiente de la cosecha. La
comisaria europea de Agricul-
tura, Mariann Fischer Boel,
manifestdo que estudiara la
peticion de paises como
Espana para establecer un
plazo transitorio antes de que
se aplique «totalmente» el
Nnuevo apoyo que propone
Bruselas: un pago por hecta-
rea o superficie independiente
del volumen cosechado.

OCM del Vino

Menos arranque de
vinedo

La Comision Europea esta
barajando rebajar la superfi-
cle afectada por el arranque
masivo de vinas en la reforma
de la OCM del vino, de manera
que sea inferior a las 400.000
hectareas propuestas hasta
ahora. Bruselas esta preparan-
do su propuesta legal parala
reforma de la OCM vitivinico-
la que hara puiblica el 4 de
jullo, vy los servicios de la CE
estudian plantear reducir sus
expectativas de arranque de
vinas, respecto a las cifras
propuestas en el texto discuti-
do hasta ahora por la UE.

Remolacha

Menos cosecha por el
cierre de Ciudad Real

El presidente del grupo de
alimentaciéon Ebro Puleva,
Antonio Hernandez Callejas,
subrayo durante la Junta
General de Accionistas que el
clerre el pasado ejercicio de la
planta azucarera del grupo en
Cludad Real «se realiz6 en un
clima de entendimiento entre
los distintos actores sociales».
P1d10 que las medidas que
planeala Comision Europea
para disminuir la produccién
de remolacha azucarera
«estén cuidadosamente
calibradas» para que no
provoquen un abandono
masivo de este cultivo.
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