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Fítur 98,
una nueva
'cita para

•promocionar
el turismo
regional
La Feria Internacional de
Turismo, Fitur 98, que desde ayer
y hasta el próximo domingo se
celebra en el Pabellón Ferial
Juan Carlos 1de Madrid, se ha
convertido en un gran escaparate
para mostrar al mundo los
atractivos turísticos de Castilla-
La Mancha. Por ello, cada año la
presencia de instituciones
püblícas y privadas de la región
-en este certamen es más amplio y
-en esta edición, nuestra
Comunidad Autónoma está
representada no sólo en el
'((stand)) de la Junta, sino que

:; .ayuntamtentos y
~:':;'ffiancomunidades han decidido
i llevar su propia caseta para
.. ",promocionar directamente su
~ :.historia, arte, artesanía,
'O gastronomía y oferta hostelera

•

~' .';, ** ",'. . * .
Bd~~Q:i98*. **** ...IIsesoramiento, . i
Tramitación, Anticipos ...
y la atención a la que estás acostumbrado' ....-.0<...._~"9"G...
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----------------Opinión-~-------------
~--Tribunaeconómica,--,

EL FUTURO TURíSTICO DE TOLEDO

•
Agustln CONDE BAJÉN

Alcalde de Toledo

CREO que nadie puede poner en duda que Toledo
es una ciudad con un indudable atractivo turís-

tico. Ahí están sus ciento treinta monumentos reparo
tidos por nuestro Casco Histórico que conforman
uno de los conjuntos monumentales más Importan-
tes de toda Europa, lo que a efectos artísticos equl-
vale a decir del mundo.
Toledo recibe anualmente un considerable nú-

mero de turistas (más de dos millones cada año), lo
que hace que el sector económico a él dedicado
tenga un peso importante en el conjunto de la eco-
nomía de la ciudad. En este aspecto (el número de
visitantes) no podemos quejarnos, pero tampoco po-
demos conformarnos con ser un destino turístico de
media jornada, habida cuenta que resulta evidente
que Toledo 'no puede ser conocido en profundidad en
unas pocas horas. Desde hace tiempo nos venimos
planteando la necesidad de hacer algo para que los
que hasta aquí llegan pernocten en nuestra maravi-
llosa ciudad. La animada vida nocturna de Madrid
(tan próxima a nosotros y con la que en este aspecto
no podemos competir) y la necesidad de más y mejo-
res hoteles en Toledo, son quizás algunas de las cau-
sas por las que no somos capaces de retener aquí a
quienes se asoman a nuestras puertas cada mañana.
Hemos de trabajar para encontrar algún atractivo
nocturno (¿espectáculo de luz y sonido al estilo del
de las Pirámides de Egipto?) que, inevitablemente,
fuerce al turista a dormir en la ciudad. Tenemos que
intentar también hacernos con una importante
cuota del turismo asociado a congresos y ferias y
dar, desde la Administración municipal, las mayo-
res facilidades para la construcción de nuevos hote-
les. Pronto comenzarán las obras de un hotel de
cinco estrellas (el primero de Castilla-La Mancha) en
un antiguo palacio en el centro de la ciudad que, sin
duda, mejorará nuestra oferta en el segmento de la
alta calidad turística que todos deseamos.
Por otro lado, el Ayuntamiento está restaurando

un viejo convento para convertirlo en Palacio de
Congresos y en el que los toledanos, todos: estamos
gastando más de 800 millones de pesetas. Asimismo,
estamos construyendo una Escuela de Hostelería
(con un presupuesto de 700 millones de pesetas)
cuya gestión ha sido encomendada por el Ayunta-
miento a los propios profesionales del sector. Todo
esto supone un esfuerzo de todo tipo que, lamenta-
blemente, el Ayuntamiento está llevando a cabo en
solitario. Nos sorprende y apena que la Comunidad
Autónoma, que es la que tiene las competencias en
materia de Turismo con arreglo a nuestro Estatuto
de Autonomía, nos haya dejado solos en esta em-
presa. Queremos ahora construir un recinto ferial
para el cual el Ayuntamiento aportaría los terrenos
y parte del coste que su construcción conlleva. Espe-
remos que esta vez no se nos dé la espalda.
Por otra parte, se ha decidido ya que el Museo del

Ejército se traslade a Toledo, para instalarse en el
Alcázar. En este edificio se acometerán unas obras
valoradas en 4.500 millones de pesetas que harán de
él el mejor museo de historia militar de Europa. Éste
será, sin ninguna duda, un importante atractivo
turístico a sumar a los ya existentes.
Finalmente, desde el Ayuntamiento proponemos

un gran pacto por el Turismo que agrupe a todas las
instituciones, a empresarios, a la Iglesia (propietaria
de museos y edificios de un extraordinario valor
histórico-artístico) y a cuantos otros quieran su-
marse para conseguir más y mejor turismo, lo que es
tanto como decir más puestos de trabajo, mejore ni-
veles de renta, más riqueza y mayor bienestar para
la ciudad, sus ciudadanos y sus visitantes.

TURISMO RURAL, UN SECTOR CON FUTURO
YA hemos dicho aquí que el tu-

rismo en Castílla-La Mancha ha
ido tomando cuerpo hasta con ver-
tirse en los últimos años en un sector
económico cada vez más potente y, lo
más importante, con una capacidad
de futuro que tal vez otros no tengan.
El pasado año el número de turistas
que visitó la región y el de las pernee-
taciones aumentaron más de un diez
por ciento, superando estas últimas
la cifra de 1.700.000. Eso sIn conlar
las visitas de excursionistas que no
pernoctan, lo que sitúa la cifra global
en torno a los seis millones las perso-
nas que se acercaron hasta Castilla-
LaMancha.
Son cada vez más aquellos que se

han dado cuenla de que la mano de
obra que ya no proporciona la agri-
cultura en una región rural la puede
aportar el turismo de interior. Los
principios no han sido fáciles, pero
ahora se están empezando a recoger
los frulos. Incluso la Organización
Mundial de Turismo (OMT) augura
para los próximos veinte años que el
negocio del turismo se va a triplicar,
y que precisamenle el llamado tu-
rismo rural, el que puede ofrecer Cas-
tilla-La Mancha, es el que mayor po-
tencial de futuro ofrece, aunque aquí
también hay joyas históricas.y cultu-
rales inigualables como Toledo y
Cuenca.
Como es natural, la creación de un

sector turístico de consideración es
una empresa a levantar tanto por la
iniciativa privada como por el im-
pulso de la Administración. En los úl-
timos años la caza, que sigue te-
niendo una importancia tremenda en
todos los aspectos, ha dejado de ser el
casi único reclamo para los amantes

del lurismo rural. Hoy día, afortuna-
damente, son cada vez más los em-
presarios, algunos de los cuales han
creado agrupaciones, que han apos-
tado .por esta maravillosa aventura,
aprovechando en buena medida los
recursos de la Unión Europea, como
los programas Leader, destinados a
aquellas zonas deprimidas.
Es' el momento óptimo de aprove-

char la cada vez más creciente de-
manda del turismo ecológico y rural,
del que Castilla-La Mancha tiene una
oferla casi inagotable. Hoy las infra-
estructuras de alojamientos y servi-
cios han mejorado en cantidad y cali-
dad, pero hay que seguir lrabajando
en esta misma dirección, cuidando
los delalles y ofreciendo la atención y
el cuidado que el lurisla luego sabrá
apreciar y valorar. En esta tarea no
es menos importante el papel que
debe jugar la Adminislración regio-
nal, en su obligación de aportar nue-
vas y mejores infraestructuras vía-
rías y en la de facilitar la creación de
nuevos establecimientos turísticos.
Pero también en hacer cumplir la le-
galidad y todas aquellas normas que
contribuyan a garantizar la calidad y
el buen servicio.
En cuanto a la labor de promoción,

hoy asistimos a una nueva edición de
Fitur, el mejor y más resonante esca-
parale del turismo. Oportunidades
como esta son dignas de aprove-
charse, por eso resulta gratificante
observar que cada año son más los
medíos y el esfuerzo que lanlo la
Junta de Comunidades como diver-
sos ayuntamientos castellano-man-
chegos ponen en esta feria para mos-
trar a todo el mundo sus maravillas,
que son el futuro de muchas familias.

------- Nombresprppios-------

Domingo 'IrígueroÁngel Fernández
El Concejo de la Man-

comunidad de Munici-
pios de Cabañeros, que
preside el alcalde de
Arroba de los Montes,
Ángel Fernández, ha
aprobado el reparto de
las primeras subvencío-
. nes con cargo a los fono
dos Leader 11, con las-
que se pondrán en mar-
cha siete proyectos.
Estos siete proyectos su-
pondrán una inversión
lolal de 51 millones de
pesetas, 28 correspon-
dientes a la ayuda co-
munitaria y el resto
aportado por la inicia-
tiva privada. Ángel
Fernández ha indicado
que con la adjudicaciónde proyectos se está
dando un paso más para
él desarrollo de la co-
marca y lo importante
es que se reciban en
breve el reto de ayudas.

Antonio Dovale
El presídentede la'

Asociación Regional de
Remolacheros, Do-
mingo Triguero, ha rea-
lizado un balance sobre
la campaña remola-
chera en Castilla-La
Mancha y ha asegurado
que no ha sido todo 10
buena que se preveía,
debido a la climatología
adversa y la reducción
en dos grados de la ri-
queza sacárica de' la re-
molacha, de la que
además quedan por re-
coger 100.0011toneladas
en los campos de Alba-
cele, Toledo y Ciudad
Real. Según 'I'rtguero,
aunque la poducción ha
sido mayor que .otros
años, la campaña se ha
visto perjudicada por el
agua y el barro que han
retrasado la recolección
y provocado averías en
"lamaquinaria.

El director de la fac-
toría Repsol Química de
la localidad ciudadrea-
leña de Puerlollano, An-
tonio Dovale, ocupará la
próxima semana la dia
rección del complejo de
la misma empresa en
Tarragona. Dovale, que
ha permanecido en esta
empresa durante 26
años con varios cargos -
de responsabilidad, va-
loró positivamente su
gestión «a pesar de ha-
ber vívido en 1994 la pa-
rada de seis meses por
la sequía y la reducción
de planlilla por el plan
de restrueturación con-
sensuado con los sindi-
catos». Durante la ges-
tión de Devale, la fac-
toría Repsoí Química de
Puertollano se ha con-
vertido en la mayor
planta productora de es-
, pecialidades de España.
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Fitur 98:Castilla·La Mancha expone al mundo sus
atractivos turísticos y su riqueza patrimonial

D
ESDEayer y hasta el próximo domingo se celebra

en el recinto ferial Juan Carlos I de Madrid la
Feria Internacional de Turismo (Fitur 98), la más

importante del mundo después de la de Berlln. Este
certamen se ha convertido en una cita obligada para las

distintas Comunidades Autónomas que quieren
promocionar sus encantos y atractivos turisticos, entre

ellas Castilla-La Mancha que un año más se presenta en

Fitur con un «stand. calificado por el director general
de Turismo, Juan Berenguel, como «sencillo, elegante y
funcional •. En este espacio tienen cabida las cinco
provincias de la región y las empresas turísticas que
quieran mantener contactos comerciales. Pero también
las diputaciones, los ayuntamientos y las entidades
privadas de Castilla-La Mancha estarán presentes en
este certamen, con sus propios recursos.

Toledo. Pilar Hernández
Aunque es difícil conocer con

exactitud la repercusión econó-
mica del sector turístico en Caso
tilla-La Mancha, al afectar a di-
versas actividades -hostelería,
restauración, comercio, transo
porte, servicios ...-, se calcula
que el turismo en la región su-
pone el 7 por ciento de la actíví-
dad económica global, lo que se
traduce en un volumen econo-
mico de 200.000millones de pese-
tas anuales.
El 82 por ciento de las personas

que visitan Castilla-La Mancha
proceden de distintos puntos de
España, siendo la Comunidad de
Madrid la primera región emi-
sora de turistas. Por ello, la pre-
sencia de nuestra Comunidad
Autónoma en la Feria Internacio-
nal de Turismo de Madrid, es una
buena oportunidad para dar a co-
nocer los atractivos turísticos de
la región, sin olvidar que Fitur
está considerada la segunda feria
del mundo especializada en tu-
rismo, tras la ITBde Berlín, y por
el número de expositores y visi-
tantes entre profesionales y pú-
blico se ha convertido en la cita
de mayor importancia nacional
para poner en contacto la oferta
y la demanda turística.
El «stand»

que este año
ha preparado
la Junta de
Comunida-
des ha sido
calificado por -
el director
genera] de
Turismo,
Juan Beren-
guel, como
«sencillo, ele-
gante y fun-
cional», en
cuya cons-.
trucción se
han utilizado
materiales que combinan tradí-
ción y modernidad como es la
madera, el aluminio y la estera.
Por primera vez, el (stand»

institucional de la región cuenta
con dos alturas, lo que ha permi-
tido ampliar el espacio disponi-
ble en más del 20 por ciento en
comparación con la edición ante-
rior. Precisamente, la planta su-

eo..eou.
oe
a.

El consejero de Industria y el director general de Turismo durante la presentación del pabellón de la región. ,

.períor se destinará como lugar de
trabajo y contactos comerciales
de las empresas y empresarios
turísticos de la Comunidad que
acudan a la feria.
En relación con el material, el

«stand» contará con más de 40
piezas distintas entre rutas turís-

tica, folletos
específicos
de las cinco
provincias y
sus capita-
les, una guía
de servicios
turísticos o
un mapa
guía de Cas-
tilla-La Man·
cha con in-
formación de
interés para
el visitante,
entre otros.
La Junta

dedica cada
'jornada de la Feria a una de las
cinco provincias de la región, día
en que la provincia protagonista
centra diversas actividades como
la presencia de un artesano tra-
bajando en vivo -el sector arte-
sano de Castilla-La Mancha aglu-
tina a más de 1.200talleres-.
Ayer miércoles el día se dedicó

a la provincia de Toledo y contó

con la presencia de un artesano
damasquinador; hoy la provincia
protagonista será Ciudad Real y
los trabajos de bolillos de Alma-
gro; el viernes día 30, Guadala-
jara contará con un artesano del
mimbre; el sábado, la jornada se
dedicará a Cuenca que llevará al
«stand» a un
ceramista y,
por último,
el último día
de la feria
será para Al-
bacete, que
mostrará la
artesanía cu-
cbillera.
Como acti-

vidad com-
plementaria,
cada día se
celebrará un
sorteo de un
fin de se-
mana gra-
tuito a un destino turístico de la
Comunidad. Los agraciados se
alojarán en los siguientes aloja-
mientas, que han asumido el
coste del premio: Casa Bermeja,
en Valdeverdeja (Toledo); Pala-
cios de la Serna, en Ballesteros
de Calatrava (Ciudad Real); Mo-
lino de Alcuneza, en Sigüenza
(Guadalajara): Hotel Leonor de

Aquitania, en Cuenca y Casas
Rurales de Letur, en Albacete.
El «stand» de la Junta ha cos-

tado 25 millones de pesetas y en-
tre sus novedades, dispondrá de
unaIlumínacíén que dará sensa-
ción de estar al aire libre, según
ha explicado Berenguel. Además,

la disposi-
ción espacial
de la caseta
se ha re-
suelto me-
diante la cre-
ación de una
plaza con los
soportales
tradicionales
de la región
en los que se
presentan
cinco áreas
cor re spon-
dientes a
cada una de
las pro vi n-

ciasy que completa con otros
puntos dedicados a la artesanía,
el turismo rural y con don Qui·
jote, como elemento iconográfico
y seña de identidad del turismo
dela reglón.
La' superficie total del «stand»

institucional es de 543 metros
cuadrados y está situado en el
Pabellón 7 del recinto ferial. En

El director general
de Turismo,
Comercio y

.Artesanía, Juan
Berenquel, ha
.caliñcado el
«stand-corno

«sencillo, elegante
y funcional.

El turismo en
Castilla-La Mancha

supone el? por
ciento de la

actividad
económica global

y suponeúnos
ingresos de

200.000 millones
"
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la planta baja se sitúan los mos-
tradores para cada una de las
cinco provincias; la zona-mostra-
dar de turismo rural; la zona
para el artesano; un punto de in-
formación general; la sala de reu-
niones. el bar y el almacén Y.por
último, un espacio para los me-
dios de comunicación.
En la planta superior, de 110

metros cuadrados, hay una zona
para reuniones y contactos co-
merciales, despacho y un mira-
dor.
También se ha trazado en la fa-

chada de entrada un largo mural,
obra del dibujante Jorge Arranz,
que reproduce de forma es-
quemática la Ruta del Quijote.

Internet
Desde la pasada semana, la

Junta ha incluido en su servidor
de Internet una página sobre la
presencia de Castilla-La Mancha
en Fitur 98. En esta página se
ofrece información del «stand»
institucional mediante textos, fo-
tografías y gráficos. También se
podrá acceder a datos generales
sobre la Feria Internacional de

Turismo e información de las ac-
tividades promoción turística de
la Dirección General de Turismo
en ferias y mercados de interés
potencial para Castilla-La Man-
chao
Pero la Feria de Turismo de

Madrid no será la única partici-
pación de la Junta de Comunida-
des durante este año. El «stand»
institucional estará presente en
las ferias de Berlín, Milán, Tokio,
Berlín, París, Bilbao, Londres,
Valencia o Lisboa y a disposición
del sector turístico de la región
para, entre otras cosas, estable-
cer contactos comerciales.

Ayudas al sector
Además, la consejería de In-

dustria de Industria y Turismo
cuenta con una línea de ayudas
de apoyo al sector turístico desde
una triple perspectiva: ordena-
ción del sector, incentivos. a la
empresa turística y promoción.
Durante el pasado año, a través
del Decreto de Competitividad,
se aprobaron 647millones de pe-
setas para subvencionar 165pro-
yectos con una inversión empre-

Por el carácter de Fitur como una
feria en la que se dan cita un elevado
número de profesionales y público, se

ha hecho especial hincapié en
adaptar al diseño y el espacio del

«stand» la identidad corporativa de la
Junta de COmunidades

sarial privada prevista de 3.170 "las principales ferias nacionales
millones de pesetas. A este pro- e internacionales de turismo, con
grama se suman las líneas es- un stand institucional puesto a
pecíficas para modernización, disposición de la empresa turís-
servicios higiénicos y promo- '.' tica de la Comunidad.
cíen. También existe un plan de -Plan de señalización turística
ayuda.con los ayuntamientos. "por toda la Comunidad, que in-
Para este año, la Consejería ha .: forme al visitante sobre el te-

previsto realizar o concluir los si- . treno de forma rápida y directa
guientes proyeetos: ,:olaoferta turístíca, servicios, pa-
- Nueva Ley regional de Orde- " rajes, lugares de interés, rutas,

nación Turística, que adaptará el -' etc.
marco normativo a la realidad En Fitur se pondrá a dísposj-
del sector. cíén de los visitantes 43 nuevos
- Continuación en el apoyo a folletos de turismo de Castilla-La

los ayuntamientos desde el ¡-Mancha, material que corn-
punto de vista turístico, tanto :.. prende treinta rutas por toda la
para la creación de infraestruc- región, además de folletos de las
tura como para apoyar las accio- cinco provincias y de sus capita-
nes de promoción que realicen. les, y otras piezas más especíñ-
- Recuperación de vías verdes cas. Este nuevo material turís-

y cañadas reales, siguiendo el tico es de fácil manejo e incluye
trabajo comenzado este año con una amplia información de
dos ejemplos, como la Vía Verde dónde dormir, comer, horarios
de 1.l8Jara (Toledo) o la Cañada de visitas, oficinas de informa-
Real de Cuenca. ; ción, junto con la historia, natu-
- Asistencia y participación en -_raleza, artesanía y gastronomía.

Más de 1.200.000 turistas
pernoctaron en la región
durante el pasado año

Toledo. P.H.
Aunque el número de visitan-

tes durante el pasado año en la
región superó los seis millones
de personas, lo más destacado
fue el aumento del número de
pernoctaciones que aumentó un
11por ciento respecto a 1996.Y es
el turismo en Castilla-La Mancha
se ha caracterizado siempre por
recibir a visitantes «de un solo
día», sin que pasaran la noche en
alguno de los establecimientos
hosteleros de la región y, por
tanto, se desaprovechaba la opor-
tunidad de incrementar los in-
gresos en el sector .
Por ello es necesario potenciar

una imagen decalidad del tu-
rismo en la región y apoyar la

mejora de las infraestructuras
hoteleras, una política que ha
empezado a realizar el Gobierno
regional.
En cuanto a las cifras, Castilla-

La Mancha recibió durante todo
el año 1996un total de 1.089.891
turistas, personas que al menos
pasaron una noche en la región,
según datos del «Movimiento de
viajeros en establecimientos ho-
teleros» del Instituto Nacional de
Estadística. En los primeros
once meses de 1997,el número de
visitantes aumentó a 1.118.844
turistas, 10 que supone un creci-
miento del 10,17por ciento sobre
el mismo periodo de 1996.
En relación con las pernocta-

ciones, en 1996Castilla-La Man-

Cada año hay más turistas que pernoctan en alojamientos de la región

cha contabilizó 1.633.376pernee-
taciones. Entre enero y noviem-
bre de 1997 la cifra fue de
1.705.082,lo que supone un crecí-
miento del número de pernocta-
ciones del 11,93por ciento sobre
el mismo periodo de 1996.A par-
tir de estos datos se estima que 1
región recibió en 1997una cifra
superior a 1.200.000turistas, lo
que unido a los excursionistas o
personas que no duermen en la
región, da una cifra total de visi-
tantes al año en torno a los seis

millones de personas.
El 82 por ciento de los turistas

que llegan a esta Comunidad
Autónoma proceden de otras
partes de España, mientras que
el resto son extranjeros. Dentro
del turismo nacional, la primera
región emisora de visitantes es la
Comunidad de Madrid (27 por
ciento), seguida de la propia Cas-
tilla-La Mancba (23 por ciento) y
, la Comunidad Valenciana (13por
ciento), Cataluña (8 por ciento) y
Andalucía (7 por ciento).

Biblioteca Virtual de Castilla-La Mancha. ABC Economía de Castilla-La Mancha. #64, 29/1/1998.



6/ ABe ECONoMlA DE CASTILLA LA MANCHA JUEVES 29-1-98

-----FITUR 98-------------------

Toledo: Historia, cultura y naturaleza
Toledo. F. R.( Talavera. E. P.

Los visitantes de la Feria Inter-
nacional de Turismo, Fitur-9B, se
van a encontrar con tres visiones
diferentes de Toledo y su provin-
cia. Las autoridades locales y
provinciales han realizado todo
tipo de esfuerzos para llevar a las
miles de personas que recorrerán
Fitur, una visión «positiva y con-
trastada de la realidad de la capí-
tal regional, de sus pueblos y sus
costumbres»,
La participación en ediciones

anteriores ha resultado muy po-
sitiva y esto ha llevado a las enti-
dades provinciales y locales a
ampliar las iniciativas para dar
otra visión de Toledo. Así, la Dí-
putación Provincial acude en
esta edición, por primera vez,
con un «stand» propio, encar-
gado-bésícamente de dar a cono-
cer los valores turísticos, cos-
tumbristas, culturales y artísti-
cos de la provincia de Toledo.
Esta participación con una ca-

seta propia en la feria del tu-
rismo ha surgido como una íní-
, ciativa del presidente de la Insti-
tución provincial, Miguel Ángel
Ruíz-Ayúcar, quien asegura que
el stand «pretende propagar un
amplio abanico de sugerentes
ideas para visitar y promocionar
nuestra provincia». Ruíz-Ayúcar
insiste en que existen «valores
culturales, artísticos y turísticos
en muchos pueblos de la provin-
cia .que los turistas no conocen.
Nuestra labor es darlos a cono-
cer».

Amplia participación
La ciudad de Toledo está pre-

sente en Fitur 98 en tres casetas:
Junla de Comunidades, Ciuda-
des Patrimonio y Patronato Mu-·
nícipal de Turismo. Como en
años anteriores, la capital regio-
nal seguirá (vendiéndose sola»,
aunque desde el Patronato Muni-
cipal de Turismo se intentará
este año dar otra visión distinta y
menos conocida por el turista.
(Queremos ofrecer a los visitan-
tes una visión más moderna y
vanguardista de nuestra ciu-
dad», afirma Elena Martín, con-
cejal de Personal y presidenta del
Patronato Municipal de Turismo.
Para Elena Martín la participa-

ción de Toledo en Fitur ha sido
«muy positiva» y el objetivo de
este año es conseguir que mu-
chos de los visitantes «pernocten
en nuestra ciudad», además de
enseñar que Toledo, ciudad Pa-
trimonio de la Humanidad, tiene
su propio encanto para el visi-

o tanteo «Los organizadores de Fi-
tur nos llaman para que acuda-
mos. Es que nuestro stand es uno
de los más visitados», afirma la
presidenta del Patronato Munici-

P
OR primera vez la provincia de Toledo estará
promocionada desde diferenles «stands» en la
Feria Internacional del Turismo, Fitur-98. La

Diputación Provincial de Toledo acude con un stand
propio, que ha destinado básicamente a mostrar los

puntos de interés turísticos de la provincia; Talavera de
la Reina asiste con el mismo stand que utilizó en

«Euroarte», pero retocado y «con ligeros cambios».
Finalmenle, Toledo, que en la edición pasada, mostró
una calle del Corpus, este año dará una visión más
«moderna y vanguardista» de la capital regional.

•

El (stand» del Patronato Muni-
cipal de Turismo, cuyo presu-
puestoha superado los cinco mí-
llones de pesetas, de los cuales
un millón y medio ha sido sub-
vencionado por Caja Castilla-La
Mancha, destina un espacio de 98
metros cuadrados a la promoción
de Toledo.

Moderna y vanguardista
En esta edición se da una ima-

gen más moderna y vanguar-
dista.La apuesta desde el Patro-
nato, según explica Elena
Martín, es mostrar al público de
Fltur- las otras caras que puede
tener Ia capital regional, (en To-
ledo pueden convivir la moderni-
dad con lo clásico y lo histérico»,
dice la presidenta del Patronato.
El «stand» consiste en una gran
carpa en tonos morados y azules.
En la caseta existe un espacio

destinado a la Asociación Provino
cíal de Hosteleros, que durante
toda la feria realizarán degusta-
ciones diarias de lo mejor de la
gastronomía toledana. También
se ha previsto un área para que
los empresarios puedan realizar
todo tipo de operaciones comer-
ciales. Igualmente hay proyec-
ciones de diapositivas para que el
público pueda contemplar los lu-
gares más emblemáticos de la ca-
pital regional.
Martín insiste en que desde el

Patronato se quiere dar una
.eímagen nueva y novedosa», lo
cual no quiere decir que no se

.. siga vendiendo el Toledo histó-
rico. «Debemos tener en cuenta'
que Fitur es un buen escaparate
para vender y hemos optado por
ser más prácticos y promover la
realización de más contactos COA
mercíales», dice la concejal de
Turismo.

Toledo es la provincia que atrae un mayor número de visitantes

pal de Turismo.
El «stand» de la Diputación

abarca un espacio de 20 metros
cuadrados, y está situado en
IFEMA, en la zona reservada a
las instituciones de carácter pú-
blico. El diseño de la caseta
, busca atraer la atención de los vi-
sitantes a través de elementos de
interés conseguidos mediante
transparencias fotográficas, vi-
deos promocionales y guías mo-
nográficas dedicadas a aspectos
diversos de la· provincia, que
abarcan desde la gastronomía
hasta la influencia de las distin-
tas civilizaciones a lo largo de la
historia. o ' •

Thrismo provincial
El stand está presidido por un

gran mapa de la geografía tole-
dana que señala a los visitantes
los principales lugares para visí-

tar o dónde poder descansar o co-
mer, destacando los puntos de in-
terés turístico y los servicios con
los que se cuenta en cada pueblo,
zona o comarca.
Úna muestra de artesanía y

una visión general del rico patri-
monio existente en la provincia,
completan una «labor de difusión
y conocimiento de la provincia
de Toledo, suficiente para incen-
tivar la atención de los visitan-
-tes). Asimismo, la provincia de
Toledo está representada en el
«Festival de Músicas del Mundo»
que se desarrollará durante la
Feria; por el grupo de folclore
«Aires de Ronda», de la localidad
toledana de Carpio de Tajo.
Desde la Diputación se espera
que esta participación sea posi-
tiva y repercuta en un mayor nú-
mero de vísítantes por toda la
provincia.

Acuerdo con la Junta
Según datos recogidos por el

Patronato, tres millones de turis-
tas visitaron Toledo en 1997,cifra
en la-que se deben incluir a todos
los visitantes que llegan a la ca-
pital regional para hacer «siro-
pies gestiones). El reto, explica
Elena Martín «es conseguir que
los turistas pernocten en 'I'o-
ledo». Por eso reclama un
acuerdo amplio entre la Junta y
el Ayuntamiento para que «nues-
tra ciudad reciba el tratamiento
que merece como Ciudad Patri-
monio. Martín considera que ciu-
dades como Segovia, Salamanca
y Ávila reciben ún presupuesto
anual por parte del Gobierno Au-
tonómico. «No es algo capri-
choso,' tenemos sU,ficientes pro-
blemas para sentarnos a hablar y
buscar solusíones», puntualiza la
responsable de Turismo, que
considera que un problema endé-• ••
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El museo de cerámica,
el mercado de
artesanos y la

artesanía de Talavera,
Oropesa y Laqartera
son los elementos que

dan contenido al
«stand» talaverano

mico y que ha afectado el tu-
rismo «es el que los turistas no
duerman en Toledo. Debemos
crear mecanismos para que esta
situación no continúe).
Al margen de esta situación,

Elena Martín se muestra opti-
mista por los resultados conse-
guidos, ya que el stand de Toledo
siempre ha sido uno de los más
visitados. Para ello, se repartirán
cinco mil bol-
sas con el logo-
tipo del Patro-
nato y que in-
cluye todo tipo
de informa-
ción turística.
Toledo tam-

bién está pre-
sente en otros
dos stands:
«Ciudades Pa-
tnmonío», que
lleva el mismo
del año pasado
y que consiste
en una reproducción, en un plato
de damasquino, del entierro del
Coude de Orgaz y en el de la
Junta, que dedicó el día de ayer a
la capital regional.

Talavera de la Reina
Por su parte, Talavera de la

Reina también participa en la Fe-
ria Interncional del Turismo con

un «stand» propio, con el que
pretende promocionar el turismo
rural de la zona, el Museo de
Cerámica y la artesanía y hoste-
lería de la ciudad.
El «stand» ha costado tres mi-

llones de pesetas y está situado,
según ha indicado la concejal de
Turismo del Ayuntamiento de
Talavera, Teresa Loaisa, junto al
de otras ciudades que también

intentan pro-
mocionar el
turismo inte-
rior.
El Museo

Ruiz de Luna,
el mercado de
,artesanos ,de
San Jerónimo,"
la artesanía de
Talavera, Oro-
pesa y Lagar-
tera son los
elementos que
dan contenido
al puesto de

Talavera en la feria. El alcalde
Florentino Carriches se desplazó
ayer al pabellón ferial madrileño
para inaugurar a las 12·de la
mañana el «stand). Al acto de
inauguración fueron invitados
sesenta pueblos de la comarca de
Talavera.
Según Teresa Loaisa, Talavera

cuenta con recursos suficientes

El Alcázar es uno de los monumentos másvisitados de la ciudad de Toledo

para convertirse en un punto,
atractivo par el turismo interior,
cada día más importante. Es ca- '
becera de una comarca natural, '
cuanto con uno de los museos de
cerámica más importantes de Es-
paña y dispone de un sector arte-
sanal. Además destaca que la ce-
lebración mensual del mercado
de artesanos de San Jerónimo,
que ocupa las calles más em-

blemáticas del casco histórico,
puede convertirse en un foco de
atracción de visitantes porque
combina una importante oferta
de artesanía, actividades y ocio
.en un entorno de interés histó-
rico y artístico, junto al Ruiz de
Luna.
El «stand: de Talavera es el

número 209 del pabellón 5B del
recinto Juan Carlos 1.

un lujo

\

oledo

a tu alcance

..,en FITUR

'PAnonAto tl1JuDleipnl:.j,
de .'~

7urismo d. 7ol.do
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Las Casas Colgadas presiden la participación de Cuenca

P
OR segundo año

consecutivo, la
provincia de

Cuenca participa por
partida doble en Fitur 98.

Además del «stand»
institucional de la Junta de
Comunidades, el Patronato
de Promoción Económica y
Turismo, dependiente de la

Diputación asiste a este
prestigioso certamen con
un puesto propio de 124

metros cuadrados, 24 más
que en la pasada edición,

. cuyo diseño vuelve a ser el
de las Casas Colgadas

Cuenca. Miren Delgado
Como ya es tradicional, la

Agrupación Provincial de Hoste-
, lería se hace cargo de las degus-
taciones gastronómicas y las coo-
perativas vitivinícolas de la pro-
vincia promocionan los buenos
caldos de la tierra. La Diputación
ha editado 240.000ejemplares de
24folletos que hacen referencia a
las principales rutas, municipios
destacados por su patrimonio
histórico y artístico, así como dí-
versos aspectos de la Cuenca mo-
numental para promocionar la
provincia.
En concreto, se han editado

ocho nuevos folletos turísticos
de la colección que se inició el
pasado año, dedicados a la zona
de Beteta, Tarancón, Uclés y
Segóbriga, entre otros puntos de
la geografía conquense. Los
Ayuntamientos de Víllanueva de
la Jara, Villaescusa de Haro, Vi-
llamayor de.Santiago, Tragacete,
Las Valeras y Molilla de Palan-

.,
El pasado aIIo visItaron el puesto de la DIputación de Cuenca en Fltur más de diez mil personas

car han colaborado en esta iní-
claliva promoclonaL Además,
los visitantes que se acerquen al
«stand» del Patronato pueden
contemplar varios cuadros que
ha cedido el Museo de ArIe Abs-
tracto Español y adquirir un ca-
lendario de bolsillo conmemora-
tivo de la -declaracíón de Cuenca
Patrimonio de la Humanidad. El
año pasado visitaron el puesto de
la Diputación más de diez mil
personas.

•

dido incrementar el presupuesto
en dos millones de pesetas por la
rentabilidad turística que puede
derivarse de la presencia de
Cuenca en Fitur. Según sus pala-
bras «somos conscientes de que
el aumento de presupuesto no
tiene por qué ir en detrimento de
otras actuaciones que se deben
.hacer en materia de turismo,
pero sí tenemos claro que es pre-
ciso hace ese esfuerzo dada la ím-
portancia del certamen y la pro-
moción que se hace de la provin-
cia». •
Marina Moya ha indicado que

para instalar el «stand» se han
tenido en cuenta algunas de las
actuaciones que se establecen en
el plan de markéting turístico
que, por encargo del Patronato
de Turismo y la Agrupación de
Hostelería, está ultimando una
'empresa consultora. Dicho plan

" , será presentado oficialmente el
próximo 4 de febrero.

Aumento del presupuesto
L~ presidenta de la Diputa-

ción, Marina Moya, ha explicado
que en esta edición se ha decí-

•

Nueva guía
Por 'su parte, la Cámara de Co-

mercio e Industria de Cuenca,
que preside Rafael Araque, ha
aprovechado Fitur para presen-
tar el líbro «Marketing de merca-
dos turísticos y calidad en el tu-
rismo», en el que ha colaborado
la Comisión Nacional de 'I'u-
rismo del Consejo Superior de
Durante estos días, el pabellón
de Cuenca contará con la
participación de ártesanos de la
provincia y la Agrupación
Provincial de Hostelería ofrecerá
degustaciones gastronómicas

•

Cámaras de Comercio de España
y la Caja de Castilla-La Mancha.
La institución cameral ha edi-
tado 2.000 ejemplares de esta
nueva publicación que, según
Araque, «es un manual para
agencias de viaje, directores de
hoteles, profesionales de turismo
y patronatos de promoción turís-
tica pues estudia en profundidad
los mercados y la calidad del tu-
rismo»,
" Rafael Araque, que también
forma parte del comité organiza-
dorde Fitur, considera que aun-
qué' el pabellón conquense es
atractivo, es necesario «aunar
mayores esfuerzos para próxi-
mas ediciones y ser más ambicio-
sos tras la declaración de la
Unesco porque Cuenca está lla-
mada a ser una de las ciudades
de interior más visitadas».
Por otra parte, el Ayunta-

miento de la capital, aunque en
un:p;rincipio tenía previsto partí-
cipar en el pabellón del Grupo
Español de Ciudades Patrimonio
deJ~ Humanidad, finalmente co-
la~Qra en la organización del
(st't'md»que ha instalado la Dipu-
tac.~<mProvíncíal,
Eh este sentido, el concejal de

Ttfi:\smo, Ángel Quintero, ha ex-
. plíeado que la Corporación muní-
cip~l ha realizado diversas ges-
tiones para que Cuenca estu-
viera presente en dicho pabellón,
pero que este año no ha sido posí-
ble,.acelerar los trámites pues. la
comisión del Grupo de Ciudades
Patrimonio de la Humanidad to-
, davía no se ha pronunciado so-
bre la inclusión de la capital del
Huéear en este organismo.
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Ciudad. Real quiere
consolidarse como una

•

de las provincias más
atractivas de la región

C
IUDAD Real cuenta, un año más, con una nutrida

. representación en la Feria Internacional de
Turismo. Municipios como Valdepeñas, Villanueva

de los Infantes o Almagro siguen apostando fuerte para
proyectarse más allá de nuestras fronteras. Junto a ellos

instituciones como la Diputación también estrenan
«stand» propio para hacer de La Mancha una tierra

cada vez más atractiva. Los resultados son muy
satisfactorios, pasando de ser una de las provincias

menos conocidas de la región a ser elegida cada vez
más por los visitantes que prefieren el turismo interior.

Almagro \leva a Filur una copla exacta del Corral de Comedias

nes de semana, por el turismo ru- :
tal. -
El representante de la Corpo- -

ración provincial ha indicado .. MiSl'o'n eomereíal a Zun'chque en este (stand» se organi-
zarán distintas muestras gas- - Precisamente, tras su partid-
tronómicas, contando con "laco- pación en Fttur, la Diputación
laboración de los Consejos Regu-: '. está organizando ya una nueva
ladores de las Denominaciones misión comercial como la em-
de Origen «La Mancha» y «valde- prendida el año pasado, por pri-
peñas»,entre otros. mera vez, a Dublín, que dio
Hoy se celebra en Fitur el día. magníficos resultados. En esta

de Ciudad Real y se realizarán ocasión, se pretende hacer una
distintas .actividades artesana- presentación de productos man-
les, folclóricas y gastronómicas. chegos en Zurich, a comienzos
Este puesto, que ha sido realí- del mes de mayo y muy posible-

zado a través de distintos módu- mente a Austria.
los, según Garrido, servirá para,' Y es que desde que Ciudad
representar a Ciudad Real en," Real empezó a darse a conocer
otras ferias, por lo que el presí-'. turísticamente los resultados
dente de la Diputación ha realí- _' han sido espectaculares.
zado un llamamiento tanto a los, En las localidades más turísti-
distintos organismos como avun-'. cas como Almagro, el número de
tamientos que quieran participar,' visitantes ha superado los
en otros certámenes y no cuen- 100.000 con respecto al año pa-
ten con infraestructura propia' sado, habiendo aumentado un 27
para que se animen y fomenten '. por ciento. El Ayuntamiento de

la promoción de sus distintos
municipios, en cualquier punto
del territorio nacional.

Ciudad Real. C. del Campo
Las expectativas de la provin-

cia de Ciudad Real son en el mo-
mento actual muy halagüeñas te-
niendo en cuenta que las distin-
tas instituciones están dando
pasos para posibilitar la cons-
trucción de un aeropuerto así
como un parque temático con el
Quijote de protagonista.
Aprovechando el buen mo-

mento que vive Ciudad Real, la
Diputación, a través del Patro-
nato de Intereses Provinciales,
ha diseñado un amplio stand que
representa un patio manchego,
en el que se aprecia una casa tí-
pica de la tierra con un molino de
viento. Cuenta con una superfi-
cie de 103,5metros cuadrados y
en el que se refleja los antiguos
centros de comercio dentro de
sus tradicionales y rancios sopor-
tales, donde los mercaderes de

antaño practicaban el arte de la
compraventa.
Este pabellón dispone de tres

puntos de información distribuí-
dos estratégicamente, situados
entre los soportales, el molino y
el almacén, por donde se accede
a un patio de cuatro aguas a ima-
gen de las antiguas plazas man-
chegas. Durante la feria se repar-
tirá una guía turística con íníor-
mación de ocho rutas turísticas
de la provincia.
Según ha señalado el presi-

dente de la Corporación, Jesús
Garrido «queremos rentabilizar
la imagen de Ciudad Real», ase-
gurando que desde que la provin-
cia está siendo promocionada, no
solamente en esta feria, sino en
muchas otras de ámbito nacional
e internacional, han aumentado
vertiginosamente los visitantes
que optan, especialmente los fi-

El Excmo. Ayuntamiento de Talavera de la Reina
les invita a conocer el stand instalado en FITUR.

Recinto Ferial Juan\,Carlos I
(Madrid)

Pabellón 58 Stand20g-

TALAVERA EN FITUR
•

EXCMO. AYUNTAMIENTO DE

TALAVERA DE LA REINA Del 28 de enero al 1 de febrero
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Aunque Almagro es la ciudad
más atractiva de la provincia,
municipios como Villanueva de
los Infantes también han dado
pasos en positivo para llamar la
atención del turismo interior.
Según los datos del Ayunta-
miento de la localidad infanteña,
en el último año los visitantes se
han triplicado pasando de cuatro
mil a casi trece mil, señalando
que buena parte de este satisfac-
torio resultado se debe a la pre-
sentación en Fitur del municipio
ciudadrealeño donde vivió y mu-
rió Francisco de Quevedo,

además de
la campaña
que promo-
vió el Con-
sistorio
bajo el lema
((Villa-
nueva de
los Infantes
te cautí-
varé», que
ha resul-
tado ser un

gran éxito, teniendo en cuenta
que se han creado varias empre-
sas de artesanía.
En esta edición, Infantes con-

curre también con un puesto, al
estilo manchego que representa
-varios balcones, en forja, que ser-
virán de mostradores en la Feria.
En est recinto se podrán admi-

la ciudad de los encajes vuelve a
estar presente en Fitur 98con un
stand en el que se puede apreciar
una maqueta exacta del Corral
de Comedias, donde como .en
años anteriores, se Ilamará la
atención, no solamente de.loe
distintos monumentos históricos
de la ciudad sino del Festival.In-
ternacional de Teatro Clásíco,
iniciativa que ya el año pasado
despertó el interés de un gran
número de tour operadores y
agencias de viaje.
En este «stand» también se

aprovechará la ocasión pararea-
lizar degus- ,.',
taciones
con el pro-
ducto típico
de la co-
marca - al-
magreña,
'(amo es la
berenjena,
que sigue
conquis-
tando el
mercado
nacional, gracias a certámenes
como Fitur, donde precisamente
en la edición de 1997 el presi-
dente del Gobierno, José María
Aznar, tuvo la oportunidad de
probar el exquisito manjar,
además de un gran número de
personalidades políticas y del
mundo de la cultura.

Hoyse celebra en Fitur
.el día deCiudad Real y
se realizarán distintas

demostraciones
artesanales y
gastronómicas

Las plazas, balcones y monumentos de Infantes «eautívan» al turista

cho por hacer. «Hemos de mejo-
rar la imagen de la provincia y
saberla vender», Merino indica
que hay que elaborar paquetes
propios y rentabilizar las innu-
merables fiestas existentes a lo
largo y ancho de la provincia,
como los carnavales o los festiva-
les folclóricos, en colaboración
con las institutiones. Éste señala
que también hay que ahondar en
la figura universal del Quijote,
teniendo en cuenta que Miguel
de Cervantes describió e inmor-
talizó gran parte de los pueblos
de La Mancha, que bien pudieran
servir de ruta turística.

rar, además de los emblemáticos
monumentos de la localidad, pie-
zas del museo etnográfico que se
colocarán en varios paneles.
Además, en Fitur 98 estarán

presentes también sectores como
la Asociación Provincial de Hos-
telería de Ciudad Real y la Fede-
ración Regional que preside
Francisco Merino, que organi-
zarán diversos actos y muestras
gastronómicas.
Desde este colectivo se reco-

noce que han sido muy importan-
tes los pasos que se han dado en 1
promoción de Ciudad Real y sus
pueblos pero que aún queda mu-

-
-

", .-,'.¡ , '

Dedicacb'l absoluta.

Esfuerzo coIeclIvo .

Desafio de futuro

__ ,v".. ,_
de .&IIIIJea
........ _'101'_--

204 puebloS de la prcMncIa tl8nen 6Il COIl'\IJl la

Diputación de Toledo.

8 progreso. el futuro. el blenestar. la confianza de

nuestros hijos. la comodldad de fI.leStros ~.

las necesidades de nuestros pueblos Y la mejora

de la calidad de vida son la apuesta para ganar.

Un compromiso que rooo...-amoscada dla.

De'.JuIo-Ds¡a•• 1IcfaI

~ Un compn:miso &año con nuestras genles .•

-

htlpWMY.diputoledo.es•
• - •. ,

aClon•
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FITUR 98 ----

Guadalajara apuesta por la calidad en sus
servicios hosteleros para atraer más turismo

D
URANTE este último año, la cifra de visitantes y

pernoctaciones en Guadalajara se ha
incrementado en un seis por ciento, lo que da

cuenta del esfuerzo que los responsables de este
sector están haciendo por atraer a un turismo de
calidad. Iniciativas como Fitur sirvan para que

Guadalajara abra sus puertas a cinco millones de
turistas potenciales.

Guadalajara. María Ruiz
Año a año Guadalajara va ga-

. nando presencia en Fitur. En la
edición que ayer abrió sus puer-
tas la provincia muestra sus en-
cantos turísticos en cinco stands,
de los que uno es de nueva pre-
sencia: el de la Diputación pro-
vincial. Además, repiten los de
La Junta de Comunidades de
Castilla-La Mancha, Sigüenza,
Señorío de Malina y Turiscaman.
Esta provincia, de profundas

raíces castellanas y redescubíer-
tos sus vínculos con La Mancha
trata de potenciar s mía
local mediaIífeUño de los secto-
res en alza: el turismo.
Para ello,está realizando un

auténtico esfuerzo para atraer a
los más de cinco millones de vísí-
tantes potenciales que tiene, y
que provienen de Madrid, Casti-
lla y León, Comunidad Valen-
ciana y de la propia Castilla-La
Mancha. Pero los resultados,
como en toda gran empresa, no
son observables a corto plazo,
dado que aún queda por salvar
en algunos casos el escollo de la
profesionalización. Pero las ex-
pectativas son favorables y la de-
manda de un turismo de calidad
en la provincia se incrementa
año a año. Precisamente, el de-
seo tantas veces expresado de
cambiar paulatinamente el tu-
rismo incontrolado (acampadas,
etoétera») por el turismo rural de
calidad va siendo una realidad.
Pese a ello, aún queda mucho por
hacer: sobre todo, profesionalizar
un sector cuya oferta es menor a
la demanda.
Este año la Diputación inau-

gura su presencia en la Feria con
el compromiso de que sea la pri-
mera de sucesivas participacio-
nes, para lo que ha diseñado un
proyecto que intente descubrir a
los potenciales turistas los aspec-
tos más atractivos, diversos y sin-
gulares de la provincia.
El stand (Pabellón 5, 5-E 509)

tiene una extensión de 78metros
cuadrados, y que está dividido en
tres zonas diferenciadas. La pri-
mera es la zona de contacto,la de
primera atención y relación en la
que los piOlesionales y los visi-
tantes tendrán una primera im-
presión de la oferta turística de

Guadalajara mediante exposito-
res, fotografías y folletos. La se-
gunda zona, que también está
abierta al público es la llamada
zona interactiva, donde destaca
la existencia de monitores de or-
denador e impresoras con infor-
mación turística. En ellos se
podrá accederse a las páginas
web que recientemente la Dipu-
tación introdujo en Internet. De
igual forma, los usuarios podrán
imprimir, sin coste alguno, parte
de las f.kJ1as-quese ofrecen en es-
s15áginas, 10 que, sin duda, re-

presenta una importante nove-
dad, según destaca Jesús Orea,
responsable del área de Turismo
de la Diputación, porque los
usuarios podrán generar su pro-
pia publicidad e información
turística.

Zona de negocios
•

La tercera de las zonas ya es de
entrada restringida y única-
mente los profesionales pueden
acceder a ella. Esta es la zona de
atención y relación empresarial
y profesional y es la destinada a
la realización de negocios entre
los empresarios del sector turís-
tico. Otra de las iniciativas es la
de la existencia diaria de degus-
taciones gastronómicas, para
cuya realización se ha contado
con la colaboración de la Asocia-
ción de Empresarios Turísticos
de Guadalajara. Cada día se oíre-
cerán platos de una determinada
comarca de la provincia; así, el
miércoles será el día dedicado al
Señorío de Malina, el jueves, a
las dos alcarrias, el viernes a las
serranías y el sábado a la ciudad
de Guadalajara y a la Campiña.
El «leív motív» del stand será

«Guadalajara, puerta abierta», y
con él se espera atraer a muchos
de los cinco millones de turistas
potenciales que tiene la provin-
cia.
El stand regional de la Junta

de Comunidades que utilizará
como reclamo la figura del Qui-
jote, tendrá, como viene siendo
habitual, abundante información
de Guadalajara, una provincia
singular y diversa, que lucha por
hacerse competitiva en el sector
turístico, según dijo a ABCel de-

El Señorio de Molina es uno de los mayores atractivos
turístico de Guadalajara

legado de Industria, Trabajo y cutívo su participación en Fítur,
Turismo, Ángel Padrino. lo que da cuenta del éxito de sus
Entre las novedades de esta anteriores asistencias.

edición, destaca la convocatoria -El stand de Sigiienza (pabellón
de un pequeño concurso de pre- 5;'5·E 504 B) presentará los aspec-
guntas, cuyo premio será un hos- tos naturales, culturales y tradí-
pedaje de un',fin de semana en cionales de la ciudad y su en-
uno de los establecimientos de torno. Además este año, entre las
mayor calidad de la provincia: el novedades que presenta destaca
Molino de Alcuneza. El concurso la promoción que se hará durante
tendrá lugar el día 30, fecha en la'feria de la Semana Santa. Por
que se celebrará en Fltur el día ello, contará con la presencia de '
de Guadalajara. los tradicionales «armados), que
En esta feria se presentarán son los miembros de las ca-

también, por primera vez, los fo- fradías. «Este año pretendemos
lletas, el mapa yel libro de las que le feria sea una ventana
nuevas rutas rutas, que se unen abierta a nuestra Semana Santa»,
a las cuatro ya existentes. Las dice el alcalde seguntino, Octavio
que se estrenan son las de casti- Puertas, quien añade que no por
llos )' palacios del valle del Hena- ello se descuidarán otros aspec-
res, Señorío de Malina y Valle del tos tales como la difusión del en-
Mesa, las alcarrias, la serranía y torno natural de la ciudad. Asi-
la Campiña. Con los recorridos mismo, la rondalla seguntina par-
nuevos propuestos se cubre total- ticipará en el Festival
mente la provincia. Internacional de Pueblos Iberoa-
. Según Padrino, el incremento mericanos que tendrá lugar du-'
de pernoctaciones en la pruvln- rante el transcurso de esta feria.
cia ronda el seis por ciento en el ',;'Porsu parte, el Señorío de Mo-
último año, lo que supone un no- lina ofrecerá también todo el es-
table éxito. Dentro del sector es plendor de su entorno e infar-
tado aquello referente el turismo mará a los visitantes de las rutas
rural el que ha experimentado dril Alto Tajo y de las del Valle
mayor crecimiento. De hecho el d~lMesa, parajes naturales de
delegado sostiene que se ha pa- enorme encanto en la provincia.
sado de seis casas rurales legalí- Ya dentro de la iniciativa prí-
zados en 1996a las 23que existen váda, este año, también la em-
en la actualidad, Existen 16hote- presa Turiscaman, única en Gua-
les, ~.026plazas; 244 restauran- dalaiara que se dedica exclusiva-
tes, 45 cafeterías, 1.176 bares, mente a la promoción y
cuatro campings legalizados, 14 desarrollo del sector, estará pre-
agencias de viaje, y cinco oñcí- sente en Fitur, con su tradicional
nas de turismo. stand de los «quad-tours», vehí-
Por su parte la ciudad del Don- culos todo-terreno par excursío-

cel nepite, por tercer año' canse- nes por el campo,
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Alb~~ete:Variedad\de paisajes y ofertas hosteleras

E
potJncial turístico de la provincia ~e Albacete •
empieza a desplegarse poco a poco y a mostrar
signos de un sólido crecimiento. De momento,

aporta un 7 por ciento al.PIB generado por el sector en
toda Castilla-La Mancha pero hace muy poco su

contribución era del 5 por ciento tan sólo, y puede llegar a
duplicar este volumen, si el desarrollo de las

infraestructuras y la diverSidad de ofertas al visitante se
completan con una buena información. Por lo pronto, el
pasado ejercicio se invirtieron en mejora de instalaciones
cerca de 1.000 millones y este año se completará una red

muy apreciable de diez oficinas de turismo

Albacete. Amparo Alvarez
El delegado provincial de In-

dustria y Trabajo en Albacete,
José Luis Moreno, incluye entre
sus competencias el turismo, y es
un firme convencido de las gran-
des posibilidades que ofrece esta
tierra para satisfacer al viajero
con su historia, paisaje, gastro-
nomía o actividades en vertigí-
noso auge, como el deporte y la
caza. Asegura que el sector turís-
tico ha estado hasta ahora en es-
tado de «hibernación» y que ~Jn~
pieza a despertar con señales in,~~
quívocas de su fuerza interna;,~Jl
lugares escogidos como las Lagú-
nas de Ruidera, la ribera del Jú-
car o el Nacimiento del Río
Mundo. «En los últimos años han
confluido varios factores favorá-
bles a este despegue», señala,
«empezando por la mejora de las
carreteras, que son muy acepta-
bles en su mayoría, la expansión
en alojamientos y restaurantes.y
por supuesto, la íníormacíón.
Nos está ayudando que las rutas
o las poblaciones estén mejor
señalizadas para el visitante
pero, sobre todo, la apertura de
oficinas de turismo. La séptima
hasta el momento y la última en
abrirse del año 1997 fue la de
Caudete, pero tenemos previsto
inaugurar en verano otras tres

en Almansa, Hellín y Villarro-
bledo, que son las mayores localí-
dades de la provincia, después de
Albacete capital, y ofrecen nu-
merosos atractivos». Moreno in-
siste en la eficacia de la iníorma-
ción «y estoy agradecido a la la-
bar divulgativa que diarios como
ABe realizan de nuestras ínfra-
estructuras turísticas en su
agenda, porque comprobamos
que funciona, y lo constatan los
profesionales del sector».
La principal baza del territorio

albaceteño es el turismo rural,
pero empiezan a perfilarse con
trazos firmes varias submodali-
dades cada vez más especializa-
das. «Este epígrafe amplio que
identificamos con paisajes
magníficos, arquitectura popular
y sosiego, empieza a ramificarse
en otras ofertas cada vez más de-
mandadas, como el turismo de-
portivo para los aficionados al
rañing, el parapente o la espeleo-
logía, o el medioambiental que
puede practicarse en el Aula de
Fotografía de Naturaleza», enu-
mera el delegado. Además, hay
que sumar buenos dividendos
proporcionados por el turismo ci-
negético a los apartados anterior-
mente descritos, aunque se trate
de un fenómeno de temporada.
«La caza mueve un volumen

,

Letur es uno de los pueblos que por su be leza atrae a numerosos visitantes• • •

•

LaSemana Santa de Albacete es uno de los atractivos turísticos de la provincia

económico muy importante, y las
zonas donde se practica están
empezando a organizarse para fo-
mentarlo. Hay un grupo navarro
que está planteando la construc-
ción de unhotel cerca de El Boni-
llo, destinado a los visitantes que
acuden a esta zona a levantarse
la veda. Esta misma clientela la
est á aprovechando la finca del
Corral de Ramas, en Ayna, y
pnede captarla Villarrobledo,
donde también se proyectan in-
versiones».
Los contrastes de la llanura

con las altivas sierras de Alcaraz
y Segura o el relieve sinuoso la-
brado por el Júcar en sus valles,
frente a la suave ondulación de
los Campos de Montiel ofrecen
destinos para todos los gustos,
acompañados también por una
gran variedad de alojamientos.
El mayor éxito lo han logrado las
cabañas de montaña, que están
logrando una ocupación de casi.
diez meses al año en lugares
como La Dehesa o La Toma del
Agua de Riópar. Ahora está a
punto de nacer una nueva colo-
nia en Los Muflones, en este
mismo término municipal, pero
además, preparan las suyas Le-
tur, El Bonillo, Villatoya, Alcalá
del Júcar, Yeste, Molinicos y
Nerpío, según detalla José Luis
Moreno. Para un tipo de visitante
parecido, se están rehabilitando
numerosas casas rurales.
Los balnearios son otra alter-

nativa, y no' reservada única-
'...mente a los que ansían un -trata-
miento medicinal. Los de Tus o
Reolid son ya clásicos, pero se
acaba de incorporar reciente-
mente a esta actividad el de Vi·'
l!aloya, del que destaca el dele-
gado de Industria sus serticios
complementarios. Dispare' de

instalaciones deportivas y cam-
píng.Io que lo convierte en un lu-
gar apetecible para gente joven,
para los que llevan una vida aje-
treada y desean relajarse, o para
deportistas, incluso. En cuanto a
los camping, la mejora ha sido
evidente, y la puesta a punto
quizá una consecuencia Iógíca y
necesaria de episodios trágicos
como el de Biescas. En la provin-
cia hay un total de diez legaliza-
dos, cuando antes había sólo cua-
tro y se abrirán otros cuatros en
el Valle del Júcar y en la Sierra
del Segura. En cuanto a los hote-
les, su ocupación también ha re-
gistrado un aumento significa-
tivo durante 1997.
Sobre los restaurantes, José

Luis Moreno apunta su notable
renovación y el- esfuerzo de sus
responsables por mejorar su calí-
dad e imagen. «La gastronomía
de Albacete.quizá no estaba muy
publicitada, pero ha encontrado
un apoyo importante en la Guía
Top lO, y en el prestigio que han
logrado por su trayectoria algu-
nos locales ya clásicos.
El día 1de febrero el «stand»

de Castilla-La Mancha se dedica
en exclusiva a la oferta de Alba-
cete y para ese día la Delegación
de Industria cuenta con el apoyo
de. profesionales de la hostelería
y la restauración, de mancomu-
nidades de municipios y asocia-
ciones profesionales, que no han
querido faltar a la cita. Además,
habrá invitados ilustres, que
ejercerán de embajadores albace-
tenses en Madrid. Entre ellos, el
cineasta José Luís Cuerda, el es-
critdr Antonto Martínez Sarrión,
I los perlodístas María José Nava-
rro d Pfdro Piqueras, el torero
Dáftas González r el fntbolista
.Santi. \ ' ,
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---AGRICULTURA------------~~---c___--

Agronoticias

Fonnación mujer rural
La Junta Directiva de la Asociación de Fa-

milias y Mujeres del Medio Rurai (Afammer)
ha solicitado a la ministra de Agricultura, Lo-
yola de Palacio, programas de formación para
la mujer rural que permitan abrir «nuevos
yacimientos de empleo» en este medio. Con-
seguir programas de formación, promover el
asociacionismo de las mujeres y luchar por el
tratamiento específico para la incorporación
de las mujeres a las explotaciones agrarias
como titulares, son algunas de las reivindica-
ciones de esta asociación.

Ucaman celebra su X aniversario con un
seminario sobre ((Los retos agroalimentariosll

L
Aposición española ante la propuesta de la «Agenda 2000", el futuro
de la agricultura europea o los retos á los que deberán enfrentarse
en ese horizonte las empresas cooperativas estarán en el centro de

debate de las jornadas que, con motivo de su décimo aniversario, ha
organizado en Toledo la Unión de Cooperativas Agrarias de Castilla-La

Mancha (Ucaman) durante mañana viernes y el sábado,

Toledo. D.T.
A lo largo de los dos

días de duración de este
seminario, se reflexio-
nará sobre el futuro de
la agricultura y del
movimiento cooperatí-
vo en Castilla-La
Mancha; también se
analizará la importan-
cia del cooperativismo
en la región.
Tanto el presidente

regional, José Bono,
como el delegado del
Gobierno, Carlos Moro,
han confirmado su asis-
tencia a la clausura de
estas jornadas, que Ile- ~~~
- van como .título Los responsables de Ucaman durante la presentación de estas jornadas
«Castilla-La Mancha
2.000: Los retos agroalímen-
taríos- y que contribuirán a
esclarecer las repercusiones
que sobre la agricultura
regional puede tener el tam-
bién denominado (Paquete
Santer»,
Mañana asistirá a la jorna-

da el subsecretario del
Ministerio de Agricultura,
Manuel Lamela Fernández,
mientras que el director
general adjunto de
Agricultura de la Comisión
Europea, José MAnuel Silva,
el subdirector general de
Apoyo y Coordinación de la
Secretaría General de
Agricultura y Alimentación,
Alfonso Anaya y el consejero
de Agricultura y Medio
Ambiente, Alejandro Alonso,
analizarán en sus ponencias
«El futuro de la agricultura

Precios de aceituna
Los precios de la aceituna comercializada

la pasada semana en la Lonja Agropecuaria
de Ciudad Real fueron los siguientes: acei-
tuna con un rendimiento del 20 por ciento,
entre 50 y 54 pesetas/kilo; con un rendi-
miento del 22 por ciento, de 55 a 59 pesetas.
También en esta lonja se producen los pre-
cios de la carne de caza que en su última se-
sión registró un incremento generalizado en
la caza mayor debido a una mayor demanda,
mientras que los de caza menor bajaron lige-
ramente.

«Valdepeñas»
La Denominación de Origen «Valdepeñas»

exportó durante el pasado año 9.300.000 litros
de vino. El principal importador de estos cal-
dos fue Holanda con cerca de tres millones de
litros, seguido por Suecia; Reino Unido y Di-
namarca. Asimismo, los vinos de Valdepeñas
se están abriendo paso en el mercado hispa-
noamericano aumentando en la mayoría de
los casos el volumen de vinos comercializa-
dos hacia países como Argentina, Brasil,
Chile, México y la República Dominicana.

Cerdo ibérico
La Asociación Española de Criadores de

Cerdo Ibérico ha solicitado autorización para
que sean vacunadas cuanto antes todos los
efectivos de cerdo ibérico contra la Peste Por-
cina Clásica, cuyo- numero se aproxima e.n
España a un millón y medio de cabezas. para
la Asociación, la vacuna es eLúnico remedio
eficaz contra esta enfermedad que es más
grave en virulencia y de difusión más rápida
que la peste africana. Los criadores de cerdo .
ibérico exigen también que se obligue al che-
queo serolÓgico de todos los cerdos vivos.

europea), «La posición
española ante la propuesta de
la Agenda 2000» y «El futuro
agroalimentario de Castilla-
La Manchae.trespectívamen-
te.
El sábado, tras la exposi-

ción de las conclusiones del
seminario, se hará entrega de
la insignia de oro de Ucaman,
con motivo de la celebración
de su décimo aniversario, a
Darwin Cruz Palomares, pri-
mer presidente de la Unión
de Cooperativas, por su partí-
cipación activa en el devenir
agrario de Alcázar de San
Juan (Ciudad Real) y su
comarca, en la que se fraguó
el nacimiento de la organiza-
ción que vertebra actualmen-
te al movimiento cooperativo
de la región.
También recibirá la .ínsíg-

nia Francisco Rojas, por su
larga y ejemplar dedicación
al mundo cooperativo de la
región, ya que antes de su
jubilación en 1996, ostentó
durante veintiséis años la
presidencia de la Cooperativa
«Nuestra Señora del Egído»
de la localidad toledana de La
Puebla de Almoradiel.
La especial sensibilidad

hacia el cooperativismo y las
necesidades del asociacionis-
mo agrario regional le han
hecho merecedor de otra dis-
tinción a José Ramírez
Mayordomo, jefe de Servicio
de Cooperativismo de la
Consejería de Agricultura.
Por último, se ha concedi-

do la insignia de oro a la SAT
Coagral de Guadalajara por
Su labor de vertebración
comercial en esta provincia.

EL
•
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MOTOR

El Nissan 200 SX acentúa su carácter
deportivo con una nueva preparación

L
A marca Nissan, en su estrategia de vehfculos deportivos prefiere mantener la

línea purista de los deportivos y no lanzar al mercado versiones de aspecto
exterior deportivo pero desespecificadas mecánicamente. Por ello, el 200 SX, el

buque insignia de los deportivos de Nissan, contará a partir del próximo mes de
febrero con una preparación especial, como un nuevo equipo de muelles.

-Desdeel próximo mes de 'febrero, el Nissan 200 SX tendrá un carácter más deportivo
Toledo. D. T. 245140ZR 17. Como consecuencia bajo pedido en toda la red de con-

El Nissan 200SX, el deportivo de estas modificaciones, la altura cecionarios Nissan con un coste
buque insignia de esta marca; total del vehículo se ve rebajada' de 500.000pesetas y que incluye
con 200 caballos de potencia y o,' en SOmilímetros favoreciendo el además un juego de acabados in-
una velocidadpunta de 235kíló-.' comportamiento dinámico del tenores en madera natural. El
metros a la hora, va a contar'a:'- coche. precio actual del Nissan 200SX
partir del próximo mes de fe- ':. La marca Nissan cuenta con es de 4.853.000pesetas; aunque si
brero con una preparación esp~_: una larga tradición en el campo se prefiere con tapicería de piel
cial capaz de acentuar aún más. de los vehículos deportivos, el precio se dispara a los 5.103.000
su carácter deportivo y aprove, .: desde los míticos Datsun 280 ZX pesetas.
char el enorme potencial diná- hasta los más recientes 300 ZX Por otro lado, Nissan ha hecho
mico de este modelo. " Biturbo que han obtenido un públicos sus precios para este
Dicha preparación, según la' gran éxito en un mercado tan año. El Micra se puede adquirir

empresa, consiste en un nuevo' exigente como el de los Estados desde 1.444.000pesetas (modelo
equipo de muelies eu la suspen- Unidos o el Skyline de 280caba- 1.0 L), hasta 2.185.000(1.3 SS); el
sión de tarado más deportivo SU~ Has de potencia, el vehículo más Almera varía entre. 1.998.000pe-
ministrados por la firma ale. apreciado en $U' segmento en el setas del 1.4 S a 3.066.000del 2.0
mana «Eíbach». Unas llantas de mercado japonés. GTI. El Primera se puede adqui-
aleación BBS de 17 pulgadas Y' Todo el conjunto de prepara- rir desde 2.415.000pesetas, el mo-
unos neumáticos de perfil bajo ción del 200SX puede solicitarse delo 1.6GX.

Breves

oVentas de Mltsublshl en Es-
paña. La filial de Milsubishi Mo-
tors en España, MMCAutomóvi-
les España S.A., ha comerciali-
zado en nuestro país 12.101
unidades durante el pasado año,
superando en un 33 por ciento la
cifra de ventas de 1996. El éxito
comercial de Mitsubishi se ha ci-
mentado en la aceptación de su
gama de todoterreno, en la que el
Montero ha vuelto a ser el mo-
delo estrella, con una cuota de
mercado del 16,3 por ciento.
También la presencia de Mitsu-
bishi dentro de los automóviles
de turismo ha experimentado un
importante crecimiento, incre-
mentándose en un 300 por cien el
volumen de unidades vendidas.

o Gailoper Exceed. Desde prin-
cipios del mes de marzo, el
nuevo todoterreno Galloper Ex-
ceed estará disponible en el mero
cado español. Fabricado en Co- .
rea bajo licencia de Mitsubishi
Motors, e importado por Gallo-
per España S.A., este todote-
rreno dispone de una buena reía-
ción calídad-preclo-equípa-
miento, por lo que se espera que
sea uno de los vehículos más so-
licitados de la categoría. Aunque
aún está por definir los precios,
la gama partirá de una versión
básica del Galloper Exceed por
menos de tres millones de pese-
tas que incluye de serie carro-
cería en dos tonos, pasos de
rueda ensanchados, llantas de
aleación, alzacristales eléctricos,
cierre centralizado e inmovílíza-
dar.

o Yentas de Audl en España.
Audi ha experimentado un buen
crecimiento en España durante
el pasado año. Con una cifra de
27.537matriculaciones, el incre-
mento sobre el ejercicio del año
anterior ha sido del 18,7 por
ciento, en el que alcanzó las
22.751uuidades. Audi destaca la
buena acogida de la tracción
quattro. .

, '. '
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