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En el día de Guadalajara se pudieron degustar sus platos típicos

E l centenario del naci­
miento del Nobel Camilo 
José Cela centró la progra­
mación del D ía de 
G uadalajara en FITUR 
que coincidió con la inau­
guración de una de las fe­
rias de turismo más impor­
tante del mundo. E l presi­
dente de la D iputación, 
José M anuel Latre, fue el 
encargado de presentar los 
actos que se sucederán du­
rante todo este año con 
motivo de esta importante 
efeméride.
Por su parte, el alcalde de 
Guadalajara, Antonio 
Román, presentó la im a­
gen prom ocional del 
Palacio del Infantado tras

haber sido elegido candi­
dato a ser declarado 
Patrimonio Mundial.
La identidad visual de esta 
marca es sencilla y  atracti­
va. En ella el Palacio es su 
principal protagonista y va 
acompañado del eslogan 
"Palacio del Infantado. ¡De 
G uadalajara al 
en clara referencia al cami­
no que debe andar la can­
didatura hasta llegar a ser 
reconocido por la UNES­
CO como Patrimonio 
Mundial
M ientras que la Junta 
deComunidades presentó 
el Plan Estratégico de 
Turismo de Castilla-La 
M ancha 2016-2019, que

prevé crear 10.000 emple­
os nuevos vinculados al 
sector cuando finalice la 
gestión del mismo, según 
anunció el presidente re­
gional, Emiüano García- 
Page.
Acompañado de la conse­
jera de Econom ía,

im presas... y
Patricia Franco, y la direc­
tora general de Turismo de 
la región, Ana Isabel 
Fernández, entre otros, 
García-Page calificó el 
plan de "ambicioso, parti­
cipado y  flexible", que será 
la "percha" a la qúe colgar 
"todos nuestros objeti­
vos".
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Entrevista a Fernando 
Laviña (IPEX)

El director del Instituto de Promoción Exterior de Castilla- 
La Mancha (IPEX), Fernando Laviña, nos concede una en­
trevista donde habla de lo que este organismo ofrece a las 
empresas, ya no las castellano-manchegas que quieren 
buscar nuevos mercados fuera de nuesras fronteras, sino 
a aquellas extranjeras que ven en nuestra región un lugar 
idóneo para invertir.
Laviña considera que "en la región, hay capacidad para se­
guir creciendo", y se basa en los datos que dicen que las 
exportaciones de Castilla-La Mancha en noviembre de 
2015, aumentaron un 20% respecto a las de año anterior 
para el mismo mes, mientras que las del total nacional au­
mentaron un 7%, y, deforma acumulada, este aumento 
fue del 11% (5.489,59 millones de euros), mientras que en 
España este aumento fue del 4%.
En cuanto a las provincias, Guadalajara fue la que más ex­
portó con 148,95%.
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Patronal, gobierno y  
sindicatos, firman el 
Plan Adelante
La Patronal, el Gobierno y 
los sindicatos CCOO y 
UGT, escenificaron su 
apuesta por el fortaleci­
miento del tejido empresa­
rial de Castilla-La Mancha, 
con la firma del acuerdo 
para la aplicación del Plan 
Adelante, dotado de más de 
260 millones de euros, y 
cuyos dos grandes objeti­
vos para los próximos cua­
tro años son la simplifica­
ción administrativa para las 
empresas y la creación de 
un Sistema Integral de

Acompañamiento
Empresarial.
La inversión del Plan 
Adelante 2016-2019, estará 
centrada en seis ejes de ac­
tuación, como son el eje 
centrado en la creación de 
empresas, el de inversión, la 
inversión y búsqueda de fo­
mentar el desarrollo de los 
sectores estratégicos de la 
región o la comercialización 
y el aumento de la compeü- 
tividad, así como la interna­
cionalización y el eje trans­
versal.

“ pag/7

El Plan Adelante 
2016-2019, prevé 
una inversión de 
más de 260 
millones de euros, 
centrados en seis 
ejes de actuación 
que son los 
principales objeti­
vos de las políticas 
públicas que quie­
re el Gobierno
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2  Economía

Acabemos con esto
C

omo no puede ser de otra manera, y a pesar de la alta intervención de los po­
deres públicos.y algunos oligopolios, España es una economía de libre merca­
do. Estaremos o no de acuerdo, pero nos hemos dado unas normas, que hacen 
que, por ejemplo, un farmacéutico no pueda abrir una farmacia sin supeditar­
se a la autoridad competente, así un licenciado en psicología no podrá hacer lo 

propio sin someterse al control de la administración, que cualquier persona con coche no 
pueda hacer las veces de taxista, o que teniendo un local y conocimientos de mecánica, 
puedas ejercer la profesión de mecánico. Los ejemplos podrían continuar hasta aburrir al 
lector de este editorial, pero paramos aquí, porque es seguro que usted ha sufrido (o cono­
ce) en algún momento las consecuencias del intrusismo y la competencia desleal. 
Conviene concretar los términos. Por competencia desleal entendemos prácticas en el 
ámbito comercial que resultan objetivamente contrarias a las exigencias de la buena fe. Es 
lícito y deseable, que cada empresario utilice-todos los recursos a su alcance para llegar a 
tener la mayor cuota de mercado, siempre en el marco del respeto por la honestidad exigi- 
ble en toda relación comercial. Hay muchas formas de conductas desleales: actos de deni­
gración, actos de comparación, actos de imitación, actos de explotación de reputación 
ajena, violación de secretos, inducción a la infracción contractual, actos de engaño al con­
sumidor, o las ventas a pérdidas, entre otros. No obstante, vamos a centrarnos hoy en otra 
práctica que, puede darse en diversos colectivos, y no siempre se ataja con la eficacia que 
se debiera.
Nos referimos al intrusismo, que conforme a nuestra legislación radica en el hecho de que 
una persona se hága pasar por un profesional cuando no lo es. Actualmente, se incluye 
como delito en el artículo 403 del Código Penal, que castiga al “que ejercite actos propios 
de una profesión sin poseer el correspondiente título académico expedido o reconocido 
en España de acuerdo con la legislación vigente”. Una práctica que no sólo hace daño a 
los empresarios que desarrollan su actividad legal y profesionalmente, sino que puede 
constituir una actividad altamente lesiva de determinados bienes jurídicos básicos como 
la vida, la integridad corporal, la libertad y la seguridad del consumidor de dichos servi­
cios. Estas actividades suponen un perjuicio económico para los profesionales, hasta el 
punto de que podemos afirmar que su incidencia llega a poner en peligro la viabilidad de 
los negocios legalmente establecidos.
Quizá antes de la crisis, estas prácticas podían pasar más desapercibidas, ya que el volu­
men del trabajo era mayor, pero ahora el intrusismo profesional sumado a la situación 
económica, ha causado una profunda mella en las empresas, y aunqué entre los profesio­
nales se reconoce que siempre ha habido casos de intrusismo, ahora se acusa más el daño 
económico. De sentido común.
Una de las cosas para combatirlo, quizá la principal, es concienciar a los consumidores de 
la importancia de ser asistidos y tratados por un profesional, debidamente acreditado y en 
su caso colegiado, y que el centro de trabajo disponga de las autorizaciones pertinentes, 
siempre visibles al público, ya que es el único modo de garantizar los derechos de los con­
sumidores, y que estos puedan exigir sus derechos por sus compras.
Incumplir las obligaciones legales generales, laborales, fiscales o medioambientales, sitúa 
al intruso en una clara ventaja competencial, pero deja al consumidor desprovisto de de­
rechos sobre lo que adquiere y sin garantías sobre la calidad del servicio que disfruta. Si 
por ejemplo, trasladamos estas prácticas al campo de los talleres mecánicos, una repara­
ción mal hecha, en un taller ilegal, habitualmente con maquinaria inadecuada, y por una

persona no profesional, puede ser más barata (seguramente lo será), pero tiene una inci­
dencia sobre la seguridad vial imposible de asumir, por su valor. Si hablamos de servicios 
que tienen que ver con la salud (tratamientos de estética, podología, odontología, fisiote­
rapia. ..) el riesgo es inminente e irreversible. Y  aquí es donde conviene recordar aquella 
frase que Francisco de Quevedo dijo, siendo secretario del Duque de Osuna, (si bien po­
pularizó Antonio Machado): “Sólo el necio confunde valor y  precio”.
También pedimos a la administración que nos defienda, elaborando programas de medi­
das contra el intrusismo y la actividad clandestina en los sectores más amenazados, que 
establezca controles en relación con el acceso al ejercicio de las profesiones, que supervise 
e inspeccione las prácticas ilegales y, sobre todo que se aplique el Código PenaL, haciendo 
de estas prácticas algo por lo que no merezca la pena arriesgarse, ya que como dice QUIN­
TERO OLIVARES, catedrático de Derecho penal, el intrusismo tiene su esencia ilícita en 
«la invasión competencial que por razones de conocimientos específicos, el sistema jurí­
dico y técnico ha reservado a un número de personas, de manera tal que quienes no pose­
an esa precisa condición carecen de legitimación para realizar esas actuaciones o traba­
jos». Y  al no tener legitimación deben de ser perseguidos.
El intrusismo (no siempre fácil de demostrar) es una lacra para nuestras empresas, y no 
podemos permitir que quien sabe cambiar una rueda, se crea mecánico, quien se compra 
una cám ara se crea un fotógrafo, o piense que es podólogo alguien que sin conocimientos 
de medicina, ni herramientas de esterilización, se dedique a quitar durezas en los pies. . . ,  y 
por no seguir, y porque es una práctica a la que se enfrentan todo tipo de sectores, deja­
mos aquí los ejemplos. Nosotros somos profesionales y pagamos nuestros impuestos 
para ejercer nuestra actividad, estamos cualificados para ello, y contamos con los instru­
mentos y herramientas adecuadas para ofrecer estos servicios. Acabemos con esto.
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Pinceladas
❖  El sector manufac­
turero español elude la 
incertidumbre política 
y crece con fuerza en 
enero, según PMI. La 
actividad del sector 
m anufacturero español 
ha registrado en enero 
su m ayor ritm o de 
expansión desde m ayo 
de 2015, según refleja el 
índice PMI, que a lcanzó 
los 55,4 puntos desde 
los 53 de diciem bre, 
confirm ando que la

incertidum bre política 
no ha hecho mella en la 
econom ía.

❖  El recibo medio de 
electricidad ha experi­
mentado una bajada 
de más del 11% en 
enero con respecto al 
mes anterior, seaún 
datos recogidos por 
Europa Press del sim ula­
dor de la Com isión 
Nacional de los 
M ercados y la

Com petencia (CNM C). 
Esta caída es aún mayor, 
hasta el 14 ,5% , si se 
com para con respecto a 
enero del año pasado.
De esta m anera, el reci­
bo de la luz rom pe la 
tendencia alcista de los 
últim os meses de 2015 
debido al descenso en el 
precio de la electricidad 
en el m ercado m ayorista 
debido, en una parte 
im portante, a la m ayor 
presencia de la eólica.
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coyuntura
E. de G. / Guadalajara

El presidente de Cepyme, 
Antonio Garamendi, recla­
mó, el pasado 28 de enero, 
a los partidos políticos es­
pañoles diálogo y estabili­
dad, ya que argumentó que 
es el campo de juego que 
necesitan las empresas 
para seguir generando em­
pleo.
Lo dijo en declaraciones a 
los medios durante una vi­
sita a'Barcelona, en la  que 
se reunió con el conseller 
de Empresa y 
Conocimiento de la 
Generalitat, Jord i Baiget, 
junto con la presidenta de 
Fepime, M aría Helena de 
Felipe.
Garamendi subrayó que 
los partidos deben "dialo­
gar e intentar hacer cosas 
en común para generar es­
tabilidad", ya que argu­
mentó, que el momento en 
España es bueno, pero cri­
tico, y  hay que seguir crean­
do empleo.
Remarcó que se están cre­
ando nuevos puestos de 
trabajo con un crecimiento

Garamendi pide diálogo 
político y estabilidad
Con estos dos aspectos, se conseguirá seguir creando empleo. Se están creando nuevos 
puestos de trabajo con un crecimiento del PIB por debajo del 2%, lo que recordó, que en 
épocas anteriores era imposible

del PIB por debajo del 2%, 
lo que recordó que en épo­
cas anteriores era im posi­
ble, y aseguró que "si esta 
estabilidad se sigue mante­
niendo, 2016 va a volver a 
ser un año bueno". 
Celebró la buena marcha 
de las exportaciones y se­
ñaló que la evolución posi­
tiva del consumo depende 
de la confianza, un dato 
muy subjetivo que "se gana 
o se pierde pronto", por lo 
que reiteró que es impres­
cindible que la clase políti­
ca transm ita está estabili­
dad.

Garamendi 
Subrayó que los 
partidos deben 
"dialogare 
intentar hacer 
cosas en común 
para generar esta­
bilidad", ya que el 
momento en 
España es bueno, 
pero crítico

Garamendi en su reciente visita a Cataluña. / Economía de Guadalajara
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¡SIL—

El Palacio del Infantado aspira a ser Patrimonio Mundial de la UNESCO. / M.S.M.

El alcalde presenta la marca 
del Palacio del Infantado. 
¡De Guadalajara al mundo!
E. deG./Guadalajara

El alcalde, Antonio Román, 
presentó en FITUR 2016 la 
imagen promocional del 
Palacio del Infantado tras 
haber sido elegido candidato 
a ser declarado Patrimonio 
Mundial.
La identidad visual de esta 
marca es sencilla y atractiva. 
En ella el Palacio es su princi­
pal protagonista y va acom­
pañado del eslogan "Palacio 
del Infantado. ¡De 
Guadalajara al mundo!", en 
clara referencia al camino que 
debe andar la candidatura 
hasta llegar a ser reconocido 
por la ÜNESCO como 
Patrimonio Mundial. La 
marca fue incluida en los artí­
culos promocionales que el 
Ayuntamiento distribuyó en 
FITUR, tales como calenda­
rios, cajas de caramelos, cubo 
antiestrés o la revista de la ciu­
dad.
El alcalde de Guadalajara in­
formó también de las activi­
dades y eventos que el 
Ayuntamiento ha programa­
do para promodonar la can­
didatura. "Al Maratón de los 
Cuentos o el Tenorio 
Mendocino, que se celebran 
en este escenario, se sumarán 
talleres y visitas guiadas fami­
liares, visitas educativas para 
centros escolares, el concur­
so de pinchos "Palacio del 
Infantado" y “La noche de 
los sentidos”, entre otras. 
Antonio Román subrayó 
que "desde el Ayuntamiento 
estamos trabajando con 
tesón para conseguir el reco­
nocimiento mundial que se 
merece este edificio, y no 
queremos hacerlo solos.

Necesitamos de la colabora- 
dón de todos los alcarreños. 
Necesitamos que se sumen a 
este sentir popular único y 
que muestren su orgullo por 
un monumento de esta cate­
goría".

Pinchos
Concurso de pinchos 
"Palado del Infantado"
Tal y comoexplicó el alcalde, 
se trata de un certamen gas­
tronómico que se desarrolla­
rá en marzo y que está dirigi­
do a profesionales del sector 
turístico-hotelero de la ciu­
dad. Los pinchos deberán 
estar inspirados en este edifi- 
do y habrá tres premios, do­
tados de 1.500,1.000 y 500 
euros respectivamente. Los 
pinchos finalistas podrán ser 
degustados por el público 
durante la Ruta de la Tapa, or­
ganizada por CEOE- 
CEPYME.
La Noche de los Sentidos, es 
una novedosa y sorprenden­
te iniciativa para conocer el 
Palado dd Infantado a través 
de los cinco sentidos. Para 
ello, se ha planificado un 
completo programa de acti­
vidades que tendrá lugar en 
abril, entre ellas, visitas guia­
das sensoriales alas salas del 
palado, actividades infantiles, 
catas comentadas en directo 
de las distintas etiquetas de 
Denominadón de Origen de 
Guadalajara, música en di­
recto...
Por otro lado, el alcalde tam­
bién destacó que la APP 
Turismo Guadalajara, dispo­
nible de forma gratuita en las 
plataformas de IOS y

Android, fue seleccionada 
como finalista dentro del cer­
tamen "The AppTourism 
Awards 2016" organizado 
conjuntamente por la 
Sociedad Estatal para la ges­
tión de la innovadón y las tec­
nologías turísticas (SEGI- 
TUR) y la Feria Internadonal 
del Turismo, dentro de la ca­
tegoría "Mejor guía de desti­
no nadonal". El jurado pre- 
selecdonó esta aplicadón de 
entre las 61 aplicadones ins­
critas en esta categoría, valo­
rando y premiando aspectos 
como su fácil usabilidad, ac­
cesibilidad, imagen y funcio­
nalidades.

Cifras
Antonio Román también va­
loró como "excelentes" las d- 
fras que está registrando el tu­
rismo en la ciudad. En 2015 
se superaron las expectativas 
y el número de visitantes a los 
monumentos del programa 
Guadalajara Abierta se incre­
mentó un 3% con respecto á 
2014, situándose en los 
59.430.
La estancia media de los tu­
ristas también aumentó. Un 
35,8% pecnortaron en la du­
dad y cada vez hay más per­
sonas que optaron por que­
darse más de cuatro días, lo 
que va estrechamente ligado 
a la celebración de eventos 
deportivos. El turismo de­
portivo generó 30.000 per- 
noctadones en 2015 y 10.000 
el turismo congresual 
Las visitas guiadas del pro­
grama Guadalajara abierta 
aumentaron un 30% con res­
pecto a 2014.

El Plan Estratégico de 
Turismo de C-LM prevé 
crear 10.000 nuevos empleos
E. de G. / Guadalajara 
El Plan Estratégico de 
Turismo de Castilla-La 
Mancha 2016-2019 prevé 
crear 10.000 empleos nue­
vos vinculados al sector 
cuando finalice la gestión 
del mismo, según anunció 
el presidente regional, 
Emiliano García-Page, du­
rante la presentación que 
tuvo lugar en Fitur. 
Acompañado de la conseje­
ra de Economía, Empresas 
y Empleo, Patricia Franco, 
y la directora general de 
Turismo de la región, Ana 
Isabel Fernández, entre 
otros, García-Page calificó 
el plan de "ambicioso, par­
ticipado y flexible", que será 
la "percha" a la que colgar 
"todos nuestros objetivos". 
Este documento centra la 
atención en la colaboración 
público-privada y consta de 
cuatro grandes bloques con 
39 líneas estratégicas, según 
desgranó la consejera de 
Economía, Empresas y 
Empleo.
El presidente destacó la im­
portancia que tiene "no 
despistar", no cambiar la 
imagen "cada dos por tres", 
sino que hay que concentrar 
todos los esfuerzos en una 
sola marca comercial, el 
Quijote, que, según mani­
festó, "es la puerta de entra­
da" al Plan Estratégico de 
Turismo.
Dicho esto, recordó que el 
año se ha iniciado con la 
marca que mejor represen­
ta a Castilla-La Macha: 
Cervantes. "Toda Castilla- 
La Mancha tiene que po­
nerse de gala para conme­

morar el IV Centenario de 
la muerte de Cervantes", 
advirtió.
Así, dijo que el Gobierno 
regional ha decidido que la 
marca Quijote sea la "marca 
para siempre". "No quere­
mos que la gente se confun­
da con una ensalada de imá­
genes", dijo el presidente, 
concretando que el escudo 
de Castilla-La Mancha será 
la imagen oficialy el Quijote 
será la tarjeta de presenta­
ción para el sector del vino. 
"Será la marca comercial 
para exportar, vender y ven­
demos como oferta turísti­
ca", apuntó.
Asim ismo, García-Page 
explicó que el Plan 
Estratégico debe conseguir 
que toda Castilla-La 
Mancha, cuando finalice 
2019, sea accesible a todas 
las telecomunicaciones y 
avanzó que la Consejería 
de Fomento anunciará "se­
guramente" en el mes de 
febrero un plan con las 
operadoras "muy ambicio-

Hostelerías
Igualmente, anunció una 
red de hostelerías regiona­
les que "permita recuperar 
el patrimonio inmobiliario 
de muchos sitios que está en 
desuso y que permita asen­
tar un sistema de crecimien­
to de económico".
El presidente castellano- 
manchego explicó que está 
red de hostelerías no se va a 
construir con dinero públi­
co, sino que será con dinero 
privado. "Vamos a ayudar

García-Page, durante la presentación del nuevo plan./Marta Sanz

mucho a quien quiera m e­
terse en el negocio", subra­
yó García-Page.
Indicando que "en algunos 
casos vamos a dar alguna 
sorpresa con algunos edifi­
cios", al tiempo que concre­
tó que la idea es plantear 
este proyecto a partir de 
este año, pero de manera 
singular en los años 2017 y 
2018, donde, dijo, se po­
drán ver proyectos "defini­
dos".
Además, tuvo palabras para 
Toledo como capital gas­
tronómica y ahondó en la 
artesanía, "una de nuestras 
señas de identidad más im­
portantes y que mejor ha 
aguantado la crisis", desta­
cando que al Museo de 
Cerámica Ruiz de Luna se le 
quiere "dar un planteamien­
to de mayor independencia 
para que pueda despegar 
mejor con todo el apoyo". 
También habló de Farcama 
y explicó que la edición iti­
nerante en primavera, que 
parará por primera vez en 
Ciudad Real, también llega­
rá a ciudades como 
. Talavera, Sigüenza y Molina 
de Aragón.

El Plan
La consejera de Economía, 
Empresas y Empleo expli­
có que en el primer bloque 
del Plan Estratégico de 
Turismo se habla de la ges­
tión del turismo y anunció 
que se va a recuperar el 
Consejo Regional de 
Turismo y la parte de inves­
tigación de mercados.
El segundo bloque de ac­
tuaciones del Plan 
Estratégico lo compone la 
optimización de los recur­
sos turísticos de Castilla-La 
Mancha, apostando por la 
señalización de los espacios 
y por los carteles de bienve­
nida de la región.
El tercer eje lo compone la 
adaptación del servicio de 
turismo al consumidor tu­
rista del siglo XXI, mientras 
que el cuarto eje va encami­
nado al marketing 360 gra­
dos, destacando la conseje­
ra que se ha creado una web 
dinámica, porque el turista 
busca un turismo de expe­
riencias.
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El centenario del nacimiento 
del Nobel Camilo José Cela 
centró la programación del 
Día de Guadalajara en 
FITUR que coincidió con la 
inauguración. El presidente 
de la Diputación, José 
Manuel Latre, fue el encarga­
do de presentar los actos que 
se sucederán durante todo 
este año con motivo de esta 
importante efeméride. Y  es 
que el próximo 11 de mayo de 
2016 se cumple el nacimiento 
del centenario de Camilo José 
Cela, escntor, premio Nobel, 
que puso a Guadalajara y a la 
Alcarria en el mapa mundial 
gracias a su libro ‘Viaje a la 
Alcarria’. Por ello, dijo Latre, 
“la Diputación no va a dejar 
escapar esta oportunidad”. El 
presidente se refirió a una cita 
de uno de los especialistas de 
la obra de Cela para manifes­
tar que “lo que era antes un 
conjunto de pueblos es ahora, 
gracias a la  obra de Cela, no 
solo un paisaje, sino también 
un sentimiento y un destino’ ’. 
El máximo responsable de la 
Institución Provincial, acom­
pañado por el diputado dele­
gado de Turismo, Jesús Parra, 
y alcaldes y concejales de los 
pueblos del Viaje a k  Alcarria, 
incidió en que “tenemos los 
ingredientes necesarios que 
son la belleza de nuestros 
pueblos de k  Alcarria por 
donde pasó Cek y k  bondad 
y el carácter de sus gentes; 
solo tenemos que saberlo 
unir. Vamos a conseguir que 
k  Alcarria sea un hermoso 
país al que te da k  gana venir 
A tan solo 55 kilómetros de 
Madrid, tenemos una ruta de 
248 kilómetros que va desde 
Guadalajara hasta Zorita de 
los Canes. “El ‘Viaje a k  
Alcarria’ no puede ser prota­
gonista solo este año, tene­
mos que conseguir que lo sea

La provincia se presentó en 
FITUR con el centenario de Cela
Latre: “Tenemos la belleza de los pueblos de la Alcarria y la bondad de su gente, solo hay 
que unirlo”. El Viaje a la Alcarria fue uno de los protagonistas, sin olvidarse de, entre 
otros, el Alto Tajo, el Geoparque de Molina, Recópolis o las Denominaciones de Origen

para siempre”, dijo Latre, y, 
para ello, “es importante que 
trabajemos juntos y  que nos 
impliquemos al máximo en 
este apasionante proyecto, 
solo así conseguiremos gran­
des logros”.
De esta forma, el presidente 
informó de k  realización del 
Viaje tal y como lo realizó 
Cek con su morral, del 6 al 15 
de junio con diez estudiantes 
de diez nacionalidades dife­
rentes. “Es lo que hemos de­
nominado ‘Journey to the 
Alcarria’, y  para ello conta­
mos con k  inestimable cok- 
boración de Laura 
Domínguez y su equipo a 
quien quiero agradecer su tra­
bajo, al igual que a la 
Universidad de AJcalá”, dijo 
Latre anunciando que “el 1 de 
febrero tendrá lugar una se­
sión informativa con los 
alumnos, prevk a k  selección, 
en un triarco incomparable: k  
Universidad de Alcak”.
‘Viaje a k  Alcarria’ es leído en 
todo el mundo y este Viaje 
será una puesta en escena in­
ternacional. Cada alumno se 
encargará de estudiar una 
etapa y  el día que se recorra 
será el encargado de explicar- 
k  y trabajar sulenguaje y con­
tenido. En cada etapa habrá 
actividades lúdicas, docentes 
y culinarias vinculadas al 
libro.

“Les invito a descubrir este 
Vkje a k  Alcarria en los folle­
tos turísticos que la 
Diputación ha editado con 
motivo de la celebración de 
esta Feria de Turismo, y les 
anuncio que estamos traba­
jando en un “cuaderno de 
vkjes” más completo y que 
presentaremos próxima­
mente”, dijo el presidente.

Programación
Y  todo esto con una amplia 
programación que girará en 
torno a un acto institucional 
en el que se contará con la 
inestimable cokboradón de 
la Real Academia Española. 
Además, ya se han estableci­
do contactos con la 
Fundación Camilo José Cela, 
k  Diputación está incluida en 
la programación a nivel na­
cional como colaborador, 
habrá una exposición del 
Viaje a la Alcarria, y la 
Diputación ha contactado 
también con k  Fundación del 
hijo de Cek. Se está trabajan­
do en el diseño y organización 
de un ciclo de conferencks y 
se modernizará el Museo del 
Vkje a k  Alcarria, en el casti­
llo de Torija.
El Premio Provincia de 
Guadakjara de Narrativa que 
lleva el nombre de Camilo 
José Cek estará dedicado en 
2016 a k  literatura de vkjes; ya

se ha editado el calendario tra­
dicional dedicado en 2016 al 
libro ‘Vkje a la Alcarria’ y se 
editará también un libro guk 
con el objetivo de difundir el 
V kje a k  Alcarria para k s fa­
milias con una finalidad di­
dáctica. También se organiza­
rán concursos de redacción 
escolar con la intención de 
que en k  comunidad escolar 
se conozca el hecho de k  ce­
lebración del centenario del 
nacimiento de este importan­
te literato español y su estre­
cha vinculación con la pro­
vincia.
‘Muchas veces solo tenemos 
que mirar a nuestro alrededor 
para saber apreciarlo que te­
nemos, y todos juntos tene­
mos que saber promocionar 
todas nuestras fortalezas que 
además pueden generar acti­
vidad económica y empleo a 
través del turismo. Un ejem­
plo de ello es esta vincukáón 
que Cek hizo con k  Alcarria. 
Desde la Diputación esta­
mos comprometidos para 
aprovecharla al máximo”, 
dijo el presidente para, acto 
seguido, dar paso a un vídeo 
promocional del Viaje a la 
Alcarria y agradecer a todas 
k s  personas que hacen po­
sible la celebración de este 
Día dedicado a 
G uadakjara, incluido el 
Servicio de Turismo y la

En la presentación estuvieron todos los municipios implicados. / M. S.M.

Escuela de Folklore de la 
Diputación.

Turismo, prioridad
Por otro lado, el presidente 
aprovechó para animar a los 
asistentes a visitar nuestra' 
provincia y disfrutar del 
“extenso y magnífico esca­
parate turístico” haciendo 
hincapié en el turismo 
como “una prioridad para 
la Diputación” por ser 
“motor económico, gene­
rador de riqueza y de crea­
ción de puestos de trabajo”. 
En este sentido, recalcó el 
notable incremento en el 
número de pernoctaciones 
y viajeros durante 2015 (a

falta de conocer los datos de 
diciembre) con respecto al 
año anterior tanto en turis­
mo rural como en aloja­
mientos hoteleros en la pro­
vincia de G uadakjara. 
“Vamos a intentar mante­
ner y aprovechar este im­
pulso tan significativo” , 
apuntó Latre, quien tam­
bién se ha referido al Centro 
de Interpretación Turística 
del castillo de Torija, como 
punto de partida y lugar de 
referencia para viajar por la 
provincia; así como a la 
Posada del Cordón en 
Atienza que lo han visitado 
6.834 personas durante el 
año 2015.

OPTIMICE SUS COSTES Servicia Profesional 
Flexibilidad
Garantía de Satisfacción

¡¡LLAMA AHORA!!
949 337 525
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El mercado de segunda 
mano ha movido en 
España alrededor de 930 
m illones de euros en 
2015, a través de vibbo, ex 
segundamano.es, según 
los datos del estudio reali­
zado por la plataforma. 
En concreto, el inform e 
muestra que el valor total 
de las transacciones cerra­
das a través de su platafor­
ma se ha incrementado un 
56% en 2015 respecto al 
año anterior.

Datos
Según los datos analiza­
dos por vibbo, cada día se 
cierran transacciones por 
valor de más de 2,5 millo­
nes de euros entre parti­
culares, de los cuales, 
663.000 corresponden a 
las transacciones que se 
realizan con objetos de 
m iscelánea (electrónica, 
hogar, ocio y deportes, 
m oda o artículos para 
niños y bebés).
La sección de motor de 
vibbo movió un total de

Aumenta el mercado de 
segunda mano en España
En 2015 facturó 930 millones de euros, un 56% más. Según los datos 
analizados por vibbo, cada día se cierran transacciones por valor de 
más de 2,5 millones de euros entre particulares

1,8 m illones de euros al 
día a través de las compra­
ventas de coches, motoci­
cletas, quads y otros tipos 
de vehículos y accesorios. 
Sin embargo, son los artí­
culos de menor valor los 
que cuentan con más 
éxito en este mercado, en 
concreto, los que se en­
cuentran en una franja de 
entre 5 y 150 euros. Las 
transacciones de estos 
productos llegaron a re­
presentan el 67% del total 
de las compraventas que 
se realizaron en 2015. 
"Caminamos Hacia una 
nueva forma de consumo

Las nuevas tecnologías tienen gran número de transacciones. / E. de G.

inteligente donde lo más riendas que nos permiten 
im portante no es lo que v iv ir los objetos. E l auge 
poseem os, sino las expe- de la cultura de reutilizar y

reaprovechar nace de la 
mano de una nueva gene­
ración de consum idores, 
más adaptados a la no- 
propiedad y que han naci­
do con las nuevas tecnolo­
gías al alcance de su 
mano", ha señalado la res­
ponsable de estudios de 
vibbo, Beatriz Toribio.

Demanda
Respecto a la categorías 
más dem andadas estas 
son los sm artphones, los 
m uebles y las bicicletas, 
que lideran el m ercado al 
representar el 30% del 
total de artículos vendidos

en todas las categorías de 
vibbo en 2015.
A pesar de que la compra­
venta de artículos de se­
gunda mano es un fenó­
meno que se realiza sin ex­
cesivas fluctuaciones du­
rante todo el año, la época 
en la que se registró  un 
mayor incremento de ven­
tas fue en diciem bre, 
cuando las transacciones 
aum entaron un 39% res­
pecto al resto de meses del 
año y coincidiendo con la 
campaña de Navidad.

Smartphones, 
muebles y 
bicicletas, lo más 
vendido y lo más 
demandado en 
ete tipo de webs

C7 i¿Canaceó taó ó a&aveó
¡tPvuéftaCaóen ia  de APAG/

A ceite de Oliva, D.O. "La A lcarria”, 
M ieles D.O. “La A lcarria” y productos 

apícolas; Selección de Vinos de 
distintas D.O. , Legum bres de 

G uadalajara, Jam ones y em butidos 
selectos, Quesos puros de oveja 

artesanales...

..y nueva sección de Carnicería al
corte: encargos de 

cochinillo y  cabrito, y  de 
cordero lechal y  ternera 
producidos p o r  nuestros 

ganaderos.

Los
mejores

Productos de la 
Tierra... y mucho más 

en un único espacio 
abierto a todo el 

público.Ven a conocernos!

t O S S l V í c

ASOCIACIÓN PROVINCIAL DE AGRICULTORES y GANADEROS
C/ Francisco Aritio, 150-152.19004 Guadalajara. (Frente a los Faroles) Abierto de 9 a 14 h. y de 16 a 20,000 
h. de Lunes a Viernes. Sábados de 9 a 14 h. Tino.: 949 20 28 40. www.grupoapag.com

|É§%dt,
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E l G obierno firm a con CECAM  
y  los sindicatos el P lan Adelante
El Plan Adelante 2016-2019 prevé una inversión de más de 260 millones 
de euros, centrados en seis ejes de actuación que son los principales 
objetivos de las políticas públicas que pretende desplegar el Gobierno

Las partes firmantes ven positivo este plan de estímulo. / E. de G.

E. deG./Guadalajara
El Gobierno regional, la pa- 
tronalylos sindicatos CCOO 
y UGT escenificaron su 
apuesta por el fortalecimien­
to del tejido empresarial de 
Castilla-La Mancha con la 
firma del acuerdo para la apli­
cación del Plan Adelante, do­
tado con más de 260millones 
de euros, y cuyos dos grandes 
objetivos para los próximos 
cuatro años son la simplifica­
ción administrativa para las 
empresas y la creación de un 
Sistema Integral de 
Acompañamiento 
Empresarial
Según explicó Garda-Page, el 
objetivo de simplificación ad­
ministrativa se traducirá en 
dos inidativas legislativas, por 
un lado la Ley de Trámite 
Unico y, por otro, la Ley de 
Preferencia de Promoción 
Empresarial en Zonas 
Prioritarias. “Dos leyes para 
poder presumir el día de ma­
ñana de ser la región donde 
menos burocracia innecesa­
ria vamos a exigir para instala­
ción de nuevas empresas, y 
para obligamos a apoyar pre­
ferentemente a aquellos sitios 
que lo necesitan en mayor 
medida, algo que acabará 
siendo imitado en otras regio­
nes”, garantizó el presidente. 
Durante su comparecencia, 
el jefe del Ejecutivo autonó­
mico puso en valor la partici­

pación de sindicatos y patro­
nal en la firma del acuerdo, y 
advirtió a las voces críticas 
que puedan alzarse que “esto 
no es una foto. Es dinero con­
tante y sonante” con reflejo 
en unos presupuestos “serios 
y aprueba de Montoro”. 
Asimismo, añadió que en ape­
nas seis meses “hemos centra­
do los principios fundamen­
tales de lo que queremos que 
sea la política de recuperación 
de esta región. Sabemos a 
dónde vamos y  nuestros ob­
jetivos son realistas”, aseveró 
el presidente regional 
En este sentido, se mostró or­
gulloso de estar en una 
Comunidad Autónoma “que 
ocupa un lugar entre las tres 
donde más empresas están 
naciendo”, e indicó que “no 
es casualidad” que Castilla-La 
Mancha encabece el ranldng

del crecimiento de la confian­
za empresarial, según los últi­
mos datos del INE.
Por su parte, el secretario ge­
neral de CC.OO en Castilla- 
La Mancha, José Luis Gil, re­
saltó la “importancia capital” 
del diálogo social, “un intan­
gible que había que recuperar 
y dinamizar”, mientras que 
Carlos Pedrosa, secretario ge­
neral de UGT en la región, la­
mentó que en España “se 
apuntala más el esfuerzo fi­
nanciero que el esfuerzo pro­
ductivo”, y pidió que no se dé 
la espalda a la innovación. 
Desde CECAM, su presi­
dente, Angel Nicolás, quiso 
agradecer el apoyo a un plan 
“que es bueno y  netamente 
empresarial, que apuesta por 

• el desarrollo y fortalecimien­
to del tejido empresarial, a tra­
vés demedidas quese pueden

llevar a cabo”, al tiempo que 
destacó que no conocen otro 
plan similar en ninguna otra 
comunidad autónoma.

Actuación
El Plan Adelante 2016-2019 
prevé una inversión de más 
de260millones de euros, cen­
trados en seis ejes de actua­
ción que son los principales 
objetivos de las políticas pú­
blicas que pretende desplegar 
el Gobierno regional para el 
fortalecimiento del tejido em­
presarial regional.
De este modo, el E jel del 
Plan, centrado en la creación 
de empresas, contempla una 
inversión de 21 millones de 
euros para estimular el em-^ 
prendimiento. Está destina­
do a emprendedores y  en es­
pecial, a personas con dificul­
tades de acceso al mercado de 
trabajo que tengan una idea 
de negocio, de modo que 
puedan establecerse como 
autónomos o que constitu­
yan una microempresa.
El Eje 2, de Inversión, dota­
do con 106,32 millones de 
euros, apoyará la renovación 
y el crecimiento del tejido em­
presarial, para tener más em­
presas, que éstas sean más 
grandes y más productivas, 
siendo capaces de propiciar 
inversión indirecta en el terri­
torio y crear empleo. Está di­
rigido a pymes, empresas de

economía social y grandes 
empresas.
En cuanto al Eje 3, éste está 
centrado en la innovación y 
busca fomentar el desarrollo 
de sectores estratégicos de es- 
pecializadón en Castilla-La 
Mancha, apoyando la innova­
ción empresarial, e impulsan­
do estrategias colaborativas 
interempresas, y  de transfe­
rencia tecnológica entre la uni­
versidad, los centros de inves­
tigación y las empresas, ade­
más de promover nuevas ini­
ciativas empresariales de base 
tecnológica. Prevé una inver­
sión de 16,60 millones de 
euros, y  se dirige a empresas 
de toda clase y tamaño (mi- 
croempresas, pymes y gran­
des empresas), centros tecno­
lógicos, y  los Centros 
Europeos de Empresas e 
Innovación de nuestra región. 
Respecto al Eje 4, éste se cen­
tra en la comercialización y 
pretende contribuir a incre­
mentar la competitividad y 
aumentar la capacidad de co­
mercialización de nuestras 
empresas, impulsando la im­
plantación de TIC y la mejora 
del diseño en las pymes co­
merciales, impulsando plata­
formas de comercialización, 
y  apoyando el crecimiento, 
desarrollo y consolidación del 
comercio minorista. Todo 
ello, con una inversión de 10)2 
millones de euros.
El Eje 5, de intemadonaliza- 
dón, busca d  fortalecimiento 
y expansión de las empresas 
en mercados internacionales, 
impulsando asimismo 
Castilla- La Mancha como 
destino de inversión. Este eje 
cuenta con un presupuesto 
de 10,5 millones de euros.
Por último, y como eje trans­

versal y soporte de todos los 
anteriores, el eje 6 es el de la 
Finandadón, que desarrolla­
rá nuevas fórmulas para me­

jorar el acceso de las empre­
sas a los recursos de finanda- 
dón regional, como progra­
mas de apoyo finandero para 
proyectos innovadores con 
alto potencial de crecimiento; 
acceso a nuevos instrumen­
tos financieros para las em­
presas; apoyo a sectores estra­
tégicos y a la intemadonaliza- 
dón de sus empresas; o finan- 
ciadón de proyectos de jóve­
nes emprendedores con fon­
dos de capital semilla. El pre­
supuesto destinado a este eje 
es de 95,50 millones de euros.

Primera orden
La primera de las órdenes 
aprobadas dentro del Plan 
Adelante es la convocatoria 
de subvenciones para el fo­
mento de la inversión y la me­
jora de la productividad em­
presarial en Castilla-La 
Mancha. Contempla una in­
versión de 20 millones de 
euros, con dos líneas de 
ayuda: una de apoyo a micro- 
empresas, para proyectos de 
inversión que tengan un coste 
de entre 5.000 a 100.000 
euros y que se encuadren en 
el sector industrial y de servi­
cios y otra de apoyo a la crea­
ción y consolidación de 
pymes de Castilla-La Mancha 
que se encuadren en el sector 
industrial, en el sector comer­
cio y en el de servicios, para 
proyectos de inversión que 
tengan un coste de entre
55.000 a 900.000 euros.
Las inversiones cuyo coste 
fuera superior a 900.000 
euros también tendrán 
apoyo. Se tramitarán por la 
línea de incentivos regionales 
del Ministerio de Hacienda y 
Administraciones Públicas. 
El plazo de solicitud de las 
ayudas termina el 31 de 
marzo de 2016, y  el de ejecu­
ción de los proyectos es de 24 
meses como máximo.

P ru é b e s e  u n  A u d i 
y  llé v e s e lo .
Ahora puede tener el Audi que espera, 
sin esperar más. Elija su Audi y podrá 
llevárselo puesto y con las mejores 
condiciones, www.audi.es

M o t o r s a n
Polígono Mapfre - Euclides, 13 Rol-, Balconcillo, P -l y P-2, s/n 
28806 Alcalá de Henares 19004 Guadalajara
Tel. 91 877 08 35 Tel. 949 20 80 80

Audi
A  la vanguardia  de La técnica
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GuadaNetwork es un proyecto innovador que pretende reunir periódicamente
a empre

O B J E T IV O S

Crear redes profesionales 
y estructuras que generen 

oportunidades de negocio y 
valor añadido a tu actividad

Generar contactos profesionales 
y de clientes potenciales para 

tu negocio

Incrementar tu empleabilidad 
a través de colaboraciones y 
coparticipación en proyectos

P R Ó X IM A S  RE

29 de Enero
GuadaNetWorK

2 d<
iguN

12 de Febrero
AzuNetWork

26 de Febrero
GuadaNetwork

11 de Marzo
CataNetWork

8 de Abril
GuadaNetwork

20 d
Guada

' ’M  m  1

17 d
Guadc

In fó r m a te  e  in s c r íb e te  en  n u e s tra s  re u n io n e s  en:

¿  ̂ f rrT|
I  O E E F > Y I V I Í E
9 G U A D A L A J A R A

www.ceoeguadaia j ara.es cee¡ www.ceeiguadalajara.es

f i
DIPUTACIÓN de GUADALAJARA

FEDER

"Una manera de hacer Europa"

f§ ^ A x u q u & c a  d e  H e n a r e s
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M aría  del M ar Ibáñez , 
este ha sido el nom bre 
que estaba escrito  en la 
p ap e le ta  que ha re su lta ­
do ganadora de los 2.400 
euros del D ob le , dob le
de N avidad de la
F ederación de
A so ciac io n es de
PY M E S y  A utónom os
de C om ercio de la
P rov inc ia de
G u adala jara (FED E-
C O ), in teg rad a  en 
CEO E-CEPYM E 
G u ad ala jara , y que ha 
contado con la co labora­
ción  del A yuntam iento  
de G u ad ala jara  y la  
D ip u tac ió n  P ro v in c ia l 
de G uadalajara.
Isabel N oguero les, con- 
ce ja la  de P rom oción  
E conóm ica del
A yun tam ien to  de
G u ad ala jara , ha sido la 
encargada de sacar la p a­
p e leta  ganadora , se llada 
en C en tra l O ptica de 
G uadalajara, de entre las 
30.000, que en traban  en 
el sorteo . P apeletas que

María del Mar Ibáñez gana el 
Doble, doble de FEDECO
Un cheque de 2.400 euros para gastarse entre los establecimientos participantes en la 
campaña de Navidad. La papeleta premiada fue sellada en Central Optica de 
Guadalajara

co rrespond ían  a m ás de 
180 estab lecim ientos re­
partidos por toda la p ro ­
v in c ia  de G u adala jara , y 
en los cuales, la gan ado ­
ra podrá re a liz a r  sus 
compras.
U nas com pras, p ara  las 
cuáles, tendrá una sem a­
na de p lan if icac ió n , ir  a 
v is ita r  los com erc io s y 
así po d er re a liz a r la s  de 
una m anera responsab le 
y que com o expon ía 
Á n ge l E scribano , p re s i­
dente de FED ECO , 
“luego  no tenga de d e­
volver nada” .

A lberto  D om ínguez, d i­
putado  de P rom oción  
E conóm ica de la 
D ip u tac ió n  P ro v in c ia l 
de G uadalajara, tam bién 
ha estado  p resen te  en el 
sorteo y ha sido el encar­
gado  de sacar las cinco  
papeletas de reserva. 
E scribano se ha m ostra­
do satisfecho  de la  cam ­
paña, tanto por el núm e­
ro de estab lec im ien to s 
p artic ip an tes  y que han 
aglutinado gran  parte  de 
la provincia, como por el 
núm ero de papeletas re ­
c ib idas , pues esto  s ign i­

fica que el c lien te  sigue 
confiando en el pequeño 
com ercio a la hora de re­
alizar sus compras. 
Isab e l N o guero les, por 
su p arte  ha hecho  re fe ­
renc ia a la rev ita lizac ión  
que estas cam pañas su ­
pone p ara  el com ercio  
de la  c iudad  de 
G u ad ala jara , m ien tras 
que A lberto  D om ínguez 
se ha referido a'la im por­
tancia del m anten im ien ­
to del com ercio  de las 
zonas rurales para seguir 
p o tenc iando  su d inam i- 
zación. La papeleta ganadora ha salido de las 30.000

f |  w w w .fa ce b o o k .co m /p e iu q u e ria d e iia s

§ O ©
N A I L B A R T R A T A M I E N T O S

F A C I A L E S
B E L L E Z A

( *
T R A T A M IE N T O S

C O R P O R A LE S
D E P I L A C I Ó N  B R O N C E A D O

■

Biblioteca Virtual de Castilla-La Mancha. Economía de Guadalajara. #97, 1/1/2016.



10  Economía

coyuntura

E. de G. /  G u a d a la ja r a

E l pasado v iernes 29 de 
enero se clausuró  con 
gran éxito de crítica y pú­
b lico  la exposición  
“PRESEN CIAS” del ar­
tista  a lcarreño  O scar 
Escalera.
E l artis ta , conocido por 
sus facetas de árb itro  y 
com entarista deportivo, 
es un artista autodidacta 
que nos ha ofrecido una 
variopinta muestra de su 
pecu liar técn ica como 
retratista.
La exposición, que se ha 
podido v is ita r en el 
Centro C ultural Ibercaja 
de Guadalajara, entre los 
días 13 y 29 de este mes 
de enero, recop ilaba un 
total de 55 retratos a gra­
fito y carboncillo de figu­
ras rep resen tativas ' de 
todos los ám bitos socia­
les y cu ltu rales de nues­
tra época, como puedan 
ser M ilik i, G abriel 
G arcía M árquez, Pau 
Gasol, Z inedine Zidane, 
Lola Flores, Joan Manuel 
Serrat, Jo aqu ín  Sab ina,

Clausurada la exposición 
“Presencias”
El autor de la misma ha sido el artista alcarreño, Óscar Escalera. A  
partir de febrero, esta exposición se podrá ver en diferentes 
localidades de la provincia, así como fuera de ella

Imagen de alguno de los retratos de la exposición. / Economía de Guadalajara

C harlie C haplin  o Pablo 
Picasso, entre otros.
A sí m ism o, en la  sala se 
o frecía  una pequeña se­
lección de los productos 
de “m erchandising” que 
su em presa, Penny 
B rush , p roduce basán ­
dose en sus prop ios re ­
tratos a carboncillo y que 
ha ten ido m uy buena 
acogida entre el púb lico  
que v is itab a la exposi­
ción.
A l acto de inauguración  
de la exposición , que 
tuvo lugar el día 13 a las
20.00 horas, acudió una 
gran cantidad de público,

entre los que se encon ­
traban  Jo sé  M aría 
J im énez  B ustos, p re s i­

dente de la  A sociac ión  
E spaño la C ontra el 
C áncer en G uadala jara ,

asoc iac ión  a la  cual 
O scar E scalera donará 
un porcenta je  de los b e­

neficios, acom pañado de 
m iem bros de su d irec t i­
va; también asistieron re­
presentantes de las in sti­
tuciones locales, p rov in ­
cia les y reg io n ales así 
com o num erosos com ­
pañeros de los m edios, 
am igos y fam iliares del 
a r tis ta , qu ien  se encon ­
traba m uy em ocionado  
ante la  in cre íb le  acogida 
y las m uestras de afecto. 
E l extrao rd in ario  cate- 
rin g  o frecido  en la in au ­
gu rac ión  llegó  de la 
m ano del R estauran te 
Lino de G uadalajara.
A  partir de Febrero la ex­
po sic ió n  com enzará a 
g irar por d istintas locali­
dades de dentro  y  fuera 
de la  p rov incia . Las fe­
chas y los destinos aún 
están por confirm ar.
Los m edios que deseen  
co n tactar con el autor 
pueden  hacerlo  en el te ­
léfono 629902492 y  en el 
co rreo  in fo@ penny- 
b ru sh .es , adem ás de 
poder v is ita r su pág ina 
http : //pennybrush.es

Equipe su negocio con las 
soluciones más potentes.

Especializada bienes de equipo y 
tecnologías, Caixarenting le ofrece la 
,mejor solución en la gestión de los bienes 
que necesite. Gracias al renting, tendrá 
incluidos todos los servicios en una única 
cuota mensual.

PACK OFICINA APPLE • 123,90 €/mes1 • 24 m eses
• Ordenador Apple ¡Mac 21,5"- ¡5 - 2,7 GHz / 8 GB /1024 GB
• Tableta ¡Pad Air 2 de 64 GB Wi-Fi de color gris espacial.
• Móvil ¡Phone 6 de 64 GB de color gris espacial.

PACK OFICINA SAMSUNG-HP • 79,90 €/mes1 • 24 meses
‘  Ordenador HP ProDesk 400 G2 ¡3-4150,4 GB y disco duro de 500 GB.
• Tableta Samsung Galaxy Tab S 10,5" 16GB Wi-Fi.
• Móvil Samsung S6 Edge 64 GB color negro.

^  : años
CaixaRenting dándote soluciones

1. IVA/IGIC no incluido. Alquiler de los equipos durante 24 meses. Oferta válida en la Península, 
las Baleares y las Canarias hasta el 31-08-2015. Garantía del fabricante (Apple Care en el Pack 
Oficina Apple) y seguro con franquicia fija con cobertura por rotura de pantalla incluidos. A  la 
finalización del alquiler, el cliente devolverá los equipos del Pack Fijo Samsung -'HP o Pack Fijo 
Apple y podrá constituir un nuevo contrato con equipos actualizados. Entrega en el domicilio 
del cliente en 72 horas para la Península y las Baleares y a partir de 15 días en la oficina de "la 
Caixa "del cliente en las Canarias. Entrega en función del stock disponible. Las fotografías 
pueden no coincidir con las versiones o los equipamientos ofertados. Consulta las condiciones en 
vyww.CaixaRenting.es. NRI: 923-2014/05541 Tel.: 902 19 31 80. www.caixarenting.es
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El próximo encuentro tendrá lugar el 12 de febrero en el Centro de empresas de Azuqueca. / Marta Sanz

Comienzan las reuniones 
de GuadaNetWork 2016
El primer encuentro ha congregado a una quincena 
de empresarios y  emprendedores

E. de G. / Guadalajara

U n a q u in cen a  de em ­
p re sa r io s  y em p ren d e ­
d o res , se re u n ie ro n  en

el p r im e r
G u ad aN etW o rk  de 
2016 , una c ita  que co n ­

tin u a  un  año m ás y que 
da la  p o s ib il id a d  a lo s 
a s isten tes de crear n ue­

vas red es  p ro fe s io n a ­
le s , a l m ism o  tiem p o  
que g e n e ra n  n u evas 
o p o rtu n id a d e s  de n e ­
g o c io  y dan  un v a lo r  
añ ad id o  a sus a c t iv id a ­
des.
E n e sta  o c a s ió n , en tre  
lo s p a r tic ip an te s  se en ­
c o n trab an  em p resa s  
com o E scu e la  de fu tu ­
ro , re p re se n ta d a  p o r 
D av id  D e lgad o  y  e sp e ­
c ia liz a d a  en la  co n su l-  
to r ía  ex p e r ien c ia l, c en ­
trán d o se  en lo s a sp e c ­
to s h um an o s y  r e la c ió ­
n a le s  de las  em p re sa s , 
u tilizan d o  para ello , h e ­
r ra m ie n ta s  de in t e l i ­
g en c ia  em o cio n al, PN L 
y coach ing . Las p u ertas  
au to m á tic a s  tam b ién  
h an  ten id o  su  e sp ac io  
en esta  p rim era  jo rn ad a  
de G u ad aN etW o rk  
2016  con  Jo rg e  R a tia  y 
la  em p resa  P u e rta s  au ­
to m á tic a s  de
G u adala jara .
L a sa lu d  ha sido  o tro  
de lo s sec to re s  p re sen ­
tes con  S an ita s

G u ad a la ja ra , re p re sen ­
tad a  en e sta  o cas ió n  
p o r T am ara  C a le ro  y 
M ario  P r ie to , q u ien es  
han m ostrado  a los p re ­
sen tes  com o su  p r in c i­
p a l o b je tiv o  es el co m ­
p ro m iso  con  el b ie n e s ­
ta r  de sus c lie n te s , 
o fre c ié n d o le s  la  m e jo r 
aten c ió n  m édica.
O tro s de lo s se c to re s  
p re sen te s  h an  s id o  el 
m arketin g , se rv ic io s  de 
p s ico lo g ía , la  ven ta  m i­
n o r is ta , in s ta la c ió n , 
trad u cc ió n  o las nuevas 
te c n o lo g ía s , en tre  
o tros.
L as s ig u ie n te s  re u n io ­
nes te n d rán  lu g a r  lo s 
d ías 12 y 26 de febrero , 
e l 11 de m arzo , en ab ril 
serán  los v ie rn es 8 y  22. 
E n m ayo, las reu n io n es 
de G uadaN etW ork ten ­
d rán  lu g a r  e l 6 y 20 de 
m ayo , m ien tra s  que en 
el m es de ju n io  se c e le ­
b rarán  los d ías 3 y 17. 
U n p ro yec to ,
G uadaN etW ork , que se 
ha c re ad o  c o n ju n ta ­

m en te  en tre  C E O E - 
C E PY M E  G u ad a la ja ra  
y e l C E E I a lc a rreñ o , 
con  la  c o lab o rac ió n  de 
la  D ip u ta c ió n  p ro v in ­
c ia l de G u a d a la ja ra , e l 
A yu n tam ien to  de
G u ad a la ja ra  y la  Ju n ta  
de C o m u n id ad es  de 
C astilla -L a  M ancha.
D e l m ism o  m odo , el 
C E E I a lc a rreñ o  fo rm a 
p a r te  d e l S is tem a  
R eg io n a l de
In n o vac ió n  de C astilla - 
La M an ch a, que cuen ta 
con  e l ap o yo  d e l 
G o b ie rn o  re g io n a l y 
lo s F o n do s E u ro p eo s 
de D e sa rro llo
R eg io n a l, p o r m ed io  
d e l cu a l, sus p ro yec to s  
y a c tu a c io n e s  se ré a li-  
zan  en b ase  a lo s e jes  y 
fa c to re s  de la 
E s tra te g ia  de
E sp ec ia lizac ió n  
In te lig en te  R IS3. 
A q u e llo s  in te re s a d o s  
en p a r t ic ip a r , p u ed en  
in sc r ib ir se  en w w w .ee- 
o e g u a d a la ja ra .e s  o en 
w w w .cee igu adala jara .e s

mmmmmmmmmimimm

f r é j a i e ,  v e r

5cÁ o 12Jy4-/v*jej$

©  902 36i  362 O  O

V llega a quien realmente te interesa.
* Distribución gratuita y mensual
■ 6.000 Envíos de la edición en papel
■ 25,000 Envíos de la edición digital
* Dirigido a empresarios de Guadalajara

Descárgate aquí 
las tarifas.
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FERNANDO LAVIÑA Director del Instituto de Promoción Exterior de CLM

Laviña: “creo que en la región hay 
capacidad para seguir creciendo”
Por primera vez en Castilla-La Mancha se celebrará el IMEX, primera feria de negocio 
internacional y comercio exterior que se celebra en España. El principal objetivo de 
IMEX CASTILLA -  LA MANCHA es fomentar el negocio y la inversión internacional

I universo físico—  es Dentro de los diversos usos actuales

E. deG./Guadalajara

El Instituto de Promoción 
Exterior de Castilla-La 
Mancha (IPEX) es una 
Entidad de Derecho Público, 
adscrita a la Consejería de 
Economía, Empresas y 
Empleo que actúa como or­
ganismo de referencia en co­
mercio exterior y captación 
de inversión extranjera en 
Castilla-La Mancha.
Para conocer más sobre este 
organismo, entrevistamos a 
su director, Femando Laviña.

Pregunta: ¿Qué es el 
IPEX?
Respuesta: El Instituto de 
Promoción Exterior de 
Castilla- La Mancha es el or­
ganismo de referencia en co­
mercio exterior y captación 
de inversión extranjera. 
Promueve y lidera la interna­
cionalización en el ámbito 
económico, social e institu­
cional para convertir a 
Castilla- La Mancha en una 
economía competitiva y 
abierta al mundo, con empre­
sas exportando e implantán­
dose en nuestra región.

Para conseguir este objetivo 
el IPEX cuenta con un equi­
po de profesionales forma­
dos y especializados en todas 
las áreas relativas al comercio 
exterior y la atracción de in­
versión que realizan su traba­
jo con una clara orientación 
de servicio a las empresas, es­
tando cerca de ellas y adaptán­
dose a sus necesidades para 
ofrecerles un servicio exce­
lente.
El IPEX realiza su gestión 
bajo un principio de transpa­
rencia y cooperación con 
otras instituciones tanto re­
gionales como nacionales e 
internacionales con el objeti­
vo de generarlas máximos si­
nergias, sumar esfuerzo y ma- 
ximizar recursos.
P: ¿Qué ofrece a las em­
presas?
R: El IPEX no es un ente 
aparte sino que se integra 
dentro de la actividad de ser­
vicios a la empresa de la 
Dirección General de 
Empresas,
Internacionalización y 
Competitividad. Cuando una

empresa empieza su actividad 
tiene en todo momento el 
apoyo de la consejería y des­
pués, cuando tiene cierto vo­
lumen y empieza a plantearse 
la exportación, entra dentro 
de los programas del institu­
to.
Para fomentar la competitivi­
dad de las empresas de la re­
gión en ámbitos internacio­
nales, el IPEX va a realizar 
programas específicos de 
apoyo en función de la situa­
ción y tipología de la empresa 
exportadora. Nuestra misión 
entonces es ofrecer un servi­
cio integra] y personalizado 
para cada tipología de empre­
sa, que se compone de aseso- 
ramiento, información de 
mercados, formación en as­
pectos relativos a la actividad 
exportadora y la realización 
de acciones de promoción 
para ayudarles a internaciona­
lizarse y de esta forma, fo­
mentar el desarrollo econó­
mico de Castilla-La Mancha. • 
Las acciones que realiza el 
IPEX son de diferentes tipos, 
por un lado tenemos las ac­
ciones de promoción relacio­
nadas con las Ferias 
Internacionales en las que se 
engloba el apoyo a las visitas a 
ferias y las participaciones 
agrupadas de empresas de la 
Región, y por otro lado tene­
mos las misiones comerciales 
que están dirigidas a fomen­
tar encuentros entre las em­
presas y los compradores ex­
tranjeros para fomentar 
acuerdos comerciales. En 
este último tipo de acciones 
se encuadran las Misiones 
Exposición, las Misiones 
Comerciales Directas de ca­
rácter sectorial que se realizan 
en los mercados destino prio­
ritarios y/o oportunidad y las 
misiones Inversas, en las que 
traemos a compradores inter­
nacionales para que manten­
gan reuniones con las empre­
sas de Castilla-La Mancha.
P: ¿En qué situación se en­
cuentra el comercio exte­

rior en nuestra región? ¿y 
en Guadalajara?
R: Según los últimos datos 
disponibles, las exportacio­
nes de Castilla- La Mancha en 
noviembre del 2015 han au­
mentado un 20% respecto a 
las del año anterior para el 
mismo mes, mientras que las 
deltotalnadonalhan aumen­
tado un 7%, y de forma acu­
mulada en lo que llevamos de 
2015 el aumento en nuestra 
región ha sido de un 11% 
(5.489,59 M€), mientras que 
en España este aumento ha 
sido de tan solo el 4%.
F.n relación conlas provincias 
castellanomanchegas, la que 
más ha exportado es 
Guadalajara con 148,95% 
M€ (27,8% de las exportacio­
nes de la región, 0,69% de las 
nacionales) aunque si lo com­
paramos con las realizadas el 
mismo mes en 2014, vemos 
que han aumentado un 24% 
y un 26% si lo comparamos 
con el acumulado interanual. 
Ciudad Real por su parte, su­
pone el 27,7% de las exporta­
ciones de noviembre del 2015 
de Castilla-La Mancha, 
(0,68% del TN) y ha incre­
mentado sus exportaciones si 
comparamos el mes de no­
viembre del 2014-15, un 22%

más y un 14% si lo compara­
mos con el acumulado inter a­
nual
Toledo por su parte con 
120,41 M€ (22,5% de las ex­
portaciones de la región y un 
0,56% de España) se sitúa 
como la tercera provincia en 
exportaciones, un 12% más 
respecto de noviembre del 
año anterior, y un 12% más 
respecto al acumulado del 
2014.
Albacete con 86,74 M€ 
(16,2% exportaciones de la 
Región, un 0.4% del Total 
Nadonal) es la cuarta provin­
cia con más exportaciones, y 
es la provincia que más ha au­
mentado sus exportaciones 
durante el mes de noviembre 
si lo comparamos con el año 
anterior, un 26%-. En rela­
ción Con el acumulado anual, 
vemos que este aumento se 
fija en el 14%, pasando de 693 
M€en2014a791 M€en2015 
(ene-nov).
Guadalajara cuenta, en el pe­
riodo de enero a noviembre 
de 2015, con un total de 689 
empresas exportadoras no- 
regulares y  168 regulares. En 
el periodo 2011-2014 el nú­
mero de empresas exporta­
doras se ha visto incrementa­
do en un 1 7%y su valor de ex­

portación ha aumentado un
68% .
P: ¿Qué plan estratégico 
de internacionalización se 
está llevando a cabo ahora?
R: En estos momentos el 
Plan de Internacionalización 
2012-2015 ha concluido. 
Trabajamos en la redacción 
del nuevo Plan de 
Internacionalización 2016- 
2020 observando los objeti­
vos del Pacto por la 
Recuperación Económica de 
Castilla-La Mancha, ponien­
do en valor los factores de 
competitividad de Castilla-La 
Mancha tales como su locali­
zación, apostando por los 
sectores estratégicos como 
las energías renovables, el ae­
ronáutico, ellogístico, el agro- 
alimentario y el turismo, fo­
mentando el espíritu em­
prendedor y ayudando a abrir 
nuevos mercados a escala in­
ternacional promoviendo la 
cooperación entre empresas 
y  la generación de nuevos ca­
nales de comercialización. 
Para optimizar este nuevo 
plan estratégico se hará un es­
fuerzo en la Coordinación 
Institucional, para que todos 
los organismos involucrados 
en la internacionalización de 
nuestra región, Gobierno de 
Castilla-La Mancha, Ipex, 
Cámaras de Comercio, Icex, 
Asociaciones sectoriales y 
empresariales... aporten su 
experiencia y saber hacer re­
dundando en una mayor efi­
cacia y aprovechamiento del 
plan para las empresas.
P: ¿Qué ofrece Castilla-La 
M ancha para que las em­
presas inviertan en su terri­
torio?
R: Castilla-La Mancha tiene 
una localización estratégica 
en el centro de la Península
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SERVICIOS
GENERALES

SERVICIOS
GENERALES

SERVICIOS
GENERALES

SERVICIOS
GENERALES

SERVICIOS
SECTORIALES

SERVICIOS
SECTORIAL!

SERVICIOS
SECTORIALES

Biblioteca Virtual de Castilla-La Mancha. Economía de Guadalajara. #97, 1/1/2016.



Economía 13

entrevista

Acciones de Promoción IPEX por Zonas Geográficas .2016

SI Europa 

«Asia

y  América del Norte 

B  Golfo Pérsico 

B África

y  A me rica Central 

B América dei Sur 

m  Varias '

El IPEX visitará, entre otros países, Asia, África, América Central o el Golfo Pérsico. / Economía de Guadalajara

Alimentaria 2016 prevé un 
impacto mayor de 170 millones
El salón afronta su edición más internacional con 
4.000 empresas participantes de 70 países

Ibéricarodeadade siete regio­
nes. Su situación es muy ven­
tajosa pues está rodeada por 
el 60% de la población espa­
ñola, lo que supone un mer­
cado de más de 28,6 millones 
de personas.
Además, la región cuenta con 
una excelente red de comuni­
caciones, en la que ha dado 
importancia a la interconecti- 
vidad entre sus provincias 
para favorecer el transporte 
de mercancías y de personas. 
No sólo a través de carreteras, 
sino también a través de su 
red ferroviaria tanto conven­
cional como de Alta 
Velocidad
Por otra parte, Castilla-La 
Mancha dispone de una im­
portante superficie de suelo 
industrial de calidad. Sus nu­
merosos polígonos industria­
les cuentan con todos los ser­
vidos y  las institudones, loca­
les y autonómicas, están com­
prometidas con facilitar la ins- 
taladón de las empresas que 
asilo deseen.
Con respecto a los recursos 
humanos, en nuestra región 
son numerosos y especializa­
dos, lo que favorece la com- 
petitividad de las empresas 
que se han instalado en 
Castilla-La Mancha.
Por último, el desarrollo in­
dustrial y empresarial de 
Castilla-La Mancha es una 
apuesta de nuestro Gobierno 
Regional para lo que se desa­
rrollan políticas de apoyo alos 
emprendedores además de 
mantener una actitud de cola­

boración para posibilitar al 
máximo el establecimiento 
de nuevas empresas.
P: ¿Se va a volver a im pul­
sarla oficina de captación 
de inversiones?
R: Las actividades para la cap- 
tadón de inversiones forman 
parte de los objetivos del Ipex 
desde el año 2010 y nunca se 
han dejado de impulsar 
Es la segunda gran actividad 
del Instituto. Hay una línea 
para buscar y desarrollar po­
sibles inversiones de empre­
sas extranjeras en España. Se 
trata de una prioridad de esta 
Direcdón General. En este 
momento estamos reformu­
lando el servido con el objeti­
vo de darle un impulso en co- 
ordinadón con el Ministerio 
de Economía. Cada vez que 
hay una empresa necesitada 
de información y servidos 
también se le acompaña 
desde dprindpio.
P: ¿Qué misiones comer­
ciales y  asistencia a ferias 
hay previstas para este 
2016?
R: Etí la página web de Ipex 
wwwjpex.castillalamancha.e 
s se encuentra definido dPlan 
de Promodón 2016 en d  que 
se detallan las acdones de 
promodón que se van a desa­
rrollar durante d  año 2016. 
En la confecdón de este plan 
se ha potenciado la presencia 
en los mercados en los que ya 
se habían realizado con éxito 
acdones de promodón du­
rante los últimos años aña­
diendo otros formatos de ac-

dón e intentado abrir nuevas 
posibilidades para nuevas 
empresas que quieran iniciar­
se en la exportadón.
P: Perspectivas para 2016 
R; En este año 2016, además 
de la actividad normal del 
Instituto que ya hemos ido 
explicando en las anteriores 
preguntas, estamos inmersos 
en la organización de un 
evento especial que no se ha 
celebrado con anterioridad 
en nuestra región, d  IMEX. 
IMEX es la primera feria de 
negocio internacional y co- 
merdo exterior que se cdebra 
en España. Desde 2003 hasta 
ahora ha celebrado trece edi- 
dones en Madrid, tres en 
Barcelona, dos en la 
Comunidad Valenciana y dos 
en Andalucía.
El prindpal objetivo de 
IMEX CASTILLA -  LA 
MANCHA es fomentar el 
negodo y  la inversión inter- 
nadonal y contribuir activa­
mente al crecimiento de las 
empresas castellano manche- 
gas, a la mejora de su compe- 
titividad y al éxito en su ex­
pansión internadonal, facili­
tando paradlo dmayor y más 
amplio conocimiento de 
oportunidades de negodo en 
los mercados internacionales. 
Soy optimista, creo que en 
Castilla-La Mancha hay capa- 
ddad para seguir credendo, 
estamos en d  mejor momen­
to y debemos mirar con opti­
mismo y con continuidad 
todos estos procesos de inter- 
nadonalizadón.

E. de G. / Guadalajara
Alimentaria 2016, que se 
celebrará del 25 al 28 de 
abril en el recinto Gran Via 
de Fira de Barcelona, abor­
da este año su edición más 
internacional coincidiendo 
con su 40 aniversario, cuan­
do prevé generar un impac­
to económico superior alos 
170 millones de euros, simi­
lar al de la edidón de 2014. 
Asimismo, la feria prevé 
m antenerlos 140.000 visi­
tantes, 42.000 de otros paí­
ses, a la vez que contará con
4.000 empresas participan­
tes procedentes de 70 paí­
ses, frente a las 3.800 de la 
edidón anterior.
"La industria alimentaria y 
gastronomía españolas su­
peran con creatividad y tra­
bajo lo que se puede consi­
derar normal. Somos una 
anomalía positiva", destacó 
en la presentación de la 
XXI edidón de la feria el 
presidente de Alimentaria y 
de Fira de Barcelona, Josep 
Huís Bonet.
En declaraciones a los me­
dios, Bonet añadió que el 
potencial de la industria ali­
mentaria española le permi­
te ser reconocida interna­
cionalmente cada vez más, 
por lo que se espera una 
"magnífica edición", tam­
bién gracias a que la recupe- 
radón de la economía espa­
ñola es un hecho, según 
dijo.

Negocios
El director general de 
Alimentaria Exhibitions y 
del salón, J. Antonio Valls, 
erigió Alimentaria como

una plataforma de nego- 
dos, por ello la presente edi­
dón ha potenciado su pro­
grama de compradores in­
ternacionales y ha invitado 
a más de 800 operadores e 
importadores procedentes 
de América Latina, Asia, 
Estados Unidos, Canadá, 
Europa y Oriente Medio. 
En el marco de estos en­
cuentros de negocios y 
como novedad este año, la 
feria ha creado el Intervin 
Business Meetings, un pro­
grama con 180 comprado­
res internacionales del sec­
tor vinícola, mientras que 
en el Food&Drink 
Business Meetings se reali­
zarán entrevistas entre 
compradores y expositores 
europeos, y el Brokerage 
Event servirá para cerrar 
acuerdos comerciales y de 
cooperación tecnológica 
entre empresas y centros 
europeos de innovadón. 
Alimentaria 2016 mantiene 
sus salones tradicionales, 
como Intervin, Intercarn, 
Interlact y Restaurama y 
presenta nuevas zonas ex­
positivas, como 'Múltiple 
Foods', que se reivindica 
como el salón de las ten­
dencias alimentarias y los 
productos espedales y fun­
cionales, albergando 
Expoconser, los pabello­
nes internacionales, Lands 
o f Spain, Snacks, 
Biscuits&Confectionary, 
Mediterranean Foods, 
Healthy Foods, Fine 
Foods, la Barra de los acei­
tes de oliva y una zona pre-

Chefs
En los 90.000 metros cua­
drados que ocupará la feria 
también se darán cita en el 
foro gastronómico The 
Alimentaria Experience 40 
grandes chefs, entre los que 
destacan Joan Roca, Angel 
León, Ana Merino y Beatriz 
Sotelo, que realizarán de- 
mostradones culinarias con 
las nuevas tendencias gatro- 
nómicas.
En el V inorum Think se 
darán a conocer las últimas 
novedades del sector y los 
vinos españoles más reco­
nocidos internadonalmen- 
te de la mano de sumilleres 
y enólogos, y en The 
Alimentaria Hub se realiza­
rán más de 200 actividades, 
se presentarán 300 produc­
tos innovadores y se lleva­
rán a cabo 10.000 reuniones 
empresariales con compra­
dores de mercados exterio­
res.
Alimentaria 2016 también 
acogerá el congreso inter­
nacional The Food 
Revolution Forum, organi­
zado por Reimagine Food y 
que reunirá a 100 ponentes 
y expertos en robótica que 
analizarán el futuro de la ali­
mentación.
La industria de la alimenta­
ción y las bebidas se ha si­
mado como el primer sec­
tor industrial en España 
con una facturación de
93.000 millones de euros, el 
3% del PIB nacional, y  las 
exportaciones se simaron 
en los 24.018 millones en 
2014, un 5,9% más. 
Además, el sector emplea a 
medio millón de personas 
de forma directa en 
España, 2,5 millones de 
forma indirecta y cinco mi­
llones en toda la cadena, 
siendo la mejor industria 
que ha resistido el impacto 
de la crisis.

La naturaleza, 
en su sentido 
más naturaleza, 
más amplio, 
es equivalente 
es equivalente

Acciones de Promoción IPEX por TPpo de Acción 2016

«Feria

«  M isión Directa

«Visita a Feria

«Misión inversa

« S t a n d  institucional

«Misión Exposición

«P ro m o c ió n  Punto  de 

Venta

Se realizarán missiones comerciales, visitas a ferias, misiones inversas y directas. / Economía de Guadalajara

mium.

Imagen de una de las anteriores ediciones. / E. de G.
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Un lugar acogedor para cuidar dé la salud de los más pequeños de la casa./ M.S.M.

Pediatría París, atención para 
los más pequeños en Azuqueca
La consulta está ubicada en la Calle El Parque, N° 9 (detrás de 
la Ermita), concretamente en el centro de atención 
especializada Comunica-T
Marta Sanz/ Guadalajara

Puede resultar una frase recurren­
te, “joven, pero sobradamente 
preparada”, pero en esta ocasión 
no puede ser más derto. Además 
de preparada, tras 6 años de carre­
ra, uno de preparadón para el exa­
men MIR y 4 de especialidad, esta 
joven es toda una emprendedora, 
pues a sus 29 años, Laura París, ha 
abierto en Azuqueca de Henares 
su consulta de pediatría, según re­
fiere “la primera consulta privada 
de Pediatría de la localidad”, y en 
la que atiende desde recién naci- 
doshastalosl4 años.
Ubicada en la Calle El Parque, N° 
9 (detrás de la Ermita), concreta­
mente en el centro de atención es­
pecializada Comunica-T, esta 
joven pediatra empieza a dar sus 
primeros pasos, pues abrió en el 
mes de noviembre, y ya ha co­
menzado a ver a sus primeros pa­
cientes. Una decisión, la de abrir 
su propia consulta, motivada, 
según cuenta Laura, “porque en 
Azuqueca no se había abierto 
hasta el momento ninguna con­
sulta privada de Pediatría”, a lo 
que añade “cuando los amigos y 
conocidos se enteraban de que 

• iba a estudiar medicina, todos me 
comentaban que algún día acudi­
rían a mi propia consulta”, y ha 
sido una idea “que por increíble 
que pudiera parecer en un princi­
pio, al final se ha hecho realidad”. 
Admite que cuando comenzó a 
estudiar Medicina se imaginaba 
trabajando en un hospital “pero 
no me imaginaba que me iba a 
convertir en empresaria”, aunque

ahora, con su consulta montada,
Laura reconoce que “me hace 
mucha ilusión el haber sido capaz 
de emprender y sacar adelante mi 
propio proyecto”. A l cual le gus­
taría, con el paso de los años, ver 
crecer y poder crear nuevos pues­
tos de trabajo, pues esto, también 
significaría dar un mejor y  mayor 
servicio a sus pacientes.
Una consulta que, además de 
atender a clientes particulares, 
también trabaja con aseguradoras 
como Adeslas, Sanitas o Cigna, y 
como ocurrió con la apertura de 
su negocio, fue al ver la demanda 
de sus clientes, “quienes me pedí­
an trabajar con aseguradoras” la 
razón por la que decidió ofrecer 
este servicio. Contactos que con­
siguió, como ella misma explica, 
de manera autodidacta, pues con 
ayuda de Internet se puso en con­
tacto con los representantes de 
estas aseguradoras, les expuso su 
proyecto y han confiado en su 
consulta de pediatría para ofrecer 
una mejor asistencia a sus clientes 
de Azuqueca de Henares y locali­
dades aledañas.
Pero no todo es un camino de 
rosas, como asegura esta joven 
empresaria, pues todos los co­
mienzos son duros y “cuando ves 
que es miércoles y no te ha llama­
do aún ningún paciente esa sema­
na, te agobias un poco”, a lo que 
reflexiona, “pero en general, creo 
que la gente está contenta, sobre 
todo, porque ya no tienen que 
desplazarse fuera para ir al médi­
co, además de por la flexibilidad 
de horario de la que dispongo”.

Muchos padres ya le preguntan si
puede ser su pediatra y llevar a su 
hijo un seguimiento más conti­
nuo, al mismo tiempo que tam­
bién reconoce que “hay padres 
que vienen a conocerme”, actitud 
que, a día de hoy se concreta en el 
hecho de que ya son varios los 
niños que han vuelto a la consulta 
y  a los que esta joven pediatra les 
está llevando su seguimiento con 
un amplio horario de atención, 
siempre bajo cita previa. 
Igualmente destaca que “la pedia­
tría es un campo de la medicina 
muy amplio” por lo que habitual­
mente los pediatras se subéspe- 
cializan, en este caso, esta joven 
pediatra lo es en Neonatología, 
aunque como ya se ha menciona­
do, atiende a todas las edades que 
abarca la pediatría.
En cuanto al futuro, “este sí que 
me da vértigo”, comenta París, 
pues reconoce que, cuando se 
empieza a estudiar Medicina, 
“sabes cómo van a ser los próxi­
mos 11 años de tu vida”, pero 
cuando acabas y montas un ne­
gocio “no sabes cómo va a ser el 
día de mañana”, a lo que añade, 
“hasta hace poco, cuando me 
preguntaban cómo iba a ser el 
año siguiente, sabía en qué punto 
me iba a encontrar, con algún 
cambio, pero sabía a lo que me 
iba a dedicar”. Pero ahora no sabe 
lo que hará en enero de 2017, 
aunque “espero poder seguir 
manteniendo mi consulta, que 
vaya aumentado el número de pa­
cientes y así que crezca mi peque­
ña empresa”.

Azuqueca se une a 
la red de Lanzaderas 
de Empleo
Este servicio, que se pondrá en marcha 
en el mes de marzo, se prestará en el 
Centro de Empresas

E. de G. / Guadalajara

E l a lca ld e  de A zu q u eca de 
H en ares , Jo sé  L u is B lanco , 
suscrib ió  el pasado lunes, 25 
de enero , el convenio para la 
inco rporación  del m unicip io  
a la  red  n ac io n a l de 
L an zad eras de E m pleo  y 
E m p ren d im ien to  S o lid ar io , 
un a in ic ia t iv a  que im p u lsan  
la  Ju n ta  de C om un idades de 
C astilla-La M ancha y las fun­
d ac io n es T e le fó n ica  y  San ta  
M aría  la  R eal, con  la  f in an ­
c iac ió n  del Fondo S o c ia l 
E uropeo. La firm a, que tuvo 
lugar en Toledo, contó con la 
p resencia  del p residente de la 
reg ió n , E m ilian o  G arc ía- 
Page, e l v ic ep re s id en te  de 
F u n d ac ió n  T e le fó n ica , 
E m ilio  G il O lm o, y el p re s i­
den te de la  F undación  Santa 
M aría  la  R eal, Jo sé  M aría  
Pérez 'Perid is'.
"Se tra ta  de una nueva o p o r­
tun idad para favorecer la cre­
ac ión  de p u esto s de trabajo  
en n uestro  m u n ic ip io " , a f ir ­
mó el a lca lde  azudense, Jo sé  
Luis B lanco, quien  aclaró que 
"este nuevo serv ic io  se p res­
tará a p artir del mes de marzo 
en el C entro  de E m presas y 
atenderá a un grupo de 25 jó ­
venes m ayores de edad en si­
tu ac ió n  de desem p leo  y que 
tengan  com o m áxim o 29 
años, en e l caso  de los h om ­
bres, y 34, si son m ujeres".
E l p rim er ed il ag rad ec ió  la 
e lecc ió n  de A zu q u eca  y r e ­
cordó que la localidad  "se ca­
ra c te r iz a  po r una p o b lac ió n  
joven , con  una m ed ia  de 
edad de 36 años". En concre­
to, e l 17%  de lo s h ab itan tes 
tienen entre 18 y 34 años. Las 
personas in teresadas en p ar­
tic ip a r en la  L an zad era  p u e ­
den inscrib irse a través de in ­
te rn e t o de m an era  p re sen ­
c ia l, en el C en tro  de 
E m presas (aven ida de Los 
E scrito res , 10-12) y en la  
O ficina de Em pleo del m uni­
cipio (c/ Rom ero, 7-9).
E l p res id en te  de C astilla -L a  
M ancha, E m ilian o  G arc ía- 
Page, destacó  los buenos re ­
sultados de las Lanzaderas de

Em pleo. "D onde se ha p ues­
to en m archa esta  in ic ia tiv a , 
ha sido  un éx ito " , no so lo  
po r lo s em p leos que gen era , 
sino  tam b ién  po r el im pu lso  
a la  ac tiv id ad  eco n ó m ica  de 
la  zo n a , a f irm ó , a l tiem po  
que se co m p ro m etió  a am ­
p lia r la  a to da la  reg ió n , "si 
sa le  b ien " . "Q uerem os re te ­
ner el ta lento  que generam os 
y atraer a jóvenes de fuera", 
A ñadió .

También fomenta 
el
emprendimimiento 
solidario para 
jóvenes

Detalles
E l program a ofrece a los p ar­
t ic ip an te s  una b ú sq u ed a  de 
em p leo  en equ ipo , e l re fu e r­
zo de sus com petencias p ro ­
fes io n a les  y la  m e jo ra  de su 
em p leab ilid ad  con  el fin  de 
fa c il ita r  su in se rc ió n  en el 
m ercado laboral. Para ello, se 
ce leb rarán  sesiones sem ana­
les , en las que un co o rd in a ­
dor ab o rd ará  e l co ach in g , la  
in te ligencia  em ocional, d iná­
m icas de co m u n icac ió n , la  
m arca p erso n al, la  búsqueda 
de em p leo  2 .0 , e l en tren a ­
m iento  de en trev istas p erso 1 
n a les , la  e lab o rac ió n  de 
m apas de em p leab ilid ad , v i­
s itas a em p resas, reu n io n es 
con em prendedores y p roce­
sos de in te rm ed iac ió n  lab o ­
ra l con re sp o n sab le s  de 
Recursos H um anos.
E sta  in ic ia tiv a , a la  que se 
sum an o tro s cuatro  m u n ic i­
p ios de la región -Talavera de 
la  R eina (T o ledo), T arancón  
(C uen ca), T om ello so
(C iudad  R eal) y
V illarrob ledo  (A lbacete)-, ha 
funcionado con an terioridad  
en o tras tres lo ca lid ad es  de 
C ast illa -L a  M ancha y ha lo ­
grado  una inserc ión  superior 
al 50 %.
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nueve años como una ac­
tiv idad perm anente de 
reactivación del comercio 
y los serv ic ios de la p ro ­
vincia de Guadalajara. 
Con esta ñ rm a, las más 
de 70 fam ilias perten e­
cientes al AMPA se po ­
drán benefic iar, con la 
tarjeta de CEOE-CEPY- 
ME G uadala jara de los 
descuentos y ventajas de 
más de 400 empresas dis­
tribuidas por toda la pro­
vincia de Guadalajara.
Un proyecto que lleva en 
marcha casi nueve años, y 
del cual se está ultimando 
la  ed ición  de 2016 y que 
en breve será presentada 
y que continúa im pulsan­
do y motivando el m erca­
do interior de la provincia 
a través de la prom oción 
y ofertas que empresas de 
distintos sectores han re­
alizado y  de los que se 
pueden b enefic iar los t i­
tu lares de la tarje ta  de la 
C onfederación  de em ­
presarios de Guadalajara. 
La rúbrica de este conve­
nio de co laboración  ha

La rúbrica del convenio tuvo lugar en la sede de la Patronal alcarreña. / Marta Sanz

El AMPA José Antonio Ochaita 
se une a de socio a socio
Perteneciente al Colegio Público Romualdo de 
Toledo de Jadraque

E. de G. / Guadalajara

El AM PA Jo sé A ntonio 
Ochaita, perteneciente al 
Colegio  Público

Rom ualdo de Toledo de 
Jad raque se ha unido al 
proyecto “de Socio a

Socio” que CEO E- 
CEPYM E G uadala jara 
puso en m archa hace

sido llevada a cabo por 
D avin ia Padrino, en re ­
presen tac ión  del AMPA 
José Antonio Ochaita del 
CP Rom ualdo de Toledo 
y Jav ie r A rrió la , 
Secretario  G eneral de 
CEOE-CEPYME 
Guadalajara. Un acuerdo 
que tendrá una duración 
de tres años, prorrogable. 
Un proyecto que cuenta 
con la co laboración de la 
D iputación Provincial de 
G uadala jara y el

A yuntam iento  de
Guadalajara.
E l ob jetivo  p rin c ip a l de 
e s te  acu e rd o  es el de 
fo m en ta r  y d e sa r ro lla r  
la co lab o rac ió n  en tre  la 
A M PA  Jo sé  A n to n io  
O ch a ita  y C E O E - 
C E P Y M E  " de
G u ad a la ja ra  y a s í d ina - 
m iz^ r tan to  e l co m er­
c io  de e s ta  lo c a lid a d  
com o e l de la  p ro v in c ia  
de G u a d a la ja ra  en g e ­
nera l.

Más de 70 familias se unen al proyecto. / M.S.M.

Desde el 15 de enero, es obligatorio el uso de factura electrónica con todas las Administraciones 
Públicas: ministerios, comunidades autónomas, diputaciones y ayuntamientos.

Tranquilo.., Tucana Gestión las genera automáticamente.
Funciona con “ Factura-e 3.2” , formato reconocido p o r todas las 
adm inistraciones públicas de España.

Para nuevas adquisiciones, viene ya im plem entado en las nuevas 
versiones de Tucana Plus y Tucana Élite, y para los que ya lo tenéis, 
la actualización es gratuita.

D

¿MeM.es

¿A qué esperas para hacerte con Tucana? PRUEBALO
'{A RO} Ü  GRATIS

Ltucanaaestion.c
más fácil
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TATUONOS

DIPUTACIÓN OE GUADALAJARA
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otros servicios.

Una oficina multifuncional que 
posibilita la co o p e ra ció n  y 
sinergias con otros emprendedores 
y/o empresas.

Avda. Buendía, 11 • 19005 Guadalajara • Telf. y Fax: 949 88 14

Guadalajara

Biblioteca Virtual de Castilla-La Mancha. Economía de Guadalajara. #97, 1/1/2016.



Economía 17

empresa

Ferias como las del Stock, ayudan a dinamizar el sector. / Marta Sanz

El sector del comercio supera 
los peores años de la crisis
Tras crecer un 3,6% en 2015, siendo el primer año de 
crecimiento sostenido del sector

E. deG./Guadalajara

La Confederación brayó, recientemente, que años de la crisis tras cerrar
Española de el comercio m inorista ha 2015 con un crecim iento
Comerciantes (CEC) su- dejado atrás los peores de sus ventas del 3,6%,

siendo el prim er año de 
crecimiento sostenido del 
sector, y un 1,1% el em ­
pleo, según los datos publi­
cados el pasado jueves 28 
de enero.
En concreto, los com er­
ciantes destacaron las ven­
tas de equipo del hogar, 
que es el subsector que 
más crece con un 5,2% 
respecto a 2014, comen­
zando a estabilizarse así 
uno de los sectores más 
castigados por la crisis eco­
nómica.
La CEC considera que
2015 consolidó el cambio 
de tendencia, tras siete 
años de crisis con el consi­
guiente derrumbe de la ac­
tividad comercial.
De esta forma, el presiden­
te de la CEC, M anuel 
García-Izquierdo, reiteró 
que el reto es "lograr que
2016 sea el año de la reac­
tivación definitiva" del 
consumo y con ella, la del 
sector. "Hemos demostra­
do ser un motor estratégi­
co para la econom ía, que 
reacciona rápidam ente a

los cambios, pero necesita­
mos estabilidad política y 
social", indicó.
Por otro lado, García- 
Izquierdo instó a evitar "si­
tuaciones de incertidum ­
bre" que afecten a la con­
fianza de los consum ido­
res y que pueda "romper 
esta dinám ica de creci­
miento".
"Hacemos un llamamiento 
a la responsabilidad y máxi­
mo diálogo a todos los par­
tidos políticos con repre­
sentación en el Parlamento, 
para que la formación de 
Gobierno se desarrolle en 
el marco de normalidad y 
madurez democrática que 
corresponde al país", expli­
có el presidente de la CEC. 
De esta forma, García- 
Izquierdo recordó que se 
asiste a un "cambio de 
ciclo" y consideró que "es el 
momento de establecer las 
bases donde ese futuro se 
asiente" por lo que pide a 
los "políticos que dejen a un 
lado los intereses persona­
les o partidistas y antepon­
gan los del país".

Instan a un 
"máximo" 
diálogo entre 
los
partidos 
políticos para 
evitar
situaciones de 
incertidumbre 
que afecten al 
consumo

wMMmmmmmmm.
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DEPARTAMENTO DE FORMACION
CEOE-CEPYME Guadalajara

FORMACION SUBVENCIONAD
Cursos gratuitos
D i r i g i d o s  a  t r a h a j . y  a u t ó n o m

CURSOS G RA TU ITO S 2016
Certificados cSe profesional ¡dad para Desempleados f Febrero 201 i ) ;  

►Gestión com ercial de ventas
►Creación y gestión de m icroem presas (Teleform ación)

Plan general para Trabajadores y Desempleados, JCCM {febrero 2í>1if 
►Planificación del aprovisionam iento 
►Diseño asistido por ordenador 
►Aplicaciones inform áticas de la gestión com ercial 
►Gestión adm inistrativa del proceso com ercial 
>Nueva norm a ISO 9001:2015 
>Soldador al arco eléctrico

Plan de Autónomos, J€Gf! (Próximo inicio);
►Excel interm edio 
►Excel avanzado
►Aplicaciones inform áticas de diseño, edición y publicación 
►Aplicaciones inform áticas de hojas de cálculo 
►Venta online

Consulta el resto de la programación en: 

http://www.ceoeguadalajara.es/formacion/

www.ceoeguad3fajara.es K11¡1P

a t s a *  iDg mneo mmo
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asesores de empresa

Ayudas a la inversión y  m ejora 
de la productividad em presarial
Orden de 22/01/2016, de la Consejería de Economía, Empresas y Empleo, por la que se 
establecen las bases reguladoras de las subvenciones para el fomento de la inversión y la 
mejora de la productividad empresarial, cofinanciadas en un 80% por el FEDER

E. deG./Guadalajara

La presente orden tiene por 
objeto establecer las bases 
reguladoras para la conce­
sión, en régimen de concu­
rrencia competitiva, de ayu­
das para el fomento de la in­
versión y la mejora de la pro­
ductividad empresarial en 
Castilla-La Mancha, así 
como aprobar la convoca­
toria para su concesión, con 
cargo al ejercicio presupues­
tario 2016.

Beneficiarios
Podrán ser beneficiarlas de 

L̂, estas ayudas las pymes, in­
cluidas las que se encuen­
tren en .constitución en el 
momento de presentar la 
solicitud, en los términos in­
dicados en la regulación de 
cada línea de subvención, 
que realicen alguna actua­
ción subvencionable con 
arreglo a esta orden.
A  los efectos de esta orden, 
se considerará empresa toda 
entidad, independiente­
mente de su forma jurídica, 
que ejerza una actividad 
económica.'En particular, 
se considerarán empresas 
las entidades que ejerzan 
una actividad artesanal u 
otras actividades a título in­
dividual o familiar, así como 
las sociedades de personas y 
las asociaciones que ejerzan 
una actividad económica de 
forma regular.

Requisitos
Para acceder a la condición 
de beneficiario los solicitan­
tes deberán cumplir, ade­
más de las condiciones es­
pecíficas de cada línea de 
subvención, los siguientes 
requisitos:
• Hallarse al corriente en el 
cumplimiento de las obliga­
ciones por reintegro de sub­
venciones, de sus obligacio­
nes tributarias y frente a la 
Seguridad Social.
• Que el ejercicio de la acti­
vidad económica y las actua­

ciones e inversiones objeto 
de subvención se realicen 
dentro del territorio de 
Castilla-La Mancha.
• No tener la consideración 
de empresa en crisis.
• No haber sido sanciona­
dos, en virtud de resolución 
administrativa o sentencia 
judicial firme, por falta grave 
o muy grave en materia de 
prevención de riesgos labo­
rales, durante el año inme­
diatamente anterior a la 
fecha de solicitud de la sub­
vención.
• Disponer, cuando así se es­
tablezca de un plan de pre­
vención de riesgos labora­
les.
• En el caso de las empresas 
de actividad estacional, la 
misma deberá estar en fun­
cionamiento a lo largo de 
todo el ejercicio económico, 
sin discontinuidad alguna.

Obligaciones
Los beneficiarios deberán, 
obligatoriamente:
• Mantener las condiciones 
de empleo, inversión y acti­
vidad, así como todas las 
que dieron lugar a la conce­
sión de las ayudas durante 
un periodo mínimo de 3 
años a contar desde el día si­
guiente a la fecha de abono 
de la subvención.
• En el caso de que se sub­
vencione la compraventa de 
terrenos o de un edificio 
nuevo o su construcción, 
inscribir en el Registro de la 
Propiedad la escritura públi­
ca de compraventa o de 
obra nueva terminada, debi­
damente liquidada en sus 
correspondientes impues­
tos, que deberá contener el 
destino del bien al fin para el 
que se concedió la subven­
ción durante un plazo de 3 
años a contar desde el día si­
guiente a la fecha de abono 
de la misma, el valor de la 
compraventa o de la obra 
realizada y la fecha de finali­

zación de dicha obra, así 
como la cuantía de la sub­
vención.
• Contar con un mínimo del 
25% de la inversión subven­
cionable en recursos pro­
pios.

No subvencionable
No todos los sectores po­
drán ser beneficiarios de 
estas ayudas, entre los que 
no pueden concurrir a esta 
convocatoria de ayudas se 
encuentra, entre otros:
• Sector de los productos de 
la pesca y de la acuicultura.
• Sector de la producción 
agrícola primaria.
• Sector de la transforma­
ción y comercialización de 
productos agrícolas.
• Construcción y activida­
des inmobiliarias, encuadra­
das en las secciones F y L del 
CNAE-09 (con excepcio­
nes). .
• Actividades de interme­
diarios del comercio. 
Estancos y establecimien­
tos de juego, loterías y 
apuestas.
• Farmacias.
• Transporte, actividades 
encuedradas en los códigos 
49,50,51 y  53 de la sección 
H del CNAE-09.

Comunes
Entre los requisitos comu­
nes a las dos líneas de sub­
vención nos encontramos 
con:
• Que los proyectos sean 
técnica, económica y finan­
cieramente viables.
• Que las inversiones se rea­
licen dentro del territorio de 
la Comunidad Autónoma 
de Castilla-La Mancha.
• Las ayudas previstas en 
esta orden deberán tener un 
efecto incentivador sobre 
los proyectos subvenciona­
dos, y para ello, antes de que 
el beneficiario haya iniciado 
las inversiones, éste deberá 
haber presentado una soli­

citud formal de ayuda. 
Cuando el proyecto de in­
versión solicitado sea de una 
cuantía superior a 55.000 
euros, la correspondiente 
Dirección Provincial de la 
Consejería competente en 
materia de incentivación 
empresarial, una vez admiti­
da a trámite la solicitud, pro­
cederá a comprobar que no 
se han iniciado los trabajos 
de las inversiones, levantan­
do, en su caso, el correspon­
diente acta de no inicio, sin 
que hasta dicho momento, 
puedan iniciarse los traba­
jos. A  los mismos efectos, se 
podrá admitir la presenta­
ción por parte de la empre­
sa solicitante, a través de me­
dios telemáticos, de un acta 
notarial en la que se dé fe del 
no inicio de los trabajos de 
las inversiones.

Inversiones y gastos
Dentro de las inversiones y 
gastos no subvencionadles, 
nos encontramos con:
• Las inversiones o gastos de 
carácter improductivo, 
compras de mobiliario os­
tentoso, gastos de represen­
tación en programas de ex­
pansión comercial, regalos, 
adquisición de activos fi­
nancieros y adquisición de 
cualquier automóvil u otro 
vehículo susceptible de ma- 
triculación, excepto los ve­
hículos especiales que no 
necesiten matriculación.
• Inversiones en inmoviliza­
do intangible.

Plazos
El plazo de ejecución de los 
proyectos objeto de sub­
vención tendrá una dura­
ción máxima de 24 meses a 
contar desde el día siguiente 
a la notificación de la resolu­
ción de concesión.

Compatibilidad
Las subvenciones estableci­
das en la presente orden po­

drán acumularse con cual­
quier otra ayuda cuando, en 
el caso de un mismo pro­
yecto o actuación dichas 
medidas de ayuda se refie­
ran a costes subvenciona- 
bles identificables diferen­
tes, o cuando en el caso de 
que las medidas de ayuda se 
correspondan total o par­
cialmente con los mismos 
costes subvencionables, su 
acumulación no supere la 
intensidad de ayuda.

Líneas
Las líneas de subvención 
del program a para el fo­
mento de la inversión y la 
mejora de la productividad 
empresarial de Castilla-La 
Mancha son:
• Línea de apoyo a la inicia­
tiva empresarial de micro- 
empresas.
• Línea de apoyo a la crea­
ción y consolidación de las 
industrias de Castilla-La 
Mancha.

Subvencionables
En ambas líneas, los gastos 
subvencionables son los 
mismos, los cuáles son:
a) Adquisición de edificios 
nuevos. Su importe no 
podrá exceder el 10% del 
total de la inversión subven­
cionable, excluidos los gas­
tos e inversiones contem­
plados en las letras b), f) yg)

' del presente artículo.
b) Realización de obra civil 
y otras obras vinculadas a la 
actividad. El importe máxi­
mo por este concepto no 
podrá exceder el 50 % del 
total de la inversión subven­
cionable, excluido los gas­
tos y las inversiones con­
templadas en las letras a), f) 
y g) del presente artículo.
c) Adquisición de bienes de 
equipo, maquinaria, instala­
ciones y utillaje.
d) Mobiliario y enseres.
e) Equipos y programas in­
formáticos implantados

por primera vez. No serán 
subvencionables los pro­
gramas antivirus, así como 
actualizaciones de softwa­
re, renovación de licencias 
o cualquier gasto de mante­
nimiento.
f) Trabajos de planificación 
e ingeniería del proyecto 
asociado a la inversión en 
obra civil, cuyo importe 
máximo no podrá exceder 
del 10% de la inversión sub­
vencionable aprobada de 
obra civil.
g) Terrenos y urbanización. 
Se considerará subvencio­
nable la adquisición y urba­
nización de terrenos para la 
implantación del proyecto, 
con los siguientes criterios: 
Io. En el caso de la urbani­
zación, la superficie máxi­
ma subvencionable, no 
podrá superar en más de 
cuatro veces la construida 
en planta baja.
2o. El importe subvencio­
nable de los terrenos, no 
podrá exceder el 10% de la 
inversión subvencionable 
total del proyecto, excluidos 
los gastos e inversiones 
contemplados en las letras 
a), b) y 1) de presente artícu­
lo.
h) Gastos de constitución 
de nueva empresa, enten­
diendo como tales:
Io. Reserva del nombre de 
la sociedad constituida en el 
Registro Mercantil.
2o. Otorgamiento de escri­
tura pública de constitución 
ante notario.
3o. Inscripción de la empre­
sa en el Registro Mercantil.

Solicitud
Las solicitudes de ayuda se 
presentarán, debidamente 
cumplimentadas conforme 
al modelo normalizado que 
figura como anexo III de la 
presente orden, entre el 29 
de enero y el 31 de marzo de 
2016:

Justificación
El plazo de justificación se 
establece en 20 días a partir 
de la fecha establecida para 
la finalización del plazo de 
ejecución.

Información
Para más información 
puede ponerse en contacto 
con el departamento eco­
nómico de CEOE-CEPY- 
ME Guadalajara. Persona 
de contacto Ester Simón, 
949212100.
Desmdios2@ceoeguadala-
jara.es
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Los recursos humanos son el principal activo de las empresas. / Economía de Guadalajara

Novedades normativas en 
el ámbito de los RRHH
En el ultimo trimestre de 2015 se han publicado una serie de 
normas de interés desde el punto de vista de los recursos 
humanos en las empresas
Óscar Serra/ Guadalajara 
En el último trimestre de 2015 
se han publicado una serie de 
norm as de in terés desde el 
punto de v ista de los recursos 
h u m an o s en las em presas, de 
entre las que cabe destacar las 
siguientes referencias:
1.- Ley 39/2015, de 1 de octu­
bre, del P rocedim iento adm i­
n istrativo  com ún de las 
Administraciones públicas. 
D eroga la Ley 30/1992, de 26 
de noviem bre, del Régim en 
juríd ico  de las
A dm in istrac iones Públicas y 
del Procedim iento
A dm in istrativo  Com ún, así 
como la Ley 11/2007, de 22 de 
junio, de acceso electrónico de 
los ciudadanos a los Servicios 
Públicos.
Introduce una serie de nove­
dades sobre los registros elec­
trónicos y la relación electró ­
nica con las Administraciones 
públicas, entre otros.
En cuanto a los plazos: 
Determina que, salvo que se re­
gule lo contrario, los plazos se­
ñalados en horas o días se en­
tienden hábiles, excluyéndose 
de este cómputo los sábados, 
domingos y días festivos.
Los plazos expresados en días 
se cuentan a p artir del día si­
guiente al que se realice la no­
tificación o comunicación. 
Cuando el plazo se cuente por 
meses concluirá el m ismo día 
en que se produjo la notifica­
ción o publicación en el mes o 
año de vencimiento.
Cuando el último día del plazo 
sea inhábil, se entenderá pro­
rrogado al primer día hábil si­

guiente.
Finalmente, modifica diversos 
preceptos de la Ley 
Reguladora de la  Jurisd icc ión  
Social, concretamente los artí­
culos 64, 69, 70.2, 72, 73, 85, 
103 y 117, un ificando el con­
cepto de agotamiento de la vía 
adm in istrativa, sustituyendo 
anteriores situaciones como la 
reclam ación  p rev ia  adm in is­
trativa o la notificación.
2. Ley 43/2015, de 9 de octu­
bre, del Tercer Sector de 
Acción Social.
C onfigura el m arco juríd ico  
para el T ercer Sector de 
Acción social, con el objeto de 
dotar de mayor reconocim ien­
to y seguridad jurídica a las en­
tidades sin ánimo de lucro que 
operan en este ámbito.
3. Ley 44/2015, de 14 de octu­
bre, de Sociedades Laborales 
y Participadas.
D eroga la Ley 4/1997, de 24 
de marzo, de sociedades labo­
rales y regula tanto el régim en 
societario , com o los benefi­
cios fiscales, así como el régi­
men jurídico de las sociedades 
partic ipadas por los traba ja­
dores.
4. Ley 45/2015, de 14 de octu­
bre, de Voluntariado.
E sta norm a deroga la Ley 
6/1996, de 15 de enero, del 
vo luntariado , y regu la la ac ti­
v idad del vo luntariado  como 
aquella que ha de ser realizada 
a través de entidades de volun­
tariado, sin contraprestación  
económica o material y no pu- 
diendo ser inc lu ida bajo n in ­
guna relación de tipo laboral.

Entre los lím ites de esta activi­
dad, se regula que su ejercicio 
no puede ser “causa justificati­
va de extinción del contrato de
trabajo”.
Adem ás, prevé la  posib ilidad 
de promoción del voluntariado 
desde las empresas.-
5. Real D ecreto 899/2015, de 
9 de octubre, por el que se mo­
difica el Real Decreto 39/1997, 
de 17 de enero, por el que se 
aprueba el Reglam ento de los 
Servicios de Prevención. 
Adem ás de regu lar toda una 
serie de cuestiones relativas a 
los propios servicios de p re­
vención perm ite que el empre­
sario pueda desarro llar perso­
nalm ente la actividad de p re­
vención, con excepción de las 
actividades relativas a la v ig i­
lancia de la salud de los traba­
jadores, cuando se trate de una 
empresa de hasta 10 trabajado­
res; o que, tratándose de em ­
presa que ocupe hasta 25 traba­
jadores, disponga de un único 
centro de trabajo.
6. Real D ecreto 901/2015, de 
9 de octubre, por el que se mo­
difica el Real D ecreto 
843/2011, de 17 de junio, por 
el que se estab lecen los crite­
rios básicos sobre la organiza­
ción de recursos para desarro­
llar la actividad sanitaria de los 
servicios de prevención.
E l Real D ecreto aborda una 
serie de m odificaciones con el 
objetivo de clarificar y p rop i­
ciar una aplicación homogénea 
de la norm ativa reguladora de 
la m ateria en todo el territorio 
nacional.

E. de G. / Guadalajara
Fundación Caja Rural Castilla-La 
Mancha pone en marcha, en co­
laboración con la Confederación 
Regional de Empresarios 
(CECAM) y las organizaciones 
empresariales provinciales, un 
nuevo ‘Programa de Innovación 
Directiva’ impartido por la pres­
tigiosa IESE Bussiness School, 
una de las mejores escuelas del 
mundo en rankings internacio­
nales como los que publican 
‘Financial Tim es’,
‘BusinessW eek’, ‘Forbes’, ‘The 
Economist’, ‘Aspen Institute’ o 
‘América Economía’, por la cali­
dad de sus programas master y 
de educación ejecutiva.
La directora de la Fundación, 
Ana Isabel López-Casero 
Beltrán comenzó su interven­
ción con una cita del ‘manage- 
ment’ Peter Drucker, aseguran­
do que “la mejor forma de pre­
decir el futuro es creándolo. Con 
ese ambicioso objetivo, para que 
nuestros empresarios puedan in­
ventar y  crear ese futuro hemos 
diseñado este programa”.
En esta línea manifestó que el 
objetivo de este programa es 
“claro, rotundo y ambicioso. 
Queremos aportar a nuestros 
profesionales y  nuestros directi­
vos todas las herramientas nece­
sarias para que construyan y pue­
dan dirigir sus empresas y  cons­
truyan futuro empresarial para 
Castilla-La Mancha”.
El PID ofrecerá a sus participan­
tes una ocasión para obtener una 
visión global e integradora de sus 
empresas, además de adquirir las 
actitudes de liderazgo, trabajo en 
equipo y compromiso personal 
que un alto directivo necesita 
para mejorar su labor.

Programa
La directora general de la 
Fundación, estuvo acompañada 
en el acto de presentación del 
‘PID’por la directora del progra­
mas de IESE, Ethel Chicharro, 
el secretario general de CECAM, 
Félix Peinado, y sus homólogos 
en la Federación Empresarial 
Toledana (FEDETO), Manuel 
Madruga; de la Confederación 
de Empresarios de Albacete 
(FEDA), Vicente García; de 
CEOE-CEPYME Guadalajara, 
Javier Arrióla; de CEOE-

CEPYME Cuenca, Ángel 
Mayordomo; y el vicepresidente 
de Federación Empresarial de 
Ciudad Real (FECIR), M iguel 
Ángel Rivero.
Fruto de la colaboración entre 
Fundación Caja Rural y  las aso­
ciaciones empresariales de la re­
gión con este programa se pre­
tende dar un paso más en el com­
promiso por la competitividad 
del tejido empresarial de la re­
gión. Según López-Casero 
Beltrán, esta “es una oferta for­
ma tiva con un socio académico 
de primer nivel como es el IESE. 
Somos conscientes que dirigir 
una empresa siempre ha sido una 
tarea complicada, al igual que sa­
bemos del talento de nuestros 
empresarios, por lo que quere­
mos ayudarles en su formación”. 
El secretario general de 
CECAM, Félix Peinado, asegu­
ró que “para las organizaciones 
empresariales la formación de di­
rectivos no son palabras sino he­
chos, por lo que gracias a la apor­
tación de la Fundación podemos 
desarrollar este tipo de forma­
ción año tras año. Ahora se pre­
senta una oportunidad excepcio­
nal para cualquier empresario de 
nuestra región.”
La directora del programa de 
IESE, Ethel Chicharro, también 
explicó que para el IESE el prin­
cipal motor es la formación de 
directivos responsables con su 
día a día. Líderes que aspiran a 
ejercer una huella profúnda y  du­
radera en sus empresas y  en la so­
ciedad”.

Calendario
El Programa ‘PID ’ de 
Innovación Directiva se desarro­
llará a lo largo de 12 jornadas con 
periodicidad semanal, los m iér­
coles de marzo a junio de 2016, 
con horario de 10.00 horas a 
18.00 horas. Las plazas son limi­
tadas.
‘PID ’ tiene un coste de 11.000 
euros, pero su precio final es de 
4.900 euros ya que está becado 
por la Fundación Caja Rural 
CLM. Los interesados podrán 
inscribirse a través del formula­
rio que podrán encontrar en 
www. fundacioncaj aruralcas tilla- 
lamancha,es o el correo ralva- 
rez@cajaruralclm.es
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E. deG./Guadalajara

El proyecto “Las 12 horas de 
la innovación”, del Centro 
Europeo de Empresas e 
Innovación (CEEI de 
Guadalajara), ha sido selec­
cionado, entre cientos de 
propuestas, por la Comisión 
Europea, dentro de la convo­
catoria
COMM/MAD/2015/01, 
del programa de subvencio­
nes de iniciativas para pro­
mover el debate y aumentar 
la sensibilización de las prio­
ridades políticas de la Unión 
Europea, para desarrollarse, 
durante el primer semestre 
del año, en la provincia de 
Guadalajara.
Durante estas 12 horas de 
competición, los participan­
tes, podrán asistir a conferen­
cias, debates, exposiciones, 
talleres de colaboración, 
mesas redondas y laborato­
rios participativos que se de­
sarrollarán con el objetivo de 
estimular la creatividad, la co­
laboración, innovación y el 
desarrollo de nuevas solucio­
nes de negocios, a la vez que 
se desarrolla la competición

La CE selecciona un 
proyecto del CEEI alcarreño
Se trata de “las 12 horas de la innovación”, donde se conjugará el 
impulso de la innovación empresarial a través de ponencias y un 
concurso para estudiantes

regional, el “rally de la inno­
vación”, de dos días de dura­
ción, donde equipos forma­
dos por estudiantes universi­
tarios y de ciclos superiores, 
deberán desarrollar, por 
medio de proyectos creati­
vos, soluciones y propuestas 
innovadoras para solucionar 
los desafíos y problemas rea­
les que propongan las em­
presas patrocinadoras del 
evento, así como por ciuda­
danos anónimos, personal 
involucrado en el proyecto y 
las instituciones colaborado­
ras en el mismo. Unas res­
puestas y soluciones de los 
participantes que analizará

El proyecto se llevará a cabo en el primer semestre del año. / E. de G.

un jurado local que, a su vez, 
estará asesorado por exper­
tos internacionales, pues el

evento, que tiene un alcance 
regional tiene pretensiones 
internacionales.

Desde el CEEI de
Guadalajara, con la selección 
de este proyecto, da un paso 
más en su apuesta por avan­
zar hacia las Smart Cities del 
Horizonte 2020, involucran­
do, con este y otros proyectos 
puestos en marcha, a todos 
los agentes sociales que con­
forman el tejido empresarial 
de la provincia de
Guadalajara para lograr da un 
impulso a la innovación en la 
provincia.
La Fundación CEEI de 
Guadalajara cuenta en el pa­
tronato con la Diputación 
Provincial de Guadalajara, 
CEOE-CEPYME

Guadalajara, el
Ayuntamiento de
Guadalajara, así como de la 
Asociación provincial de em­
presarios de nuevas tecnolo­
gías (APETI) y la colabora­
ción de la Junta de 
Comunidades de Castilla-La 
Mancha
Del mismo modo, el CEEI 
alcarreño forma parte del 
Sistema Regional de 
Innovación de Castilla-La 
Mancha, que cuenta con el 
apoyo del Gobierno regional 
y los Fondos Europeos de 
Desarrollo Regional, por 
medio del cual, sus proyectos 
y actuaciones se realizan en 
base a los ejes y factores de la 
Estrategia de Espedalizatión 
Inteligente RIS3.
En próximas fechas, se dará 
más información en relación 
a este proyecto, como los 
acuerdos a los que se va a lle­
gar con Universidad e institu­
tos. Todo ello marcado con el 
fin de la innovación en el ám­
bito de los emprendedores y 
las pymes, claves para el desa­
rrollo de la provincia de 
Guadalajara.

................ ........ ......................................- ......................................- - -----------------------

Condiciones especiales para asociados 
a CEOE CtPYME G iíajkajaíf
En Adeslas sabemos que cuidando de tu salud cuidas de tu 
negocio. Por eso te presentamos AdeslasN EG O CIO S, un seguro 
sanitario que te ofrece la asistencia más profesional con el mayor 
cuadro médico del país.

f9®*** fmdct |sm#| &j"¡¡5| 
L w i C í w J G  
O É i R Y Í V í E  
GUADALAJARA

^ S e g u rS a lu d
Calle Sierra Nevada, 1. 19005 Guadalajara 

676 490 831 - inio@segursalud.com *

Para más información o contratación: 

Adeslas Guadalajara
Juan Diges Antón, 21

* Promoción válida para pólizas con 2 o más asegurados contratadas entre el 1-9-2015 y  el 31-1-2016 por personas físicas. La promoción consiste en te devolución de 3 meses de prima por cada asegurado que contrate un seguro de salud y, dentar 
durante el primer año de vigencia del seguro, y de otros 3 meses en 2017, siempre que se mantengan los asegurados de ja póliza contratada. Consulta tes bases de esta campaña en www.adeslas.es 
SegufCaaá Adeslas, S.A. de"Seguros y Reaseguros, con domicilio social en Juan Gris, 20-26,08014, Barcelona (España). CIF: A28011864. Inscrita en el RM de Barcelona, tomo 20481, folio 130, hoja B-64S2.
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Esta colaboración ayuda a una mejor formación de los alumnos. / Economía de Guada laja ra

Renault dona material de 
formación al IES Aguas Vivas
Autocarpe Concesionario SL, continúa con la 
colaboración que mantiene desde el año 2006

E. de G. / Guadalajara

WOTiUAsj

Autocarpe Concesionario 
SL, continuando la'colabo- 
ración que mantiene desde 
el año 2006 con los institu­
tos de formación profesio­
nal Aguas Vivas de 
Guadalajara y M ateo 
Alemán de A lcalá de 
Henares, realizando una 
donación a dichos institu­
tos el pasado 20 de enero 
de 2016.
Esta donación, realizada 
conjuntamente con 
Renault España
Comercial, consistió en la 
entrega de material real 
para la formación práctica 
de los alumnos que cursan 
los ciclos formativos de 
Vehículos Automóviles en 
estos institutos. De este 
modo se apoya la forma­
ción de nuevos profesiona­
les para el sector. 
Concretamente se dona­
ron cuatro motores de au­
tomóviles tanto diesel, 
como gasolina, cuatro 
cajas de cambio, tanto ma­
nuales como automáticas, 
alternadores, compresores 
documentación técnica, 
etc
La entrega de este material 
en Guadalajara se realizó 
en las instalaciones de 
Autocarpe simadas en el 
Polígono de Cabanillas del 
Campo. A dicha entrega 
acudieron:
- Carmen Peñalver, direc­
tora del centro Aguas 
Vivas.
- Cesar Sevilla, jefe de auto- 
moción de Aguas Vivas. 
-José Albo el jefe de estu­
dios de Aguas Vivas.

- Pedro Sanz del instituto 
Aguas Vivas.
- José Gabriel Cerdán 
Delegado de Postventa de 
Renault España Comercial.

Mariano Fernández 
Rodríguez Delegado de 
Postventa de Renault 
España Comercial.

Francisco Rabasco 
Carrillo coordinador de 
servicios de Autocarpe 
Concesionario S.L.
- Arturo Pérez Gómez ge­
rente de Autocarpe 
Concesionario S.L.
Por su parte, la entrega de 
este material en Alcalá de 
Henares se realizó en las 
instalaciones de Autocarpe 
simadas en el Polígono 
Azque. A dicha entrega 
acudieron:
- Ana María Martin Cuenca
- Directora IES Mateo 
Alemán
- Miguel Angel Ruiz 
Calatayud - Jefe Familia 
Profesional MTV

- José Gabriel Cerdán 
Delegado de Postventa de 
Renault España Comercial.

Mariano Fernández 
Rodríguez Delegado de 
Postventa de Renault 
España Comercial.

Francisco Rabasco 
Carrillo coordinador de 
servicios de Autocarpe 
Concesionario S.L.
- Armro Pérez Gómez ge­
rente de Autocarpe 
Concesionario S.L. *
A través de esta donación y 
gracias a la colaboración de 
Renault, Autocarpe cola­
bora con la formación pro­
fesional en Guadalajara y 
Alcalá, con el objetivo de 
facilitar la integración en el 
mercado laboral de los jó­
venes estudiantes de los 
centros Mateo Alemán y 
Aguas Vivas. Dichos estu­
diantes también realizaran 
prácticas laborales en los ta­
lleres de Autocarpe a lo 
largo del año 2016.

Imagen de uno de los motores donados./ E. de G.

Aduo gana el I concurso de 
escaparates de FEDECO
La tienda de repostería creativa, Hadas de Azúcar, 
quedó en segundo lugar

E. de G./Guadalajara .

La Federación de 
Asociaciones de PYMES y 
Autónomos de Comercio 
de la Provincia de 
Guadalajara (FEDECO), 
integrada en CEOE- 
CEPYME Guadalajara, 
hizo entrega de los premios 
del I Concurso de escapara­
tes de Navidad.

El comercio ADUO, de 
moda y complementos, fue 
el galardonado con el pri­
mer premio, consistente en 
un cheque de 500 euros. El 
segundo premio fue para la 
tienda de repostería creati­
va, Hadas de Azúcar, cuyo 
cheque asciende a 300 
euros.

Con este concurso, come 
explicó Ángel Escribano 
presidente de FEDECO, s< 
quería potenciar, durantí 
las navidades y una de la: 
épocas de mayor volumer 
de compras, la imagen d< 
los establecimientos d< 
nuestra provincia a travé: 
de sus escaparates. 
Escribano, estuvo acompa 
ñado en esta entrega de pre 
mios por Isabe 
Nogueroles, concejala dt 
Promoción Económica de 
Ayuntamiento di
Guadalajara, quien, ademá: 
de felicitar a los premiados 
se refirió a este concurse 
como un acicate más parí 
que los comercios di 
Guadalajara mejoren si 
imagen al mismo tiempe 
que, desde su concejalía, st 
comprometía a coger el tes 
tigo del concurso y que e 
año que viene esté organiza 
do desde el Ayuntamiento.Foto de familia de los premiados. / Marta Sanz

CEOE Guadalajara 
program a 31 nuevos cursos
En www.ceoeguadalajara.es, pueden encontrar los 
cursos, así como el formulario de inscripción

E. de G. / Guadalajara

E l d ep artam en to  de 
F o rm ación  de CEO E- 
CEPY M E  G u adala jara , 
está  in fo rm an d o  de la 
p u esta  en m archa del 
P lan  de F o rm ación  
2015-2016  y que en la 
Web de la Patronal alca- 
rreñ a , w w w .ceoeguada- 
la jara .es, pueden encon­
trar los cu rso s o fe r ta ­
dos, así com o el fo rm u­
lario  de inscripción  para 
los m ism os.
D entro  de los cursos 
o fertad o s , que son de 
ca rác te r g ra tu ito , y que 
cuentan  con la co finan - 
c iac ió n  de la  Ju n ta  de 
C om un idades de
C astilla -L a  M ancha y el 
m in isterio  de E m pleo y 
Seguridad  Socia l, se en ­
cuen tran  lo s  de 
C reac ió n  y ges tió n  de 
m icroem presas,

G estió n  co m erc ia l de 
ven tas , G estión  y  co n ­
tro l del ap ro v is io n a ­
m ien to , A utoC A D ,
A plicaciones in fo rm áti­
cas de la gestión  com er­
c ia l, G estión  ad m in is ­
tra tiv a  del p ro ceso  co ­
m erc ia l, N ueva no rm a 
ISO  9001 :2015 ,
So ldador al arco e léc tr i­
co, as í com o m uchos 
otros que se irán  im p ar­
tiendo a lo largo  del p re­
sente año.
E stos cursos están  d ir i­
g idos tanto a trab a jad o ­
res en activo como a de­
sem p leados y se im p ar­
tirán , dep en d ien d o  del 
cu rso , en la m o da lid ad  
de p re sen c ia l o te le fo r­
m ación . A dem ás, con 
a lguno  de esto s cu rso s 
form ativos, los alum nos 
conseguirán  el

C e rt if ic ad o  d<
Profesionalidad . 
D entro de este p lan  for 
m ativo 2015-2016, tam  
b ién  hay cu rso s esp ec í 
ficos p ara  el co lec tiv i 
de au tó n om o s, dondi 
d estacan  la  fo rm ac ió i 
de A p lic ac io n es  infor­
m áticas de ho jas de cál 
cu lo , V enta Online 
A p licaciones in fo rm áti 
cas de d iseño , ed ic ión  - 
p u b lic ac ió n  o E X CE L 
tan to  in te rm ed io  com í 
avanzado.
Para cualqu ier duda, lo 
interesados pueden diri 
g irse  a l departam entc 
de F o rm ac ión  di 
CEO E-CEPYM E 
G u ad a la ja ra  en el 949 
21 -21 -00  o a través de 
co rreo  e lectrón icc 
info .form acion@ ceoe- 
guadalajara.es
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El paro bajó en 36.300 personas 
en Castilla-La Mancha
Durante 2015 y la tasa de paro se situó en el 24,97%. La 
provincia de Guadalajara concluyó el pasado año con 26.300 
desempleados
E. de G./ Guadalajara

El paro en Castilla-La Mancha 
bajó en 2015 en 36.300 personas 
con respecto al año anterior, un 
12,82% menos, por lo que la tasa 
de desempleo en la región se simó 
en el 24,97% y el número total de 
desempleados en 246.800, según 
datos de la Encuesta de 
Población Activa (EPA) hecha 
pública por el Instituto Nacional 
de Estadística (INE).
En el último trimestre del año, el 
número de personas desemplea­
das en la región subió en 1.900, 
un 0,77% más. El número de 
ocupados, al término del año pa­
sado se simó en Castilla-La 
Mancha en 741.700, y la  tasa de 
actividad enél 58,68%.
A  nivel nacional, el paro bajó en

En el último trimestre, 
el número de perso­
nas desempleadas en 
la región subió en 
1.900, un 0,77% más

A nivel nacional, el 
paro bajó en 678.200 
personasen 2015, lo 
que supone un 12,4%  
menos que en 2014

678.200 personas en 2015, lo que 
supone un 12,4% menos que en 
2014, registrando su tercer des­

censo anual consecutivo y  la 
mayor caída de la serie histórica. 
Por su parte, el empleo creció en 
525.100 personas, casi un 3%, lo­
grando su segundo aumento 
anual consecutivo y el más eleva­
do desde el estallido de la crisis 
económica.

Provincias
La provincia de Guadalajara con­
cluyó el pasado año con 26.300 
desempleados y  una tasa de paro 
del 19,29 por ciento. De ellos, 
12.000 han sido hombres y 
14.200 mujeres. Respecto a la 
ocupación, se han registrado 
109.900 ocupados, 61.600 hom­
bres y  48.200 mujereá!
En Albacete el año pasado acabó 
con 41.700 parados y una tasa de

paro del 21,97 por ciento. De 
ellos, 19.000 eran hombres y 
22.700 mujeres. En cuanto a los 
ocupados, la provincia finalizó el 
año con 148.000 ocupados, de los 
que 83.600 son hombres y 64.400 
mujeres.
En la provincia de Ciudad Real se 
registraron 67.500 parados al tér­
mino del año y una tasa de de­
sempleo del 28,95 por ciento. Por 
sexos, hay 31.200 hombres para­
dos y 36.300 desempleadas. En 
cuanto a la ocupación, el año ha 
terminado con 165.700 personas 
trabajando, de las que 101.000 
son hombres y 64.700 son muje­
res.

res.

vincia se han registrado al térmi­
no del año pasado 242.600 ocu­
pados, 145.800 hombres y 96.800 
mujeres.

En España, el empleo 
creció en 525.100 
personas, casi un 3%, 
logrando su segundo 
aumento anual 
consecutivo y el más 
elevado desde el 
estallido de la crisis 
económica.

En Cuenca, la cifra de parados al 
término de 2015 fue de 17.400 
personas, y la tasa de paro del 
18,78 por ciento. De los desem­
pleados, 10.200 son hombres y 
7.300 mujeres. Este ejercicio se 
ha cerrado con 75.500 ocupados, 
44.700 hombres y 30.800 muje-

Por último, en la provincia de 
Toledo, el 2015 se ha cerrado con 
94.000 parados, y una tasa de 
paro del 27,91 por ciento. De los 
desempleados, 45.100 son hom­
bres y 48.900 mujeres. En la pro-
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SU CONCESIONARIO FORD 
¡¡ MÁS CERCA DE TI !!

"

Deysa
Guadalajara

Calle Francisco Aritio, 58
949 108 018 
www.deysa.com

GRUPO DEYSA
MADRID MADRID ALCALÁ DE HENARES TORREJÓNDEARDOZ
C/. R ibera del Loira, 24-26 Cí. Conde de Peñalver, 38 (Recam bios) C ira. M-300, Km. 29,100 Avda. Constitución, 3
28042-M adrid 28006-M adrid 28802-A lcalá de Henares 28050-Torrejón de Ardoz
Tels.: 917.214 734 Tels.: 913 096 260 TeL: 918 800 062 Tel.: 916 777 537

917 214 7 6 0 /4 5 913 096 273
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