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GRATUITO

Guadalajaray su provincia,
presentanen FITUR sus

novedades

Eneldiade Guadalajara se pudieron degustar sus platos tipicos

El centenario del naci-
miento del Nobel Camilo
José Cela centro la progra-
maciéon del Dia de
Guadalajara en FITUR
que coincidio con lainau-
guracion de unade las fe-
rias de turismo mas impor-
tante del mundo. El presi-
dente de la Diputacion,
José Manuel Latre, fue el
encargado de presentar los
actos que se sucederan du-
rante todo este afio con
motivo de estaimportante
efeméride.

Por su parte, el alcalde de
Guadalajara, Antonio
Roman, presenté la ima-
gen promocional del
Palacio del Infantado tras

haber sido elegido candi-
dato a ser declarado
Patrimonio Mundial.
Laidentidad visual de esta
marca es sencillay atracti-
va. En ella el Palacio es su
principal protagonista y va
acompafiado del eslogan
"Palacio del Infantado. iDe
Guadalajara al

en clara referencia al cami-
no que debe andar la can-
didatura hasta llegar a ser
reconocido porla UNES-
CO como Patrimonio
Mundial

Mientras que la Junta
deComunidades presentd
el Plan Estratégico de
Turismo de Castilla-La
Mancha 2016-2019, que

Entrevista a Fernando
Lavifia (IPEX)

El director del Instituto de Promocién Exterior de Castilla-
La Mancha (IPEX), Fernando Lavifia, nos concede una en-
trevista donde habla de lo que este organismo ofrece a las
empresas, ya no las castellano-manchegas que quieren
buscar nuevos mercados fuera de nuesras fronteras, sino
a aquellas extranjeras que ven en nuestra region un lugar

idéneo para invertir.

Lavifia considera que "en la region, hay capacidad para se-
guir creciendo”, y se basa en los datos que dicen que las
exportaciones de Castilla-La Mancha en noviembre de
2015, aumentaron un 20% respecto a las de afio anterior
para el mismo mes, mientras que las del total nacional au-
mentaron un 7%, y, deforma acumulada, este aumento
fue del 11% (5.489,59 millones de euros), mientras que en
Espafia este aumento fue del 4%.

En cuanto a las provincias, Guadalajara fue la que mas ex-

porté con 148,95%.
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prevé crear 10.000 emple-
0s nuevos vinculados al
sector cuando finalice la
gestion del mismo, segln
anuncio el presidente re-
gional, Emitiano Garcia-
Page.

Acompafiado de la conse-
jera de Economia,
impresas... y

Patricia Franco, yla direc-
torageneral de Turismo de
la region, Ana Isabel
Fernandez, entre otros,
Garcia-Page califico el
plan de "ambicioso, parti-
cipadoy flexible", que seré
la "percha" ala que colgar
"todos nuestros objeti-
vos".
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Patronal, gobiernoy
sindicatos, firman el
Plan Adelante

La Patronal, el Gobiernoy
los sindicatos CCOO vy
UGT, escenificaron su
apuesta por el fortaleci-
miento del tejido empresa-
rial de Castilla-La Mancha,
con la firma del acuerdo
para la aplicacion del Plan
Adelante, dotado de més de
260 millones de euros, y
cuyos dos grandes objeti-
vos para los proximos cua-
tro afios son la simplifica-
cién administrativa para las
empresas y la creacion de
un Sistema Integral de

Acompafiamiento
Empresarial.

La inversién del Plan
Adelante 2016-2019, estara
centrada en seis ejes de ac-
tuacion, como son el eje
centrado en la creacion de
empresas, el de inversion, la
inversiény busqueda de fo-
mentar el desarrollo de los
sectores estratégicos de la
region o lacomercializacion
y elaumento de la compe(-
tividad, asi como lainterna-
cionalizacion y el eje trans-
versal.
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El Plan Adelante
2016-2019, prevé
una inversion de
mas de 260
millones de euros,
centrados en seis
ejes de actuaciéon
gue son los
principales objeti-
vos de las politicas
publicas que quie-
re el Gobierno
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Acabemos con esto

omo no puede ser de otramanera, y a pesar de la altaintervencion de los po-
deres publicos.y algunos oligopolios, Espafia es una economia de libre merca-
do. Estaremos o no de acuerdo, pero nos hemos dado unas normas, que hacen
que, por ejemplo, un farmacéutico no pueda abrir una farmacia sin supeditar-
sealaautoridad competente, asiun licenciado en psicologiano podré hacer lo
propio sin someterse al control de laadministracion, que cualquier persona con coche no
pueda hacer las veces de taxista, o que teniendo un local y conocimientos de mecanica,
puedas ejercer la profesion de mecanico. Los ejemplos podrian continuar hasta aburrir al
lector de este editorial, pero paramos aqui, porque es seguro que usted ha sufrido (o cono-
ce) en algin momento las consecuencias del intrusismo y la competencia desleal.
Conviene concretar los términos. Por competencia desleal entendemos préacticas en el
ambito comercial que resultan objetivamente contrarias a las exigencias de labuena fe. Es
licito y deseable, que cada empresario utilice-todos los recursos a su alcance para llegar a
tener lamayor cuota de mercado, siempre en el marco del respeto por la honestidad exigi-
ble en toda relacién comercial. Hay muchas formas de conductas desleales: actos de deni-
gracidn, actos de comparacidn, actos de imitacion, actos de explotacion de reputacién
ajena, violacién de secretos, induccion ala infraccion contractual, actos de engafio al con-
sumidor, o las ventas a pérdidas, entre otros. No obstante, vamos a centrarnos hoy en otra
préctica que, puede darse en diversos colectivos, y no siempre se ataja con la eficacia que
se debiera.
Nos referimos al intrusismo, que conforme a nuestra legislacion radica en el hecho de que
unapersona se haga pasar por un profesional cuando no lo es. Actualmente, se incluye
como delito en el articulo 403 del Cddigo Penal, que castiga al “que ejercite actos propios
de una profesion sin poseer el correspondiente titulo académico expedido o reconocido
en Espafia de acuerdo con la legislacion vigente”. Una practica que no solo hace dafio a
los empresarios que desarrollan su actividad legal y profesionalmente, sino que puede
constituir una actividad altamente lesiva de determinados bienes juridicos basicos como
lavida, la integridad corporal, la libertad y la seguridad del consumidor de dichos servi-
cios. Estas actividades suponen un perjuicio econémico para los profesionales, hasta el
punto de que podemos afirmar que suincidencia llega a poner en peligro la viabilidad de
los negocios legalmente establecidos.
Quiza antes de la crisis, estas practicas podian pasar mas desapercibidas, ya que el volu-
men del trabajo era mayor, pero ahora el intrusismo profesional sumado a la situacién
economica, ha causado una profunda mella en las empresas, y aunqué entre los profesio-
nales se reconoce que siempre ha habido casos de intrusismo, ahora se acusa mas el dafio
econdmico. De sentido comun.
Una de las cosas para combatirlo, quiza la principal, es concienciar a los consumidores de
laimportancia de ser asistidosy tratados por un profesional, debidamente acreditado y en
su caso colegiado, y que el centro de trabajo disponga de las autorizaciones pertinentes,
siempre visibles al pablico, ya que es el inico modo de garantizar los derechos de los con-
sumidores, y que estos puedan exigir sus derechos por sus compras.
Incumplir las obligaciones legales generales, laborales, fiscales 0 medioambientales, sitla
alintruso en una clara ventaja competencial, pero deja al consumidor desprovisto de de-
rechos sobre lo que adquiere y sin garantias sobre la calidad del servicio que disfruta. Si
por ejemplo, trasladamos estas practicas al campo de los talleres mecénicos, una repara-
cién mal hecha, en un tallerilegal, habitualmente con maquinaria inadecuada, y por una

Econonmia

El sector manufac-

persona no profesional, puede ser més barata (seguramente lo serd), pero tiene unainci-
dencia sobre la seguridad vial imposible de asumir, por su valor. Si hablamos de servicios
que tienen que ver con la salud (tratamientos de estética, podologia, odontologia, fisiote-
rapia. ..) elriesgo esinminente eirreversible. Y aquies donde conviene recordar aquella
frase que Francisco de Quevedo dijo, siendo secretario del Duque de Osuna, (sibien po-
pularizé Antonio Machado): “Solo el necio confunde valory precio”.

También pedimos a la administracion que nos defienda, elaborando programas de medi-
das contraelintrusismo y la actividad clandestina en los sectores mas amenazados, que
establezca controles en relacion con el acceso al ejercicio de las profesiones, que supervise
einspeccione las practicas ilegales y, sobre todo que se aplique el Cadigo PenalL, haciendo
de estas practicas algo porlo que no merezcalapenaarriesgarse, ya que como dice QUIN-
TERO OLIVARES, catedratico de Derecho penal, elintrusismo tiene su esenciailicitaen
«lainvasion competencial que por razones de conocimientos especificos, el sistema juri-
dicoy técnico hareservado aun namero de personas, de manera tal que quienes no pose-
an esa precisa condicion carecen de legitimacion para realizar esas actuaciones o traba-
jos». Y alno tener legitimacion deben de ser perseguidos.

Elintrusismo (no siempre facil de demostrar) es una lacra para nuestras empresas, y no
podemos permitir que quien sabe cambiar unarueda, se crea mecanico, quien se compra
una camara Se crea un fotdgrafo, o piense que es pod6logo alguien que sin conocimientos
de medicina, ni herramientas de esterilizacién, se dedique a quitar durezas en los pies..., y
por no seguir, y porque es una practicaala que se enfrentan todo tipo de sectores, deja-
mos aqui los ejemplos. Nosotros somos profesionales y pagamos nuestros impuestos
para ejercer nuestra actividad, estamos cualificados para ello, y contamos con los instru-
mentos y herramientas adecuadas para ofrecer estos servicios. Acabemos con esto.
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turero espafiol elude la
incertidumbre politica
y crece con fuerza en
enero, segin PMI. La
actividad del sector
manufacturero espafiol
ha registrado en enero
su mayor ritmo de
expansién desde mayo
de 2015, segun refleja el
indice PMI, que alcanzé
los 55,4 puntos desde
los 53 de diciembre,
confirmando que la

incertidumbre politica
no ha hecho mella en la
economia.

El recibo medio de
electricidad ha experi-
mentado una bajada
de mas del 11% en
enero con respecto al
mes anterior, sealn
datos recogidos por
Europa Press del simula-
dor de la Comision
Nacional de los
Mercados y la

Competencia (CNMC).
Esta caida es aun mayor,
hasta el 14,5%, si se
compara con respecto a
enero del afio pasado.
De esta manera, el reci-
bo de la luz rompe la
tendencia alcista de los
Ultimos meses de 2015
debido al descenso en el
precio de la electricidad
en el mercado mayorista
debido, en una parte
importante, a la mayor
presencia de la eolica.



E. de G. / Guadalajara

El presidente de Cepyme,
Antonio Garamendi, recla-
mo, el pasado 28 de enero,
alos partidos politicos es-
pafioles didlogo y estabili-
dad, ya que argumenté que
es el campo de juego que
necesitan las empresas
para seguir generando em-
pleo.

Lo dijo en declaraciones a
los medios durante unavi-
sita a'Barcelona, enla que
se reunio con el conseller
de Empresa y
Conocimiento de la
Generalitat, Jordi Baiget,
junto con la presidenta de
Fepime, Maria Helena de
Felipe.

Garamendi subray6 que
los partidos deben "dialo-
gar e intentar hacer cosas
en comUn paragenerar es-
tabilidad", ya que argu-
mento, que el momento en
Espafia es bueno, pero cri-
tico,y hay que seguir crean-
do empleo.

Remarcé que se estan cre-
ando nuevos puestos de
trabajo con un crecimiento

Economia 3

coyuntura

Garamendi pide dialogo
politicoy estabilidad

Con estos dos aspectos, se conseguira seguir creando empleo. Se estan creando nuevos

puestos de trabajo con un crecimiento del PIB por debajo del 2%, lo que recordo, que en

épocas anteriores eraimposible

del PIB por debajo del 2%,
lo que record6 que en épo-
cas anteriores era imposi-
ble, y asegur6 que "si esta
estabilidad se sigue mante-
niendo, 2016 va avolver a
serun afio bueno".
Celebré la buena marcha
de las exportaciones y se-
fialé que la evolucion posi-
tiva del consumo depende
de la confianza, un dato
muy subjetivo que "se gana
o0 se pierde pronto", por lo
que reiterd que esimpres-
cindible que la clase politi-
ca transmita esta estabili-
dad.

Garamendi
Subray6 que los
partidos deben
"dialogare
intentar hacer
cosas en comun
para generar esta-
bilidad", ya que el
momento en
Espafia es bueno,
pero critico

Pedro Moreno
& hijos

Garamendi en su reciente visita a Catalufia. /Economia de Guadalajara

reinventando/los seguros

PEDRO MORENO & AXA: TU PROTECCION FINANCIERA

Seguros de Vida y Salud. Asesores Patrimoniales. Seguros de Ahorros, Pensiones y Jubilacién.

Puedes encontrarnos en:

Guadalajara (949 22 22 08) / Sigtienza (949 39 03 50)
Molina de Aragon (949 83 03 71) / Aiovera (949 3183 82)
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El Palacio del Infantado aspira a ser Patrimonio Mundial de la UNESCO. / M.S.M.

Elalcalde presentala marca
del Palacio del Infantado.
iDe Guadalajara almundo!

E. deG./Guadalajara

Elalcalde, Antonio Roman,
present6 en FITUR 2016 la
imagen promocional del
Palacio del Infantado tras
haber sido elegido candidato
a ser declarado Patrimonio
Mundial.

La identidad visual de esta
marca es sencillay atractiva.
En ellael Palacio es su princi-
pal protagonistay va acom-
pafiado del eslogan "Palacio
del Infantado. iDe
Guadalajaraal mundo!", en
clarareferenciaal camino que
debe andar la candidatura
hasta llegar a ser reconocido
por la UNESCO como
Patrimonio Mundial. La
marca fueincluida en los arti-
culos promocionales que el
Ayuntamiento distribuyé en
FITUR, tales como calenda-
rios, cajas de caramelos, cubo
antiestréso larevistadelaciu-
dad.

Elalcalde de Guadalajarain-
formd también de las activi-
dades y eventos que el
Ayuntamiento haprograma-
do parapromodonar la can-
didatura. "Al Maratdn de los
Cuentos o el Tenorio
Mendocino, que se celebran
en este escenario, se sumaran
talleres y visitas guiadas fami-
liares, visitas educativas para
centros escolares, el concur-
so de pinchos "Palacio del
Infantado" y “La noche de
los sentidos”, entre otras.
Antonio Roméan subrayd
que "desde el Ayuntamiento
estamos trabajando con
tesdn para conseguir el reco-
nocimiento mundial que se
merece este edificio, y no
queremos hacerlo solos.

Necesitamos de la colabora-
don de todos los alcarrefios.
Necesitamos que se sumen a
este sentir popular Gnico y
que muestren su orgullo por
un monumento de esta cate-
goria".

Pinchos

Concurso  de pinchos
"Palado del Infantado™

Taly comoexplico el alcalde,
se trata de un certamen gas-
trondmico que se desarrolla-
raenmarzoy que esta dirigi-
do aprofesionales del sector
turistico-hotelero de la ciu-
dad. Los pinchos deberéan
estar inspirados en este edifi-
do y habrétres premios, do-
tados de 1.500,1.000 y 500
euros respectivamente. Los
pinchos finalistas podran ser
degustados por el publico
durantelaRutadelaTapa, or-
ganizada por CEOE-
CEPYME.

LaNoche de los Sentidos, es
unanovedosay sorprenden-
te iniciativa para conocer el
Palado dd Infantado a través
de los cinco sentidos. Para
ello, se ha planificado un
completo programa de acti-
vidades que tendrélugar en
abril, entre ellas, visitas guia-
das sensoriales alas salas del
palado, actividades infantiles,
catas comentadas en directo
de las distintas etiquetas de
Denominaddnde Origende
Guadalajara, musica en di-
recto...

Por otro lado, el alcalde tam-
bién destac6 que la APP
Turismo Guadalajara, dispo-
nible de formagratuitaenlas
plataformas de 10S vy
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Android, fue seleccionada
como finalistadentro del cer-
tamen "The AppTourism
Awards 2016" organizado
conjuntamente  por la
Sociedad Estatal paralages-
tiondelainnovadény las tec-
nologias turisticas (SEGI-
TUR)y laFerialnternadonal
del Turismo, dentro de la ca-
tegoria "Mejor guia de desti-
no nadonal". Eljurado pre-
selecdono estaaplicad6n de
entre las 61 aplicadonesins-
critas en esta categoria, valo-
rando y premiando aspectos
como su facil usabilidad, ac-
cesibilidad, imageny funcio-
nalidades.

Cifras

Antonio Roméan tambiénva-
lor6 como "excelentes" lasd-
frasque estaregistrando el tu-
rismo en la ciudad. En 2015
se superaron las expectativas
y elnimero de visitantes alos
monumentos del programa
Guadalajara Abierta seincre-
mentd un 3% con respecto &
2014, situandose en los
59.430.

La estancia media de los tu-
ristas también aument6. Un
35,8% pecnortaronenladu-
dady cadavez hay méas per-
sonas que optaron por que-
darse mas de cuatro dias, lo
que va estrechamente ligado
a la celebracion de eventos
deportivos. El turismo de-
portivo gener6 30.000 per-
noctadonesen2015y 10.000
el turismo congresual

Las visitas guiadas del pro-
grama Guadalajara abierta
aumentaronun 30% conres-
pecto a 2014.

ElPlan Estratégico de
Turismo de C-LM prevé
crear 10.000 nuevos empleos

E. de G. / Guadalajara

El Plan Estratégico de
Turismo de Castilla-La
Mancha 2016-2019 prevé
crear 10.000 empleos nue-
vos vinculados al sector
cuando finalice la gestidn
del mismo, seglin anuncio
el presidente regional,
Emiliano Garcia-Page, du-
rante la presentacion que
tuvo lugar en Fitur.
Acompafiado dela conseje-
ra de Economia, Empresas
y Empleo, Patricia Franco,
y la directora general de
Turismo de la region, Ana
Isabel Fernadndez, entre
otros, Garcia-Page calificé
elplan de "ambicioso, par-
ticipadoy flexible", que sera
la "percha" ala que colgar
"todos nuestros objetivos".
Este documento centra la
atencion en la colaboracion
publico-privaday consta de
cuatro grandes bloques con
39 lineas estratégicas, seglin
desgrand la consejera de
Economia, Empresas vy
Empleo.

El presidente destaco laim-
portancia que tiene "no
despistar”, no cambiar la
imagen "cada dos por tres",
sino que hay que concentrar
todos los esfuerzos en una
sola marca comercial, el
Quijote, que, segin mani-
festd, "es la puerta de entra-
da" al Plan Estratégico de
Turismo.

Dicho esto, record6 que el
afio se ha iniciado con la
marca que mejor represen-
ta a Castilla-La Macha:
Cervantes. "Toda Castilla-
La Mancha tiene que po-
nerse de gala para conme-

morar el IV Centenario de
la muerte de Cervantes",
advirtio.

Asi, dijo que el Gobierno
regional ha decidido que la
marca Quijote seala "marca
para siempre". "No quere-
mos que lagente se confun-
daconunaensalada deima-
genes"”, dijo el presidente,
concretando que el escudo
de Castilla-La Mancha sera
laimagen oficialy el Quijote
serd la tarjeta de presenta-
cién para el sector del vino.
"Sera la marca comercial
paraexportar,vendery ven-
demos como oferta turisti-
ca", apunto.

Asimismo, Garcia-Page
explic6 que el Plan
Estratégico debe conseguir
que toda Castilla-La
Mancha, cuando finalice
2019, sea accesible a todas
las telecomunicaciones y
avanzd que la Consejeria
de Fomento anunciara "se-
guramente" en el mes de
febrero un plan con las
operadoras "muy ambicio-

Hostelerias
Igualmente, anuncié una
red de hostelerias regiona-
les que "permita recuperar
el patrimonio inmobiliario
demuchossitios que estaen
desuso y que permita asen-
tarun sistemade crecimien-
to de econdmico".

El presidente castellano-
manchego explicd que esta
red de hostelerias no seva a
construir con dinero publi-
€0, sino que serd con dinero
privado. "Vamos a ayudar

Garcia-Page, durante la presentacion del nuevo plan./Marta Sanz

mucho a quien quiera me-
terse en el negocio"”, subra-
y0 Garcia-Page.

Indicando que "en algunos
casos vamos a dar alguna
sorpresa con algunos edifi-
cios", altiempo que concre-
té que la idea es plantear
este proyecto a partir de
este afio, pero de manera
singular en los afios 2017 y
2018, donde, dijo, se po-
dran ver proyectos "defini-
dos".

Ademas, tuvo palabras para
Toledo como capital gas-
tronémicay ahondé en la
artesania, "una de nuestras
sefias de identidad més im-
portantes y que mejor ha
aguantado la crisis", desta-
cando que al Museo de
CerdmicaRuiz de Lunasele
quiere "darun planteamien-
to de mayorindependencia

para que pueda despegar
mejor con todo el apoyo".

También habl6 de Farcama
y explicd que la edicién iti-
nerante en primavera, que
parara por primera vez en
Ciudad Real, también llega-

r& a ciudades como
.Talavera, Sigiienzay Molina
de Aragén.
El Plan

La consejera de Economia,
Empresasy Empleo expli-
c6 que en el primer bloque
del Plan Estratégico de
Turismo se habla de la ges-
tién del turismo y anuncié
que se va a recuperar el
Consejo  Regional de
Turismo'y la parte de inves-
tigacion de mercados.

El segundo bloque de ac-
tuaciones del Plan
Estratégico lo compone la
optimizacion de los recur-
sos turisticos de Castilla-La
Mancha, apostando por la
sefializacion de los espacios
y por los carteles de bienve-
nida de la region.
Eltercereje lo compone la
adaptacion del servicio de
turismo al consumidor tu-
ristadel siglo X X1, mientras
que el cuarto eje va encami-
nado al marketing 360 gra-
dos, destacando la conseje-
raque se hacreado unaweb
dindmica, porque el turista
busca un turismo de expe-
riencias.
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Elcentenario del nacimiento
del Nobel CamiloJosé Cela
centrd la programacion del
Dia de Guadalajara en
FITUR que coincidié con la
inauguracion. El presidente
de la Diputacion, José
Manuel Latre, fue el encarga-
do de presentarlos actos que
se sucederan durante todo
este afilo con motivo de esta
importante efeméride. Y es
queelpréximo 11 de mayode
2016 se cumple el nacimiento
delcentenario de CamiloJosé
Cela, escntor, premio Nobel,
que puso a Guadalajaray ala
Alcarriaen el mapa mundial
gracias a su libro ‘Viaje a la
Alcarria’. Por ello, dijo Latre,
“la Diputacion no vaadejar
escaparestaoportunidad”.El
presidente se refirid auna cita
de uno delos especialistas de
laobrade Celaparamanifes-
tar que “lo que era antes un
conjunto depueblosesahora,
gracias ala obra de Cela, no
solo un paisaje, sino también
un sentimientoy un destino’’.
Elméximo responsable de la
Institucion Provincial, acom-
pafiado por el diputado dele-
gado de Turismo,Jesus Parra,
y alcaldes y concejales de los
pueblos delViajeak Alcarria,
incidié en que “tenemos los
ingredientes necesarios que
son la belleza de nuestros
pueblos de k Alcarria por
donde pas6 Cekyk bondad
y el caracter de sus gentes;
solo tenemos que saberlo
unir. Vamos a conseguir que
k Alcarria sea un hermoso
paisalquete dak ganavenir

A tan solo 55 kildmetros de
Madrid, tenemos unarutade
248 kildbmetros que va desde
Guadalajara hasta Zorita de
los Canes. “El ‘Viaje a k
Alcarria’ no puede ser prota-
gonista solo este afio, tene-
mos que conseguir que lo sea

Laprovincia se presentd en
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FITUR conelcentenario de Cela

Latre: “Tenemos la belleza de los pueblos de la Alcarriay la bondad de su gente, solo hay
que unirlo”.EIViaje alaAlcarria fue uno de los protagonistas, sin olvidarse de, entre
otros, el Alto Tajo, el Geoparque de Molina, Recopolis o las Denominaciones de Origen

para siempre”, dijo Latre, y,
paraello, “esimportante que
trabajemos juntosy que nos
impliqguemos al maximo en
este apasionante proyecto,
solo asi conseguiremos gran-
deslogros”.

De esta forma, el presidente
informd dek realizacion del
Viaje tal y como lo realiz6
Cek consumorral, del6al 15
de junio con diez estudiantes
de diez nacionalidades dife-
rentes. “Eslo que hemos de-
nominado Journey to the
Alcarria’, y para ello conta-
mos conk inestimable cok-
boracién de Laura
Dominguez y su equipo a
quien quiero agradecer sutra-
bajo, al igual que a la
Universidad de AJcald”, dijo
Latreanunciando que “el 1de
febrero tendralugar una se-
sibn informativa con los
alumnos,prevk ak seleccion,
enuntriarcoincomparable: k
Universidad de Alcak”.
‘Viajeak Alcarria’ esleidoen
todo el mundo y este Viaje
seraunapuestaen escenain-
ternacional. Cadaalumno se
encargara de estudiar una
etapay el dia que se recorra
seraelencargado de explicar-
k y trabajar sulenguajey con-
tenido. En cada etapa habra
actividades ludicas, docentes
y culinarias vinculadas al
libro.

“Les invito a descubrir este
VKkje ak Alcarriaenlos folle-
tos turisticos que la
Diputacion ha editado con
motivo de la celebracion de
esta Feria de Turismo, y les
anuncio que estamos traba-
jando en un “cuaderno de
vkjes” mas completo y que
presentaremos  proxima-
mente”, dijo el presidente.

Programacion

Y todo esto con una amplia
programacion que girara en
torno aun acto institucional
en el que se contara con la
inestimable cokboraddn de
la Real Academia Espafiola.
Ademas, ya se han estableci-
do contactos con la
Fundacion CamiloJosé Cela,
k Diputacion estaincluidaen
la programacién a nivel na-
cional como colaborador,
habrd una exposicion del
Viaje a la Alcarria, y la
Diputacién ha contactado
tambiénconk Fundaciondel
hijo de Cek. Se estatrabajan-
doeneldisefioy organizacion
deun ciclo de conferencksy
se modernizara el Museo del
Vkje ak Alcarria, en el casti-
llo de Torija.

El Premio Provincia de
Guadakjarade Narrativaque
lleva el nombre de Camilo
José Cek estara dedicado en
2016 ak literaturadevkjes;ya

sehaeditado el calendario tra-
dicional dedicado en 2016 al
libro ‘Vkje alaAlcarria’y se
editaratambiénun libroguk
con el objetivo de difundir el
VKkje ak Alcarriaparaks fa-
milias con una finalidad di-
dactica. También se organiza-
ran concursos de redaccion
escolar con la intencidn de
que enk comunidad escolar
se conozcaelhecho dek ce-
lebracion del centenario del
nacimiento de esteimportan-
te literato espafioly su estre-
chavinculacion con la pro-
vincia.

‘Muchas veces solo tenemos
que miraranuestro alrededor
para saber apreciarlo que te-
nemos, y todos juntos tene-
mos que saber promocionar
todas nuestras fortalezas que
ademas pueden generar acti-
vidad econémicay empleo a
través del turismo. Un ejem-
plo deelloesestavincukadén
que Cekhizoconk Alcarria.
Desde la Diputacion esta-
mos comprometidos para
aprovecharla al maximo”,
dijo el presidente para, acto
seguido, darpaso aunvideo
promocional del Viaje ala
Alcarriay agradecer a todas
ks personas que hacen po-
sible la celebracién de este
Dia dedicado a
Guadakjara, incluido el
Servicio de Turismo y la

En la presentacién estuvieron todos los municipios implicados. /M. S.M.

Escuela de Folklore de la
Diputacién.

Turismo, prioridad

Por otro lado, el presidente
aprovecho paraanimaralos
asistentes a visitar nuestra’
provincia y disfrutar del
“extenso y magnifico esca-
parate turistico” haciendo
hincapié en el turismo
como “una prioridad para
la Diputacién” por ser
“motor econémico, gene-
rador de riquezay de crea-
cién de puestos de trabajo”.
En este sentido, recalco el
notable incremento en el
nimero de pernoctaciones
y viajeros durante 2015 (a

faltade conocer los datos de
diciembre) con respecto al
afio anterior tanto en turis-
mo rural como en aloja-
mientos hoteleros en lapro-
vincia de Guadakjara.
“Vamos a intentar mante-
nery aprovechar este im-
pulso tan significativo”,
apunto Latre, quien tam-
bién se hareferido al Centro
de Interpretacion Turistica
del castillo de Torija, como
punto de partiday lugar de
referencia para viajar por la
provincia; asi como a la
Posada del Cordon en
Atienza que lo han visitado
6.834 personas durante el
afo 2015.

Servicia Profesional
Flexibilidad
Garantia de Satisfaccion

iiLLAVAAHRA!
HO 3755

OPTIMICE SUS COSTES
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El mercado de segunda
mano ha movido en
Espafia alrededor de 930
millones de euros en
2015, a través de vibbo, ex
segundamano.es, segun
los datos del estudio reali-
zado por la plataforma.
En concreto, el informe
muestra que el valor total
de las transacciones cerra-
das a través de su platafor-
ma se haincrementado un
56% en 2015 respecto al
afo anterior.

Datos

Segun los datos analiza-
dos por vibbo, cada dia se
cierran transacciones por
valor de méas de 2,5 millo-
nes de euros entre parti-
culares, de los cuales,
663.000 corresponden a
las transacciones que se
realizan con objetos de
misceldnea (electronica,
hogar, ocio y deportes,
moda o articulos para
nifios y bebés).

La seccion de motor de
vibbo movié un total de

Aumenta el mercado de
segunda mano en Espana

En 2015 facturo 930 millones de euros, un 56% mas. Segun los datos
analizados porvibbo, cada dia se cierran transacciones porvalor de
mas de 2,5 millones de euros entre particulares

1,8 millones de euros al
dia através de las compra-
ventas de coches, motoci-
cletas, quads y otros tipos
de vehiculos y accesorios.
Sin embargo, son los arti-
culos de menor valor los
que cuentan con mas
éxito en este mercado, en
concreto, los que se en-
cuentran en una franja de
entre 5y 150 euros. Las
transacciones de estos
productos llegaron a re-
presentan el 67% del total
de las compraventas que
se realizaron en 2015.

"Caminamos Hacia una
nueva forma de consumo

Las nuevas tecnologias tienen gran nimero de transacciones. /E. de G.

inteligente donde lo mas
importante no es lo que
poseemos, sino las expe-

;Canaced tad ca&aveod
tRUEtECom 1a

Aceite de Oliva, D.O. "La Alcarria”,
Mieles D.O. “La Alcarria”y productos
apicolas; Seleccién de Vinos de
distintas D.O. , Legumbres de
Guadalajara, Jamones y embutidos
selectos, Quesos puros de oveja

riendas que nos permiten
vivir los objetos. El auge
de la cultura de reutilizary

reaprovechar nace de la
mano de una nueva gene-
racién de consumidores,
mas adaptados a la no-
propiedad y que han naci-
do con las nuevas tecnolo-
gias al alcance de su
mano", ha sefalado la res-
ponsable de estudios de
vibbo, Beatriz Toribio.

Demanda

Respecto a la categorias
mas demandadas estas
son los smartphones, los
muebles y las bicicletas,
que lideran el mercado al
representar el 30% del
total de articulos vendidos

Qi

de APAG/

..y nueva seccion de Carniceria al

corte:encargos de
cochinilloy cabrito,y de
cordero lechaly ternera
producidos por nuestros

en todas las categorias de
vibbo en 2015.

A pesar de que lacompra-
venta de articulos de se-
gunda mano es un feno-
meno que se realiza sin ex-
cesivas fluctuaciones du-
rante todo el afio, la época
en la que se registré un
mayorincremento deven-
tas fue en diciembre,
cuando las transacciones
aumentaron un 39% res-
pecto al resto de meses del
afio y coincidiendo con la
campafia de Navidad.

Smartphones,
mueblesy
bicicletas, lo mas
vendido y lo mas
demandado en
ete tipo de webs

artesanales... ganaderos.
Los
mejores
Productos de la
Tierra... y mucho mas

en un unico espacio
abierto a todo el
publico.Ven a conocernos!

tO SSIVic

ASOCIACION PROVINCIAL DE AGRICULTORES y GANADEROS
C/ Francisco Aritio, 150-152.19004 Guadalajara. (Frente a los Faroles) Abierto de 9 a 14 h. y de 16 a 20,000

| E§%udt,
h. de Lunes a Viernes. Sabados de 9 a 14 h. Tino.: 949 20 28 40. www.grupoapag.com
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ElGobierno firmacon CECAM
y los sindicatos el Plan Adelante

ElPlan Adelante 2016-2019 preve unainversion de més de 260 millones
de euros, centrados en seis ejes de actuacion que son los principales
objetivos de las politicas publicas que pretende desplegar el Gobierno

E. deG./Guadalajara

El Gobierno regional, la pa-
tronalylos sindicatos CCOO
y UGT escenificaron su
apuestapor el fortalecimien-
to del tejido empresarial de
Castilla-La Mancha con la
firmadelacuerdo parala apli-
cacion delPlan Adelante, do-
tado con més de 260millones
de euros, y cuyos dos grandes
objetivos paralos proximos
cuatro afios son la simplifica-
cién administrativa para las
empresasy lacreacion de un
Sistema Integral de
Acompafiamiento
Empresarial

Segunexplico Garda-Page, el
objetivo de simplificacion ad-
ministrativa se traducird en
dosinidativas legislativas, por
un lado la Ley de Tramite
Unico y, por otro, la Ley de
Preferencia de Promocion
Empresarial en Zonas
Prioritarias. “Dos leyes para
poderpresumir el diade ma-
flana de serlaregion donde
menos burocraciainnecesa-
riavamos a exigir parainstala-
cién de nuevas empresas, y
paraobligamos aapoyarpre-
ferentemente a aquellos sitios
que lo necesitan en mayor
medida, algo que acabara
siendoimitado en otras regio-
nes”, garantizo el presidente.
Durante su comparecencia,
el jefe del Ejecutivo autono-
mico puso envalor la partici-

Las partes firmantes ven positivo este plan de estimulo./E. de G.

pacion de sindicatosy patro-
nal enla firmadelacuerdo, y
advirtio a las voces criticas
que puedan alzarse que “esto
no esuna foto. Es dinero con-
tantey sonante” con reflejo
€N unos presupuestos “serios
yapruebadeMontoro”.
Asimismo, afiadié que enape-
nas seismeses “hemos centra-
do los principios fundamen-
tales de lo que queremos que
sealapoliticade recuperacion
de esta region. Sabemos a
déndevamosy nuestros ob-
jetivos son realistas”, asevero
elpresidente regional

En este sentido, semostro or-
gulloso de estar en una
Comunidad Auténoma “que
ocupaun lugarentre las tres
donde mas empresas estan
naciendo”, eindicé que “no
es casualidad” que Castilla-La
Mancha encabece el ranldng

Pruébese un Audi
y lléveselo.

Ahora puede tener el Audi que espera,
sin esperar mas. Elija su Audiy podra
llevarselo puesto y con las mejores

condiciones, www.audi.es

Motorsan

Poligono Mapfre - Euclides, 13

28806 Alcala de Henares
Tel. 91 877 08 35

19004 Guadalajara
Tel. 949 20 80 80

delcrecimiento de la confian-
zaempresarial, segunlos ulti-
mos datos del INE.
Por suparte, el secretario ge-
neral de CC.OO en Castilla-
LaMancha,José Luis Gil, re-
salto la “importancia capital”
del dialogo social, “unintan-
gible que habiaque recuperar
y dinamizar”, mientras que
Carlos Pedrosa, secretario ge-
neralde UGT enlaregidn, la-
mentd que en Espafia “se
apuntala mas el esfuerzo fi-
nanciero que el esfuerzo pro-
ductivo”,y pidi6 que no se dé
laespaldaalainnovacion.
Desde CECAM, su presi-
dente, Angel Nicolas, quiso
agradecerelapoyoaun plan
“que es buenoy netamente
empresarial, que apuestapor
«el desarrolloy fortalecimien-
to deltejidoempresarial, atra-
vésdemedidas quese pueden

Ral-, Balconcillo, P-1'y P-2, s/n
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llevaracabo”,al tiempo que
destacd que no conocen otro
plan similaren ninguna otra
comunidad auténoma.

Actuacién

ElPlan Adelante 2016-2019
prevé una inversion de mas
de260millonesde euros, cen-
trados en seis ejes de actua-
cién que son los principales
objetivos de las politicas pu-
blicas que pretende desplegar
el Gobierno regional parael
fortalecimiento del tejidoem-
presarial regional.

De este modo, el Ejel del
Plan, centrado en la creacion
de empresas, contemplauna
inversion de 21 millones de
euros para estimular el em-"
prendimiento. Esta destina-
doaemprendedoresy en es-
pecial, apersonas con dificul-
tades de acceso almercado de
trabajo que tengan unaidea
de negocio, de modo que
puedan establecerse como
auténomos o que constitu-
yanunamicroempresa.
ElEje 2, de Inversion, dota-
do con 106,32 millones de
euros, apoyara larenovacion
y elcrecimiento del tejido em-
presarial, para tener mas em-
presas, que éstas sean mas
grandes y mas productivas,
siendo capaces de propiciar
inversionindirectaen el terri-
torioy crearempleo. Esta di-
rigido a pymes, empresas de

economia social y grandes
empresas.
En cuanto al Eje 3, éste esta
centrado en la innovaciony
busca fomentar el desarrollo
de sectores estratégicos de es-
pecializadén en Castilla-La
Mancha, apoyando lainnova-
cion empresarial, e impulsan-
do estrategias colaborativas
interempresas, y de transfe-
renciatecnoldgicaentrelauni-
versidad, los centros de inves-
tigaciony las empresas, ade-
mas de promover nuevas ini-
ciativas empresariales de base
tecnoldgica. Prevé unainver-
sién de 16,60 millones de
euros, y se dirige a empresas
de toda clase y tamafio (mi-
croempresas, pymesy gran-
des empresas), centros tecno-
I6gicos, y los Centros
Europeos de Empresas e
Innovacion de nuestra region.
Respecto al Eje 4, éste se cen-
tra en la comercializacion y
pretende contribuir aincre-
mentar la competitividad y
aumentar la capacidad de co-
mercializacion de nuestras
empresas, impulsando laim-
plantacion de TIC ylamejora
del disefio en las pymes co-
merciales, impulsando plata-
formas de comercializacién,
y apoyando el crecimiento,
desarrolloy consolidacion del
comercio minorista. Todo
ello,conunainversiénde 10)2
millones de euros.
ElEje 5,de intemadonaliza-
dén, buscad fortalecimiento
y expansion de las empresas
en mercados internacionales,
impulsando asimismo
Castilla- La Mancha como
destino de inversion. Este eje
cuenta con un presupuesto
de 10,5millones de euros.
Porultimo,y como eje trans-
versaly soporte de todos los
anteriores, el eje 6 es el de la
Finandadon, que desarrolla-
ra nuevas formulas parame-
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jorarelacceso de las empre-
sas alos recursos de finanda-
dén regional, como progra-
mas de apoyo finandero para
proyectos innovadores con
alto potencial de crecimiento;
acceso anuevos instrumen-
tos financieros para las em-
presas; apoyo a sectores estra-
tégicosy alaintemadonaliza-
don de susempresas; o finan-
ciadon de proyectos de jove-
nes emprendedores con fon-
dos de capital semilla. El pre-
supuesto destinado a este eje
es de 95,50 millones de euros.

Primera orden

La primera de las érdenes
aprobadas dentro del Plan
Adelante es la convocatoria
de subvenciones para el fo-
mento de lainversiény lame-
jorade la productividad em-
presarial en Castilla-La
Mancha. Contemplaunain-
version de 20 millones de
euros, con dos lineas de
ayuda: una de apoyo a micro-
empresas, para proyectos de
inversion que tengan un coste
de entre 5.000 a 100.000
eurosy que se encuadren en
el sectorindustrial y de servi-
ciosy otrade apoyo alacrea-
cién y consolidacion de
pymes de Castilla-La Mancha
que se encuadren en el sector
industrial, en el sector comer-
cioy en el de servicios, para
proyectos de inversion que
tengan un coste de entre
55.000 a900.000 euros.
Las inversiones cuyo coste
fuera superior a 900.000
euros también tendrén
apoyo. Se tramitaran por la
linea de incentivos regionales
del Ministerio de Hacienday
Administraciones Publicas.
El plazo de solicitud de las
ayudas termina el 31 de
marzo de 2016,y el de ejecu-
cion de los proyectos es de 24
meses como maximo.

Audi

A lavanguardia de Latécnica
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GuadaNetwork es un proyecto innovador que pretende reunir periédicamente

a empre
OBJETIVOS PROXIMAS RE
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Maria del Mar Ibafez,
este ha sido el nombre
que estaba escrito en la
papeleta que ha resulta-
do ganadora de los 2.400
euros del Doble, doble
de Navidad de |Ia
Federacidn de
Asociaciones de
PYMES y Autébnomos
de Comercio de la

Provincia de
Guadalajara (FEDE-
CO), integrada en

CEOE-CEPYME
Guadalajara, y que ha
contado con la colabora-
cion del Ayuntamiento
de Guadalajara y la
Diputacién Provincial
de Guadalajara.

Isabel Nogueroles, con-

cejala de Promocion
Econdmica del
Ayuntamiento de

Guadalajara, ha sido la
encargada de sacar la pa-
peleta ganadora, sellada
en Central Optica de
Guadalajara, de entre las
30.000, que entraban en
el sorteo. Papeletas que

Economia 9
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Maria del Mar Ibafez gana el
Doble, doble de FEDECO

Un cheque de 2.400 euros para gastarse entre los establecimientos participantes en la
campana de Navidad. La papeleta premiada fue sellada en Central Optica de

Guadalajara

correspondian a mas de
180 establecimientos re-
partidos por toda la pro-
vincia de Guadalajara, y
en los cuales, la ganado-
ra podra realizar sus
compras.

Unas compras, para las
cudles, tendrd una sema-
na de planificacién, ir a
visitar los comercios y
asi poder realizarlas de
una manera responsable
y que como exponia
Angel Escribano, presi-
dente de FEDECO,
“luego no tenga de de-
volver nada”.

Alberto Dominguez, di-
putado de Promocidn
Econdmica de la
Diputacion Provincial
de Guadalajara, también
ha estado presente en el
sorteo y ha sido el encar-
gado de sacar las cinco
papeletas de reserva.

Escribano se ha mostra-
do satisfecho de la cam-
pafia, tanto por el nime-
ro de establecimientos
participantes y que han
aglutinado gran parte de
la provincia, como por el
nimero de papeletas re-
cibidas, pues esto signi-
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fica que el cliente sigue
confiando en el pequefio
comercio ala hora de re-
alizar sus compras.
Isabel Nogueroles, por
su parte ha hecho refe-
rencia a la revitalizacion
que estas campafias su-
pone para el comercio
de la  ciudad de
Guadalajara, mientras
que Alberto Dominguez
se hareferido a'laimpor-
tancia del mantenimien-
to del comercio de las
zonas rurales para seguir
potenciando su dinami-
zacion.

La papeleta ganadora hasalido de las 30.000

f] www.facebook.com/peiuqueriadeiias

NAILBAR

TRATAMIENTOS

CORPORALES

TRATAMIENTOS BELLEZA
FACIALES
DEPILACION BRONCEADO
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El pasado viernes 29 de
enero se clausuré con
gran éxito de criticay pu-
blico la exposicidn
“PRESENCIAS” del ar-
tista alcarrefio Oscar
Escalera.

El artista, conocido por
sus facetas de arbitro y
comentarista deportivo,
es un artista autodidacta
que nos ha ofrecido una
variopinta muestra de su
peculiar técnica como
retratista.

La exposicion, que se ha
podido visitar en el
Centro Cultural Ibercaja
de Guadalajara, entre los
dias 13 y 29 de este mes
de enero, recopilaba un
total de 55 retratos agra-
fito y carboncillo de figu-
ras representativas' de
todos los ambitos socia-
les y culturales de nues-
tra época, como puedan
ser  Miliki, Gabriel
Garcia Marquez, Pau
Gasol, Zinedine Zidane,
Lola Flores,Joan Manuel
Serrat, Joaquin Sabina,

Clausuradala expos

“Presencilas”

Elautor de la misma ha sido el artista alcarrefio, Oscar Escalera. A
partir de febrero, esta exposicion se podraver en diferentes
localidades de la provincia, asi como fuera de ella

Charlie Chaplin o Pablo
Picasso, entre otros.

Asi mismo, en la sala se
ofrecia una pequefia se-
leccion de los productos
de “merchandising” que
su empresa, Penny
Brush, produce basan-
dose en sus propios re-
tratos a carboncillo y que
ha tenido muy buena
acogida entre el publico
que visitaba la exposi-
cion.

Al acto de inauguracion
de la exposicidon, que
tuvo lugar el dia 13 alas

20.00 horas, acudié una traban
Jiménez Bustos, presi-

gran cantidad de publico,

Icion

Imagen de alguno de los retratos de la exposicion. / Economia de Guadalajara

entre los que se encon-
José Maria

Equipe su negocio con las
soluciones mas potentes.

Especializada bienes de equipo y
tecnologias, Caixarenting le ofrece la
,mejor solucién en la gestidn de los bienes
gue necesite. Gracias al renting, tendra
incluidos todos los servicios en una Unica

cuota mensual.
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asociacion a la cual
Oscar Escalera donara
un porcentaje de los be-

dente de la Asociacion
Espafiola Contra el
Cancer en Guadalajara,

neficios, acompafiado de
miembros de su directi-
va; también asistieron re-
presentantes de las insti-
tuciones locales, provin-
ciales y regionales asi
COMO NUMerosos com-
pafieros de los medios,
amigos y familiares del
artista, quien se encon-
traba muy emocionado
ante laincreible acogida
y las muestras de afecto.

El extraordinario cate-
ring ofrecido en la inau-
guracién llegdé de la
mano del Restaurante
Lino de Guadalajara.

A partir de Febrero la ex-
posicibn comenzara a
girar por distintas locali-
dades de dentro y fuera
de la provincia. Las fe-
chas y los destinos aln
estan por confirmar.

Los medios que deseen
contactar con el autor
pueden hacerlo en el te-
[éfono 629902492y en el
correo info@ penny-
brush.es , ademas de
poder visitar su pagina
http://pennybrush.es

PACK OFICINA APPLE «123,90 €/mesle24 meses

« Ordenador Apple jMac 21,5"- {5- 2,7 GHz/8 GB /1024 GB
« Tableta jPad Air 2 de 64 GB Wi-Fi de color gris espacial.
« Movil jPhone 6 de 64 GB de color gris espacial.

PACK OFICINA SAMSUNG-HP «79,90 €/mesle24 meses

* Ordenador HP ProDesk 400 G2 {3-4150,4 GBy disco duro de 500 GB.

» Tableta Samsung Galaxy Tab S 10,5" 16GB Wi-Fi.
* Movil Samsung S6 Edge 64 GB color negro.

AN

CaixaRenting

anos

dandote soluciones

1 IVA/IGIC no incluido. Alquiler de los equipos durante 24 meses. Oferta vélida en la Peninsula,
las Baleares y las Canarias hasta el 31-08-2015. Garantia del fabricante (Apple Care en el Pack
Oficina Apple) y seguro con franquicia fija con cobertura por rotura de pantalla incluidos. A la
finalizacion del alquiler, el cliente devolvera los equipos del Pack Fijo Samsung -'HP o Pack Fijo
Apple y podré& constituir un nuevo contrato con equipos actualizados. Entrega en el domicilio
del cliente en 72 horas para la Peninsula y las Baleares y a partir de 15 dias en la oficina de "la
Caixa "del cliente en las Canarias. Entrega en funcion del stock disponible. Las fotografias

pueden no coincidir con las versiones o los equipamientos ofertados.
Tel.: 902 19 31 80. www.caixarenting.es

vyww.CaixaRenting.es. NRI: 923-2014/05541

Consulta las condiciones en



El proximo encuentro tendra lugar el 12 de febrero en el Centro de empresas de Azuqueca. / Marta Sanz

Comienzan las reuniones
de GuadaNetWork 2016

Elprimerencuentro ha congregado auna quincena
de empresariosy emprendedores

E. de G. / Guadalajara

Una quincena de em- el primer
presarios y emprende- GuadaNetWork de
dores, se reunieron en 2016, una cita que con-

tinua un afio mas y que
da la posibilidad a los
asistentes de crear nue-

vas redes profesiona-
les, al mismo tiempo
que generan nuevas
oportunidades de ne-
gocio y dan un valor
afiadido a sus activida-
des.

En esta ocasién, entre
los participantes se en-
contraban  empresas
como Escuela de futu-
ro, representada por
David Delgado y espe-
cializada en la consul-
toria experiencial, cen-
trandose en los aspec-
tos humanos y relacié-
nales de las empresas,
utilizando para ello, he-
rramientas de inteli-
gencia emocional, PNL
y coaching. Las puertas
automaticas también
han tenido su espacio
en esta primera jornada
de GuadaNetWork
2016 con Jorge Ratiay
la empresa Puertas au-
tomaticas de
Guadalajara.

La salud ha sido otro
de los sectores presen-
tes con Sanitas

mmmmmmmmmimimm

frejaie, ver

5¢A0 12Jy4-/v*jej$

Descargate aqui
las tarifas.
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Guadalajara, represen-
tada en esta ocasidn
por Tamara Calero y
Mario Prieto, quienes
han mostrado alos pre-
sentes como su princi-
pal objetivo es el com-
promiso con el bienes-
tar de sus clientes,
ofreciéndoles la mejor
atencion médica.
Otros de los sectores
presentes han sido el
marketing, servicios de
psicologia, la venta mi-
norista, instalacién,
traduccién o las nuevas
tecnologias, entre
otros.

Las siguientes reunio-
nes tendran lugar los
dias 12 y 26 de febrero,
el 11 de marzo, en abril
serdn los viernes 8y 22.
En mayo, las reuniones
de GuadaNetWork ten-
dran lugar el 6 y 20 de
mayo, mientras que en
el mes de junio se cele-
brardn los dias 3y 17.
Un proyecto,
GuadaNetWork, que se
ha creado conjunta-

Economia 11

coyuntura

mente entre CEOE-
CEPYME Guadalajara
y el CEEI alcarrefio,
con la colaboracién de
la Diputacién provin-
cial de Guadalajara, el
Ayuntamiento de
Guadalajara y la Junta
de Comunidades de
Castilla-La Mancha.
Del mismo modo, el
CEEI alcarrefio forma
parte del Sistema
Regional de
Innovacion de Castilla-
La Mancha, que cuenta
con el apoyo del
Gobierno regional y
los Fondos Europeos
de Desarrollo
Regional, por medio
del cual, sus proyectos
y actuaciones se réali-
zan en base a los ejes y
factores de la
Estrategia de
Especializacidn
Inteligente RIS3.
Aquellos interesados
en participar, pueden
inscribirse en www.ee-
oeguadalajara.es o en
www.ceeiguadalajara.es

© 90236i 362 0 O

Vllega a quien realmente te interesa.

*Distribucion gratuita y mensual
16.000 Envios de la edicion en papel
125,000 Envios de la edicion digital
*Dirigido a empresarios de Guadalajara
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FERNANDO LAVINA Directordel Instituto de Promocién Exterior de CLM

Lavina: “creo que enlaregion hay
capacidad para seguir creciendo”

Porprimeravez en Castilla-La Mancha se celebrara el IMEX, primera feria de negocio
internacionaly comercio exterior que se celebraen Espana. Elprincipal objetivo de
IMEX CASTILLA- LAMANCHA esfomentar elnegocioy lainversion internacional

I universo fisico— es Dentro de los diversos usos actuales

E. deG./Guadalajara

El Instituto de Promocion
Exterior de Castilla-La
Mancha (IPEX) es una
Entidad de Derecho Publico,
adscrita a la Consejeria de
Economia, Empresas vy
Empleo que actliacomo or-
ganismo de referenciaen co-
mercio exteriory captacion
de inversidn extranjera en
Castilla-LaMancha.

Paraconocer mas sobre este
organismo, entrevistamos a
su director, Femando Lavifia.

Pregunta:
IPEX?
Respuesta: El Instituto de
Promoci6n Exterior de
Castilla- LaManchaes el or-
ganismo de referenciaen co-
mercio exteriory captacion
de inversion extranjera.
Promuevey lideralainterna-
cionalizacion en el dmbito
econémico, social e institu-
cional para convertir a
Castilla- La Mancha en una
economia competitiva y
abiertaalmundo, conempre-
sas exportando e implantan-
dose en nuestraregion.

(Qué es el

Para conseguir este objetivo
el IPEX cuentaconun equi-
po de profesionales forma-
dosy especializados en todas
las &reas relativas al comercio
exteriory la atraccion de in-
version que realizan su traba-
jo con unaclara orientacion
de servicio alas empresas, es-
tando cercadeellasy adaptan-
dose a sus necesidades para
ofrecerles un servicio exce-
lente.

El IPEX realiza su gestion
bajo un principio de transpa-
rencia y cooperaciéon con
otras instituciones tanto re-
gionales como nacionales e
internacionales con el objeti-
vo de generarlas maximos si-
nergias, sumar esfuerzoy ma-
Ximizar recursos.

P: ¢Qué ofrece alas em-
presas?

R: EI IPEX no es un ente
aparte sino que se integra
dentro de laactividad de ser-
vicios a la empresa de la

Direccibn  General de
Empresas,
Internacionalizacion y

Competitividad. Cuando una

Biblioteca Virtual de Castilla-La Mancha. Economia de Guadalajara. #97, 1/1/2016.

empresaempiezasuactividad
tiene en todo momento el
apoyo de laconsejeriay des-
pués, cuando tiene cierto vo-
lumeny empieza a plantearse
laexportacion, entra dentro
de los programas del institu-
to.

Para fomentar la competitivi-
dad de las empresas de lare-
gion en ambitos internacio-
nales, el IPEX va a realizar
programas especificos de
apoyo en funcién de la situa-
ciony tipologia de laempresa
exportadora. Nuestramision
entonces es ofrecer un servi-
cio integra] y personalizado
paracada tipologia de empre-
sa, que se compone de aseso-
ramiento, informacion de
mercados, formacion en as-
pectos relativos a la actividad
exportadoray larealizacion
de acciones de promocion
paraayudarles ainternaciona-
lizarse y de esta forma, fo-
mentar el desarrollo econé-
mico de Castilla-LaMancha.
Las acciones que realiza el
IPEX sonde diferentes tipos,
por un lado tenemos las ac-
ciones de promocion relacio-
nadas con las Ferias
Internacionales en las que se
englobaelapoyo alasvisitas a
ferias y las participaciones
agrupadas de empresas de la
Regidn,y por otro lado tene-
mos las misiones comerciales
que estan dirigidas a fomen-
tar encuentros entre las em-
presasy los compradores ex-
tranjeros para fomentar
acuerdos comerciales. En
este Ultimo tipo de acciones
se encuadran las Misiones
Exposicién, las Misiones
Comerciales Directas de ca-
racter sectorial que se realizan
en los mercados destino prio-
ritariosy/o oportunidady las
misiones Inversas, en las que
traemosacompradoresinter-
nacionales para que manten-
gan reuniones con las empre-
sasde Castilla-LaMancha.
P:¢(Enquésituacion seen-
cuentrael comercio exte-

rioren nuestraregion? ;y
en Guadalajara?

R: Segun los Gltimos datos
disponibles, las exportacio-
nes de Castilla-LaManchaen
noviembre del 2015 han au-
mentado un 20% respecto a
las del afio anterior para el
mismo mes, mientras que las
deltotalnadonalhan aumen-
tado un 7%, y de formaacu-
muladaenlo que llevamos de
2015 el aumento en nuestra
region ha sido de un 11%
(5.489,59 M€), mientras que
en Espafia este aumento ha
sido de tan solo el4%.

F.n relacion conlasprovincias
castellanomanchegas, la que
mas ha exportado es
Guadalajara con 148,95%
M€ (27,8% de las exportacio-
nes delaregion, 0,69% de las
nacionales) aunque silo com-
paramos con las realizadas el
mismo mes en 2014, vemos
que han aumentado un 24%
y un 26% silo comparamos
conelacumulado interanual.

Ciudad Real por su parte, su-
poneel27,7% de las exporta-
cionesdenoviembre del2015
de Castilla-La Mancha,
(0,68% del TN) y ha incre-
mentado sus exportaciones si
comparamos el mes de no-
viembre del 2014-15,un 22%

masy un 14% silo compara-
mos con elacumuladointera-
nual

Toledo por su parte con
120,41 M€ (22,5% de las ex-
portaciones de laregiényun
0,56% de Esparfia) se sitla
como laterceraprovinciaen
exportaciones, un 12% mas
respecto de noviembre del
afio anterior, y un 12% mas
respecto al acumulado del
2014.

Albacete con 86,74 M€
(16,2% exportaciones de la
Region, un 0.4% del Total
Nadonal) es la cuartaprovin-
ciacon mas exportaciones, y
eslaprovincia que mas ha au-
mentado sus exportaciones
durante elmes de noviembre
silo comparamos con el afio
anterior, un 26%-. En rela-
cion Conelacumulado anual,
vemaos que este aumento se
fijaen el 14%, pasando de 693
M€en2014a791 M€en2015
(ene-nov).
Guadalajaracuenta, en el pe-
riodo de enero anoviembre
de 2015, con un total de 689
empresas exportadoras no-
regularesy 168 regulares. En
el periodo 2011-2014 el nG-
mero de empresas exporta-
doras se havistoincrementa-
doenun17%ysuvalordeex-

portacién haaumentado un
68%.

P: ;Qué plan estratégico
deinternacionalizacion se
estallevando acaboahora?
R: En estos momentos el
Plan de Internacionalizacion
2012-2015 haconcluido.
Trabajamos en laredaccién
del nuevo Plan de
Internacionalizacién 2016-
2020 observando los objeti-
vos del Pacto por la
Recuperacién Econdmica de
Castilla-LaMancha, ponien-
do en valor los factores de
competitividad de Castilla-La
Mancha tales como su locali-
zacion, apostando por los
sectores estratégicos como
las energias renovables, el ae-
ronautico, ellogistico, el agro-
alimentario y el turismo, fo-
mentando el espiritu em-
prendedory ayudando a abrir
nuevos mercados a escalain-
ternacional promoviendo la
cooperacion entre empresas
y lageneracién de nuevos ca-
nales de comercializacion.
Para optimizar este nuevo
plan estratégico se haraun es-
fuerzo en la Coordinacién
Institucional, para que todos
los organismos involucrados
en lainternacionalizacion de
nuestraregion, Gobierno de
Castilla-La Mancha, Ipex,
Céamaras de Comercio, lcex,
Asociaciones sectoriales y
empresariales... aporten su
experienciay saber hacer re-
dundando en unamayor efi-
caciay aprovechamiento del
plan paralas empresas.
P:;Qué ofrece Castilla-La
Manchapara quelasem-
presasinviertanensuterri-
torio?

R: Castilla-LaManchatiene
una localizacion estratégica
en el centro de la Peninsula

DIAGNOSTICO ESTIMULO- Ne-
SERVICIOS SERVICIOS SERVICIOS SERVICIOS
GENERALES GENERALES GENERALES GENERALES
SERVICIOS SERVICIOS SERVICIOS
SECTORIALES SECTORIAL! SECTORIALES



Accionesde Promocidn IPEX porZonas Geogréficas .2016

Sl Europa

«Asia

y América del Norte
B Golfo Pérsico

B Africa

y America Central

B América dei Sur

m Varias '

El IPEX visitard, entre otros paises, Asia, Africa, América Central o el Golfo Pérsico./Economia de Guadalajara

Ibéricarodeadade sieteregio-
nes. Su situacién esmuyven-
tajosapues estarodeadapor
el 60% de lapoblacion espa-
fiola, lo que suponeun mer-
cado de mas de 28,6 millones
de personas.

Ademas, laregion cuentacon
unaexcelente red de comuni-
caciones, en la que ha dado
importanciaalainterconecti-
vidad entre sus provincias
para favorecer el transporte
de mercanciasy de personas.
No s6loatravés de carreteras,
sino también a través de su
red ferroviaria tanto conven-
cional como de Alta
Velocidad

Por otra parte, Castilla-La
Mancha dispone de unaim-
portante superficie de suelo
industrial de calidad. Sus nu-
merosos poligonosindustria-
les cuentan con todoslos ser-
vidosy lasinstitudones, loca-
lesy autondmicas, estan com-
prometidas con facilitarlains-
taladon de las empresas que
asilo deseen.

Con respecto a los recursos
humanos, en nuestraregién
SON NUMerosos y especializa-
dos, lo que favorece lacom-
petitividad de las empresas
que se han instalado en
Castilla-LaMancha.

Por altimo, el desarrollo in-
dustrial y empresarial de
Castilla-La Mancha es una
apuestade nuestro Gobierno
Regional paralo que se desa-
rrollan politicas de apoyo alos
emprendedores ademas de
mantenerunaactitud de cola-

boracién para posibilitar al
méximo el establecimiento
de nuevas empresas.
P:¢Sevaavolveraimpul-
sarla oficina de captacion
deinversiones?
R:Lasactividadesparalacap-
tadén de inversiones forman
parte delos objetivos del Ipex
desde elafio 2010y nunca se
han dejado deimpulsar

Esla segundagran actividad
del Instituto. Hay una linea
parabuscary desarrollar po-
siblesinversiones de empre-
sas extranjeras en Espafia. Se
trata de unaprioridad de esta
Direcddn General. En este
momento estamos reformu-
lando el servido con el objeti-
vo de darleunimpulso en co-
ordinaddn con el Ministerio
de Economia. Cadavez que
hay una empresa necesitada
de informacion y servidos
también se le acompafia
desde dprindpio.

P:;Qué misiones comer-
cialesy asistencia a ferias
hay previstas para este
2016?

R:Etilapaginaweb de Ipex
wwwijpex.castillalamancha.e
sseencuentradefinidodPlan
dePromodon2016end que
se detallan las acdones de
promoddn que sevanadesa-
rrollardurante d afio 2016.
Enlaconfecdon de este plan
se hapotenciado la presencia
enlos mercados enlos queya
se habian realizado con éxito
acdones de promodon du-
rante los dltimos afios afia-
diendo otros formatos de ac-

Accionesde Promocién IPEX por TPpode Accién 2016

«Feria
« Misién Directa
«Visita a Feria

«Misi6n inversa

«Stand institucional

«Misién Exposicion

«Promociéon Punto de

Venta

don eintentado abrir nuevas
posibilidades para nuevas
empresas que quieran iniciar-
seenlaexportadon.

P: Perspectivas para2016
R; Enesteafio 2016, ademas
de la actividad normal del
Instituto que ya hemos ido
explicando en las anteriores
preguntas, estamos inmersos
en la organizacién de un
evento especial que no se ha
celebrado con anterioridad
ennuestraregion,d IMEX.
IMEX es laprimera feria de
negocio internacional y co-
merdo exteriorque se cdebra
en Espafia. Desde 2003 hasta
ahoraha celebrado trece edi-
dones en Madrid, tres en
Barcelona, dos en Ila
Comunidad Valencianay dos
en Andalucia.

El prindpal objetivo de
IMEX CASTILLA - LA
MANCHA es fomentar el
negodoy lainversion inter-
nadonaly contribuir activa-
mente al crecimiento de las
empresas castellano manche-
gas, alamejora de sucompe-
titividad y al éxito en su ex-
pansiéninternadonal, facili-
tandoparadlo dmayorymas
amplio conocimiento de
oportunidades de negodo en
los mercados internacionales.
Soy optimista, creo que en
Castilla-LaMancha hay capa-
ddad para seguir credendo,
estamos en d mejormomen-
toy debemos mirar con opti-
mismo y con continuidad
todosestosprocesos deinter-
nadonalizadon.

Se realizaran missiones comerciales, visitas a ferias, misiones inversasy directas. / Economia de Guadalajara
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Alimentaria 2016 prevé un
Impacto mayor de 170 millones

El salon afronta su edicién mas internacional con
4.000 empresas participantes de 70 paises

E. de G. /Guadalajara
Alimentaria 2016, que se
celebrara del 25 al 28 de
abril en el recinto Gran Via
de Firade Barcelona, abor-
da este afio su edicion mas
internacional coincidiendo
con su 40 aniversario, cuan-
do prevé generar un impac-
to econdmico superior alos
170 millones de euros, simi-
laraldelaedidén de 2014.
Asimismo, la feria prevé
mantenerlos 140.000 visi-
tantes, 42.000 de otros pai-
ses, alavez que contara con
4.000 empresas participan
tes procedentes de 70 pai-
ses, frente a las 3.800 de la
ediddn anterior.
"Laindustria alimentariay
gastronomia espafiolas su-
peran con creatividad y tra-
bajo lo que se puede consi-
derar normal. Somos una
anomalia positiva", destaco
en la presentacion de la
XX edidén de la feria el
presidente de Alimentariay
de Fira de Barcelona,Josep
Huis Bonet.

En declaraciones a los me-
dios, Bonet afiadio que el
potencial de la industria ali-
mentaria espafiolale permi-
te ser reconocida interna-
cionalmente cada vez mas,
por lo que se espera una
"magnifica edicion", tam-
bién gracias a que larecupe-
radén de laeconomia espa-
flola es un hecho, segin
dijo.

Negocios

El director general de
Alimentaria Exhibitions y
del salén,J. Antonio Valls,
erigio Alimentaria como

una plataforma de nego-
dos, porellolapresente edi-
d6n hapotenciado su pro-
grama de compradores in-
ternacionalesy hainvitado
amas de 800 operadores e
importadores procedentes
de América Latina, Asia,
Estados Unidos, Canada,
Europay Oriente Medio.
En el marco de estos en-
cuentros de negocios y
como novedad este afio, la
feria ha creado el Intervin
Business Meetings, un pro-
grama con 180 comprado-
res internacionales del sec-
tor vinicola, mientras que
en el Food&Drink
Business Meetings se reali-
zardn entrevistas entre
compradores y expositores
europeos, y el Brokerage
Event servird para cerrar
acuerdos comerciales y de
cooperacion tecnoldgica
entre empresas y centros
europeos de innovadon.
Alimentaria 2016 mantiene
sus salones tradicionales,
como Intervin, Intercarn,
Interlact y Restaurama y
presenta nuevas zonas ex-
positivas, como 'Mdltiple
Foods', que se reivindica
como el salén de las ten-
dencias alimentarias y los
productos espedales y fun-
cionales, albergando
Expoconser, los pabello-
nes internacionales, Lands
of Spain, Snacks,
Biscuits&Confectionary,
Mediterranean Foods,
Healthy Foods, Fine
Foods, la Barra de los acei-
tes de olivay una zona pre-
mium.

Imagen de una de las anteriores ediciones. /E. de G.

Chefs

Enlos 90.000 metros cua-
drados que ocuparala feria
también se daran citaen el
foro gastrondmico The
Alimentaria Experience 40
grandes chefs, entre los que
destacanJoan Roca, Angel
Ledn,AnaMerinoy Beatriz
Sotelo, que realizaran de-
mostradones culinarias con
las nuevas tendencias gatro-
némicas.

En el Vinorum Think se
darén a conocer las Gltimas
novedades del sectory los
vinos espafioles méas reco-
nocidos internadonalmen-
te de la mano de sumilleres
y endlogos, y en The
Alimentaria Hub se realiza-
ran mas de 200 actividades,
se presentaran 300 produc-
tosinnovadoresy se lleva-
ranacabo 10.000 reuniones
empresariales con compra-
dores de mercados exterio-
res.

Alimentaria 2016 también
acogera el congreso inter-
nacional  The Food
Revolution Forum, organi-
zado por Reimagine Foody
que reunird a 100 ponentes
y expertos en robética que
analizaran el futuro de la ali-
mentacion.

Laindustria de la alimenta-
cion y las bebidas se ha si-
mado como el primer sec-
tor industrial en Espafia
con una facturacion de
93.000 millones de euros, el
3% del PIB nacional, y las
exportaciones se simaron
en los 24.018 millones en
2014, un 5,9% mas.
Ademas, el sector empleaa
medio millon de personas
de forma directa en
Espafia, 2,5 millones de
formaindirectay cinco mi-
llones en toda la cadena,
siendo la mejor industria
que haresistido el impacto
de la crisis.

La naturaleza,
en su sentido
mas naturaleza,
mas amplio,

es equivalente
es equivalente
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Un lugar acogedor para cuidar dé lasalud de los mas pequefios de lacasa./ M.S.M.

Pediatria Paris, atencion para

los méas pequefios en Azuqueca

La consulta estd ubicada enla Calle EIParque, N° 9 (detras de
la Ermita), concretamente en el centro de atencion
especializada Comunica-T

Marta Sanz/ Guadalajara

Puede resultaruna frase recurren-
te, “joven, pero sobradamente
preparada”, pero en esta ocasion
no puede ser mas derto. Ademas
de preparada, tras 6 afios de carre-
ra,uno de preparadon parael exa-
men MIRYy 4 de especialidad, esta
joven es todauna emprendedora,
pues a sus 29 afios, Laura Paris, ha
abierto en Azuqueca de Henares
su consulta de pediatria, segun re-
fiere “la primera consulta privada
de Pediatria de lalocalidad”,y en
la que atiende desde recién naci-
doshastalosl4 afios.

Ubicadaenla Calle El Parque, N°
9 (detrés de la Ermita), concreta-
mente en el centro de atencién es-
pecializada Comunica-T, esta
joven pediatra empieza a dar sus
primeros pasos, pues abrid en el
mes de noviembre, y ya ha co-
menzado aver a sus primeros pa-
cientes. Una decision, la de abrir
su propia consulta, motivada,
segln cuenta Laura, “porque en
Azuqueca no se habia abierto
hasta el momento ningunacon-
sulta privada de Pediatria”, a lo
que afiade “cuando los amigos y
conocidos se enteraban de que
iba a estudiar medicina, todos me
comentaban que algun dia acudi-
rian a mi propia consulta”,y ha
sido unaidea “que porincreible
que pudiera parecer en un princi-
pio, al final se ha hecho realidad”.
Admite que cuando comenz6 a
estudiar Medicina se imaginaba
trabajando en un hospital “pero
no me imaginaba que me iba a
convertiren empresaria”, aunque

ahora, con su consulta montada,
Laura reconoce que “me hace
muchailusion el haber sido capaz
de emprendery sacar adelante mi
propio proyecto”. Al cual le gus-
taria, con el paso de los afios, ver
crecery poder crear nuevos pues-
tos de trabajo, pues esto, también
significaria dar un mejory mayor
Servicio a sus pacientes.

Una consulta que, ademas de
atender a clientes particulares,
también trabaja con aseguradoras
como Adeslas, Sanitas o Cigna, y
como ocurrié con la apertura de
su negocio, fue alver lademanda
de sus clientes, “quienes me pedi-
an trabajar con aseguradoras” la
razon porla que decidi6 ofrecer
este servicio. Contactos que con-
siguid, como ellamisma explica,
de manera autodidacta, pues con
ayuda de Internet se puso en con-
tacto con los representantes de
estas aseguradoras, les expuso su
proyecto y han confiado en su
consulta de pediatria para ofrecer
unamejor asistencia a sus clientes
de Azuqueca de Henares y locali-
dades aledafias.

Pero no todo es un camino de
rosas, COmo asegura esta joven
empresaria, pues todos los co-
mienzos son durosy “cuando ves
que es miércoles y no te hallama-
do aln ningun paciente esa sema-
na, te agobias un poco”,alo que
reflexiona, “pero en general, creo
que la gente esta contenta, sobre
todo, porque ya no tienen que
desplazarse fuera parair al médi-
co, ademas de por la flexibilidad
de horario de la que dispongo™.
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Muchos padres yale preguntan si
puede ser su pediatray llevar asu
hijo un seguimiento més conti-
nuo, al mismo tiempo que tam-
bién reconoce que “hay padres
quevienen aconocerme”, actitud
que, adiade hoy se concretaen el
hecho de que ya son varios los
nifios que hanvuelto ala consulta
y alos que esta joven pediatra les
esté llevando su seguimiento con
un amplio horario de atencion,
siempre bajo cita previa.
Igualmente destaca que “lapedia-
tria es un campo de la medicina
muy amplio” por lo que habitual-
mente los pediatras se subéspe-
cializan, en este caso, esta joven
pediatra lo es en Neonatologia,
aungue como ya se hamenciona-
do, atiende a todas las edades que
abarca la pediatria.

En cuanto al futuro, “este si que
me da vértigo”, comenta Parfis,
pues reconoce que, cuando se
empieza a estudiar Medicina,
“sabes como van a ser los proxi-
mos 11 afios de tu vida”, pero
cuando acabas y montas un ne-
gocio “no sabes cdmo va a ser el
dia de mafiana”, alo que afiade,
“hasta hace poco, cuando me
preguntaban como iba a ser el
afio siguiente, sabia en qué punto
me iba a encontrar, con algin
cambio, pero sabia alo que me
ibaadedicar”.Pero ahorano sabe
lo que hara en enero de 2017,
aunque “espero poder seguir
manteniendo mi consulta, que
vayaaumentado el nimero de pa-
cientesy asi que crezca mipeque-
fia empresa”.

Azuquecase une a
la red de Lanzaderas
de Empleo

Este servicio, que se pondra en marcha
en elmes de marzo, se prestara en el

Centro de Empresas

E. de G. / Guadalajara

El alcalde de Azuqueca de
Henares, José Luis Blanco,
suscribio el pasado lunes, 25
de enero, el convenio para la
incorporacion del municipio
a la red nacional de
Lanzaderas de Empleo y
Emprendimiento Solidario,
una iniciativa que impulsan
laJunta de Comunidades de
Castilla-La Manchay las fun-
daciones Telefénica y Santa
Maria la Real, con la finan-
ciacion del Fondo Social
Europeo. La firma, que tuvo
lugar en Toledo, contd con la
presencia del presidente de la

region, Emiliano Garcia-
Page, el vicepresidente de
Fundacion Telefénica,

Emilio Gil Olmo, y el presi-
dente de la Fundacion Santa
Maria la Real, José Maria
Pérez 'Peridis'.

"Se trata de una nueva opor-
tunidad para favorecer la cre-
acién de puestos de trabajo
en nuestro municipio”, afir-
mo el alcalde azudense, José
Luis Blanco, quien aclar6 que
"este nuevo servicio se pres-
tard a partir del mes de marzo
en el Centro de Empresas y
atenderda aun grupo de 25 j6-
venes mayores de edad en si-
tuacién de desempleo y que
tengan como maximo 29
afnos, en el caso de los hom-
bres, y 34, si son mujeres".

El primer edil agradecio la
eleccion de Azuqueca y re-
cordo que lalocalidad "se ca-
racteriza por una poblacién
joven, con una media de
edad de 36 afios". En concre-
to, el 17% de los habitantes
tienen entre 18 y 34 afios. Las
personas interesadas en par-
ticipar en la Lanzadera pue-
den inscribirse através de in-
ternet o de manera presen-
cial, en el Centro de
Empresas (avenida de Los
Escritores, 10-12) y en la
Oficina de Empleo del muni-
cipio (c/ Romero, 7-9).

El presidente de Castilla-La
Mancha, Emiliano Garcia-
Page, destaco los buenos re-
sultados de las Lanzaderas de

Empleo. "Donde se ha pues-
to en marcha esta iniciativa,
ha sido un éxito", no solo
por los empleos que genera,
sino también por el impulso
a la actividad econdmica de
la zona, afirmé, al tiempo
que se comprometié a am-
pliarla a toda la regidn, "si
sale bien". "Queremos rete-
ner el talento que generamos
y atraer a jovenes de fuera",
Afadi6.

También fomenta
el
emprendimimiento
solidario para
jovenes

Detalles

El programa ofrece alos par-
ticipantes una busqueda de
empleo en equipo, el refuer-
zo de sus competencias pro-
fesionales y la mejora de su
empleabilidad con el fin de
facilitar su insercion en el
mercado laboral. Para ello, se
celebraran sesiones semana-
les, en las que un coordina-
dor abordard el coaching, la
inteligencia emocional, dina-
micas de comunicacién, la
marca personal, la busqueda
de empleo 2.0, el entrena-
miento de entrevistas persol
nales, la elaboracién de
mapas de empleabilidad, vi-
sitas a empresas, reuniones
con emprendedores y proce-
sos de intermediacion labo-
ral con responsables de
Recursos Humanos.

Esta iniciativa, a la que se
suman otros cuatro munici-
pios de la regién -Talavera de
la Reina (Toledo), Tarancon
(Cuenca), Tomelloso
(Ciudad Real) y
Villarrobledo (Albacete)-, ha
funcionado con anterioridad
en otras tres localidades de
Castilla-La Mancha y ha lo-
grado una insercion superior
al 50 %.



nueve afios como una ac- sido llevada a cabo por
tividad permanente de Davinia Padrino, en re-
reactivacion del comercio presentacion del AMPA
y los servicios de lapro- José Antonio Ochaita del
vincia de Guadalajara. CP Romualdo de Toledo
Con esta irma, las mas Y Javier Arridla,
de 70 familias pertene- Secretario General de
cientes al AMPA se po- CEOE-CEPYME
dran beneficiar, con la Guadalajara. Un acuerdo
tarjeta de CEOE-CEPY- que tendra una duracion
ME Guadalajara de los de tres afios, prorrogable.
descuentos y ventajas de Un proyecto que cuenta
mas de 400 empresas dis- con la colaboracion de la
tribuidas por toda la pro- Diputacion Provincial de
vincia de Guadalajara. Guadalajara y el
Un proyecto que lleva en
La rabrica del convenio tuvo lugar en lasede de la Patronal alcarrefia. / Marta Sanz marcha casi nueve afios, y
del cual se esté ultimando

EIAMPAJose Antonio Ochaita e presnai:
y que corlltlnl]a impulsan-
se une a de socio asocio o
através de lapromocién

y ofertas que empresas de
distintos sectores han re-

Perteneciente al Colegio Publico Romualdo de

Toledo deJadraque alizado y de los que se
pueden beneficiar los ti-
) tulares de la tarjeta de la

E. de G. / Guadalajara

Confederaciéon de em-
El AMPA José Antonio Romualdo de Toledo de Socio” que CEOE- presarios de Guadalajara.
Ochaita, perteneciente al Jadraque se ha unido al CEPYME Guadalajara Larubrica de este conve-
Colegio Publico proyecto “de Socio a puso en marcha hace nio de colaboracion ha
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Ayuntamiento de
Guadalajara.

El objetivo principal de
este acuerdo es el de
fomentar y desarrollar
la colaboracion entre la
AMPA José Antonio
Ochaita y CEOE-
CEPYME " de
Guadalajara y asi dina-
miz”~r tanto el comer-
cio de esta localidad
como el de la provincia
de Guadalajara en ge-
neral.

Mas de 70 familias se unen al proyecto./M.S.M.

Desde el 15 de enero, es obligatorio el uso de factura electrénica con todas las Administraciones

Publicas: ministerios, comunidades autbnomas, diputaciones y ayuntamientos.

Tranquilo.., Tucana Gestién las genera automaticamente.
Funciona con “Factura-e 3.2”, formato reconocido por todas las
administraciones publicas de Espafia.

Para nuevas adquisiciones, viene ya implementado en las nuevas
versiones de Tucana Plus y Tucana Elite, y para los que ya lo tenéis,
la actualizacidon es gratuita.

¢A qué esperas para hacerte con Tucana?

A

{MeM.es

D

PRUEEALO

teanasestions

mas facil
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otros servicios.

Una oficina multifuncional que
posibilita la cooperacion vy
sinergias con otros emprendedores

y/0 empresas. I rms

serados del CEElI Guadalaiara

Avda. Buendia, 11 « 19005 Guadalajara e Telf. y Fax: 949 88 14

TATUONCE

Guadalajara DIPUTACION CEGUADALAJARA
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siendo el primer afio de
crecimiento sostenido del
sector, y un 1,1% el em-
pleo, segin los datos publi-
cados el pasado jueves 28
de enero.

En concreto, los comer-
ciantes destacaron las ven-
tas de equipo del hogar,
que es el subsector que
més crece con un 5,2%

los cambios, pero necesita-
mos estabilidad politicay
social", indico.

Por otro lado, Garcia-
Izquierdo inst6 a evitar "si-
tuaciones de incertidum-
bre" que afecten ala con-
fianza de los consumido-
res y que pueda "romper
esta dinamica de creci-
miento".

Economia 17
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Instan a un
"maximo"
dialogo entre
los

partidos
politicos para
evitar
situaciones de

respecto a 2014, comen- "Hacemosun llamamiento incertidumbre
zando a estabilizarse asi alaresponsabilidady maxi- Qque€ afecten al
uno de los sectores mas mo didlogo atodoslospar- consumo
castigados por la crisis eco-  tidos politicos con repre-
noémica. sentacion en el Parlamento,
Ferias como las del Stock, ayudan a dinamizar el sector. / Marta Sanz La CEC CQnSidera qqe para .que la formacion de
2015 consolidd el cambio  Gobierno se desarrolle en
- de tendencia, tras siete el marco de normalidad y
Elsectordel comercio supera s sissconeconsi. - maduree democraica ue
guiente derrumbe de laac- corresponde al pais", expli-
~ = = tividad comercial. c6 el presidente de la CEC.
los peores anos de la crisis D et forma, e pesiden.  De_est forma, Garce
te de la CEC, Manuel lzquierdo recordd que se
. . . Garcia-lzquierdo, reiter6 asiste a un “"cambio de
Tras crecerun 3,6% en 2015, siendo el primer ano de que el reto es "lograr que ciclo™y considerd que "esel
mi i 2016 sea el afio de lareac- momento de establecer las
crecimiento sostenido del sector o O pases donde ece futlro s
_ consumo y con ella, ladel asiente” por lo que pide a
E. deG./Guadalajara sector. "Hemos demostra- l0s "politicos que dejenaun
La Confederacién bray6, recientemente, que afios de la crisis tras cerrar ~ d0 ser un motor estratégi- lado los iptgreses persona-
Espafiola de el comercio minorista ha 2015 con un crecimiento ~ CO para la ecopomia, que Iesopartldlstlasyantepon-
Comerciantes (CEC) su- dejado atras los peores de sus ventas del 3,6%, reacciona rapidamente a gan los del pais™.
wMMmmmmmmm.
dacion Integral de su Negocio
=7
ey de Proteccion de Datos
PRODATOS ALCARRIA, S.L.
AvenidaBuendia 11 | Despacho 54 . Pt .
19005 | Guadalajara i V.9
info@ prodatosalcania.es | www.pnodatcBalcafTia.es VI El
T 949236700 GUADALAJARA-
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DEPARTAMENTO DE FORMACION
CEOE-CEPYME Guadalajara

FORMACION SUBVENCIONAD

Cursos gratuitos

Dirigidos a trahaj. y auténom

CURSOS GRATUITOS 2016

Certificados cx profesional jdad para Desempleados fFebrero 2011);
» Gestion comercial de ventas
» Creacion y gestion de microempresas (Teleformacidn)
Plan general para Trabajadores y Desempleados, JCCM {febrero 2i>1if
» Planificacion del aprovisionamiento
» Disefio asistido por ordenador
» Aplicaciones informaticas de la gestion comercial

» Gestion administrativa del proceso comercial
>Nueva norma ISO 9001:2015
>Soldador al arco eléctrico

Plan de Auténomos, JEGT! (Proximo inicio);
» Excel intermedio
» Excel avanzado
» Aplicaciones informéaticas de disefio, edicién y publicacidn
» Aplicaciones informaticas de hojas de calculo
» Venta online

Consulta el resto de la programacion en:

http://www.ceoeguadalajara.es/formacion/

www.ceoeguad3fajara.es K11j1P

e, mmo atsa* i .
angj

Hj ~ m
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asesores de empresa

Ayudas alainversiony mejora
de la productividad empresarial

Ordende 22/01/2016, de la Consejeria de Economia, Empresasy Empleo, porla que se
establecen las bases reguladoras de las subvenciones para el fomento de la inversiony la
mejora de la productividad empresarial, cofinanciadas en un 80% porel FEDER

E. deG./Guadalajara

La presente orden tiene por
objeto establecer las bases
reguladoras para la conce-
sion, en régimen de concu-
rrencia competitiva, de ayu-
das parael fomento de lain-
versiony lamejoradelapro-
ductividad empresarial en
Castilla-La Mancha, asf
como aprobar la convoca-
toria para su concesion, con
cargo al ejercicio presupues-
tario 2016.

Beneficiarios

Podran ser beneficiarlas de
estas ayudas las pymes, in-
cluidas las que se encuen-
tren en.constitucion en el
momento de presentar la
solicitud, en los términosin-
dicados en laregulacién de
cada linea de subvencion,
que realicen alguna actua-
cion subvencionable con
arreglo a esta orden.

A los efectos de esta orden,
se considerardempresatoda
entidad, independiente-
mente de su forma juridica,
que ejerza una actividad
econémica.'En particular,
se consideraran empresas
las entidades que ejerzan
una actividad artesanal u
otras actividades a titulo in-
dividual o familiar, asi como
las sociedades de personasy
las asociaciones que ejerzan
unaactividad econémica de
formaregular.

Requisitos
Paraacceder ala condicion
de beneficiario los solicitan-
tes deberan cumplir, ade-
mas de las condiciones es-
pecificas de cada linea de
subvencion, los siguientes
requisitos:

« Hallarse al corriente en el
cumplimiento de las obliga-
ciones porreintegro de sub-
venciones, de sus obligacio-
nes tributarias y frente a la
Seguridad Social.

* Que el ejercicio de la acti-
vidad econémicay las actua-

Biblioteca Virtual de Castilla-La Mancha.

ciones einversiones objeto
de subvencion se realicen
dentro del territorio de
Castilla-La Mancha.

*No tenerla consideracién
de empresa en crisis.

* No haber sido sanciona-
dos, envirtud de resolucion
administrativa o sentencia
judicial firme, por faltagrave
0 muy grave en materia de
prevencioén de riesgos labo-
rales, durante el afio inme-
diatamente anterior a la
fecha de solicitud de la sub-
vencion.
«Disponer,cuando asi se es-
tablezca de unplan de pre-
vencién de riesgos labora-
les.

« Enelcaso de las empresas
de actividad estacional, la
misma deber4 estar en fun-
cionamiento a lo largo de
todo el ejercicio econdmico,
sin discontinuidad alguna.

Obligaciones

Los beneficiarios deberan,
obligatoriamente:

* Mantener las condiciones
de empleo, inversiony acti-
vidad, asi como todas las
que dieron lugar ala conce-
sion de las ayudas durante
un periodo minimo de 3
afios a contar desde el dia si-
guiente ala fecha de abono
de la subvencion.

« En el caso de que se sub-
vencione lacompraventa de
terrenos o de un edificio
nuevo o su construccion,
inscribir en el Registro de la
Propiedad la escriturapubli-
ca de compraventa o de
obranuevaterminada, debi-
damente liquidada en sus
correspondientes impues-
tos, que debera contener el
destino del bien al fin parael
que se concedio la subven-
cién durante un plazo de 3
afios a contar desde el dia si-
guiente a la fecha de abono
de la misma, el valor de la
compraventa o de la obra
realizaday la fecha de finali-

zacion de dicha obra, asi
como la cuantia de la sub-
vencion.

» Contar conun minimo del
25% de lainversion subven-
cionable en recursos pro-
pios.

No subvencionable
No todos los sectores po-
drén ser beneficiarios de
estas ayudas, entre los que
no pueden concurrir a esta
convocatoria de ayudas se
encuentra, entre otros:

« Sector de los productos de
lapescay de laacuicultura.

« Sector de la produccién
agricolaprimaria.

* Sector de la transforma-
ciény comercializacién de
productos agricolas.

« Construccion y activida-
desinmobiliarias, encuadra-
dasenlas secciones Fy L del
CNAE-09 (con excepcio-

nes).
» Actividades de interme-
diarios del comercio.

Estancos y establecimien-
tos de juego, loterias y
apuestas.

* Farmacias.

e Transporte, actividades
encuedradas en los codigos
49,50,51 y 53 de la seccion
H del CNAE-09.

Comunes

Entre los requisitos comu-
nes a las dos lineas de sub-
vencién nos encontramos
con:

e Que los proyectos sean
técnica, econémicay finan-
cieramente viables.

* Que las inversiones se rea-
licen dentro del territorio de
la Comunidad Auténoma
de Castilla-La Mancha.
 Las ayudas previstas en
esta orden deberan tenerun
efecto incentivador sobre
los proyectos subvenciona-
dos, y para ello, antes de que
el beneficiario hayainiciado
las inversiones, éste debera
haber presentado una soli-
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citud formal de ayuda.
Cuando el proyecto de in-
versién solicitado seadeuna
cuantia superior a 55.000
euros, la correspondiente
Direccion Provincial de la
Consejeria competente en
materia de incentivacion
empresarial, unavez admiti-
daatramite la solicitud, pro-
cederd a comprobar que no
se han iniciado los trabajos
de las inversiones, levantan-
do, en su caso, el correspon-
diente acta de noinicio, sin
que hasta dicho momento,
puedan iniciarse los traba-
jos. A los mismos efectos, se
podra admitir la presenta-
cién por parte de laempre-
sasolicitante, através de me-
dios telematicos, de un acta
notarialen laque se dé fe del
no inicio de los trabajos de
las inversiones.

Inversionesy gastos
Dentro de las inversionesy
gastos no subvencionadles,
nos encontramos con:
eLasinversiones o gastos de
caracter improductivo,
compras de mobiliario os-
tentoso, gastos de represen-
tacion en programas de ex-
pansién comercial, regalos,
adquisicion de activos fi-
nancieros y adquisicion de
cualquier automovil u otro
vehiculo susceptible de ma-
triculacién, excepto los ve-
hiculos especiales que no
necesiten matriculacion.

* Inversiones eninmoviliza-
do intangible.

Plazos

Elplazo de ejecucion de los
proyectos objeto de sub-
vencion tendrd una dura-
cion maxima de 24 meses a
contar desde el dia siguiente
alanotificacion de laresolu-
cién de concesion.

Compatibilidad
Las subvenciones estableci-
das en lapresente orden po-

dran acumularse con cual-
quier otraayuda cuando, en
el caso de un mismo pro-
yecto o actuacion dichas
medidas de ayuda se refie-
ran a costes subvenciona-
bles identificables diferen-
tes, o cuando en el caso de
que las medidas de ayuda se
correspondan total o par-
cialmente con los mismos
costes subvencionables, su
acumulacion no supere la
intensidad de ayuda.

Lineas

Las lineas de subvencion
del programa para el fo-
mento de lainversion y la
mejora de la productividad
empresarial de Castilla-La
Mancha son:

e Linea de apoyo a la inicia-
tiva empresarial de micro-
empresas.

e Linea de apoyo a la crea-
ciony consolidacion de las
industrias de Castilla-La
Mancha.

Subvencionables

En ambas lineas, los gastos
subvencionables son los
mismos, los cuales son:

a) Adquisicion de edificios
nuevos. Su importe no
podra exceder el 10% del
total de lainversion subven-
cionable, excluidos los gas-
tos e inversiones contem-
plados en las letras b), f) yg)
"del presente articulo.

b) Realizacion de obra civil
y otras obras vinculadas ala
actividad. Elimporte maxi-
mo por este concepto no
podra exceder el 50 % del
total de lainversion subven-
cionable, excluido los gas-
tos y las inversiones con-
templadas en las letras a), f)
y g) del presente articulo.

¢) Adquisicidn de bienes de
equipo, maquinaria, instala-
cionesy utillaje.

d) Mobiliario y enseres.

e) Equiposy programas in-
formaticos implantados

porprimeravez. No seran
subvencionables los pro-
gramas antivirus, asi como
actualizaciones de softwa-
re, renovacion de licencias
o cualquier gasto de mante-
nimiento.

f) Trabajos de planificacion
e ingenieria del proyecto
asociado a la inversidn en
obra civil, cuyo importe
maximo no podra exceder
del 10% de lainversién sub-
vencionable aprobada de
obra civil.

g) Terrenosy urbanizacién.
Se considerara subvencio-
nable la adquisicion y urba-
nizacién de terrenos parala
implantacién del proyecto,
con los siguientes criterios:
lo. En el caso de la urbani-
zacion, la superficie maxi-
ma subvencionable, no
podra superar en mas de
cuatro veces la construida
en planta baja.

20. Elimporte subvencio-
nable de los terrenos, no
podra exceder el 10% de la
inversion subvencionable
total del proyecto, excluidos
los gastos e inversiones
contemplados en las letras
a), b) y 1) de presente articu-
lo.

h) Gastos de constitucion
de nueva empresa, enten-
diendo como tales:
lo.Reserva del nombre de
la sociedad constituidaen el
Registro Mercantil.

20. Otorgamiento de escri-
turapublica de constitucion
ante notario.

3o. Inscripcién de laempre-
saen el Registro Mercantil.

Solicitud

Las solicitudes de ayuda se
presentardn, debidamente
cumplimentadas conforme
almodelo normalizado que
figuracomo anexo |11 de la
presente orden, entre el 29
de eneroyel 31 demarzo de
2016:

Justificacion

Elplazo de justificacion se
establece en 20 dias a partir
de la fecha establecida para
la finalizacion del plazo de
ejecucion.

Informacion

Para mas informacién
puede ponerse en contacto
con el departamento eco-
némico de CEOE-CEPY-
ME Guadalajara. Persona
de contacto Ester Simon,
949212100.

Desmdios2@ ceoeguadala-
jara.es
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Los recursos humanos son el principal activo de las empresas. /Economia de Guadalajara

Novedades normativas en
el ambito delos RRHH

En elultimo trimestre de 2015 se han publicado una serie de
normas de interés desde el punto de vista de los recursos
humanos en las empresas

Oscar Serra/ Guadalajara

En el Gltimo trimestre de 2015
se han publicado una serie de
normas de interés desde el
punto de vista de los recursos
humanos en las empresas, de
entre las que cabe destacar las
siguientes referencias:

1.- Ley 3972015, de 1 de octu-
bre, del Procedimiento admi-
nistrativo comuin de las
Administraciones publicas.
Derogala Ley 30/1992, de 26
de noviembre, del Régimen

juridico de las
Administraciones Publicas y
del Procedimiento

Administrativo Comun, asf
como laLey 11/2007, de 22 de
junio, de acceso electrénico de
los ciudadanos a los Servicios
Publicos.

Introduce una serie de nove-
dades sobre los registros elec-
trénicos y la relacion electrd-
nica con las Administraciones
publicas, entre otros.

En cuanto a los plazos:
Determina que, salvo que se re-
gule lo contrario, los plazos se-
flalados en horas o dias se en-
tienden habiles, excluyéndose
de este computo los sabados,
domingos y dias festivos.

Los plazos expresados en dias
se cuentan a partir del dia si-
guiente al que se realice lano-
tificacion o comunicacion.
Cuando el plazo se cuente por
meses concluird el mismo dia
en que se produjo la notifica-
cion o publicacion en el mes o
afio de vencimiento.

Cuando el Gltimo dia del plazo
sea inhabil, se entendera pro-
rrogado al primer dia habil si-

guiente.
Finalmente, modifica diversos
preceptos de la Ley

Reguladora de la Jurisdiccién
Social, concretamente los arti-
culos 64, 69, 70.2, 72, 73, 85,
103 y 117, unificando el con-
cepto de agotamiento de la via
administrativa, sustituyendo
anteriores situaciones como la
reclamacion previa adminis-
trativa o la notificacion.

2. Ley 43/2015, de 9 de octu-
bre, del Tercer Sector de
Accién Social.

Configura el marco juridico
para el Tercer Sector de
Accién social, con el objeto de
dotar de mayor reconocimien-
toy seguridad juridica alas en-
tidades sin animo de lucro que
operan en este ambito.

3. Ley 44/2015, de 14 de octu-
bre, de Sociedades Laborales
y Participadas.

Deroga la Ley 4/1997, de 24
de marzo, de sociedades labo-
rales y regula tanto el régimen
societario, como los benefi-
cios fiscales, asi como el régi-
men juridico de las sociedades
participadas por los trabaja-
dores.

4. Ley 45/2015, de 14 de octu-
bre, de Voluntariado.

Esta norma deroga la Ley
6/1996, de 15 de enero, del
voluntariado, y regula la acti-
vidad del voluntariado como
aquella que ha de ser realizada
através de entidades de volun-
tariado, sin contraprestacion
econdémica o material y no pu-
diendo ser incluida bajo nin-
guna relacion de tipo laboral.
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Entre los limites de esta activi-
dad, se regula que su ejercicio
no puede ser “causa justificati-
va de extincion del contrato de
trabajo”.

Ademas, prevé la posibilidad
de promocion del voluntariado
desde las empresas.-

5. Real Decreto 899/2015, de
9 de octubre, por el que se mo-
dificael Real Decreto 39/1997,
de 17 de enero, por el que se
aprueba el Reglamento de los
Servicios de Prevencion.
Ademas de regular toda una
serie de cuestiones relativas a
los propios servicios de pre-
vencién permite que el empre-
sario pueda desarrollar perso-
nalmente la actividad de pre-
vencion, con excepcion de las
actividades relativas a la vigi-
lancia de la salud de los traba-
jadores, cuando se trate de una
empresa de hasta 10 trabajado-
res; o que, tratdndose de em-
presa que ocupe hasta 25 traba-
jadores, disponga de un Unico
centro de trabajo.

6. Real Decreto 90172015, de
9 de octubre, por el que se mo-
difica el Real Decreto
843/2011, de 17 de junio, por
el que se establecen los crite-
rios basicos sobre la organiza-
cion de recursos para desarro-
[lar la actividad sanitaria de los
servicios de prevencion.

El Real Decreto aborda una
serie de modificaciones con el
objetivo de clarificar y propi-
ciarunaaplicacion homogénea
de la normativa reguladora de
la materia en todo el territorio
nacional.

Programa

—undacion CR CLM
none en marchaun

de Innovacion

Directiva

E. de G./ Guadalajara

Fundacidn Caja Rural Castilla-La
Mancha pone en marcha, en co-
laboracion con la Confederacion
Regional de Empresarios
(CECAM)y las organizaciones
empresariales provinciales, un
nuevo ‘Programa de Innovacion
Directiva’ impartido por la pres-
tigiosa IESE Bussiness School,
una de las mejores escuelas del
mundo en rankings internacio-
nales como los que publican
‘Financial Times’,
‘BusinessWeek’, ‘Forbes’, ‘The
Economist’, Aspen Institute’ o
América Economia’, por la cali-
dad de sus programas mastery
de educacion ejecutiva.

La directora de la Fundacion,
Ana Isabel Lopez-Casero
Beltrdn comenzo6 su interven-
cion con una cita del ‘manage-
ment’ Peter Drucker, aseguran-
do que “lamejor forma de pre-
decir el futuro es credndolo. Con
ese ambicioso objetivo, para que
nuestros empresarios puedan in-
ventary crear ese futuro hemos
disefiado este programa”.

En esta linea manifesté que el
objetivo de este programa es
“claro, rotundo y ambicioso.
Queremos aportar a nuestros
profesionales y nuestros directi-
vos todas las herramientas nece-
sarias para que construyany pue-
dan dirigir sus empresasy cons-
truyan futuro empresarial para
Castilla-La Mancha”.

EIPID ofreceraa sus participan-
tes una ocasién para obteneruna
visidn global eintegradora de sus
empresas, ademas de adquirir las
actitudes de liderazgo, trabajo en
equipoy compromiso personal
que un alto directivo necesita
para mejorar su labor.

Programa

La directora general de la
Fundacion, estuvo acompafiada
en el acto de presentacion del
‘PID’por ladirectoradelprogra-
mas de IESE, Ethel Chicharro,
el secretario general de CECAM,
Félix Peinado, y sus homologos
en la Federacion Empresarial
Toledana (FEDETO), Manuel
Madruga; de la Confederacion
de Empresarios de Albacete
(FEDA), Vicente Garcia; de
CEOE-CEPYME Guadalajara,
Javier Arriola; de CEOE-

CEPYME Cuenca, Angel
Mayordomo;y el vicepresidente
de Federacion Empresarial de
Ciudad Real (FECIR), Miguel
Angel Rivero.

Fruto de la colaboracion entre
Fundacién Caja Rural y las aso-
ciaciones empresariales de la re-
gidn con este programa se pre-
tende darun paso mas en elcom-
promiso por la competitividad
del tejido empresarial de la re-
gion. Segun Lopez-Casero
Beltran, esta “es una oferta for-
mativa con un socio académico
de primer nivel como es el IESE.
Somos conscientes que dirigir
unaempresa siempre hasidouna
tarea complicada, aligual que sa-
bemos del talento de nuestros
empresarios, por lo que quere-
mos ayudarles en su formacién”.
El secretario general de
CECAM, Félix Peinado, asegu-
ré que “para las organizaciones
empresariales la formacion de di-
rectivos no son palabras sino he-
chos, porlo que gracias alaapor-
tacion de la Fundacion podemos
desarrollar este tipo de forma-
cion afio tras afio. Ahora se pre-
sentaunaoportunidad excepcio-
nal para cualquier empresario de
nuestraregion.”

La directora del programa de
IESE, Ethel Chicharro, también
explicd que para el IESE el prin-
cipal motor es la formacion de
directivos responsables con su
dia a dia. Lideres que aspiran a
ejercerunahuella profunday du-
radera en susempresasy enla so-
ciedad”.

Calendario

El  Programa ‘PID’ de
Innovacion Directiva se desarro-
llardalolargo de 12 jornadas con
periodicidad semanal, los miér-
coles de marzo ajunio de 2016,
con horario de 10.00 horas a
18.00 horas. Las plazas son limi-
tadas.

‘PID’ tiene un coste de 11.000
euros, pero su precio final es de
4.900 euros ya que esta becado
por la Fundacion Caja Rural
CLM. Los interesados podran
inscribirse a través del formula-
rio que podran encontrar en
www. fundacioncajaruralcastilla-
lamancha,es o el correo ralva-
rez@cajaruralclm.es
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Elproyecto “Las 12 horas de
la innovacion”, del Centro
Europeo de Empresas e
Innovacion (CEEI d
Guadalajara), ha sido selec-
cionado, entre cientos de
propuestas, por la Comision
Europea, dentro delaconvo-
catoria
COMM/MAD/2015/01,
del programade subvencio-
nes de iniciativas para pro-
mover el debate y aumentar
la sensibilizacion de las prio-
ridades politicas de laUnion
Europea, para desarrollarse,
durante el primer semestre
del afio, en la provincia de
Guadalajara.

Durante estas 12 horas de
competicién, los participan-
tes, podran asistira conferen-
cias, debates, exposiciones,
talleres de colaboracion,
mesas redondasy laborato-
rios participativos que se de-
sarrollaran con el objetivo de
estimularla creatividad, la co-
laboracidn, innovacion y el
desarrollo de nuevas solucio-
nes de negocios, alavez que
se desarrollala competicién

@D

La CE selecciona un
proyecto del CEELI alcarreno

Se trata de “las 12 horas de la innovacién”, donde se conjugara el
impulso de lainnovacion empresarial a través de ponenciasy un
concurso para estudiantes

regional, el “rally de lainno-
vacion”, de dos dias de dura-
cién, donde equipos forma-
dos por estudiantes universi-
tariosy de ciclos superiores,
deberdn desarrollar, por
medio de proyectos creati-
vos, solucionesy propuestas
innovadoras para solucionar
los desafios y problemas rea-
les que propongan las em-
presas patrocinadoras del
evento, asi como por ciuda-
danos anénimos, personal
involucrado en el proyectoy
las instituciones colaborado-
ras en el mismo. Unas res-
puestas y soluciones de los
participantes que analizara

El proyecto se llevara a cabo en el primer semestre del afio. /E. de G.

un jurado local que, a su vez,
estard asesorado por exper-
tos internacionales, pues el

Condiciones especiales para asociados
a CEQCE CtPYME Giiajkajaif

En Adeslas sabemos que cuidando de tu salud cuidas de tu

negocio. Por eso te presentamos AdeslasNEGOCIOS, un seguro
sanitario que te ofrece la asistencia mas profesional con el mayor
cuadro médico del pais.

ilenic

OEIRYIVIE
GUADALAJARA

evento, que tiene un alcance
regional tiene pretensiones
internacionales.

~SegurSalud

Calle Sierra Nevada, 1. 19005 Guadalajara
676 490 831 - inio@segursalud.com*
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Desde el CEEI de
Guadalajara, con la seleccion
de este proyecto, daun paso
m4s en su apuesta por avan-
zar hacialas Smart Cities del
Horizonte 2020, involucran-
do,conestey otros proyectos
puestos en marcha, a todos
los agentes sociales que con-
forman el tejido empresarial
de la provincia de
Guadalajaraparalogrardaun
impulso alainnovacion en la
provincia.

La Fundacion CEEI de
Guadalajara cuentaen el pa-
tronato con la Diputacién
Provincial de Guadalajara,
CEOE-CEPYME

Guadalajara, el
Ayuntamiento de
Guadalajara, asi como de la
Asociacion provincial deem-
presarios de nuevas tecnolo-
gias (APETI) y la colabora-
cion de la Junta de
Comunidades de Castilla-La
Mancha

Del mismo modo, el CEEI
alcarrefio forma parte del
Sistema  Regional  de
Innovacion de Castilla-La
Mancha, que cuenta con el
apoyo del Gobierno regional
y los Fondos Europeos de
Desarrollo Regional, por
medio del cual, sus proyectos
y actuaciones se realizan en
base alos ejesy factores de la
Estrategiade Espedalization
Inteligente RIS3.

En proximas fechas, se dara
maés informacion en relacién
a este proyecto, como los
acuerdosalos que sevaalle-
garcon Universidad e institu-
tos. Todo ello marcado conel
findelainnovacion en eldm-
bito de los emprendedoresy
las pymes, claves para el desa-
rrollo de la provincia de
Guadalajara.

Para més informacion o contratacion:

Adeslas Guadalajara

Juan Diges Antén, 21

* Promocion valida para pélizas con 2 o mas asegurados contratadas entre el 1-9-2015y el 31-1-2016 por personas fisicas. La promocién consiste en te devolucion de 3 meses de prima por cada asegurado que contrate un seguro de salud y, dentar
durante el primer afio de vigencia del seguro, y de otros 3 meses en 2017, siempre que se mantengan los asegurados de ja péliza contratada. Consulta tes bases de esta campafia en www.adeslas.es
SegufCaaa Adeslas, S.A. de"Seguros y Reaseguros, con domicilio social en Juan Gris, 20-26,08014, Barcelona (Espafia). CIF: A28011864. Inscrita en el RM de Barcelona, tomo 20481, folio 130, hoja B-6452.
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" Aduo ganaell concurso de
escaparatesde FEDECO

Latienda de reposteria creativa, Hadas de Azucar,
quedd en segundo lugar

Esta colaboracién ayuda a una mejor formacién de los alumnos. /Economia de Guadallajara

Renault dona material de

formacion al IES Aguas Vivas

Autocarpe Concesionario SL, continta con la
colaboracién que mantiene desde el afio 2006

E. de G. / Guadalajara

Autocarpe Concesionario
SL, continuando la'colabo-
racién que mantiene desde
el afio 2006 con los institu-
tos de formacion profesio-

nal Aguas Vivas de
Guadalajara 'y Mateo
Alemén de Alcald de

Henares, realizando una
donacién a dichos institu-
tos el pasado 20 de enero
de 2016.

Esta donacién, realizada
conjuntamente con
Renault Espafia
Comercial, consistio en la
entrega de material real
para la formacion practica
de los alumnos que cursan
los ciclos formativos de
Vehiculos Automoviles en
estos institutos. De este
modo se apoya la forma-
cién de nuevos profesiona-
les para el sector.
Concretamente se dona-
ron cuatro motores de au-
toméviles tanto diesel,
como gasolina, cuatro
cajas de cambio, tanto ma-
nuales como automaticas,
alternadores, compresores
documentacion técnica,
etc

La entrega de este material
en Guadalajara se realizo
en las instalaciones de
Autocarpe simadas en el
Poligono de Cabanillas del
Campo. A dicha entrega
acudieron:

- Carmen Pedalver, direc-
tora del centro Aguas
Vivas.

- Cesar Sevilla, jefe de auto-
mocién de Aguas Vivas.
-José Albo el jefe de estu-
dios de Aguas Vivas.

- Pedro Sanz del instituto
Aguas Vivas.
- José Gabriel Cerdan
Delegado de Postventa de
Renault Espafia Comercial.
Mariano  Fernandez
Rodriguez Delegado de
Postventa de Renault
Espafia Comercial.
Francisco  Rabasco
Carrillo coordinador de
servicios de Autocarpe
Concesionario S.L.
-Arturo Pérez Gomez ge-
rente de Autocarpe
Concesionario S.L.
Por su parte, la entrega de
este material en Alcala de
Henares se realizd en las
instalaciones de Autocarpe
simadas en el Poligono
Azque. A dicha entrega
acudieron;
-AnaMaria Martin Cuenca
- Directora IES Mateo
Aleman
- Miguel Angel Ruiz
Calatayud - Jefe Familia
Profesional MTV

- José Gabriel Cerdén
Delegado de Postventa de
Renault Espafia Comerecial.
Mariano  Fernéndez
Rodriguez Delegado de
Postventa de Renault
Espafia Comercial.
Francisco  Rabasco
Carrillo coordinador de
servicios de Autocarpe
Concesionario S.L.
-Armro Pérez GAmez ge-
rente.  de  Autocarpe
Concesionario S.L. *
A través de esta donaciony
gracias a la colaboracion de
Renault, Autocarpe cola-
bora con la formacién pro-
fesional en Guadalajara y
Alcala, con el objetivo de
facilitar laintegracion en el
mercado laboral de los jo-
venes estudiantes de los
centros Mateo Aleméan y
Aguas Vivas. Dichos estu-
diantes también realizaran
préacticas laborales enlos ta-
lleres de Autocarpe a lo
largo del afio 2016.

Imagen de uno de los motores donados./ E. de G.
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La Federacion de
Asociacionesde PYMES y
Auténomos de Comercio
de la Provincia de
Guadalajara (FEDECO),
integrada en CEOE-
CEPYME Guadalajara,
hizo entrega de los premios
del I Concurso de escapara-
tes de Navidad.

El comercio ADUO, de
moday complementos, fue
el galardonado con el pri-
mer premio, consistente en
un cheque de 500 euros. El
segundo premio fue parala
tienda de reposterfa creati-
va, Hadas de AzUcar, cuyo
cheque asciende a 300
euros.

Foto de familia de los premiados. / Marta Sanz

Con este concurso, come
explicd Angel Escribano
presidente de FEDECO,
queria potenciar, duranti
las navidades y una de la:
épocas de mayor volumer
de compras, la imagen ¢
los establecimientos
nuestra provincia a travé:
de sus escaparates.
Escribano, estuvo acompa
flado en esta entrega de pre
mios por Isabe
Nogueroles, concejala dt
Promocién Econdmica de
Ayuntamiento di
Guadalajara, quien, adema:
de felicitar alos premiados
se refiri6 a este concurse
como un acicate mas pari
que los comercios di
Guadalajara mejoren si
imagen al mismo tiempe
que, desde su concejalia, st
comprometfaa coger el tes
tigo del concurso y que €
afio que viene esté organiza
do desde el Ayuntamiento.

CEOE Guadalajara
programa 31 nuevos cursos

Enwww.ceoeguadalajara.es, pueden encontrar los
cursos, asi como el formulario de inscripcion

E. de G. / Guadalajara

El departamento de
Formacion de CEOE-
CEPYME Guadalajara,
esta informando de la
puesta en marcha del
Plan de Formacién
2015-2016 y que en la
Web de la Patronal alca-
rrefia, www.ceoeguada-
lajara.es, pueden encon-
trar los cursos oferta-
dos, asi como el formu-
lario de inscripcidn para
los mismos.

Dentro de los cursos
ofertados, que son de
carécter gratuito, y que
cuentan con la cofinan-
ciacion de la Junta de
Comunidades de
Castilla-La Manchay el
ministerio de Empleo y
Seguridad Social, se en-
cuentran los de
Creacion y gestion de
microempresas,

Gestion comercial de
ventas, Gestién y con-
trol del aprovisiona-
miento, AutoCAD,
Aplicaciones informati-
cas de la gestién comer-
cial, Gestién adminis-
trativa del proceso co-
mercial, Nueva norma
1SO 9001:2015,
Soldador al arco eléctri-
co, asi como muchos
otros que se irdn impar-
tiendo alo largo del pre-
sente afio.

Estos cursos estan diri-
gidos tanto a trabajado-
res en activo como a de-
sempleados y se impar-
tiran, dependiendo del
curso, en la modalidad
de presencial o telefor-
macién. Ademaés, con
alguno de estos cursos
formativos, los alumnos
conseguiran el

Certificado k
Profesionalidad.
Dentro de este plan for
mativo 2015-2016, tam
bién hay cursos especi
ficos para el colectivi
de auténomos, dondi
destacan la formacioi
de Aplicaciones infor-
méticas de hojas de cél
culo, Venta Online
Aplicaciones informati
cas de disefio, edicion -
publicacion o EXCEL
tanto intermedio comi
avanzado.

Para cualquier duda, lo
interesados pueden diri
girse al departamentc
de Formacion di
CEOE-CEPYME
Guadalajara en el 949
21-21-00 o a través de
correo electronicc
info.formacion@ ceoe-
guadalajara.es



Elparo bajo en 36.300 personas
en Castilla-La Mancha

Durante 2015y la tasa de paro se situo en el 24,97%. La
provincia de Guadalajara concluyé el pasado afio con 26.300

desempleados

E. de G./ Guadalajara

El paro en Castilla-La Mancha
baj6 en 2015 en 36.300 personas
con respecto al afio anterior, un
12,82% menos, por lo que la tasa
de desempleo enlaregion sesimé
enel24,97% y el nimero total de
desempleados en 246.800, segin
datos de la Encuesta de
Poblacion Activa (EPA) hecha
publica por el Instituto Nacional
de Estadistica (INE).

En el altimo trimestre del afio, el
namero de personas desemplea-
das en la regién subio en 1.900,
un 0,77% mas. El nidmero de
ocupados, al término del afio pa-
sado se simé en Castilla-La
Mancha en 741.700, y la tasa de
actividad enél 58,68%.

A nivel nacional, el paro bajé en

En el Ultimo trimestre,
el nimero de perso-
nas desempleadas en
la region subié en
1.900, un 0,77% mas

A nivel nacional, el
paro bajé en 678.200
personasen 2015, lo
gue supone un 12,4%
menos que en 2014

678.200 personas en 2015, lo que
supone un 12,4% menos que en
2014, registrando su tercer des-
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censo anual consecutivo y la
mayor caida de la serie historica.
Por su parte, el empleo crecid en
525.100 personas, casi un 3%, lo-
grando su segundo aumento
anual consecutivo y el mas eleva-
do desde el estallido de la crisis
econdmica.

Provincias

Laprovincia de Guadalajara con-
cluy6 el pasado afio con 26.300
desempleados y una tasa de paro
del 19,29 por ciento. De ellos,
12.000 han sido hombres y
14.200 mujeres. Respecto a la
ocupacion, se han registrado
109.900 ocupados, 61.600 hom-
bresy 48.200 mujered!

En Albacete el afio pasado acabd
con 41.700 parados y una tasa de
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paro del 21,97 por ciento. De
ellos, 19.000 eran hombres y
22.700 mujeres. En cuanto alos
ocupados, la provincia finalizo el
afio con 148.000 ocupados, de los
que 83.600 son hombresy 64.400
mujeres.

Enlaprovinciade Ciudad Real se
registraron 67.500 parados al tér-
mino del afio y una tasa de de-
sempleo del 28,95 por ciento. Por
sexos, hay 31.200 hombres para-
dosy 36.300 desempleadas. En
cuanto ala ocupacion, el afio ha
terminado con 165.700 personas
trabajando, de las que 101.000
son hombresy 64.700 son muje-
res.

En Cuenca, la cifra de parados al
término de 2015 fue de 17.400
personas, y la tasa de paro del
18,78 por ciento. De los desem-
pleados, 10.200 son hombres 'y
7.300 mujeres. Este ejercicio se
ha cerrado con 75.500 ocupados,
44,700 hombres y 30.800 muje-
res.

Por dltimo, en la provincia de
Toledo, el 2015 se ha cerrado con
94.000 parados, y una tasa de
paro del 27,91 por ciento. De los
desempleados, 45.100 son hom-
bresy 48.900 mujeres. En la pro-

vincia se han registrado al térmi-
no del afio pasado 242.600 ocu-
pados, 145.800 hombresy 96.800
mujeres.

En Espafia, el empleo
crecié en 525.100
personas, casi un 3%,
logrando su segundo
aumento anual
consecutivo y el mas
elevado desde el
estallido de la crisis
econdmica.
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