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La subida que los precios de los productos frescos han 
experimentado en este último año se acentúa ahora en ene
ro, en plena ‘cuesta’. Productores y consumidores se unen 
para luchar contra lo que consideran un ‘abuso’.

P á g . 6

Todos los niños recibirán 
regalos en la ‘noche mágica5

Gracias a Cruz Roja Juventud de Cuenca y a la  solidari
dad de los conquenses, ningún niño de estas tierras se que
dará sin regalos la noche de Reyes. La Campaña de reco
gida de Juguetes 2003 - 2004, será de nuevo un gran éxito.

P á g . 10
Las ‘Tarjetas - regalo5, la 
solución para estos Reyes

Faltan menos de 48 horas para que los Reyes de Oriente 
descarguen sus regalos en las casas de los conquenses. ¿Has 

J comprado ya los tuyos?. Si no sabes que regalar, la ‘Tarje
ta regalo’ se te presentará como una buena opción.

P á g . 12
Margalit Matitiahu, 

poeta sefardí

La subida de los precios y la 
temida ‘cuesta de enero5

Vino a Cuenca para dar una conferencia en la E. U. de 
Magisterio sobre la pervivencia del Latino en Israel y su 
personalidad nos atrajo tanto que no quisimos desaprove
char la ocasión para conversar con ella.

P á g . 14
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Cartas al director

Nacionalismo y propiedad

La familia es la única agrupación que nos viene dada, 
las demás las creamos por pura voluntad. Nos agru
pamos por barrios, pueblos, regiones, naciones... 

También son origen de grupos las razas, las lenguas, las 
religiones, la política, la riqueza, la pobreza, las costum
bres, los defensores de la naturaleza, las apetencias sexua
les... y ahora los del Rh. Por cualquiera de estas razones, 
y por otras muchas más, somos proclives a unimos entre 
prójimos; parece como si no fuésemos capaces, yendo 
solos, de defender nuestros criterios: ¿Será éste el origen 
del gregarismo humano?

Sí, pero merece una consideración: cuando una perso
na se adhiere a una asociación no debe olvidar que ésta 
tiene una serie de puntos o estatutos a aceptar, de los 
cuales puede haber, unos cuantos con los que el individuo 
no está de acuerdo pero que aceptó, a lo mejor, sin pen
sar. Debe saber que con esa aceptación está negando 
algo tan importante como es su mismidad; se está hacien
do del montón, es decir, un poco ovejo.

Es lícito e incluso diría que bueno, el que a sus compo
nentes, me refiero en concreto a los de una nación, les 
parezcan mejores sus formas, modas y costumbres que 
las de los demás. Esto es lo que define al nacionalismo. 
Bien, pero si dicen que lo suyo es lo mejor, lo único, lo 
intocable, la pureza de su raza..., ya empezamos a joder, 
pues aun cuando no se hayan metido con nadie el peligro 
es ya latente porque, si ese sentimiento de intransigencia 
y superioridad se exacerba, se llega a lo que el dicciona
rio de la lengua define como racismo, doctrina ésta siem
pre patológica. Me parece bien que las cosas les parez
can las mejores, pero el afirmar que sean las mejores,

aparte del riesgo comentado, pone bastante en duda la 
capacidad intelectual del que lo dice. ¡El Rh! ¡La raza! 
¿A quién prefieren, a Arzallus o a Gandhi, a la mujer de 
Arzallus o a la Naomi? ¿Qué es mejor, ser perrita con 
pedigrí y vida de cortesana o ser perro sin raza conocida y 
llevar vida de perro, como es debido?

Un grado mayor en ese sentir es cuando lo que tienen 
es odio o repugnancia a todo lo que suena a extranjero, 
sólo por el mero hecho de serlo; de esto, de la xenofobia, 
no tengo nada que decir, creo que esto pertenece al cam
po de la psiquiatría.

En los nacionalistas hay dos causas, relacionadas am
bas con un exacerbado y equívoco concepto de la PRO
PIEDAD, capaces de despertarles un comportamiento 
racista: una es cuando consideran que ha habido una inje
rencia de alguien extraño al grupo en algo que consideran 
suvo. otra es el ansia de expansión de sus dominios o 
pensamientos, llegando si es menester, en ambos casos, 
para su consecución, hasta a la fuerza.

¿No es esto lo que estamos viviendo en la actualidad? 
Al parecer hacemos injerencia en sus asuntos cuando no 
aceptamos el cambio de la política fiscal porque, según 
dicen, nos llevamos lo SUYO. (Es curioso que este pro
yecto haya salido de un gobierno de izquierdas). ¿No es 
intento de expansión de sus dominios que todos los espa
ñoles tengamos que dominar el catalán el vasco y el galle
go? Por razones familiares y personales preferiría cono
cer el bable y el caló.

Del uso de la fuerza ni hablo.

Femando Egido

EROSKi
G ru p o  

ErosKi
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Página Cinco

Con el comienzo del año 
llega la temida ‘cuesta de enero’

Con la llegada del nuevo año -por cierto, fe
liz y próspero 2004 a todos- asoma, como 
siempre por estas fechas, la tan temida 

‘cuesta de enero’. Ese ‘Angliru’ doméstico, que 
viene cuando, pese a los múltiples consejos reci
bidos de pasar de la manera más austera posible 
las navidades, nuestros bolsillos tienen más tela
rañas que euros y supone un auténtico quebrade
ro de cabeza para las familias españolas de clase 
media.

Si al momento crítico ‘post eufórico festivo’, 
unimos que los precios más que a estabilizarse, 
tienden a subir, podemos decir que el primero de 
los meses del año amenaza con convertirse en el 
más largo y duro.

¿Por que los productos de consumo habitual, 
como los hortofrutícolas o los derivados del cerdo 
están tan caros? A través de nuestro reportaje de 
portada de esta semana analizamos las claves por 
las que el precio aumenta en un porcentaje tan 
alto, si comparamos el de origen puesto por el agri
cultor o el ganadero, respecto al precio final que 
pagamos habitualmente en el punto de venta al 
que acudamos.

Está claro que para ‘uno de letras’ es compli

cado asimilar ciertos conceptos económicos, pero 
si hay algo que parece lógico es que cuanta más 
competencia haya, es decir, cuanto mayor sea la 
oferta, más bajo tiene que ser el precio. Bien, pues, 
en este caso, parece que ocurre al contrario. La 
proliferación de grandes superficies, unidas a los 
comercios tradicionales que todavía perviven, de
bería jugar a favor del consumidor en el asunto de 
los precios. Pero, evidentemente, y echando un 
vistazo a la cesta de la compra, no parece que 
ocurra así. La Unión de Consumidores de Castilla 
- La Mancha y el vicepresidente de la organiza
ción agraria ASAJA, exponen cuáles son, en su 
opinión, los causantes y los culpables de esa si
tuación, mientras que quienes parecen estar en el 
punto de mira del problema, las grandes superfi
cies, se defienden argumentando que el sobrepre
cio que ponen a los productos se justifica en los 
gastos que conlleva la información y la adecuada 
manipulación del producto, entre otros.

Parece que, en este caso, nadie le pone el cas
cabel al gato, nadie es culpable; pero el condena
do, el pagano, es el de siempre, el consumidor de 
a pie, que a la postre, es el que sufre el ascenso 
incontrolado de los precios.

ALTA FIDELIDAD EN AUDIO  Y VIDEO •  SISTEMAS DE TELECOMUNICACIONES •  SISTEMAS AUDIOVISUALES

¿Q uieres d is fru tar del m e jo r cine en el salón de tu p ro p ia  casa?
Ahora puedes. En C O IN R A  somos especialistas en instalaciones a medida de Cine en Casa. 
Ofrecemos un servicio integral con todo lo necesario para que disfrutes, en un espacio único, 
de tu cine y música preferidos. Y por supuesto, con las marcas más prestigiosas del mercado.

Visita  nuestra tienda  
Solicita in form ación:

969 240 412

Optom a ^  TAbNOY i h e l í
E L E C T R O C O M P A N IE T  Q  P A J A R E

Sonus faben
Martin Logan

Ramón y Cajal, 25 • 16004 CUENCA • Tel.: 969 240 41 2 Fax: 969 21 3 222 E-mail: coinra@arrak¡s.es
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En plena  ‘cuesta de enero’

La fuerte subida 
de los precios, de 
nuevo a examen
ASAJA C-LM denunciaba el pasado d i
ciembre a través de la publicación de un 
estudio que el precio de venta al público 
del porcino aumentaba con respecto al pre
cio de origen en un 240%, culpando de ello 
a las grandes superficies. Este estudio no 
hace más que corroborar lo que en su día 
denunciaron las Organizaciones de Consu
midores. Por su parte, las grandes super
ficies se defienden, también con datos.

ESTHER ORTIZ

R ecién estrenado el 
nuevo año y prácti
camente finalizadas 

las vacaciones de Navidad, 
las familias co
mienzan ahora 
a pensar en 
cómo superar 
la temida 
‘cuesta de ene
ro’ y aunque a 
lo largo de es
tas fiestas se les 
han dado mu
chos y variados 
consejos para 
que su gasto en 
estos días estu
viera dentro de 
los límites que exige la pru
dencia, a la hora de la ver
dad y, en la mayoría de los 
casos, esto no ha sido posi
ble. Y, no porque las fami
lias no hayan intentado po
ner en práctica esos valio
sos consejos, sino porque 
llenar la ‘cesta de la com

pra’ sale hoy, en general, 
exageradamente caro, tal y 
como explicaba a nuestra 
revista, la Unión de Consu
midores de Castilla - La 
Mancha (UCE).

La razón 
hay que bus
carla en el 
excesivo au
mento de los 
precios en el 
último año, 
sobre todo 
en los pro
ductos fres
cos de pri
mera nece
sidad, que 
volvían a 
subir en Na

vidad por culpa de las fies
tas y que, según todos los 
datos, continuarán con su 
tendencia alcista en los 
próximos meses.

La voz de alarma salta
ba este verano ante la in
credulidad de los propios 
consumidores. Los precios

Lo precios aumentaron 
considerablemente en el
___último año. Las
_ Asociaciones de 

Consumidores dieron _
___lavozdealarma__

mientras buscaban 
_ oíos culpables

ASAJA C-LM hacía ptíblico un estudio en el que analizaba las causas del desmesurado aumento 
de precio del porcino en los mercados. Su  postura reabría el debate sobre los culpables.

a los que éstos estaban ad
quiriendo los productos fres
cos nada tenían que ver con 
el precio al que los estaban 
vendiendo los productores.

El desfase entre el pre
cio de origen y el precio de 
venta al público (PVP) era 
(y, es) tan grande que por 
aquél entonces las Organi
zaciones de Consumidores 
se propusieron la elabora
ción de una serie de análi
sis que ayudasen a detec
tar en qué fase de la cade
na de producción y venta se 
producía esta ‘escandalosa’ 
subida del precio del pro
ducto y, fundamentalmente, 
a qué era debida, es decir, 
si estaba o no justificada. 
Una cuestión importantísi

ma, decían, porque repercu
tía igual de negativamente 
en el productor, que no ob
tenía por sus productos ma
yores beneficios, y en los 
consumidores, que veían 
cómo poco a poco se dete
rioraba su economía do
méstica sin poder hacer 
nada para remediarlo.

Ante esta realidad y, en 
defensa de sus asociados, 
ASAJA Castilla - La Man
cha recogía el testigo y co
menzaba en septiembre un 
estudio propio centrado en 
uno de los productos más 
perjudicados por este he
cho: el porcino. Su objetivo 
era comprobar con ‘datos’ 
qué es lo que estaba ocu
rriendo con el cerdo fresco
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Los productos hortofrutícolas también se están viendo perjudicados por esta situación. En  
‘Campos de Cuenca se intenta evitar el aumento desmesurado de los precios (arriba).

en los mercados.
Los resultados de este 

seguimiento «exhaustivo, 
profesional y serio», como 
lo calificaba Isidro Villaes- 
cusa, vicepresidente de 
Asaja Cuenca y responsa
ble a nivel nacional del sec
tor del porcino dentro de 
esta organización, han sor
prendido bastante más de lo 
esperado. Y es que, a tra
vés de este análisis se ha 
podido comprobar que el 
precio del porcino, desde su 
venta en origen hasta el pre
cio de venta al público en 
las grandes superficies, se 
incrementa en aproximada
mente un 240%; una cifra, 
realmente alarmante que no 
repercute en absoluto en los

beneficios de los porcine- 
ros.

El estudio, como decía
mos, también ha permitido 
descubrir dónde y por qué 
se produce este más que 
significativo aumento y, la 
denuncia por parte de los 
productores, es contunden
te: los comercios y, sobre 
todo, las grandes superfi
cies, son los únicos respon
sables de esta situación.

Asaja Castilla - La Man
cha fundamentaba su infor
mación en los siguientes 
datos: El productor de car
ne de porcino vende el cer
do vivo a 0,78 euros/kilo; 
Tras pasar por el matadero 
y después de procederse a 
la matanza y despiece del

porcino, se produce un in
cremento de precio, pero 
sólo en un 27% con respec
to al origen. Una subida, 
que el vicepresidente de 
Asaja Cuenca calificaba de 
«normal y evidente», si te
nemos en cuenta que en 
esta fase de la producción 
el cerdo pasa por diferen
tes procesos de elabora
ción, que los mataderos tie
nen que hacer frente a los 
impuestos que gravan su ac
tividad y que, además, «tie
nen que obtener su lógico 
beneficio»; La subida del 
213% restante (hasta el 
240% que señalábamos 
como PVP final), se produ
ce, según se desprende del 
estudio elaborado por Asa
ja, en los propios comercios, 
no notándose gran diferen
cia, sin embargo, entre los 
comercios pequeños, y las 
grandes superficies.

En este sentido, matiza
ba Villaescusa, el estudio sí 
desvelaba una diferencia 
digna de tener en cuenta 
entre ambas clases de es
tablecimientos: la seguridad 
y la calidad de 
los productos 
ofertados, que 
suele ser sig
nificativamen
te mayor en 
los comercios 
más peque
ños.

La inten
ción de Asaja 
Castilla - La 
Mancha es 
d e n u n c i a r  
este hecho 
ante las organizaciones de 
consumidores para que con 
los datos en la mano, se pue
da reivindicar «a quien co
rresponda» que ponga en 
marcha las medidas ade
cuadas para combatir lo que 
Villaescusa califica como 
«un engaño a los consumi

dores». Y es que, los pro
ductores no están dispues
tos a dejar que el consumi
dor final les culpe del ele
vado precio de los produc
tos que llenan a diario su 
cesta de la compra.

Los productores de por
cino, matizaba a este res
pecto Villaescusa, «tenemos 
la conciencia limpia, porque 
vendemos incluso por deba
jo de nuestros costes de 
producción», concretamen
te, señalaba el responsable 
nacional, «un 20% menos», 
pero «no estamos dispues
tos a arruinamos - continua
ba - si nuestra ruina no re
percute positivamente en la 
cesta de la compra», es de
cir, si los consumidores pa
gan por el producto que ellos 
venden a precios ‘irrisorios’ 
un coste ‘desorbitado’.

La situación es aún peor 
ya que, para el vicepresi
dente de Asaja Cuenca, el 
elevado PVP del porcino 
está contribuyendo signifi
cativamente a aumentar la 
grave crisis que este sector 
arrastra desde hace años y 

que se ha 
agravado en 
los últimos 
tres meses. Si 
el producto 
no resulta 
a s e q u i b l e  
para el consu
midor, venía a 
decir Villaes
cusa, éste no 
lo compra, lo 
que supone el 
principio de 
un desastroso 

‘efecto dominó’ que perju
dica seriamente a los pro
ductores: la demanda baja, 
los productores venden me
nos cantidad y, el precio que 
obtienen por sus piezas, ló
gicamente, también es me
nor al existir bastante más 
oferta que demanda.

ASAJA C-LM quiso 
comprobar por sí mismo 
a través de un estudio 
«exhaustivo» qué es lo 
que estaba pasando con 
losprecios.Para ello 
eligió un pmducto en 

crisis: elpoirino
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El control en el PVP, o 
el reparto equitativo de los 
beneficios, unido a la mejo
ra de las medidas fiscales 
que gravan el sector y, so
bre todo, a un cambio en la 
Legislación que regula las 
explotaciones de porcino 
(cambios que, por otra par
te deben tender a diferen
ciar claramente entre los 
dos tipos de explotación que 
existen, la familiar -normal
mente de dimensiones pe
queñas y como complemen
to a una producción agríco
la pobre- y la de carácter 
industrial) son medidas ur
gentes a tomar, según ex
plicaba el vicepresidente de 
Asaja Cuenca, si queremos 
salvar al sector y seguir 
asegurando la subsistencia 
de muchas familias cuyos 
ingresos dependen del por
cino. Hay que evitar a toda 
costa, explicaba a nuestra 
revista Isidro Villaescusa, 
que se produzcan situacio
nes como las que se han pro
ducido en la serranía con
quense en la que, hace «re
lativamente poco tiempo 
más del 60% de las fami
lias vivían del 
porcino y aho
ra sólo quedan 
cuatro familias 
que lo hagan».

Lo grave, 
venía a decir el 
vicepresidente 
de Asaja 
Cuenca, es 
que «nos teme
mos» que lo 
mismo que 
está sucedien
do con el cer
do con respecto al abuso en 
su PVP, está sucediendo 
con el resto de los produc
tos frescos, y, en mayor me
dida, con el sector hortofru- 
tícola quien también está 
acusando una fuerte crisis 
en los mercados. Por eso,

proseguía Villaescusa, Asa
ja tiene intención de elabo
rar estudios similares con 
otros productos comenzan
do por el cereal, el aceite y 
el girasol, hacerlos públicos 
y elevar sus resultados, 
como lo hará con el del por
cino, a las Organizaciones 
de Consumidores. «Es 
nuestra mejor reivindica
ción, nuestra mejor denun
cia; que los consumidores 
sepan que está pasando».

Recordemos que hace 
unas semanas recogíamos 
en nuestra revista una rei
vindicación similar por par
te de los productores de ajo: 
«estamos vendiendo el ajo 
a 0,20 céntimos de euro 
como agricultores y lo com
pramos, como consumido
res a 2,50 euros», nos ex
plicaban. Así que, sin duda, 
el tema parece grave y la 
iniciativa de Asaja, cuanto 
menos interesante.

Asoc. de Consumidores
Obviamente la prioridad y la 
razón de ser de las Asocia
ciones de Consumidores es 
la defensa a ultranza del 

consumidor 
o lo que es lo 
mimo, velar 
porque sus 
derechos no 
sean vulne
rados. Abu
sar en el pre
cio de un pro
ducto, es sin 
duda una vul
neración gra
ve de estos 
derechos y 
más aún 

cuando se trata de produc
tos de primera necesidad 
como lo son los alimentos 
puesto que «son gastos que 
no pueden ser evitados», 
manifestaba, en este senti
do, la Unión de Consumido
res de C-LM (UCE).

La UCE es partidaria de 
exigir en los comercios el 

doble etiquetado de 
los productos para 

mantener informado al 
consumidorypara 
reducir el abuso de 
los intermediarios

Las Grandes superficies justifican la subida como algo lógico y  aseguran no abusar de los 
consumidores. Eroski,por ejemplo, aboga por el doble etiquetado para demostrarlo.

Este aumento desmesu
rado de los precios sobre 
todo en los productos fres
cos como la fruta, la verdu
ra, las carnes y los pesca
dos suponen una quiebra im
portante en los presupues
tos familiares y esto preocu
pa en gran medida porque, 
aunque obviamente el con
sumidor está dispuesto a 
pagar por lo que compra, 
entiende que el precio ha de 
ser justo y razonable y, ante 
todo, adecuado a la calidad 
de lo que adquiere.

La UCE ya manifestó 
en su día esta preocupación 
y también apuntó a que los 
últimos responsables de es
tos abusos eran los interme

diarios quienes aprovecha
ban los vacíos legales para 
obtener los máximos bene
ficios posibles a costa tanto 
del consumidor como del 
propio productor, así pues la 
iniciativa de ASAJA Cuen
ca les resulta interesante 
porque viene a «trabajar en 
nuestra misma línea» y, 
«apoya nuestras mismas 
conclusiones», afirmaban a 
nuestra revista represen
tantes de esta Asociación 
de Consumidores. De he
cho, insisten en que ellos 
mismos, a mediados de no
viembre y tras realizar al
gunos seguimientos en algu
nos productos concretos, 
solicitaron oficialmente al
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Los consumidores son, en última instancia, los grandes perjudicados ya que, en la mayoría de 
los casos se trata de productos de primera necesidad a los que no puede renunciar.

Gobierno medidas para con
trolar la especulación de los 
intermediarios y evitar en lo 
posible esta nefasta situa
ción. La unión de fuerzas, 
es decir, la ‘presión conjun
ta ’ de las organizaciones 
que representan a los pro
ductores y de las organiza
ciones que representan a 
los consumidores puede ser, 
afirmaba la UCE en este 
sentido, «un muy buen co
mienzo».

Entre las soluciones o 
medidas propuestas por la 
UCE, una de las más impor
tantes era la del doble eti
quetado. Algo tan sencillo 
como informar al ama de 
casa, a través de la etique

ta, del precio que cobra el 
productor y del precio final 
(PVP) al que ella lo adquie
re «sirve para que los con
sumidores conozcan en todo 
momento el incremento del 
valor de dicho producto y, 
contribuirá a reducir la es
peculación», manifestaban.

Para la UCE, los res
ponsables de este ‘desagui
sado de precios’ son funda
mentalmente las grandes 
superficies y, no tanto los 
pequeños comercios. «Los 
pequeños comercios no ha
cen nada más que adaptar
se a las circunstancias del 
mercado para poder com
petir, por eso sus precios se 
equiparan a los precios de

las grandes superficies», 
explicaba a este respecto un 
representante de la UCE. 
«Se trata de un efecto cí
clico que busca evitar la dis
paridad en los mercados y 
cuyo origen reside, sin duda, 
en las grandes superficies 
quienes en última instancia 
son los que controlan esos 
mercados porque son los 
que pueden hacer presión», 
proseguía.

Se defienden
«No es culpa nuestra. Es
tamos trabajando con los 
mismos márgenes de bene
ficios que hace años e, in
cluso, en muchos casos por 
debajo de ellos», así de con
tundente se mostraba José 
Abdón, gerente de Eroski 
Cuenca, ante las acusacio
nes vertidas por Asaja, para 
continuar aseverando que el 
coste de los productos se 
incrementa en un porcenta
je lógico, totalmente justifi
cado, que incluye a parte de 
un margen mínimo de bene
ficios, todos los gastos aña
didos que en la actualidad 
han de asumir los comercios 
y que se deri
van directa
mente de dos 
factores cla
ve: la legisla
ción existente 
en materia de 
seguridad ali
mentaria que 
exige un con
trol exhausti
vo de la cali
dad de los pro
ductos y, tam
bién, la pre
sentación de dicho produc
to a los ojos del consumidor 
que a día de hoy, también 
resulta clave para la venta.

Además, matizaba José 
Abdón en este sentido y 
hablando en nombre del 
Grupo Eroski, «Eroski se

caracteriza por un trato res
petuoso al consumidor». De 
hecho, la revista de distri
bución gratuita Consumer, 
publicada por la propia ca
dena de hipermercados es 
una muestra más de la in
tención de Eroski de infor
mar puntualmente al consu
midor de todo lo relativo al 
consumo, esté o no direc
tamente relacionado con los 
productos que comercializa. 
Esa confianza que persiguen 
obtener de los consumido
res (y en la que siempre han 
basado sus ventas), es la 
que les ha llevado, en todo 
momento, a ejercer una po
lítica de transparencia en 
cuanto a los precios y a 
otras cuestiones de interés 
para los/as ‘amos de casa’. 
Tal es así que desde el pri
mer momento se han mos
trado partidarios de colabo
rar con las Asociaciones de 
Consumidores y de poner 
en práctica algunas de las 
demandas de éstas como, 
por ejemplo, la del doble eti
quetado.

Por otra parte, el Grupo 
Eroski, firmaba el pasado 

noviembre un 
acuerdo pio
nero con el 
Ministerio de 
A gricu ltu ra  
por el cual se 
comprometía, 
en situacio
nes excepcio
nales de bajo 
coste en uno 
o en varios 
p r o d u c t o s  
frescos agra
rios, a trasla

dar a los consumidores la 
totalidad del descenso del 
precio en origen. De esta 
manera, se contribuiría al 
aumento de la demanda y, 
por lo tanto, de los precios 
percibidos por los produc
tores.

aseguran no tener la
culpa de la subida de 

precios. En concreto el 
Grupo Eroski siempre se 

ha caracterizado ppr  
su transparencia 
en este sentido
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Recogida de Juguetes 2003 - 2004

En Reyes, 
todos los niños 
tendrán juguetes
Que ningún niño se quede sin juguetes la 
noche de Reyes es el objetivo perseguido 
por Cruz Roja Juventud a través de su cam
paña de Recogida de Juguetes 2003- 2004, 
que este año ha presentado bajo el eslogan 
‘Desarma tus juegos’. La Campaña también 
persigue otro objetivo: fom entar la creati
vidad de los niños así como inculcarles va
lores tales como la tolerancia y la igualdad 
a través de juegos no bélicos y no sexistas.

ESTHER ORTIZ

La noche de Reyes es 
una noche mágica. 
Los niños se acues

tan pronto, aunque no sin 
antes haber dejado debajo 
del árbol o cer
ca del Belén, 
sus zapatos, 
limpios y relu
cientes, para 
que los Reyes 
Magos sepan 
dónde han de 
dejar sus rega
los.

Los niños 
se acuestan 
pronto, decía
mos, porque 
saben que a la 
mañana siguiente, en cuan
to despunte el frío sol de la 
mañana, podrán disfrutar 
de sus nuevos juguetes.

Lo bueno de la noche de 
Reyes es que los Magos de 
Oriente no se olvidan ni si
quiera de un sólo niño. Para

todos ellos hay un paquete 
esperando bajo el árbol. In
cluso para aquellos cuyas 
condiciones económicas o 
de desarraigo nos haría du
dar de que así fuera. Inclu
so, para ellos, también hay 

regalos en 
esa noche 
mágica. O, 
por lo menos, 
los hay en 
Cuenca.

¿Magia?. 
Sí, la magia 
de una insti
tución, Cruz 
Roja Juven
tud, de dece
nas de volun- 
tarios y de 
más decenas 

aún de conquenses solida
rios que todos los años, des
de 1982, participan con su 
esfuerzo en la Campaña de 
Recogida de Juguetes que 
lidera Cruz Roja todas las 
Navidades y que este año 
ha elegido el lema de ‘Des

se
repartan este año desde

en común; además de 
ser adecuados a la  

edad de los destinatarios 
serán no bélicos 

y  no sexistas

‘desarma tus juegos ’ es el lema elegido por Cruz Roja para presentar en sociedad su Campaña 
de Recogida de Juguetes 2003 - 2004.

Campaña^
recogida de 
juguetes:

" d e í c w t n a s
t m r j u e c j o y '

arma tus juegos’ para dar
se a conocer.

María José Fernández, 
directora provincial de Cruz 
Roja Juventud de Cuenca, 
afirmaba a nuestra revista 
que el objetivo este año es, 
al menos, conseguir que el 
número de beneficiarios sea 
igual o mayor que el pasa
do año que ya alcanzó la 
nada desdeñable cifra de 
500 usuarios.

Para eso, Cruz Roja 
Juventud ha trabajado en 
varios sentidos y desde di
ferentes frentes y, todo pa
rece indicar que, de mo
mento, superará con creces 
el reto fijado para este 2003 
- 2004. «Ningún niño se ha

quedado sin juguetes otros 
años. Es más, el éxito de la 
Campaña suele ser tan 
grande que la mayoría de las 
veces suelen recibir más de 
uno», afirmaba optimista a 
nuestra revista la directora 
provincial de CRJ.

El primero de esos fren
tes, explicaba, María José 
Fernández, ha sido, como 
siempre, dar a conocer la 
Campaña de recogida de 
Juguetes en los medios de 
Comunicación y a través de 
una masiva ‘pegada’ de car
teles, con la finalidad de 
sensibilizar a la opinión pu
blica y de despertar la soli
daridad de todos y cada uno 
de los conquenses.
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Arriba, algunos de los juguetes que Cruz Roja Juventud (CRJ) repartirá la noche de Reyes. 
Abajo, laLudoteca, otro de los proyectos de CRJ destinado a los más pequeños.

En esta Campaña de re
cogida, esta ONG, pide, 
como es lógico, la donación 
desinteresada de todo tipo 
de juegos y juguetes. Da 
igual que sean nuevos o que 
sean ‘reciclados’, es decir 
aquellos que los más peque
ños de nuestras casas ya no 
utilizan y que sin embargo 
pueden llenar de ilusión el 
corazón de otros pequeños, 
siempre y cuando, eso sí, 
matizaba Alejandra Carras
cosa, técnico provincial de 
CRJ, «se encuentren en 
buen estado y no le falten 
piezas imprescindibles». De 
todas formas, explicaba Ale- 
jandra Carrascosa en este 
sentido, «antes de empaque

tarlos y entregarlos los re
visamos».

En Cruz Roja Juventud 
también se encargan, expli
caba la directora provincial 
de CRJ, de seleccionar cui
dadosamente los juguetes 
para que sean adecuados a 
la edad de sus destinatarios 
(entre 0 y 13 años), y de que 
cumplan dos requisitos bá
sicos: que sean juguetes no 
bélicos y, a la vez, no sexis
tas. Y es que, esta ONG es 
firme defensora de que los 
juguetes sirven para jugar, 
pero también, para enseñar. 
Regalando juguetes educa
tivos, que no establezcan di
ferencias sexistas ni pro
muevan el belicismo, afir

maban desde la ONG, se 
contribuye de una manera 
certera a inculcar en los ni
ños valores tan importantes 
como la igualdad, la paz y 
la tolerancia. Además, mu
chos de estos juguetes edu
cativos tienen para el niño 
algún que otro beneficio 
extra que no debemos pa
sar por alto. Y es que, al fo
mentar su imaginación y su 
creatividad contribuyen tam
bién a desarrollar mejor su 
intelecto y su capacidad so- 
ciabilizadora.

La respuesta, como in
dicábamos más arriba, está 
siendo muy positiva. Sobre 
todo, matizaba María José 
Fernández por parte de al
gunas localidades de la pro
vincia de Cuenca en las que, 
aunque Cruz Roja no está 
presente con una sede pro
pia, «se están volcando en 
la recogida de juguetes que 
luego nos harán llegar». 
Barajas de Meló, Huete, 
Montalbo y Casas de Fer
nando Alonso son algunas 
de estas localidades a las 
que la directora provincial 
de CRJ aprovechó para dal
las gracias por 
su labor.

El otro 
frente abierto 
desde Cruz 
Roja es el de la 
rec a u d a c ió n  
de dinero a tra
vés de una ini
ciativa que 
cada vez cobra 
más adeptos 
en nuestra co
munidad y que, 
además, de ser 
una iniciativa puramente 
ecológica lo es también tí
picamente navideña. Nos 
estamos refiriendo a la re
cogida de abetos que como 
todos los años dona la fá
brica de Maderas del Ayun
tamiento de Cuenca y que

la ONG se encarga de ofre
cer a los conquenses a cam
bio de un pequeño donati
vo, totalmente voluntario, 
para que adornen su casa 
en estas fechas con un ár
bol de navidad excepcional. 
El 100% de lo recaudado, 
afirmaba Pedro Roca, Vice
presidente de Cruz Roja 
Cuenca, se destina a la com
pra de juguetes nuevos que, 
junto con los donados por las 
familias conquenses, serán 
repartidos entre los solici
tantes la noche de Reyes.

Los destinatarios, afir
maban desde Cruz Roja Ju
ventud, suelen ser en su 
mayor parte los hijos de fa
milias que están pasando 
dificultades económicas, 
bien porque los padres co
bren sueldos bajos, bien por
que éstos se encuentren en 
el paro. Este año además, 
se espera que aumente el 
número de solicitantes de 
otros paises, inmigrantes 
afincados en Cuenca que 
aún presentan dificultades 
para abrirse camino.

Una vez seleccionados 
los regalos y con la lista de 

los beneficia
rios en la 
mano, serán 
los alrededor 
de 35 volun
tarios de 
Cruz Roja 
J u v e n t u d  
quienes se 
encargarán  
de su distri
bución en las 
cuatro sedes 
que la organi
zación tiene 

distribuidas por la provincia 
de Cuenca: Minglanilla, Mo- 
tilla del Palancar, Tarancón 
y la capital conquense. De 
esta manera, CRJ cumplirá 
su promesa: ningún niño se 
quedará sin regalo la noche 
de Reyes.

Alrededor de treinta y  
cinco voluntarios de 
Cruz Roja Juventud 

serán los encargados de 
distribuir los juguetes la 
noche de Reyes. Ningún 

niño se quedará sin 
regalos estas fiestas _
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Reyes 2004

La ‘tarjeta regalo’ 
gana adeptos 
estas navidades
¿Se acerca el día de Reyes y aún no sabes 
que regalar?. Te damos una pista. Rápidas, 
cómodas, sencillas y especialmente dise
ñadas para los indecisos: las tarjetas o che
ques regalo, ganan adeptos entre la ciuda
danía y pueden convertirse estas Navida
des en el regalo ‘estrella’. Los comercios 
conquenses no han permanecido ajenos a 
esta novedosa tendencia y ofrecen ya a sus 
clientes este servicio.

ESTHER ORTIZ

Primero fueron las de
nominadas ‘tarjetas 
prepago’ para las ca

binas y los teléfonos móvi
les; después las ‘tarjetas 
monedero’, una especie de 
tarjeta prepago para peque
ñas compras que yo recuer
do haber utilizado en la ca
fetería de la Facultad don
de estudié y; ahora, empie
zan a adquirir fuerza las de
nominadas ‘Tarjetas (o che
ques) regalo’, que se están 
convirtiendo en una opción 
más que interesante para 
esos tremendos indecisos 
que nunca saben qué rega
lar o para aquellos que nun
ca tienen tiempo para dete
nerse a elegir y comprar un 
regalo.

Es tan fuerte la tenden
cia a utilizar este tipo de sis
temas que una buena parte 
de los comercios conquen
ses las ofrecen ya a sus 
clientes. Este es el caso, por

ejemplo, de ‘Mango’, un es
tablecimiento de ropa feme
nina que forma parte de una 
gran cadena a nivel inter
nacional y que las oferta 
desde hace varios años 
siendo pionera en este tipo 
de servicios. También se 
han unido a esta nueva 
moda algunos de los esta
blecimientos comerciales 
más tradicionales de nues
tra ciudad mientras que 
otros lo están pensando se
riamente. Tal es el caso de 
‘Centro Moda Forrio l’ 
quien de momento no ofre
ce el servicio aunque sí re
conoce su utilidad. «Vamos 
a estudiar el tema», afirma
ba a este respecto Miguel 
Forriol, propietario, quien 
aseveraba que «al fin y al 
cabo es un servicio más que 
podríamos ofrecer a nues
tros clientes». Además, pro
seguía Forriol, «pienso que 
pueden funcionar bien», al 
igual que están funcionan
do bien las tarjetas de ñde-

m m i  ^

/ • A YA;

Algunos de los comercios de la ciudad, como ‘Centro Moda Forriol’ están planteándose ofre
cer este servicio. M iguel Forriol muestra su ‘tarjeta fidelidad’ (abajo).

lización ‘Centro Moda Fo
rrio l’ que este estableci
miento ofrece desde hace 
un año y con la que premia 
a sus mejores clientes.

Y es que, esta nueva 
modalidad de ‘regalo’, el de 
las ‘tarjetas - regalo’ que lle
va camino de convertirse 
en el ‘regalo estrella’ de 
estas Navidades, tiene más 
ventajas que inconvenien
tes. La primera de ellas es 
la comodidad que supone 
para el contratante quien 
sólo tiene que dirigirse al 
comercio, prepagarla con el 
dinero que considere opor
tuno y llevársela puesta.

Además, con este tipo 
de tarjetas nunca correre

mos el riesgo de equivocar
nos con el regalo puesto que 
es el propio destinatario 
quien posteriorm ente se 
encargará de elegir lo que 
más le apetezca, y, por otra 
parte, nos evitaremos el 
‘mal trago’, normalmente 
frío, de entregar un sobre 
con dinero en metálico, re
galo que no suele gustar 
demasiado.

Para Begoña Guadala- 
jara, encargada de la tien
da que la cadena ‘Mango’ 
tiene en Cuenca, la utilidad 
de este sistema radica jus
tamente en eso, en que 
«evitas regalar algo no de
seado» por lo que tanto el 
destinatario como la tienda
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Los bancos y  las Cajas de Ahorro también ofrecen el servicio. Arriba la opción de ‘tarjeta - 
regalo ‘ofertada por La Caúca. Abajo, la ofertada desde el BB  VA.

no tienen que proceder a los 
tan sabidos «cambios», muy 
comunes sobre todo tras la 
época navideña. «En nues
tra tienda son muy utiliza
das por los maridos», nos 
explicaba, «para los que re
sulta una muy buena solu
ción».

¿Pero cómo las reciben 
los destinatarios?.

La reacción más común 
es la sorpresa (no se puede 
negar que se trata de un 
regalo tan original como útil) 
aunque la realidad es que 
«todavía nos sigue gustan
do abrir el paquete y encon
trar un regalo, regalo», ex
plicaba a nuestra revista 
María del Mar Vázquez,

quien reconoce haber reci
bido alguna tarjeta de este 
tipo aunque no haber rega
lado ninguna. «No sé, lo sigo 
viendo algo frío, ¿no?».

De opinión parecida es 
Verónica Rodríguez quien 
aseguraba no haberlas uti
lizado nunca porque «yo 
siempre tengo muy claro 
qué regalar y, normalmente 
acierto con mis compras. 
Además me gusta comprar 
regalos porque me parece 
divertido».

Las Asociaciones de 
Consumidores de momento 
no tienen queja de ellas aun
que advierten sobre algunos 
de sus mayores inconve
nientes: la caducidad (entre

seis meses y un año) y la 
imposibilidad de canjearlas 
por dinero. «Teniendo esto 
claro, no tiene por qué ha
ber problemas», afirman.

Los Bancos
Es tal la aceptación que 
este tipo de ‘tarjetas - re
galo’ está teniendo entre la 
ciudadanía que los Bancos 
y las Cajas de Ahorro se 
han hecho eco de esta ten
dencia ofreciendo a sus 
clientes dicho servicio. Vál
ganos como ejemplo, el 
BBVA y La Caixa, dos en
tidades punteras en la aten
ción al cliente y que las dis
pensan ya con gran asidui
dad.

El sistema empleado es 
similar al que hemos descri
to anteriormente aunque en 
esta ocasión se adhiere una 
ventaja más, puesto que las 
tarjetas regalo emitidas pol
las entidades financieras 
permiten que el destinata
rio no sólo elija el regalo que 
desea sino también el co
mercio donde quiere adqui
rirlo (más de cinco millones 
de establecimientos en todo 
el mundo). No obstante, 
este sistema también pre
senta una desventaja extra: 
la tarjeta regalo exige un 
importe mínimo (normal
mente de entre 6 y 30 
euros) y limita un máximo 
(unos 1.500 euros).

Para adquirir una tarje
ta de estas características, 
en ninguna de las dos enti
dades financieras te exigen 
ser cliente, es decir, tener 
cuenta con ellos. Simple
mente se solicita, se prepa
ga y uno se la lleva a casa 
para posteriormente entre
gársela a su destinatario.

Sí existe, sin embargo, 
una diferencia importante 
entre la ‘tarjeta - regalo’ 
ofertada por el BBVA y la 
ofertada por La Caixa. La

primera es una tarjeta 
Maestro (MasterCard) que 
tras ser consumido su sal
do deja de tener valor mien
tras que la de La Caixa, que 
se emite dentro del sistema 
VISA, puede ser recarga
da por el usuario a través 
de ‘Línea Abierta’ (inter
net) tantas veces como 
quiera, siempre y cuando, 
eso sí, la haya domiciliado 
con anterioridad en cual
quier oficina de La Caixa, 
pasando a funcionar como 
una ‘VISA prepago’ normal 
durante el período de vigen
cia de la misma.

Lo más original de todo 
esto es que muchas empre
sas han elegido estas tarje
tas para regalárselas a sus 
empleados en estas Liestas 
como sustituías de las tra
dicionales ‘Cestas de Navi
dad’. ¿Se lo imaginan?.

Seguramente a más de 
uno su jefe le ‘deje de pie
dra’ con esta original inicia
tiva pero, también segura
mente, a más de uno no le 
sorprenda en absoluto. Y 
es que, por ejemplo, La 
Caixa ofrece también a las 
empresas la posibilidad de 
cubrir las necesidades de 
retribución en especie de 
sus empleados o la de fide- 
lizar o premiar a sus mejo
res clientes y proveedores 
a través de esta novedosa 
modalidad. Este es sólo un 
ejemplo más de sus múlti
ples usos y que ratifica de 
nuevo, la gran aceptación 
que este tipo de tarjetas es
tán teniendo en las actuales 
transacciones comerciales.

Es importante indicar 
que tampoco con estas tar
jetas es posible la obtención 
de dinero en efectivo pu
diéndose sólo canjear por 
productos o servicios, y que 
también llevan fecha de ca
ducidad (entre seis meses y 
un año).
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Presidenta de la AIELC

MaigaHt
Matitiahu

«En Israel uno puede comprar 
verduras en español»

_____ESTHER O R T IZ ________

Es la presidenta de la 
Asociación Israelí de 
Escritores en Lengua 

Castellana (AIELC) y la se
cretaria de la Federación de 
Asociaciones de Escritores 
del Estado de Israel. Su 
nombre es Margalit Mati
tiahu y, su currículum, como 
escritora y conferenciante, 
extenso.

Margalit visitaba nuestra 
ciudad hace relativamente 
poco tiempo para impartir, 
en la Escuela 
Universitaria 
de Magisterio 
‘Fray Luis de 
León’, una 
co n fe re n c ia  
bajo el título 
de «La pervi- 
vencia de la 
cultura espa
ñola en el 
mundo judío».
En ella Matiti
ahu analizaba 
la relación que 
en la actuali
dad mantienen 
los ciudadanos de ambas 
culturas y la labor de los es
critores sefardíes en pro de 
esa permanencia. Una

cuestión que Matitiahu co
noce muy bien pues, aunque 
nació en Tel Aviv, es des
cendiente de judíos españo
les y lleva la cultura sefardí 
en sus venas. De hecho, nos 
comentaba ella misma, «el 
primer poema que publiqué, 
lo publiqué en lengua cas
tellana y en un periódico en 
español».

Su interés por la cultura 
española y por la lengua 
castellana comenzó, pues, 
desde muy joven gracias a 
los libros y periódicos en es

pañol que su 
madre con
servaba de su 
estancia en 
S a l ó n i c a  
(Grecia), país 
en el que se 
asentó su fa
milia tras la 
expulsión de 
los judíos de 
España, y que 
llevó con ella 
a Israel cuan
do la invasión 
nazi y la co
rriente antise

mita la obligó a abandonar 
Salónica en busca de la se
guridad que ofrecía la Pa
tria Judía.

Enlsracl hayjt^por 
hor mas de 250.000 

jeisonasque hablan_el_ 
Lithi()J¡iidc’o -español̂  
De hecho, al pasear por 
Isnte[el español seoye^ 

en hyijÉms^erylas 
calles j ’ en_ los mercados 
La perviveiicia existe

Margalit Matitiahu reco
noce que esos libros y esos 
periódicos fueron práctica
mente sus primeras lecturas, 
y que, entre sus líneas, fue 
descubriendo una cultura, 
una forma de vida, una for
ma de entender y de pen
sar que se arraigaba en los 
más profundos orígenes de 
la Historia común entre ju
díos y españoles: la cultura 
Sefardí.

M argalit aprendió a 
amar esta cultura hasta que, 
sin apenas darse cuenta, 
comenzó a formar parte in
sustituible de su vida como 
ya lo era de la de su fami
lia. Ahora sabe que la his
toria de su vida es, en reali
dad, la historia de todo un 
pueblo, y ella misma se en
carga de plasmarla y difun
dirla en sus obras y poesías.

No podemos, por tanto, 
finalizar este pequeño sem
blante de Matitiahu sin re
ferirnos a su faceta de es
critora. Y es que, como es
critora, Margalit goza de re
conocido prestigio tanto en 
su país natal como en el 
nuestro. El Premio ‘Jaén’ de 
Literatura, el Premio Nacio
nal de México y el Premio 
israelita denominado ‘Del 
Primer Ministro’ por su obra 
literaria en Hebreo son al
gunos de los reconocimien
tos que la avalan. También 
la avalan tres Doctorados 
que sobre su poesía se han 
impartido en la Universidad 
italiana de Udine y, aunque 
parezca peculiar, una ‘Pla
za’ en el barrio leonés de 
Puente Castro que lleva su 
nombre y que inauguraba el 
pasado diciembre.

Crónicas no quiso des
aprovechar la ocasión para 
conocerla un poco más y, 
de paso, conocer también 
un poco más la realidad de 
un pueblo siempre en boca 
de todos, conocido y desco
nocido a la vez y que tantas

conexiones (históricas, po
líticas, sociales, culturales) 
comparte con nuestro país: 
el pueblo judío. En esta en
trevista nos acercamos a él 
a través de sus escritores y 
de Margalit como principal 
protagonista.
- ¿Realmente es aprecia
ble hoy en día la pervi- 
vencia de la cultura Es
pañola en el mundo ju
dío?
- Desde luego que sí. En Is
rael hay, hoy por hoy, más 
de 250.000 personas que 
hablan la lengua castellana. 
De hecho al pasear por Is
rael el español se oye en las
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plazas, en las calles y en los 
mercados. Hoy, en mi país 
sigue siendo posible com
prar verduras en español.

Por supuesto que esa 
pervivencia es menor que la 
que existía hace un tiempo 
pero, sigue siendo igual de 
significativa. El Latino (ju- 
deo - español) se sigue es
tudiando y, se sigue utilizan
do en la vida cotidiana de Is
rael. Hay cinco Universida
des Israelíes que la incluyen 
dentro de las materias que 
imparten y, en los kioskos de 
prensa puedes adquirir pu
blicaciones periódicas en 
español, en concreto un pe

riódico diario y una revista.
No obstante, es justa

mente, ahí, en la prensa, 
donde podemos apreciar 
mejor ese descenso al que 
me refería anteriormente. 
Hace sólo unos años cua
tro periódicos se escribían 
en Latino. Hoy, como digo, 
sólo queda uno.

También es cierto que 
desde siempre, esa progre
siva ‘decadencia’ ha susci
tado un importante debate, 
sobre todo en los medios de 
comunicación. Tal es así 
que ya hace más de cien 
años, en un artículo, dos pe
riodistas israelíes se pregun

taban «qué hacer con la len
gua española», «¿cómo ha
cer para mantenerla?».

Uno de ellos era firme 
defensor de la necesidad de 
mantenerla por la gran ri
queza cultural que esto su
pone y, alegaba en su dis
curso que la mejor manera 
de asegurar su superviven
cia era hablándola, escri
biéndola, creando obras li
terarias en lengua castella
na, en definitiva, permitien
do que siguiera compartien
do con el hebreo su propio 
espacio en las ciudades.

El otro, sin embrago, de
fendía la postura contraria 
afirmando que la obligación 
de los israelíes era hablar el 
Hebreo porque, decía, «es 
nuestra lengua sagrada». Y, 
¿sabes que le respondía el 
primero?. «Bien, hablemos 
el Hebreo en la Sinagoga y 
llevemos el Español a la 
‘Plaza’».

Personalmente, yo tam
bién defiendo esa opción. 
La mixtura de lenguas pro
venientes de otros países es 
parte de la esencia, de la 
identidad del mismo Israel. 
A Israel llegan judíos de to
das partes del mundo y se 
traen sus lenguas, sus cos
tumbres, sus 
refranes, sus 
comidas, etc., 
con ellos. De 
hecho, en Is
rael se dife
rencia entre 
el país de na
cimiento que 
es en el que 
uno ha naci
do, y la ‘Pa
tria’. La Pa
tria de todo 
judío es Is
rael; su país 
de nacimien
to puede ser cualquiera.

La razón de esta pervi
vencia de la cultura y la len
gua española en Israel hay

que buscarla en la propia 
Historia. Cuando los judíos 
fueron expulsados de Espa
ña se llevaron con ellos la 
cultura del país que les 
echaba. En muchos casos 
esa cultura fue desapare
ciendo con el paso de los 
años como por ejemplo en 
Holanda o Austria pero en 
muchos otros países como 
en Turquía, Grecia, Bulga
ria, etc., permaneció. Así 
pues, los judíos que viven en 
Israel y cuyas familias, 
como la mía, provienen de 
esos países siguen a día de 
hoy conservando la cultura 
española.
- La Asociación Israelí 
de escritores en lengua 
castellana (AIELC), de 
la que usted es presiden
ta, ayuda a esa perviven
cia de la cultura españo
la en Israel, ¿verdad?
- Verdad. Al igual que el 
resto de las nueve Asocia
ciones Israelíes de escrito
res en otras lenguas no he
breas (inglés, ruso, francés, 
árabe, rumano, etc.) son im
portantes para la perviven
cia de éstas en Israel.

Obviamente la AIELC 
sirve de ‘puente’ entre cul
turas y, por lo tanto, entre 

países. Un 
ejemplo claro 
es la revista 
‘Entrelineas’, 
una publica
ción que la 
AIELC edita 
en lengua cas
tellana y que 
en breve saca
rá su número 
‘3 ’. En esta 
revista no sólo 
participan es
critores israe
líes sino tam
bién escritores 

españoles contemporáneos 
e, incluso de otras naciona
lidades que escriben en es
pañol (México, Argentina,

La Asociación Israelí de 
ewritoresjmjengua 

castellana quiere serun 
Jpuente[enjrem]tum  ̂
un punto de encuentro 

[Hirala creación 
literaria que,en esta 

lengua, Mproduzcaen 
todo el mundo
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etc.). Creo que ésta es la 
mejor forma de ‘dar a co
nocer’ la poesía y la crea
ción literaria en general que 
a día de hoy se produce en 
lengua castellana.

Ese traspaso de infor
mación, ese encuentro en
tre culturas, se propicia tam
bién desde la Asociación 
Israelí de escritores en len
gua castellana a través de 
otras actividades como con
ferencias, seminarios, etc. 
como el que hoy me ha traí
do a vuestra ciudad, Cuen
ca, y la semana que viene 
me llevará a Barcelona.

Por otra parte, las diez 
Asociaciones de escritores

Israelíes en lengua no he
brea se engloban bajo la Fe
deración de Asociaciones 
de Escritores del Estado de 
Israel, de la que soy secre
taria. La Federación tiene 
además otras funciones, y 
muchos más objetivos, igual 
de importantes. Uno de 
ellos es el de la ‘traducción’ 
de obras y poemas literarios 
al hebreo para que todos los 
israelíes puedan tener acce
so a ellos sin que el desco
nocimiento de un idioma en 
concreto pueda impedírse
lo. Ten en cuenta que el

multilingüísmo de Israel 
también tiene inconvenien
tes y no sólo ventajas. Su
pone una riqueza cultural 
envidiable pero, también 
provoca problemas de co
municación.

Muchos escritores is
raelíes no conocen el He
breo y escriben en su len
gua materna, la lengua del 
país en el que nacieron. 
Desde la Federación tradu
cimos sus obras y nos en
cargamos de impulsar su di
fusión.
- Y, ¿qué reflejan esas 
obras? ¿Es el escritor is
raelí un escritor compro
metido?

- En este aspecto hay que 
diferenciar entre dos tipos 
de escritores: los que escri
ben en hebreo y los que es
criben en otras lenguas, o 
lo que es lo mismo, aque
llos que han nacido en Is
rael y aquellos otros que vi
ven actualmente en Israel 
pero que han nacido en 
otros países y que se expre
san mejor en su lengua ma
terna.

Los que escriben en He
breo sí suelen reflejar los 
conflictos sociales, y, políti
cos del país. Los que escri

ben en otras lenguas refle
jan otro tipo de conflictos, 
en concreto, el choque en
tre culturas que ellos mis
mos experimentan al venir 
desde su país de nacimien
to a instalarse en su ‘Pa
tria’ . La adaptación es dura. 
El idioma, el día a día, las 
costumbres, las comidas, 
etc., diferentes hacen que 
adaptarse sea complicado 
produciéndose ese conflic
to interno que es importan
te en sus vidas, en su histo
ria, y que por eso reflejan 
en sus obras.

Recuerdo a un escritor 
israelí que había nacido en 
Argentina y que ahora vive

en Israel. En uno de sus 
poemas reflejaba esa con
tradicción, metafóricamen
te, a través de dos ríos, un 
río argentino, el Paraná, y, 
un rio israelita, el Jordán, fí
sicamente diferentes. El 
Paraná grande, el Jordán, 
pequeño. Dos ríos, dos pai
sajes, con nada en común. 
Al igual que él percibía la 
cultura argentina y la cultu
ra israelí al confrontarlas, al 
ponerlas una frente a la 
otra: como dos culturas di
ferentes con poco en co
mún.

No obstante, hay que 
puntualizar que estos escri
tores no permanecen ajenos 
a lo que sucede a su alre
dedor aunque no hacen una 
denuncia política de ello. Es 
frecuente encontrar en sus 
escritos (sobre todo en las 
novelas ya que este géne
ro, frente a la poesía, per
mite una mayor proíundiza- 
ción en las descripciones de 
costumbres, de formas de 
vida, etc.) ‘figuras litera
rias’ como por ejemplo, la 
mujer árabe.
- Y, ¿de qué hablan los 
escritores que escriben 
en Hebreo?
- De la lucha del Pueblo Is
raelí que es una lucha múl
tiple.

Israel lucha, en primer 
lugar por aunar culturas, por 
ser nexo de unión para las 
distintas culturas que con
viven en él, es decir, por ser 
tolerante.

El pueblo israelí también 
lucha por lo que le es co
mún al resto de los hombres 
pero que en el judío cobra 
más consciencia: la lucha 
por la existencia, la necesi
dad de sobrevivir.

El israelí lucha además 
contra el miedo, contra los 
atentados, contra vivir cons
tantemente bajo tensión...; 
un miedo que se ha tradu
cido en los últimos tiempos 
en un gran enemigo y no 
sólo para los israelíes sino 
para la ‘Economía’ de Is
rael. Los escritores Israe
líes también luchan contra 
la grave crisis económica 
que en los últimos tiempos 
está afectando al país debi
do fundamentalmente a la 
falta de ingresos derivados 
del turismo, que no acude 
por miedo.

En definitiva, Israel lu
cha por la Paz. Una Paz 
complicada pero que cree
mos posible. Sólo hay que
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recordar cómo los israelíes 
han conmemorado el último 
aniversario de la muerte de 
Isaac Rabin, un fiel defen- 

| sor de la Paz entre palesti- 
i nos y judíos; salieron a la 

calle a luchar por esa Paz.
- ¿En cuál de esos dos 
grupos de escritores a 
los que te referías ante
riormente te incluirías 
tú, Margalit?
- Bueno mi situación es sig
nificativamente diferente 
porque, aunque mis padres 
nacieron en Salónica (Gre
cia) y mis ascendientes fue
ran sefardíes (sufrieron la 
expulsión de España y se 
refiigiaron en Grecia) yo, en 
realidad nací en Tel Aviv 
porque con la ocupación 
nazi mi familia se vio obli
gada a abandonar Grecia y 
partieron hacia Israel. Así 
que tengo una mezcla muy 
importante que obviamente 
se refleja en mi obra.

Y, donde primero se re
fleja es en el idioma. De los 
doce libros que he publica
do, seis están escritos en 
Hebreo, dos son bilingües y 
cuatro están escritos com
pletamente en judeo - espa
ñol.

De todas maneras yo, 
ante todo, escribo poesía y 
mi poesía es más lírica, más 
tradicional, digamos menos 
combativa aunque igual de 
comprometida conmigo 
misma y con mi realidad. 

I En ella hablo de filosofía, de 
amor, de mis pensamientos, 
etc.

No obstante también 
tengo escritos de carácter 
más ‘político’, aunque la 
mayor parte de ellos son 
consecuencia de un hecho 
determinado que provocó 
en mí ganas de expresar
me. Por ejemplo, dos de mis 
libros, ‘Cortijo quemado’ y 
‘Alegrica’, versan sobre el 
Holocausto judío porque mi

«Muchos escritores 
jsmetíe$jnoconocei±el 
Hebreo yesmktien^siu  

lenguamaterna, la 
lengua del país en el

(jue nacieron.___
Desde la federación 
tradiicmossus obras 

__ alH ebreojnos 
encargamos de impulsar 

su di fusión»

«El ‘muro [está hoyen 
todos tos medios de

__ c m m k a á ó n .___
Es_ unajuestiónque

___ha despertado___
expectación en todo 
elmundopero aún
eA Pmtí<lI)aI aJ llll  

lósese rito res israelíes 
lo recojan en sus 

obras de creación»

«Israel lucha, en primer 
lugar, por aunar 

culi aras .por ser nexo 
de unión paralas 

diferentes culturas que 
amvivenenéfesdecir, 

por ser tolerante.
El Pueblo israelí _

también lucha por lo 
que le es común al resto 
de los hombres: lucha 

por la existencia»

familia lo vivió de cerca y 
eso me ha marcado mucho. 
Mis abuelos, mis tíos, toda 
la familia, fueron asesinados 
en Campos de Concentra
ción durante la Guerra. Eso 
lo llevo dentro, sin poder evi
tarlo.

La Guerra del Líbano 
también me llevó a escribir 
una serie de textos en los 
que analizaba el conflicto, 
más bien, sentía el conflic
to bélico desde el punto de 
vista de una ‘madre’. Los 
atentados, también, me han 
hecho escribir.
- ¿Hablará del muro que 
partirá Cisjordania?
- El ‘muro’ está hoy en to
dos los medios de comuni
cación. Es una cuestión que 
ha despertado expectación 
en todo el mundo pero aún 
es pronto para que los es
critores israelíes lo recojan 
en sus obras de creación.
- Hablaba antes de la tan 
ansiada ‘Paz’ entre ára
bes e israelíes y afirma
ba creerla posible, ¿Son 
los llamados ‘Acuerdos 
de Ginebra’ una posibili
dad real para esa ‘Paz’?.
- La verdad es que no he 
tenido oportunidad de leer
los todavía aunque, obvia
mente sé de ellos.

Los ‘Acuerdos de Gine
bra’ plantean una solución 
muy parecida, yo diría prác
ticamente igual, a la que en 
su día planteó Barak a Ara- 
fat y Arafat no aceptó. Aun
que creo que hoy estos ‘pla
nes’ si podrían salir adelan
te y convertirse en un 
acuerdo definitivo. El tiem
po dirá... Ten encuentra que 
este tema, el de la fronte
ra, es un tema muy compli
cado. En primer lugar por
que nunca podrán regresar 
a sus tierras los palestinos 
desplazados ya que ello su
pondría la lógica desapari
ción del Estado judío.
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En estos meses de frío y  hielo

Alquimia para 
conseguir un  
rico aguardiente
Pueblos de La Serranía realizan en estos 
días la singular ‘a lquim ia’ sobre el orujo 
procedente de la vendimia, para conseguir 
el fam iliar aguardiente.

ENRIQUE BUENDÍA

C|on los primeros fríos 
del final de noviem
bre comenzaba a ela

borarse aguardiente por los 
pueblos conquenses de La 
Serranía. El único ingre
diente a usar en esta activi
dad tan tradicional es el oru
jo de la uva, producto resi
dual del fruto de la vendi
mia una vez que los racimos 
de las vides son prensados, 
a pie o con máquina.

Es como saben, un fiel 
acompañante del mosto en 
las tinajas, dispuesto inicial
mente para colaborar en la 
formación del vino y poste
riormente tomar su protago
nismo ‘escondido’, en la 
mágica transformación que 
‘sufre’ en el solicitado 
aguardiente. Este orujo al 
que me refiero está forma
do por pedúnculos (raspas 
y escobajos), pieles (holle
jos), semillas (pepitas), con 
un contenido en agua inte
resante. Todo lo dicho me 
comentan, «forma parte de 
una tercera parte del con
tenido total de uva recogi
da inicialmente en vendimia, 
aproximadamente...».

En la caldera del alam
bique se echa el orujo y se

pone en la lumbre, prepara
da con anterioridad. Dicen 
los entendidos «que la me
jor leña a usar para dar ca
lor es la de las vigas de las 
casas que se han derribado 
por alguna causa... Tales 
maderos se recogen y guar
dan para la ocasión de ‘sa
car’ aguardiente...». Pero, 
si no existe este tipo de 
leña, ya saben los aguarden
teros cual usar: «es buena 
la de encina y roble, 
pero...».

El recipiente donde se 
alambica se cierra herméti
camente, una vez lleno, se
llando las aberturas con 
masa (harina y agua, otras 
veces con ceniza y agua) 
para que no se pierda nada 
de vapor y se mantenga su 
calidad, aunque también sir
va para dar seguridad al 
proceso.

Después se coloca el 
tubo que conduce el vapor 
desde la caldera al serpen
tín, que pasa por un recipien
te con agua fría para que se 
licué el vapor, y que en la 
parte inferior tiene una es
pecie de grifo por donde sale 
el aguardiente que caerá a 
un recipiente dispuesto para 
su recogida, controlada 
igualmente su capacidad

m m p

É n i

para luego las oportunas 
mediciones.

«Extraído unos 20 ó 25 
litros de aguardiente, se 
comprueba si sigue salien
do fuerte. Esta comproba
ción consiste en coger un

poco de aguardiente del que 
se está destilando en ese 
momento y echarlo al fue
go, si se produce un fogo
nazo fuerte significa que el 
aguardiente sale con mu
chos grados de alcohol y
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déla creación de ‘orujo

podemos seguir destilando 
y si no hay que cambiar el 
orujo de la caldera». Es 
como me dicen estos curio
sos alquimistas, ‘la prueba 
del algodón’ para determi
nar si se continúa o se para

el proceso. «Hay otro modo 
y es recoger el líquido que 
va saliendo en un vasito, 
taparlo con la palma de la 
mano y agitarlo, si salen 
muchas gargantillas en su
perficie del mismo, es que

el aguardiente que está sa
liendo tiene una alta gradua
ción...», me comentan.

Supongo que la palabra 
alambique ya es conocida 
suficientemente, un matiz 
para añadir, procede del 
árabe: al («el»)-ambic (“tina 
para destilar”).

Y ya que estamos en 
faena explicativa, les diré 
que este aparato consta, de 
una caldera donde se pone 
ese orujo de conversión 
para ser destilado. Me ad
vierten, que estas heces, 
este orujo, está separado del 
fondo de la caldera por unas 
cribas en los aparatos mo
dernos, por unas ‘parias’ de 
centeno en los antiguos 
alambiques o alquitaras, 
para que no se pegue el oru
jo; hay también un tubo para 
que salgan los vapores ob
tenidos fruto de la gran can
tidad de calor que se usa 
sobre el depósito-caldera y 
de un refrigerante-serpen
tín en donde se condensan.

Acabada la postura usa
da, se abre la parte supe
rior de la caldera para que 
ésta pierda la presión. Lue
go se quita del fuego la cal
dera y se expulsan los res
tos del orujo. Una vez he
cho esto, el alambique está 
dispuesto para una nueva 
destilación.

Los estudiosos nos ha
blan de las primeras notas 
sobre un alambique, en prin
cipio rudimentario, destina
do a preparar el mercurio, 
en los albores del siglo I de 
nuestra era, en textos de 
Plinio y Dioscórídes; luego 
serían los árabes, previa 
evolución lógica del artefac
to, los que lo diseñarían de 
forma muy parecida a como 
lo vemos hoy. Khalid lbn 
Yasid le dio una configura
ción parecida a la actual.

La elaboración artesanal 
del aguardiente ha pasado

de padres a hijos, genera
ción tras generación, estan
do arraigada en la cultura 
culinaria del pueblo por lo 
que se utiliza en la elabora
ción de gran cantidad de 
dulces y licores.

La imagen de esta ma
ñana es de por sí curiosa. 
Un efectista ‘bodegón’ he
cho con vasijas de cobre, 
leña y mesa con viandas 
(unos huevos fritos, lomo y 
chorizos, también naranjas 
y plátanos, sin faltar la bo
tella del fino aguardiente del 
año pasado, ahora ‘retoca
do’ con miel o finas hier
bas). Cerca, un gran reci
piente donde descansa el 
‘orujo’, restos de uvas tinta 
y vino que nuestro aguar
dentero va a usar en la ob
tención del destilado y de
seado líquido blanco, el 
aguardiente.

Ahora es tiempo, para 
poner anís en grano en la 
caldera sobre el ‘casco’, 
porque así se le quita seque
dad al resultado de la desti
lación, dando, un aguardien
te más ‘fino’. Luego, se 
tapa la caldera, y el agua de 
refrigeración comienza a 
funcionar alrededor del ser
pentín. Una o dos horas 
arde la madera bajo la enor
me olla hasta que comien
ce a ‘salir’ el aguardiente 
en el otro recipiente en don
de se produce la condensa
ción oportuna. Así se con
seguirá aguardiente, con 
22° a 25° de alcohol...

Su uso se ha puesto de 
moda. Un ‘chupito’ matinal 
o nocturno. A cualquier 
hora. Dicen que facilita la 
digestión y que es muy ge
neroso. Si lo sabrán nues
tras gentes, aquellas que 
tenían y tienen oficios du
ros, gancheros, peladores 
de pinos, camioneros y de
m ás... Hoy, se toma por 
gusto, simplemente.
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Greguerías apócrifas
- Todas las tardes se acercaba al borde del estanque y  sacaba a pasear un rato a las ranas.

- Durante el gran chaparrón ningún delincuente refugiado bajo marquesina puede ser detenido.

- En un momento del desarrollo de la Humanidad sólo ciertos monos irreflexivos decidieron 
transformarse en hombre.

- Existe siempre una «caja» a la que el batería de jazz odia más que a las restantes.

- Solía convertirse, con frecuencia, en minusválido del ojal equivocado de la camisa.

- Envejecer es vivir.

- El loco del pueblo, cada mañana de escarcha, pretendía pasarle un cepillo al campo.

- El inventor de la guillotina con lo que verdaderamente llego a ganar dinero fue con la patente de los 
cierres metálicos de los comercios.

- Dormía la siesta con una entrega digna de los habitantes de Pompeya o Herculano.

- ¡Cuántos años de mansedumbre y  resignación para seguir llamando pan al pan y  vino al vino!.

- Un mundo en el que tanto abunda la fealdad no puede permitirse el perder cada tarde millones de 
bellísimas puestas al sol.

- Nunca os fiéis de esas nubes inconstantes que tan pronto parecen un caballo al galope como el mapa de 
Italia.

- Las alas de los murciélagos están hechas con tela de paraguas.

- Tosía en un lenguaje tan extraño e incomprensible que no se pudo hacer nada por él.

- Nadie sabe explicar las causas de la profunda depresión en la que suele caer la almeja.

- La única fórmula para llegar a viejo es saber pedalear contra el tiempo.

- Nunca llegó a recuperarse del esfuerzo que se vio obligado a hacer para salir con expresión inteligente 
en aquellá fotografía.

- Jardín pulquérrimo: cada árbol poseía su propia papelera para las hojas del otoño.

- Le hicieron una cesárea con toda urgencia y  dio a luz lo que los médicos temían: una enorme sandía.

- La lectura de greguerías pocas veces llegará a conducir a nadie al suicidio.

Carlos Flores

Teniendo to d o  esto  en cuenta , le interesa este Plan

La forma más flexible
de aumentar sus ahorros

El Plan de Ahorro más rentable, a 
medio y a largo plazo, que le 
permitirá destinar sus ahorros a la 
formación de sus hijos, ofrecerles la 
posibilidad de estudiar en el 
extranjero y realizar también sus 
propios proyectos, como asegurarse 
una jubilación tranquila, estrenar 
coche nuevo...

Liquidez y  flexibilidad  

^  Rentabilidad garantizada

Atractiva fiscalidad

Inform ación clara

Plan de Ahorro RuralFlexiMax
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Carretera de Valencia, Km. 1. (Polígono Cuberg) 
Teléfono: 969 23 14 42. CUENCA

Desea a todos los 
valverdeños y visitantes 
unas muy felices fiestas
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'En Ruta1 y  CC Majadahonda

Por la Hoz del 
Huécar hasta el 
Mirador del Ceño
El sábado 6 de diciembre iniciamos la ruta 
desde nuestro punto de reunión en el Par
que de la Trinidad. La ruta prevista para este 
día era por La Atalaya, sin embargo, la v i
sita de algunos compañeros del Club Ci
clista de Majadahonda, nos pareció una 
buena oportunidad para gozar de una de 
las rutas cercanas a Cuenca con más inte
rés.

Pablo Martínez Espejo 
Club ‘En Ruta’

El Club Deportivo En 
Ruta lleva a cabo 
una jornada más un 

atractivo recorrido por las 
maravillas de nuestra pro
vincia. En este caso descu
briendo los encantos de la 
Hoz del Huécar hasta más 
allá del propio nacimiento 
del río.

Comenzamos el recorri
do por carretera hasta Pa
lomera, donde iniciamos la 
subida hacia Buenache de 
la Sierra por un camino que 
luego abandonamos para 
llegar hasta el Mirador co
nocido como “El Ceño”. 
Tanto este mirador natural 
sobre la Dehesa de Cotillas 
y Tierra Muerta, como el 
trayecto de bajada hasta 
Palomera, han sido recien
temente arreglados y seña
lizados como rutas de “pe
queño recorrido”, también 
conocidas como “PR”.

El mirador muestra un 
atractivo paisaje serrano de

pinares y sabinares. Cien
tos y cientos de hectáreas 
despobladas con gran valor 
natural se muestran ante 
nosotros. Se trata de Tierra 
Muerta; multitud de peque
ños cerros con el pueblo de 
La Cierva y Collado Bajo 
al fondo. Es un magnífico 
lugar para escuchar “La 
Berrea” a finales de sep
tiembre y primeros de octubre.

La ruta continúa por ca
minos a través de una hoz 
inesperada y desconocida. 
Se trata de una nueva for
mación de roca caliza, por 
otra parte tan habitual para 
los conquenses. Cuenca no 
deja de sorprendemos. Zo
nas próximas o cercanas 
guardan secretos de gran 
valor.

La bajada tiene mucho 
barro y de momento no es 
adecuada ni para coche 
todo-terreno. Después nos 
metemos por una senda so
bre la roca caliza, para pos
teriormente entrar literal
mente en el Arroyo de La 
Rambla. Las sendas se con

M iradordeEl Ceño, una balcón natural sobre Tierra Muerta, que recientemente ha sido arre
glado y  señalizado como itinerario de pequeño recorrido (PR).

E l agua lame la roca y  nos muestra una incipiente Hoz, Bajarla en bici tiene sus dificultades 
por las piedrasy porto escurridizo delfirme, pero im rca la diferencia con los vehículos 4x4.

■ 1
iSmi
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E n Palomera nos esperaban unas buenas gachas con tocino, lomo y  chorizos, sin duda mejor 
que las típicas barritas energéticas que solemos usar y  que nos dejan satisfechos.

funden con el pedregoso 
arroyo y es inevitable que, 
de vez en cuando, alguno 
tenga que mojarse los pies.

El arroyo, caracterizado 
por su carácter torrencial de 
rambla que en verano está 
seca, se junta con el verda
dero Río Huécar muy cer
ca de su nacimiento y for
ma la zona denominada 
“Las Pozas de Palomera”,

un lugar con mucho encan
to y que en verano permite 
un atractivo baño en sus 
siempre frías aguas.

Desde este paraje la 
mta transcurre por una pre
ciosa senda junto al río has
ta el pueblo de Palomera, 
donde nos esperan unas 
buenas gachas con tocino, 
chorizos y lomo. Un tentem
pié que algunos de broma
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Las Pozas de Palomera un lugar con mucho encanto y  que en verano permite un atractivo baño 
en sus siempre frías aguas.

La senda desde el Merendero del Cerro Socorro nos lleva bajóla roca hacia Cuenca.

comentaron que era mejor 
que las típicas barritas ener
géticas que solemos usar. 
Satisfechos y contentos 
afrontamos el final de la 
ruta, que sin duda, creo que 
era lo mejor de todo el re
corrido.

La carretera de Palo
mera atrae tanto por su 
atractivo natural y paisajís
tico como por tratarse de

una larga y poco pronuncia
da cuesta abajo que nos lle
va “aguas abajo” por nues
tro propio peso, sin embar
go nos queda un último es
fuerzo que hacer. Toma
mos la carretera hacia el 
“Cerro Socorro” y tras la 
subida al merendero nos in
ternamos en una preciosa 
senda bajo la roca.

No tardamos en descu

Próximas rutas MTB
Sábado 3 de enero:
“BUENACHE DE LA SIERRA Y NACIMIENTO DEL 
CAMBRON”
Longitud: 50 kms 
Dificultad: Media -  Alta 
Ciclabilidad: 98%

Jueves 8 de enero:
“RUTA NOCTURNA LUNA LLENA”
Longitud: 25 kms 
Dificultad: Baja 
Ciclabilidad: 100%

Domingo 11 de enero:
“RUTA DE LA LAGUNA DE EL HITO Y DE LA CIUDAD 
ROMANA DE SEGÓBRIGA”
Longitud: 40 Km.
Dificultad: baja.
Ciclabilidad: 100%

brir la impactante belleza 
del casco histórico de Cuen
ca entre las rocas de la hoz, 
un paisaje inolvidable del 
que nunca nos dejamos de 
sorprender y que justifica 
sobradamente la inclusión 
de Cuenca como Patrimo
nio de la Humanidad.

Algunos compañeros de 
Madrid comentan las exce
lencias de Cuenca como lu
gar para vivir y disfrutar de 
la naturaleza. Posiblemen
te la llegada del AVE posi
bilitará que muchos madri
leños trasladen su residen
cia a esta preciosa y entra
ñable ciudad.

Nuestro camino trans

curre por “La Cueva de la 
Zarza” hasta el Parador 
Nacional de Turismo y el 
remate final a nuestra ruta 
fue cruzar el Puente de San 
Pablo y la llegada a la Ca
tedral.

Satisfechos y henchidos 
de orgullo por mostrar nues
tra hermosa ciudad, nos 
despedimos de nuestros 
amigos de Madrid, con los 
que quedamos para próxi
mas convocatorias. Posible
mente, como el año pasa
do, nos tocará desplazarnos 
a nosotros para llevar a 
cabo una ruta de largo re
corrido que coordinan has
ta la ciudad de Ávila.

(¿N ueva colección 
de novias

Centro CModa
C/Cfose Cobo 9

Cuenca

ilusionados contigo
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ENRIQUE BUENDIA

No he dejado nunca de 
sorprenderme ante 
los comportamientos 

de mis semejantes al prepa
rar o resolver manifestacio
nes tradicionales que están 
arraigadas popularmente. 
Fiestas, costumbres, cantos 
de mayo o villancicos...

La cosa tuvo fecha y lu
gar: domingo 21 en Montal- 
bo. Y también nombre para 
el detalle: I Certamen de 
Villancicos. Esfuerzo orga
nizativo de los montalbeños 
miembros de la Asociación 
Cultural ‘El Muro’, a los que 
dedico mi aplauso, capaces 
de entregar su tiempo do
minical para resolver con 
acierto y sencillez, no exen
to de complicaciones, la 
presencia y participación de 
ocho agrupaciones entre 
rondallas y grupos, llegadas 
desde diversos pueblos de 
la provincia y de la capital 
conquense. Ocho modos de 
expresar su alegría ante la 
Navidad; ocho maneras de 
entender la posibilidad del 
detalle cultural para magni
ficar el acontecimiento al 
que se ofrecía el calor de 
sus música y voces, también 
aplausos: la Navidad, el Na

cimiento de Jesús de Naza- 
ret en Belén de Judea.

En la Iglesia Parroquial 
de Santo Domingo de Silos, 
un bello templo de planta 
rectangular con elementos 
constructivos de los siglos 
XV al XVIII y, delante de 
su altar mayor, sintiendo la 
mirada de la imagen de Je
sús de la Columna, patrón 
de la localidad, tuvo lugar el 
Certamen.

Durante más de una 
hora, grupos representati
vos de las comarcas con
quenses pasaron por el es
cenario, a pie de presbite
rio, para mostrar al pueblo 
que escuchaba la rica va
riedad de músicas y letras 
relativas al acontecimiento 
de la Navidad.

Los sonidos de los villan
cicos se hacían sitio entre 
las paredes de la parroquia 
y se expandían por su bó
veda de aristas hacia un cie
lo sin nubes, sustituyendo 
aquí, por unos instantes a 
otros ecos, estos relaciona
dos con la anterior festivi
dad a Jesús de la Columna, 
su credo, las danzas...

Los villancicos cantados 
con fuerza y delicadeza por 
cada grupo, por cada per
sona, joven o adulto, mujer
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Ocho grupos se reunían en la Iglesia Santo 
Domingo Silos de Montalbo para ofrecer a 
todos los que quisieron asistir una exce
lente muestra de villancicos.

-  l a a L ' i i í i M i J

Organizado por la A. C. ‘E l Muro ’

En Montalbo se 
escucharon los 
villancicos
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o varón, entonaban esos can
tos alegres, emotivos, tan 
descriptivos del tiempo en 
que ocurriera la alegría del 
acontecimiento de ese Na
cimiento que tanto se desea
ba por parte de los judíos.

Las bandurrias, laúdes y 
guitarras, algún que otro 
acordeón, zambombas y al
mireces mostraron su talan
te acariciador, mientras que 
los diferentes grupos daban 
a conocer sus dos villanci
cos, unos creados por los 
propios músicos directores, 
otros sacados del acerbo 
popular, algunos sacados de 
esa tradición oral que se nos 
va escapando lentamente 
en el alma de las personas 
que se van marchando...

No tengo sitio para des
tacar a nadie; todos los par
ticipantes sin excepción de
mostraron un alto nivel de 
registros sonoros, desde los 
más peques a los más ma
yores. Sonidos que venían 
hacer realidad los esfuerzos 
de un grupo de músicos que 
andan por nuestros pueblos 
enseñando el valor de las 
notas que se escriben en los 
pentagramas. Para voso
tros, Rían y Antonio, segu
ro que me dejaré alguno, 
vaya mi reconocimiento por 
vuestro quehacer.

Comenzó su actuación 
la Rondalla de Huete, inter
pretando ‘La Virgen fue la
vandera’ y ‘Los pastorci- 
llo s’ (Beamud); seguiría 
después la Asociación Mu
sical Santo Domingo de Si
los (Carboneras de Guada- 
zaón, con ‘Noche Feliz’ y 
‘Danzad pastores’. En ter
cer lugar actuaba un Trío de 
Cuevas de Velasco, cantan
do los villancicos ‘Soy un 
pobre pastorcillo’ y ‘Yo lo 
he visto’, este último una 
joyita de muchos años atrás, 
me contaban. Los de Sotos 
ocupaban posteriormente el

estrado para aportar su lí
nea melódica y popular con 
sus ‘Coplas de Aguilande- 
ros’ y ‘Angeles y Serafi
nes’. La Rondalla de Vellis- 
ca dirigida por Rian inter
pretaba ‘Hoy es Navidad’, 
cerrando con un titulo cu
rioso, ‘Campanas..., las de 
Belén. Voces y Esparto de 
Cuenca, ponia el acento tra
dicional en un villancico de 
la localidad de Villares del 
Saz, ‘Ardía la zarza’ y otro 
parrillano, el ‘Romancillo de 
‘La cieguecita y las naran
jas’. El grupo musical ‘La 
Candelaria’ mostraba la 
creatividad de Lucía, su di
rectora en su personal vi
sión de la Navidad, ‘Cande
la de Belén’ y ‘Tengo, ten
go’, eran los villancicos pre
sentados, llenos de alegría 
y personalidad. El cierre lo 
puso la Rondalla de la Aso
ciación ‘El Muro’ de Mon- 
talbo, que era la organiza
dora del Certamen, que es
tuvo dirigida por Toni, escu
chando los presentes los vi
llancicos ‘Bendito tú Señor’ 
y ‘La Muía’.

Al final de las actuacio
nes, los grupos se reunieron 
en un único canto de villan
cico, ‘San José le fue ade
lante’, que resultó muy her
moso y aplaudido.

Al acabar, los comenta
rios se trasladaban hasta el 
lugar donde la Asociación 
‘El Muro’ había preparado 
la comida. En ella se entre
garon a los responsables de 
los grupos un disco compac
to con los temas interpreta
dos en el certamen, un bo
nito detalle, sí señor.

El saludo final de la Aso
ciación organizadora fue 
contestado con un fuerte 
aplauso de reconocimiento 
a su labor de todos los pre
sentes y por el trato otor
gado. El año que viene será 
la II Edición. Felicidades.
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KIOSKO SANTA ANA

- ARTÍCULOS PARA DESPEDIDAS DE SOLTEROS/AS.
- PRENSA, REVISTAS, CH UCH ERIAS, REGALOS.
- SE PREPARAN BOLSAS PARA CUM PLEAÑO S.

Escultor Jam ete, 3 bajo. Tel.: 969 22 12 27. CUENCA
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Atalaya
Roberto de Saint Lagú

Hoy les sugerimos

Navidades por decreto
| n los tiempos convul- 

|sos que vivimos, pero 
/anquílos y confortables 

en nuestra vida diaria, porque 
las diatribas se lanzan entre 
otros, en países lejanos, los 
muertos que adornan nues
tros telediarios a la hora de 

comer para abrimos el apetito, también los ponen 
otros, y las catástrofes naturales o artificiales, pa
san de largo por nuestra puerta. Esta felicidad ar
mada, que no tiene de qué defenderse, se va con
virtiendo poco a poco en autista porque la monoto
nía que imprime el tiempo en este tipo de existen
cia, sin problemas reales e importantes de los qué 
ocuparse, lleva al fin de la comunicación, por inne
cesaria.

Lo que importa es que la economía va bien, aun
que en realidad no sabemos muy bien por qué. 
Recibimos a cada instante un entramado de noti
cias sobre ella, que por su abundancia, se entre
mezclan los conceptos que las inspiran y las hacen 
ininteligibles, que acaban llenando las cabezas de 
un ovillo difuso en el que es difícil seguir la guía. 
La amenaza latente es que esto falle de repente, 
sin avisar, y toda esta muelle vida -ya un poco abu
rrida, la verdad- se vaya al garete, y entonces nos 
asalten los problemas y las noticias pesimistas se 
refieran a nosotros. Entonces, nos asaltará la de
presión y no tendremos ganas de celebrar las fies
tas navideñas, no por abulia, por dejadez, como en 
los tiempos armónicos, ahora será con causas jus
tificadas, porque nos encontremos solos y desvali
dos en el pase del resumen de las noticias del año, 
en cuyas imágenes trágicas aparecemos nosotros. 
Eso es el infierno, pensarlo ahora.

Hay que arreglar la casa, porque se nos hunde. 
Y no hay cosa peor que imaginar que pasan cosas 
horribles en los escenarios que en ese momento 
contemplamos impertérritos e inmaculados. Ese 
cosquilleo interior, producto del vértigo ante la ava
lancha intangible de un peligro inconcreto que se 
nos viene encima inminentemente. Esa sensación 
de peligro acechando en la nada impalpable, es la 
que nos mantiene despiertos, para que la desidia 
no obnubile nuestros sentidos cuando todo va bien 
y mantenemos alerta para que no vaya mal.

La evolución de la sociedad española, vista des

de ahora que celebramos merecidamente el vein
ticinco aniversario de la Constitución, ha sido im
presionante, cuando menos, asombrosa. Cómo ha 
perdido el miedo esa sociedad timorata, acomple
jada e indefensa de los primeros años de la Mo
narquía. Lo que han tenido que pasar y han pasa
do en los tiempos de la Transición. Tan confiados 
y mansos, inermes, ante el primer desalmado que 
se subía a un tablado y, micrófono en ristre, pro
metía y prometía disfrazado con una piel de oveja 
sobre sus espaldas, su primera víctima propiciato
ria. Hoy, cualquiera monta relojes aprendiendo en 
un curso por fascículos. El descaro se ha hecho 
patrimonio de la sociedad llana y le sacan los colo
res a cualquiera; se ha perdido el temor a la auto
ridad de tramoya para la que antes nos pedían res
peto; se disolvió en el aire rendir pleitesía al famo
so que salía en la tele; hoy si se pone chulo, lo 
cuelgan de una farola. Eso es lo que a su vez pro
duce pavor, ese perderle el miedo al miedo: de la 
confianza se pasa a la osadía, y para quien no con
trola bien sus pasiones, de ahí, a la desvergüenza, 
hay un paso. Cuando por nada se quiere perder lo 
que se ha conseguido con tanto esfiierzo y se des
confía de todo y de todos, ahí está agazapado, al 
acecho, el peligro. Esto sí es verdaderamente 
asombroso, la pasividad y el entreguismo hacia el 
que se ha visto tendente a la gente con respecto al 
poder; ya puede ser sospechoso de pasividad ante 
catástrofes, auspiciar otras por venir y un largo 
etcétera de contradioses de todo tipo y calibre; pero 
ante la reválida que suponen las urnas, salen otra 
vez a flote. No es que el pueblo se haya hecho 
conservador, es que, como decía antes, quiere con
servar lo que tiene, tan sufrido conseguirlo; y como 
el barómetro económico va bien, pues todo va bien 
y confío en este pequeño de bigote, que aunque no 
me gusta lo que hace y dice, es verdad que vivi
mos mejor y tenemos más. Diga lo que diga el otro 
larguirucho y chepudo, que miente, más mientes tú 
que prometes y yo no veo nada; aunque sea con- 
fundir el culo con las témporas.

Hay que salvaguardar la Navidad, mañana mis
mo y por decreto. Está amenazada seriamente por 
el ateísmo, el infiel que ya tenemos en el portal de 
casa y los nubarrones que nos acometen desde 
todas las direcciones de la rosa de los vientos. A 
ver a quién le echamos la culpa ahora.
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Nuevo 320d Advance:

Pintura metalizada
- 6 Velocidades
- Llantas 16”
- Tapicería de Tela y Cuero

Serie 3 Advance

Berlina
Touring

¿Te gusta conducir?

Sólo había un motivo para hacer cambios en un BMW Serie 3: 
la nueva Serie 3 Advance.

Faros antiniebla 
Ordenador de a bordo 
Radio Business con CD frontal

Equipam iento A dvance disponib le en toda la gam a de B M W  S erie  3 Berlina y  Touring. 
RV.R recom endado  3 2 0 d  A dvance 3 2 .0 0 0  € . Im puestos Incluidos.
Em isiones de C O 2: 1 5 3  gr/km . C onsum o prom edio: 5 ,7  1/1 OOkm.

Tello Motor, S.A.
Avda. Cruz Roja, sin.
Tel.: 9 6 9  2 3  0 2  00  
Cuenca

www.bm w.es/tellom otor
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AL CRUCIGRAMA.- HORIZONTALES. (Solo).- 1:Alocado.- 2:Aimara8.- 3 ¡As. Zuros. 
Ca.- 4:Ton. Tas. M al- 5:Anás. M. Temí.- 6:Cq>itu]ados.- 7: Ajar. Z. Lita.- 8:Ras. Cal. Red.- 
9:As. Talas. So.- 10:Mineros.- 11: Acosase. -
AL PANAL.- 1 ¡Colono. 2¡Manolo. 3:Madona. 4:Sanada. 5¡Aranas. 6¡Nodo. 7:Doloso. 
8:Sonoro. 9:Damero. 10:Romana. 11 ¡Arar. 12¡Dominó.13:Oramos. 14:Retiro. 15:Temosa. 
16¡Orazas. 17¡Nito. 18¡Tímelo. 19:Lérida. 20¡Editar. 21 ¡Sámara. 22¡Amar. 23¡Tolano. 
24:Lácalo. 25¡Cadete. 26:Gotera, 27:Gamada.-
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Ya a la venta
Pisos de 2  y  3 dormitorios de prim era calidad  
y zonas comunes.
H a g a  a h o r a  su re s e rv a  en la  z o n a  m ás  
d e s e a d a  d e  C u e n c a .

-  M e m o r i a  d e  C a l i d a d e s :
♦  F a c h a d a  en la d r i l lo  c a ra v is ta .
♦  C o c in a  a m u e b la d a  co n  e n c im e ra  d e  d u ro p a l,  h o rn o , 

p la c a  v itro c e rá m ic a  y  c a m p a n a  e x tra c ta ra .
♦  A rm a r io s  e m p o tra d o s  en to d o s  los d o rm ito r io s  ve s tid o s  

con  e s tan te  d iv is o r , b a r ra  d e  c o lg a r  y  c a jo n e ra s .
♦  T a rim a  f lo ta n te  d e  p r im e ra  c a lid a d .
♦  B a ñ o  p r in c ip a l d o ta d o  d e  la v a b o  e n c a s tra d o  co n  e n c im e ra  

d e  m á rm o l, e sp e jo  d e c o ra t iv o  y  m u e b le  d e  b a ñ o .
♦  C a le fa c c ió n  y  a g u a  c a lie n te  in d iv id u a liz a d a  con  c a ld e ra  

e s ta n ca  d e  g a s .
♦  U rb a n iz a c ió n  p r iv a d a  co n  p is c in a , g im n a s io , v e s tu a r io , 

aseos, z o n a s  ve rd e s  y  p is ta  p o lid e p o r t iv a .

INFORMACION Y  VENTA
Fermín Caballero, 7-1° - Cuenca 
Tel. 9 6 9  2 2 6  211 - 9 6 9  2 26  2 12  
www.grupogv.com
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