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BUENOS RESULTADOS
DE1A CAMPAÑA DE
UVA EN TODAS LAS

DENOMINACIONES DE
ORIGEN DE LA REGiÓN
(páginas; 12 y 13)

sistema de Compra Personalizado.,
Yd no "ecf/slla ,,,,a 'arjela para €ada caso J' enda €OSa.

•A pan/,. de abora, el SCPhard que su tarjeta de 104
Caja Rura/sea mllcbo más.

Podrd fIaRa,. al eo",ado, tJYIlar I"dlvldualmente
cada compra ~Jue'Jsllo req,dera lit ,,'mplemelfte t_er

a su d/spos/ci6" la más amplia red de Cajeros del
en,o,.,w Visa y sérvlRed, con Ir' ventaja IIltadlda de que
!lerd usted q,den deddll en cutlntos,plazos desea a'_·

:tkr ca.da una "e sus CoínpJYI5~fu"ci6" a $U Impon,!;

OLMO
DE"LA,

FACILIDAD

El 'camino
hacia Europa '
pasapor la
competitividad
delas
empresas.
Primero competitividad, después
·internacionalización y; como
consecuencia, la generación de
puestos de trabajo; estas son las
claves que se expusieron en el 1
Encuentro de Empresarios de
Castilla-La Mancha, celebrado la
pasada semana en Toledo y que
contó con la presencia de las
más importantes empresas de la
región. En esta convención se

, .puso de maníñesto la necesidad
de buscar la compelilividad y la '
íntemacíonalízacíón para poder
,acceder con garantías a la plena
integración en el Mercado Único
·Europeo, un reto que para I

Castilla-La Mancha no será fácil,
pero noImposíble, Porque la
comunidad ha experimentado en
los últimos años un importante
crecimiento. (Información en
páginas interiores )
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