
10 / ECONOMÍA Y EMPRESAS E MPRESAS 
VIERNES, 26 DE MAYO DE 2000 

El punto fuerte es lâ fâ ^ 

Porcelanas Hila busca 
mercados en el exterior 

MóNiCA MORENO 

Toledo 

La empresa toledana Por
celanas Hita produce 
cerca de 1.600 piezas de 
porcelana diarias, entre 
artículos de menaje, jarro
nes, figuritas o envases de 
porcelana para aceites. En 
la firma que trabajan die
ciocho personas se fabri
can artículos en porcelana 
blanca, que luego es pin
tada y decorada por otros 
profesionales. 

Los productos que se 
elaboran en Porcelanas 
Hita se comercializan en 
toda España , y se expor
tan, aunque todavía en 
muy poca cantidad, a país 
de la Unión Europea, 
como Portugal e Italia. 
"Tenemos en proyecto 
poder ampliar nuestras 

"'ftónteías'/" aunque muy. 
despacio", señala el 

-i;geiBii>te;i iuilaiiiielitíitaiiSe 
vende a grandes distri
buidores y los sábados a 
particulares, "ya que por 
ejemplo hay muchas per
sonas que vienen a 
encargarnos recordato
rios para bodas y comu
niones, pero en pocas 
cantidades", añade el 
gerente. 

Entre los objetivos 
que se viene marcando 
esta empresa toledana se 
•encuentra el consolidar 

' l a presencia de sus pro
ductos en' el exterior, 
buscando sus propios 
canales de distribución. 

El punto fuerte es la 

La empresa toledana produce ¿ariamente en tomo a 
1300 piezas que comercializa a decoradores 

Profesionales de la decoración se encargan de diseñar \onl\bu\os.deJ9if>/)^(^\fV[^^y^taj^Q ^.¡ 

fabricación, de xliseñjos iaija,ivfoqmada_:;pojii.Aa 
exclusivos de envases, mezcla de los minerales 
principalmente para cuarzo, feldespato y cao-
bebidas, lo lín con 
que le está 
permit ien
do recibir 
encargos de 
e m p r e s a s 
c o m o 
O s b o r n e 
para la 
comerciali 

Uno de los 
problemas del 

sector es la 
competencia con la 

cerámica que 

a g u a , 
"somos 
u n a 
empresa 
t o t a l 
m e n t e 
r e s p e 
t u o s a 
con el 

zación de vJene del extranjero medio 
botellas con ambien-
diseño vanguardista. te y cada vez más pro-

Todos los productos fundizamos en este 
fabricados con la misma materia, con una cadena 
materia prima, la porce- de producción con la que 

-b£j]¡\as 03>Lnifl3izad]aiiBlqs 
residuos y desperdicios 
que generamos", añade 
Hita. 

Uno de los problemas 
a los que se están enfren
tando las empresas del 
sector, y en concreto Por
celanas Hita, es la enor
me competencia con la 
cerámica y la porcelana 
que entra del extranjero 
como China y Taiwán. 
"Son artículos, que aquí 
se venden en las tiendas 
de 100 pesetas, y que nos 
hacen a nosotros la<com-
petencia directamente", 
afitma Manuel Hita. 

La Elisa lanzará 
en junio un 

nuevo caramelo 
La compañía comenz(trá a producir 

dulces en formato hlister 
MÓNICA MORENO 

Hellín (Albacete) 

A principios del mes de 
junio la empresa de turro
nes, caramelos y dulces La 
Elisa sacará al mercado un 
nuevo caramelo publicita
rio, en formato blister, 
pasando del envase tradi
cional a uno más moder
no, y que demanda el mer
cado. Para ello esta firma 
albaceteña ha invertido 
seis millones de pesetas en 
maquinaria industrial. "El 
c a r a m e l o ^tS^t^ 
publicitario, el 
personalizado 
es la .base 
principal de 
nuestra factu
ración por lo 
que nos tene
mos que ir 
adaptando a 
las tendencias 
del marcado" 

ducción de La Elisa es de 
2.000 kilos de caramelos y 
unos 2.500 kilos de turrón. 
El año pasado alcanzaron 
una facturación de 160 
millones de pesetas. "En 
los primeros meses del año 
hemos trabajado bastante, 
el 99 fue un año muy 
bueno y esperemos que el 
2000 sea por lo menos 
igual que el anterior", 
señala José Requena- Moli
na. 

La Elisa, 
ubicada en 
la locali
dad albace-
tense de 
Hellín, dis
pone de 
d o c e 

Turrones y 
Caramelos de 

Hellín ha 
invertido seis 

millones de ptSf^ sasK^^^. 
en maciuiruíria:j aatoa .ástío 

•meesití&fe-
afirma el do, y desde la compañía 

gerenté.de. La Elisa, Jáfeé .d!ev»íi SOfhteosíDiriwáisalde 
s£<eqaeoa,^BMaikta. '-lEste sisaitilq^ld sb eib IB seb 

nuevo producto forma Una de las peculiarida-
parte de la política marca- des de la empressa quflsí^-
da por esta firma de lanzar iqp los primeaos endflswer 
nuevas líneas, así en enera.í'rorrón de calidadüSíipjíe-
presentaron una nueva, ma, en tarrinas individua-
gama de caramelos publi
citarios. 

Los productos, tanto 
caramelos como turrones, 
salen al exterior, todavía 
en un porcentaje pequeño 
sobre el total de la factura
ción, principalmente a los 
países de la Unión Euro
pea, aunque también i se 
piíederi' encontrar en i Jos 
Países Árabes. 

La capacidad de pro

les, "que luego otros han 
ido imitando". 

Actualmente cuenta 
con una plantilla de 12 tra
bajadores, y eventualmen-
te esta cifra aumenta hasta 
los 22, aproximadamente. 
Turrones y Caramelos de 
Hellín S.L., el nombre jun-

. dictó ,d«^la..empresa>,-i«e 
fundó en 1850, y compró el 
nombre comercial o marca, 
" U Elisa", en 1969. 

REDACCIÓN 

C-LM 

El Grupo Tecnobit de Tec
nologías de la Información 
y Electrónica de Defensa ha 
firmado recientemente en 
sus instalaciones de Valde
peñas (Ciudad Real), con la 
empresa israelí Rafael un 
acuerdo para el suministro 
de equipos Láser Designa-
tor PODs (FLIR-LDPs) con 
los que se equiparan los 
aviones F-18 del Ejército 
del Aire español. 

El volumen total del 
contrato asciende a 37,8 
millones de euros (6.300 

El grupo Tecnobit y Rafael fírman 
un convenio por 6.300 millones 

Las empresas de la compañía de Valdepeñas construirán 
equipos Láser Designator PODs 

millones de pesetas), con 
posibles ampliaciones eco
nómicas futuras. 

Esta adjudicación supo
ne para el grupo tecnológi
co español la fabricación 
del conjunto de los Desig-
nadores Láser (LDP) y de la 
cámara térmica de infrarro
jos (FLIR) en sus instalacio

nes de Valdepeñas, Ciudad 
Real. 

El acuerdo incluye tam
bién el desarrollo conjunto 
entre Tecnobit y Rafael de 
una nueva cámara térmica 
Flir de última generación, 
que equipara los futuros 
equipos LDPs. Este proyec
to supone para Tecnobit la 

continuidad de su línea tec
nológica en sistemas infra
rrojos. Tecnobit participa 
también en el consorcio 
europeo que desarrolla el 
sistema Flir-irst del avión 
de combate EF-2000 Euro-
fighter. 

El sistema a suministrar 
al Ejército del Aire por 

Tenobit/Rafael constituye 
uno de los más avanzados 
del mundo de la tecnología 
Flir-LDP y coloca a España 
como líder europeo en el 
uso de esta tecnología, de 
creciente importancia en 
las misiones aéreas de la 
OTAN, como se comprobó 
en la campaña de Kosovo. 

En opinión de Eugenio 
Vela, presidente' del Grupo 
Tecnobit, "la fabricación 
del sistema del Designador 
Láser (LDP) del avión F-18 
supondrá la realización de 
inversiones en la planta de 
Valdepeñas por valor de 2 
millones de euros y la crea
ción de hasta 50 nuevos 
puestos de trabajo, la 
mayor parte de ellos perso
nal titulado, lo que implica 
la continuidad del compro
miso de Tecnobit por la cre
ación de empleo de alta 
cualificación en Ciudad 
Real. 
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