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Extralen amplla sus mercados en
EE.UU., Canada y Paises Arabes

ALICIA SANCHEZ
Villarrobledo (Albacete)

Extralén, una empresa de
Villarrobledo (Albacete),
pionera desde hace 40
afios en el comercio in-
ternacional del azafran,
estd desarrollando en la

Las ultimas inversiones se han realizado en mejorar la
presentacion del producto y en nuevas tecnologlas
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Antonio Vargas Desviat,
actual propietario y di-
rector de Extralén, hijo
del fundador, ]o%e Var-
gas Acacio, es ampliar
clientes en Estados Uni-

“oro negro”,
se encuentra
en estos momentos en
torno a las 175.000 pese-
tas el kilo, “aunque es un
producto muy inestable
y depende.mucho del
pl"eClO del délar o de
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clientes satisfechos ofre-
ciéndoles la mejor cali-
dad del producto y con-
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En el mercado inter-
nacional es donde Extra-

pales inversiones lleva-
das a cabo por la empre-
sa en los 1ltimos afios
han sido destinadas a
mejoras en infraestruc-
turas tecnoldgicas y de
comunicacién, destacan-

do su presencfa enla’ re'?:l
a través.de una péagina
web, asi como una tienda
virtual.

Por el momento la em-
presa sélo comercializa
Azafran con Denomina-
cién de Origen “La Man-
cha” en casos muy parti-
culares -pedidos concre-
tos- “ya que los precics
con la D. O. encarecen
mucho el producto sien-
do précticamente la mis-
ma calidad”, afirmaba
Antonio Vargas Desviat.

En sus instalaciones
de Villarrobledo, de unos
200 metros cuadrados, se
trata el azafran con el

THARISLEEY O piescitr-
dlble para depositarlo. en
cajas y estuches para su
comercializacion. Las in-
versiones fisicas se‘han
centrado en mejoras en
maquinas de envasado.

Es precisamente en la
presentacion de este pro-
ducto, (cajas blister de
diferentes tamanos, latas,
etiquetas...), donde la
empresa ha realizado im-
portantes esfuerzos en
los Gltimos afios por me-
jorar la presencia del
azafran de cara al consu-
midor un buen producto
revestido de todo el mar-
keting que hoy en dia

El Centro de la
Mujer de

| Guadalajara, en

crisis
economica

J. M. MiranDa
Guadalajara

' Mas de cuatro meses
¢ llevan sin cobrar las cin-
. co trabajadoras que hay
© en el Centro de la Mujer
. en Guadalajara. La Con-
. sejeria de Bienestar So-
! cial todavia no ha abo-
! nado la subvencién de
‘la que depende la conti-
! nuidad de este servicio,
lo que ha motivado que

§ i el equipo de profesio-

La flrma esta presente en todos los procesos productlvos, desde el cultivo hasta su exportacion.

cional.

La Meseta de La Man- |
cha en Espana es el lugar |
donde se produce el mejor
azafran del mundo. La al-
za cotizacion de este pro- :

ducto viene marcada por | quefinalfitentertidgatnn

su exquisita -recoleécin:

se necésitan 6.000 flore.pa- :
ra producir un onza (28,35
. gos.
Durante la cosecha cada !
flor es cuidadosamente re-
cogida a mano y cada es- :
tigma es pelado, tostado y
envasad o para asegurar :
le calidad por la que se co- |
noce le Azafrén de la !
! tro. S

gms.) de azafran Mancha.

Mancha.

i doras,
. percepcién de las ayu-
.- das viene siendo algo
. habitual desde que se
abriera el centro hace
'cmco Afos. Asilen alga-
{ na ocasion ‘anterior
: subvencién no ha Héga-
! do hasta el final de este
. mismo mes, plazo que
‘exige el-mercado interna- :
| pias trabajadbrs @yele

! nales no haya podido
. cobrar varias néminas.

Segin las trabaja-
la demora en la

en opinién de las pro-
o.M T

La subvencién anual
de la Junta de Comuni-
dades asciende a 21 mi-
llones de pesetas, y-awit
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’da'faﬁb'al témitry, 16 hace
excesivamente tarde, re-
trasando numerosos pa-

Esto no sélo afecta a
las néminas de las pro-
pias trabajadoras, sino
también al pago de reci-
bos como el de la luz,
teléfono y otros muchos
compromisos del cen-

Los empresarlos de salas de fiesta,

molestos por la competencia desleal
La Asociacion de Guadalajara exige que se cumpla la normativa
que regula este tipo de establecimientos nocturnos

J.M. MiRANDA’
Guadalajara

La Asociacion Provincial de
Empresarios de Salas de Fies-
tas, Baile y Discotecas de Gua-
dalajara se encuentra molesta
por la competencia desleal a
la que actualmente tiene que
hacer frente el sector, y por
ello, exige el cumplimiento de
la normativa que regula este
tipo de locales nocturnos.

La Junta directiva de la
asociacién va a solicitar una
reunién con el subdelegado
del Gobierno, Jonas Picazo,
para exponerle la problemati-
ca del sector en la provincia,
entrevista a la que quieren

que asista también lo méxi-
mos responsables de la Poli-
cia Nacional, Guardia Civil y
Policia Local.

Estos empresarios se que-
jan de la situacion actual a la
que tiene que hacer frente el
sector por los problemas de
competencia desleal, horario
de cierre de los establecimien-

tos, seguridad y orden en las
zonas de ocio.

Su intencidn es dar a cono-
cer la situacion al maximo res-
ponsable de Gobierno central
en Guadalajara y posterior-
mente al alcalde de la capital,
José Maria Bris.

La Asociacién, integrada
en la Confederacién Provin-
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cial de Empresarios de Gua-
dalajara, quiere que se cum-
pla la normativa que regula
este tipo de establecimientos
nocturnos.

Por otra parte, la Junta
directiva ha acordado reque:
rir informacién de todos los
consistorios de la - provincia
sobre las licencias de los loca-

les de ocio de sus municipios
y asi que les resulte mas facil
conseguir una base de datos
fiable sobre estos estableci-
mientos y poder luchar mas
eficazmente contra la compe-
tencia desleal que existe en el
sector.

Esta informacién servird a
la asociacién para advertir a

los ayuntamientos y que estos
puedan exigir a los estableci-
mientos que desarrollen su
actividad cumpliendo el
horario establecido y con la
licencia pertinente.

La Junta directiva de la
asociacién considera que la
actuacion permitird que sean
los propios consistorios los
que velen por el cumplimien-
to de las normas en materia
de competencia, y en caso de
que no se cumplan las nor-
mas, adopten medidas y recu-
rran si es necesario a la inter-
vencién de la Delegacién de
la Junta de Comunidades de
Castilla-La Mancha.



