o

'ar tie:los mejores cartelis-
antma la prueba la tene-

ame 1te.desde el aspecto ,pubhmtano 4
ristisor

la expanslon el contraste y el .anuiicio.
)} uo es Ia dé pintar. uin cuadro un paisaje, la
me -para poner al ple oen Iugar ade-

eneralmente, la idea’

n-ia; culpa no es del todo stiya, si. no
y-ageticias, de pubhcldad que i~
mltan/su‘cargo 210 sngmeme ‘
—Hagame usted un-buen cartel par ‘aunciay mis. pro-=;
Gire le caraeteri

zan 4 ubted—le dicen.Y. si el artista se es ecializé en. pin-
far <majas», mu]eres et traje de «lucesy aldeanas tipos de
la'tierrra- andaluza,. lo. mismo le:hacen un cromo para
inanola», ‘que aplican la
ma fgura a-ui papel Te fumar 0.a-un ‘especifico contra

o Que nos dira un cartel fuado ei1 la-mejor de las situa-
3 enel que se reprodiizea un toréro sevillaino y'en el
Vi qule selea conio dnica inscripcién; «Rowe el ret;ons’ntuyentc

ideals? - .
.Nada;. g,verdad? b

es eso es lo que- estam leudo tedos fos dias.

‘Récordara seguramente e’ lector, ue no a muicho apa- -
recieron‘unos carteles con-fa reproduccn()n de la figurd. de
. sutia - majas v, la mscnpcnon decia «Ml reconshtuyeu-

5 e de nuestros amigos al verlo oy dijo. irériica-
#No*o; puedo recomendar a.mi mujer, ni a’ mi pa-"
dré ni puedo tomarlo yo, pues, como- comprendera es ex-
cluswo para las ma]a&: Y tenia mutha razon” Es -distinto
i-se hubiese tratado deuna: Euu]er en la mmmldad pero
aun asi, éra mejor haber plurallzado y poner «Nuestro re-
consmuyente» coma; quenendo decnr el tomco para las

.

i

_ha di
-grito en la taile, éuando lo oimos, sentimos la curiosidad

“+con, fij;
fiuestr:

»’ CENTAURO

‘pais convocado por una casa barcelonesa, en ¢l que se pre-
mi¢- uno de los niejores aciertos de nuestro Ramon Casas,
el cartel que podriamos titular internacioialmente de «<li-
mortals, excepto en otro concurso en cuyo tribunal figura-

*" ba Prat Gaballi, como técnico en publicidad, todos los de-

mas jurades estuvieron siempre constituidos, tnica y. ex-
clusivaiente; por artistas, qxi’e comeo es muy natural,
prémiaron ‘en todas ocasiones al <artes, sin tener en cuenta
el eefecto.publicitarios, que.era precisamente lo que nece-
sitabari las casas que los convocaron.,

El comerciante o persona técnica, cspecializada o
entendida en " publicidad, debiera formar parte  de
todo juirado calificador de wi concurso de carteles ¥ Su opi-
nion debicra ser la mas respetada, por que diria siempre
imas én favor del anuncnante puesto que sin dejar de apre-
ciar la calidad artistica de cada original, escogeria, “indu-
dablemente, el que mayores condiciones de visualidad,
conffaste y sugestion rewniera, o sca el de maxima fuerza
publicitaria.

En muchos conculsos cudndo el yribunal dicto e! failo
y se hau expuesto los carteles premiados  juntamente con
. los quie se disputaban el primer ugar, la opinion publica ha
sido contraria a la del tribunal, pues si bien ha reconocido
laexcelencia del arte de Ios por aquel escogidos, han ia-
mado mds la atencion otras composiciones no premiadas,
porque si, en realidad, artisticamente 110 estaban tan bien,
publicitariamente valia cien veces mds que las que fueron
distinguidas.

El cartel es «Un grit6 en la pared>—como muy bien
cho wy conogido. tratadista,—pero to Smismo que un

de saber inmediatamente quien lo lanza y_por qué, en el
cartel necesitamos ver reunidas estas cualidades, es decir
quie al «vers el grito impreso en ¢l papel que esta fijado
sobre el muro, por la figura, nos damos perfecta cuenta de
ello, ’

Nos referimosy como es natural, al cartel ilustrado, no
al de composicion tipografica o letra dibujada con un sim-
ple marco o mancha de tintas para hacer con su contraste
que Hame la gtencion.

Otra de las cosas que muchas veces perjudican gran-
demente el efecto de los carteles son Hlos tamafos, siendo
preferible dar.tendencia al rectangulo proporcionade que
no al*rectangular alaraddo debido a la pérdida jque sufre,
porloqueala visualidad respecta, cuando se coloca a

R uer(a altura o distancia.

5] u)londo y los contrastes saben muy bien apticarlos
nuestros amstab pero como no hau estudiado ni analizado
Aos factores necesarios para combinar la sugestion y expre-
“sion-de la figura cou el enunciado, ni la fuerza .que debe

Allev‘;lr consigo todo anuncio, 11os encofltramos con que los

carteles; muchas veces, artisticamente son excelentes, pero
‘publicitariamente nada nos dicen.

Para que el, lector, se dé perfecta cuenta de todo cuan-
de]amos puesto 10" es.nécesario. presentarle ejemplos:
u_mirada ‘en cualquiera de los muros que en
{dades” aparecen décorados -con un sin. fin de
‘carteles. nos dard la azon.
~ .- Los.car elistas deébieran  éstudiar’ un poco la técnica
publicitaria. hasta ddrse clrenta’de la jmportancia de un
cartél; pues no se percataron todavia de que el cartel no es
‘cotng tncliadro que’se expone.para gque el publico se de-
tefiga ante €1, lo examine detenidamente como para juzgar-
lo, sino qie el transeunte lo vé.con una rapidez extraordi-
ia; segniy séa la marcha que lleva, pero no se detiene, y
idad del enunc:ado debei ser talus que Anicamente
a tiiirada a distancia.no solamerite se grave en Ja men-
k de:agielld persona el nombre de:la marca anunciada,
Se-dle perfecta cuenta del ploducto que se trata y
de‘swaplicacion: y que le aurg_era algo, todo lo cual cons-
muye el efectodel cartel; o sex la finalidad porgue se creé.

Ciiando nuestros cartelisfas tengan en cueuta lo' que
expue 0, tenemos completa seguridad de que
cel primer. lugar déitro del arté piblicitario.




