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Cámara 

El Líbano, un nuevo mercado en 
Oriente Medio para nuestras empresas 
El Líbano es un nuevo mercado para 
nuestras empresas, según ha comproba­
do la Cámara de Ciudad Real , que acaba 
de asistir con 7 empresas españolas, la 
mayoría de ellas bodegas, 2 de Castilla-La 
Mancha, a una exposición agroalimenta­
ria en Beirut, la capital de ese pequeño pa­
ís en activo, de 4 millones de habitantes, 
que ofrece claras oportunidades a nues­
tras empresas. Las empresas asistentes 
pudieron mantener numerosos encuen­
tros comerciales durante los días de cele­
bración de la actividad, así como conocer 
de primera mano las oportunidades exis­
tentes en Beirut y El Líbano, si se perseve­
ra en este mercado, al que la Cámara es-

Empresarios asistentes con la Cámara de Ciudad Real en Beirut. 

dio, por su privilegiada si­
tuación geográfica, la voca­
ción comercial de sus habi­
tantes y su consolidado pro­
ceso de paz En 2004, El Lí­
bano importó de España 
productos por importe de 
150 millones de euros, co­
mo combustibles minerales, 
prendas de vestir, productos 
cerámicos, farmacéuticos , 
automóviles, maderas, plás­

pera volver en uno a dos años. 
El Líbano es uno de estos nuevos pa­

íses y una plataforma inmejorable para 
acceder a los mercados de Oriente Me-

ticos o preparados de carne y pescado. 
Esta ha sido la segunda vez que la Cáma­
ra de Ciudad Real ha organizado una mi­
sión comercial a este país. 
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