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Formacion de
profesionales del
sector vitivinicola

Ciudad Real acoge desde
este mes la segunda
edicion del curso

de Gestién de Bodegas y

Comercializacion del Vino

Ciudad real acoge desde el presen-
te mes de enero y hasta julio la
segunda edicion del curso de Gestion
de Bodegas y Comercializacion del
vino, una iniciativa dirigida a titula-
dos y a profesionales que incide en el
punto débil del sector vitivinicola cas-
tellano-manchego: el marketing. A
través de su Fundacion General, y
con la colaboracion de Caja Castilla-
La Mancha y la Junta de Comunida-
des, la Universidad pretende contri-
buir a la mejora de la produccion y la
venta de los vinos regionales ofre-
ciendo formacion especifica en ambas
areas.

El programa académico, que se des-
arroll6 con gran éxito el pasado afio
en Albacete, busca la formacion de
profesionales preparados para trabajar
en un mercado global de vinos de ca-
lidad caracterizado por una intensa
competencia, incentivada por los cal-
dos de los denominados “paises emer-
gentes”, Australia, Sudafrica y Chile,
entre otros. Ademas, y segun explico
el presidente de la Fundacion General
de la UCLM, Ernesto Martinez Ataz,
el curso cumple uno de los objetivos
fundamentales de la institucion aca-
démica, el de contribuir al desarrollo

econdmico y cientifico de Castilla-La
Mancha, un reto que, a su juicio, pasa
indefectiblemente por la mejora en la
produccién y la comercializacion del
vino. Por su parte, el director del cur-
so, el profesor Miguel Olmeda, hizo
hincapié en el factor mercado al ase-
gurar que gran parte de la potenciali-
dad de los vinos castellano-manche-
gos se pierde por la falta de alternati-
vas comerciales.

Relacion de objetivos

La relacion de objetivos del curso
contempla la adquisicion de los cono-
cimientos tedrico-practicos necesa-
rios en la gestion de bodegas y otras
empresas vitivinicolas. El programa,
de 200 horas lectivas, se estructura en
tres modulos, uno, introductorio, que
repasa los fundamentos de la viticul-
tura, la enologia y los mercados mun-
diales y la Organizacion Comun del
Mercado (OCM) del vino; el segundo,
que se presenta con el titulo especifi-
co de Gestion de bodegas, aborda
también los aspectos de calidad; y el
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tercero y ultimo, dedicado especifica-
mente a la comercializacion. En este
bloque se encuadran elementos como
la estructura del consumo, las técnicas
de marketing para los vinos, o las
practicas de comercio exterior.

El equipo docente, que encabeza el
profesor Miguel Olmeda, se completa
con Francisco Montero Riquelme, Jo-
sé Maria Alia, Maria Dolores Cabezu-
do, Miguel A. Gonzalez Vinas, Sole-
dad Pérez Coello, Sebastian Castillo
Valero, Juan José Jiménez Moreno,
Félix Urena Pardo, Luis M. Rivera Vi-
las, Rodolfo Bernabéu, Mercedes
Sanchez Garcia y Alejandro Molla
Descals. O

El secreto del éxito

El sector vitivinicola
de Castilla-La Man-
cha esta tomando
conciencia de que,
una vez alcanzadas
unas mas que satis-
factorias cotas de ca-
lidad, el secreto del
éxito se encuentra
en la comercializa-
cion del producto.
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Los alumnos del Cur-
so de Gestion de Bo-
degas y Comerciali-
zacion del Vino ten-
dran la oportunidad
de conocer todas las
herramientas del
marketing moderno
para mejorar la ven-
ta de los caldos re-
gionales: desde la

caracterizacion de
los consumidores de
vino, a las técnicas
de segmentacion de
mercados, pasando
por la estrategia de
productos y marcas
comerciales, la distri-
bucién y el merchan-
dising o la promocion
y publicidad.



