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«Cualquier 1dea puede hacerse
realidad si hay un proyecto detras»

El fundador de Blusens Technology S.L., José Ramodn Garcia, relata la trayectoria de su empresa que en

cinco anos es el fabricante lider en ventas de MP3 en Espafia. Garcia protagonizo en Ciudad Real el Foro

Emprendedor que organizo

a Asociaciéon de Jovenes Empresarios de Ciudad Real

TEXTO: ). Y.

- L ultimo Premio
.. Nacional Joven Em-
== presario 2007 y fun-
- - dador de la empre-
=2 = sa fabricante de
productos electronicos Blu-
sens Technology S.L., José Ra-
mon Garcia, asegura que cual-
quler idea «puede convertirse
en una empresa siempre que
haya un proyecto detras, inclu-
SO COn poca inversion».

Garcia protagonizé en Ciu-
dad Real el Foro Emprendedor
que organizo la Asociacién de
Jovenes Empresarios de Ciu-
dad Real (AJE-Ciudad Real) en
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el presidente de AJE Castilia-La Mancha, Javier Moncada
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cuyo transcurso relatdo su cor-
ta peroexitosa experiencia ems-
presarial frente a una firma
que fabrica electronica de con-
SUMOo y gue en apenas cinco
anos encabeza en Espana la
venta de MP3 ydestinaun 10%
de la facturacion a I+D+1.

Garcia, de 36 anos, cred Blu-
sens Technology S.L. en el ano
2002 con un capital social de
3.000 euros dentro del sector
electronico, de diseno, desarro-
llo, fabricacion y comercializa-
cion al por mayor de productos
de gran consumo.

«Contabamos con 3.000
euros, no teniamos avales y ne-
cesitabamos 900.000 euros para
fabricar DVD», narro el joven
empresario gque en dos anos
consiguio que Blusens Techno-
logy compitiera con grandes
multinacionales como Micro-
soft 0 Apple y en 2006 se situara
como lider de ventas de MP3 en
Espana, con 500.000 reproduc-
tores vendidos.

El secreto: «un buen provec-
to v una planificacion estrate-
gicar, 1Insistio el empresario ga-
llego, para quien «es muy difi-
cll converger sin emprender».
Garcladefendio en su interven-
cion ante medio centenar de
empresariosy politicos de Ciu-
dad Real «las alianzas» como
estrategia empresarial dado
que «elsiglo XXIeselsiglodela
alianzas vy nosotros, por ejem-
plo, subcontratamos el proceso
fabril».

Otro de los factores del exito
es la introduccion v posiciona-
miento en el mercado con una
planificacion  «arriesgada»
que ha culminado con la pre-
senclia de sus productos en
6.000 de los 7.500 puntos de ven-

ta en Espana. Para ello, segun
explicd el empresario, aposta-
ron fuerte por la comercializa-
cion v en la actualidad factu-
ran 60 millones de euros con
una balanza de resultados, cu-
yos beneficios se han ido tripli-
cando cada ejercicio.

Marketing

El uso de técnicas agresivas de
marketing ayudaron también
al despegue de Blusens Techno-
logy atraves de ambiciosas pre-
sentaciones de sus productos y
de posicionarse como patroci-
nadores de eventos como Miss
Espana, del equipode futbol De-
portivode La Corunaodelequi-
po de motos Blusens Aprilia.
El objetivo es «posicionar la
marcaenlamentedel consumi-
dor», defendio.

En la actualidad, la empresa
se encuentra inmersaen la «se-
gunda planificacion estratégi-
ca» con la internacionailiza-
cion como principal objetivo
porgue «el mercado es el mun-
do». Dentro de esta politica, la
marca gallega ya ha consegui-
do hacerse hueco en paises co-
mo China, Dubal, Malasia o
Meéjico donde ha abierto filia-
les.

Ademas, otra de sus princi-
pales lineas de actuacion es la
innovacion conjugada con el
desarrollo y el diseno de sus
productos: DVD, MP3, localiza-
dores, navegadores, sistemas
de comunicacion o televisio-
nes. Explico que la mitad de la
plantilladelacompaniaes per-
sonal de [-D, con una 1nver-
siondel 10 por cientode lafactu-
racioneneste capitulo (6 millo-
nes de euros este ano), asi co-
mo en Espana trabajan mas de

José Ramon Garcia subrayo el papel de
AJE como elemento que «potencia el
espiritu emprendedor», una organizacion
gue, a su juicio, esta trabajando en «la
concienciacion de ser empresario»

50 ingenieros de telecomunica-
ciones e informaticos.

Fruto de este trabajo es la fa-
bricacion de productos «muy
innovadores, sin competencia
como el MP3 con Wifi que s6lo
lo tiene Microsott, asi como pa-
rala Navidad sacaremos unna-
vegador para vehiculos en tres
dimensiones, que no existe en
el mercado», indicd. También
comento asimismo el proyecto
gue ha desarrollado Blusens:
una plataforma virtual que
queremos convertir «enla You-
tube espanola. Nuestro plan es
incorporar a medio millon de
usuarios en un ano».

Mundo emprendedor

En cuanto a la aportacion de
los jovenes empresarios al teji-
do industrial de comunidades
autonomas como la gallegaola
de Castilla-1.a Mancha, Garcia
senalod que el «mundo empren-
dedor» es necesario paraconse-
ouir un mayor desarrollo eco-
nomico.

Subrayoé el papel de AJE co-
mo elemento que «potencia el
esplrituemprendedor», unaor-
ganizacion que, a su juliclo, es-
ta trabajandoen «la conciencia-
cion de ser empresario». Re-
flexiono scbre las ensenanzas
en la familia y en la escuela
«donde no Se nos ensena a ser
empresarios», si bien es una po-
sicion en la que AJE esta «ha-
ciendo un gran papel».

También destaco la actual
formacion de los jovenes, con
gran cualificacion, aunque es
preciso «un cambio de cultu-
ra». En su opinion, «existe ca-
pacidad, formacion, ayudas y
posibilidades de mercado»,
peor 1o que falta «es que los jo-
venes le echen valor porque si
les preguntas, muy pocos quie-
ren ser empresarios y muchos
aspiran a ser funcionarios».

Por ultimo, defendio la acti-
vidad emprendedora porque
«es inlgualable 1a satistaccion
que te da un provecto perso-
nal».




