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El fundador de Blusens Technology SL, José Ramón García, relata la trayectoria de su empresa que en

cinco años es el fabricante líder en ventas de MP3 en España. García protagonizó en Ciudad Real el Foro

Emprendedor que organizó la Asociación de Jóvenes Empresarios de Ciudad Real

.. TEXTO: J. Y.

L último Premio
Nacional Joven Em-

h presario 2007y fun-
."_ ...dador de la empre-

.>e·o. sa fabricante de
productos electrónicos Blu-
sens Technology S.L., José Ra-
món García, asegura que cual-
quier idea «puede convertirse
en una empresa siempre que
haya un proyecto detrás, inclu-
so con poca inversión».

García protagonizó en Ciu-
dad Real el Foro Emprendedor
que organizó la Asociación de
Jóvenes Empresarios de Ciu-
dad Real (AJE-Ciudad Real) en
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José Ramón García, durante su intervención en el Foro; junto a él, J ,

el presidente de AJECastilla-La Mancha, Javier Mancada

cuyo transcurso relató su cor-
ta pero exitosa experiencia em-
presarial frente a una firma
que fabrica electrónica de con-
sumo y que en apenas cínco
años encabeza en España la
venta de MP3 y destina un 10%
de la facturación a I+D+i.

García, de 36 años, creó Blu-
sens Technology S.L. en el año
2002 con un capital social de
3.000 euros dentro del sector
electrónico, de diseño, desarro-
llo, fabricación y comercializa-
ción al por mayor de productos
de gran consumo.

«Contábamos con 3.000
euros, no teníamos avales y ne-
cesitábamos 900.000euros para
fabricar DVD», narró el joven
empresario que en dos años
consiguió que Blusens Techno-
logy compitiera con grandes
multinacionales como Micro-
soft o Apple y en 2006se situara
como líder de ventas de MP3 en
España, con 500.000reproduc-
tores vendidos.

El secreto: «un buen proyec-
to y una planificación estraté-
gica», insistió el empresario ga-
llego, para quien «es muy difi-
cil converger sin emprenden>.
García defendió en su interven-
ción ante medio centenar de
empresarios y políticos de Ciu-
dad Real «las alianzas» como
estrategia empresarial dado
que «el siglo XXIes el siglo de la
alianzas y nosotros, por ejem-
plo, subcontratamos el proceso
fabril».

Otro de los factores del éxito
es la introducción y posiciona-
miento en el mercado con una
planificación «arriesgada»
que ha culminado con la pre-
sencia de sus productos en
6.000de los 7.500puntos de ven-

ec O

ta en España. Para ello, según
explicó el empresario, aposta-
ron fuerte por la comercializa-
ción y en la actualidad factu-
ran 60 millones de euros con
una balanza de resultados, cu-
yos beneficios se han ido tripli-
cando cada ejercicio.

Marketing
El uso de técnicas agresivas de
marketing ayudaron también
al despegue de Blusens Techno-
logy a través de ambiciosas pre-
sentaciones de sus productos y
de posicionarse como patroci-
nadores de eventos como Miss
España, del equipo de fútbol De-
portivo de La Coruña o del equi-
po de motos Blusens Apr ília.
El objetivo es «posicionar la
marca en la mente del consumi-
dar», defendió .

En la actualidad, la empresa
se encuentra inmersa en la «se-
gunda planificación estratégi-
ca» con la internacionaliza-
ción como principal objetivo
porque «el mercado es el mun-
do». Dentro de esta política, la
marca gallega ya ha consegui-
do hacerse hueco en paises co-
mo China, Dubai, Malasia o
Méjico donde ha abierto filia-
les.

Además, otra de sus princi-
pales líneas de actuación es la
innovación conjugada con el
desarrollo y el diseño de sus
productos: DVD,MP3, localiza-
dores, navegadores, sistemas
de comunicación o televisio-
nes. Explicó que la mitad de la
plantilla de la compañia es per-
sonal de 1-D, con una inver-
sión del 10por ciento de la factu-
ración en este capitulo (6millo-
nes de euros este año), así co-
mo en España trabajan más de

José Ramón García subrayó el papel de
AJEcomo elemento que «potencia el
espíritu emprendedor», una organización
que, a su juicio, está trabajando en (da
concienciación de ser empresario»

50ingenieros de telecomunica-
ciones e informáticos.

Fruto de este trabajo es la fa-
bricación de productos «muy
innovadores, sin competencia
como el MP3 con Wifi que sólo
lo tiene Microsoft, así como pa-
ra la Navidad sacaremos un na-
vegador para vehículos en tres
dimensiones, que no existe en
el mercado», indicó. También
comentó asimismo el proyecto
que ha desarrollado Blusens:
una plataforma virtual que
queremos convertir «en la You-
tube española. Nuestro plan es
incorporar a medio millón de

. -usuarios en un ano».

Mundo emprendedor
En cuanto a la aportación de
los jóvenes empresarios al teji-
do industrial de comunidades
autónomas como la gallega o la
de Castilla-La Mancha, García
señaló que el «mundo empren-
dedor» es necesario para conse-
guir un mayor desarrollo eco-

• •normco.
Subrayó el papel de AJE co-

mo elemento que «potencia el
espiritu emprendedor», una or-

• • • • • •garuzacion que, a su ]UlClO, es-
tá trabajando en «la conciencia-
ción de ser empresario». Re-
flexionó sobre las enseñanzas
en la familia y en la escuela
«donde no se nos enseña a ser
empresarios», si bien es una po-
sición en la que AJE está «ha-
ciendo un gran papel».

También destacó la actual
formación de los jóvenes, con
gran cualificación, aunque es
preciso «un cambio de cultu-
ra». En su opinión, «existe ca-
pacidad, formación, ayudas y
posibilidades de mercado»,
peor lo que falta «es que los jó-
venes le echen valor porque si
les preguntas, muy pocos quie-
ren ser empresarios y muchos
aspiran a ser funcionarios».

Por último, defendió la acti-
vidad emprendedora porque
«es inigualable la satisfacción
que te da un proyecto perso-
nal».

Biblioteca Virtual de Castilla-La Mancha. ABC Economía de Castilla-La Mancha. #485, 26/4/2007.


