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El «Queso Manchego» con denominacion de  Politica eficas
origen, a la conquista del consumidor

Toledo. Pilar Herndndez
Una buena parte de los consu-
midores espanoles tienen una
idea muy imprecisa de lo'que es
el «Queso Manchego» con deno-
minacién de origen. No conocen
de dénde procede, ni con qué tipo
de leche se elabora, ni sus carac-
teristicas. Esta situacién; preo-
cupanie para los ariesanos e in-
dustriales por la competencia
desleal que provoca, ha hecho
que el Consejo Regulador; de la
Denominacion de Origen «Queso
Manchego» haya lanzado una
campana de promocion para ve-
lar por la calidad de este pro-
ducto y darlo a conoceren el am-
bito nacional. R
El Consejo Regulador, segiin
ha explicado su presidenté, Al-
fonso Alvarez Valera, asiime la

obligacion de educar al consumi- -

dor para que, una vez informado,
elija v exija el producto que de-
sea, Para ello, es necesario invo-
Iucrar al punto de venta (canales
" de distribucidn, restaurantes,
tiendas...) para que ofrezcan e
identifiquen correctamente el

gueso manchego con denomina-

cion de origen. ;
Logotipo
- Una de las primeras acciones
desarrolladas por el Conséjo Re-
gulador ha sido cambiar ¢l logo-
fipo, para dar mayor protago-
nismo al producto; se han intro-
ducide ovejas, de cuya leche se
elabora el queso, y se mmantienen
las figuras de don Quijote’y San-
cho. )

La camparia de promocion se
dirigira a grupos de influencia
para los consumidores: medios
de comunicacion, personajes de
prestigio, asociaciones de amas
de casa y canales de distribucion,
con la difusién de los resultados
de las investigaciones que sobre
el gueso se llevan a cabo; la ins-
tauracion de un premio pe';iudis-
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Consejo Regulador de la Denominacidn de Origen

El nuevo logotipo da mayor protagonismo al queso manchego

tico sobre el gueso, exposiciones
y charlas, asi como jornadas so-
bre el queso en centros comercia-
les de Barcelona y Madrid.

Y es que, uno de los principa-
les problemas a los que se en-
frenta este Consejo Regulador es
quie en la mayoria de los casos se
les vende a los consumidores
como queso manchego cuando
en realidad no lo es.

Produccion

En Castilla-La Mancha du-
rante este ano se han fabricado
60 millones de kilos de quesos, de
los que unicamente cinco milio-
nes son de queso manchego, de
los que se han producido
1.600.000 piezas. Del total de la
produccion, el 85 por ciento se
hace de forma industrial, mien-
tras que el 15 por ciento restante
sigue un proceso artesanal,
segun explico durante ia presen-
tacion de la campana el jefe de
control de calidad del Consejo,

Santiago Altares.

En cuanto a las exportaciones,
por el momento sélo se destina el
15 por ciento del producto y, cu-
riosamente, el primer pais im-
portador de la Unién Europea es
Francia, seguido de Alemania v
Estados Unido se ha convertido
en el tercer pais importador de
queso manchego, a pesar de gue
solo lleva {res anos demandando
este producto. Sin embargo, el
principal problema al gue se eh-
frenta el Consejo en este pais es
que en muchas ocasiones es imi-
tado en terceros paises como Mée-
xico y Uruguay que venden sus
productos como queso man-
chego, a precios mas baratos, sin
que tenga nada que ver.

Pero este fraude no sélo se da
en el extranjero, también en el

-ambito nacional se producen

irregularidades, principalmente
en Cataluna, aungue, segun Al-

tares, es muy dificil controlar

esta situacion.

Las declaraciones de intencio-
ites resultan hoy una practica
bastante frecuente dentro del
sector agrario. Muchas de elias
s¢ quedan en falsos empenos y
tan sdéloc unas pocas alcanzan los
fines propuestos. Las cooperati-
vas tampoco son ajenas a-estas
circunstancias y, que se co-
nozca, son practicamente inexis-
{entes los ofrecimientos que en
Castilla-L.a Mancha liegan, o se
gestionan, para vender con ga-
rantias los productos que elaho-
ran. _

Ante estas perspectivas re-
sulta reconfortante comprobar
¢omo la Federacion Andaluza de
Empresas Cooperativas Agrarias
y unas grandes superficies co-
merciales han firmado un
acuerdo para aumentar en sus
centros las ventas de productos
agrarios producidos por 1o0s so-
ci0s de aguellas sociedades hasta
un importe de mil millones de
pesetas. Hasta ahora, 10s sumi-
nistros que aportaban estas 534
cooperativas andaluzas supera-

. ban los 600 millones de pesetas

anuales destinados a la compra

de leche, frutas v hortalizas, ali-

mentos secos y carie.
Actuaciones coino la que aca-

ban de concretar las cooperati-

vas andaluzas sirven, en defini-
tiva, para aumentar su producti-
vidad y reforzar el tejido social v
econdémico donde se desenvuel-
ven estas sociedades. Conductas
similares pueden también inten-
tarse en Castilla-I.a Mancha
donde el censo de grandes super-
ficies es bastante notable, simi-
lar al de la oferta de productos
que pueden aportar nuestras co-
operativas. El escaparate tenipo-
ral en unos grandes almacenes,
por muy costoso que haya resul-
tado a la Administracion regio-
nal, no parece la solucién, si
lnego comprobamos que los pro-
ductos que esa misma superficie
vende durante todo el ario son de
otras latitudes.

Domingo CENTENO
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Sistema de Compra Personalizado.

Ya no tendvd que adaptarse mds a las mftaciones de
las tavjetas convenclonales. Ofvidese de Ta rigidez de
fos débitos a secas ¥ de fos créditos prefifados.
A pariir de abora, s larvfela de La Cafa Rural con
el SCF, serd la gue se adapie a wusted ddindole ki
puosibilidad de que sobre la warcha y en funcion a
sits frosibilidades se fife In forma de pago goe mds le

convenga prare cadda nna de sus compras en funcion de
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