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Vender la marca ‘La Solana’

El festival ha logrado un fuerte impacto mediatico
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Radio Horlzonte emitiendo desde el Centro Tecnolégico de Audlowsuales

AuRELIO MAROTO

La proyeccién mediatica del Festival
de Ciney Vino “Ciudad de La Solana’
ha sido muy importante. Los periodicos
provinciaesrecogieroninformacion dia-
ria, aveces en sus portadas, en especial
el diario Lanza. Todas las emisoras de

radio de Ciudad Real se han hecho am-
plio eco, asi como las televisiones co-
marcales, con entrevistasincluidasalos
responsables del acontecimiento. A ni-
vel autondmico, Radiotelevision Casti-
Ila-La Mancha ha realizado un segui-
miento amplisimo, con piezasen susin-
formativos televisivos y entrevistas en

susmagazines radiof nicos. Naturalmen-
te, los medios | ocales nos hemos volca-
do con este festival, sobre todo Radio
Horizontey Canal 2000TV. Laemisora
municipa monté un set en el propio ves-
tibulo del Centro de Audiovisualespara
emitir en directo todas|as mafianas, con
entrevistas, tertulias y participacion di-
rectadelosoyentes. Sus periodistastam-
bién distribuyeron todalainformaciéon a
los medios de fuera a momento, como
hacen con €l resto delaactualidad sola-
nera todos los dias. En GACETA tam-
biénincluimosun amplio reportajeinfor-
mativo, como no podiaser de otramane-
ra, para dejar constancia histérica del
evento.

Ganamos todos

Al final, lo que cuenta es La So-
lana. La parte econémica ha sido
dinamizar la hosteleria, los alo-
jamientos y crear ambiente ur-
bano, cosa que se ha logrado.
También ofrecer cultura y alter-
nativas de ocio, cuestion que se
ha de valorar en otro contexto,
igual que el impacto en la ima-
gen de nuestra ciudad. Vender la
marca “La Solana” no es una
cuestion baladi.

GACETA DE LA SOLANA
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Taller y Exposiciéon:
CALDERON DE LA BARCA, 22
Tfno.y Fax: 926 63 48 88 - 926 63 17 20
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