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Sonia Sport saca al mercado ‘kick-
off’ para el ocio en las empresas

Los paquetes con actividades de divertimentos para grupos
constituiran el 80% de la actividad de esta empresa

ALICIA SANCHEZ
Toledo

Una idea diferente y un
modo distinto de conce-
bir un negocio rentable
define la filosofia de
Sonia Sport, una innova-
dora y creativa empresa
que con
sélo un mévil a cuestas y
muchas ideas ha conse-
guido dar beneficios en
su primer afio de vida y

toledana, tan

en un sector,
la gestion
del ocio y el

@

La Federacion de

sefialaba la gerente de la
empresa, Sonia Torre-
blanca.

En esta linea Sonia
Sport estd perfilando en
sacar al
mercado unos kick-off.
Esto es, un grupo de acti-

vidades de lo mas hetero-

la actualidad

géneas, que
pueden ir
desde la

tiempo libre,
practica-

Empresarios de

realizacidon
de aventu-

mente vir-

Toledo creara en

ras de ries-

gen en esta

septiembre la

g0 O aven-

rovincia. . . turas light,
’ Sonia Asociacion de hasta ofga-
Torreblanca, Empresas de Ocio nizar un
promotora y dia de bar-
gerente de la empresa, bacoa para grupos, rutas
organiza en la actualidad a caballo, senderismo,

actividades deportivas,
proporcionando monito-
res a sus clientes del
depbrté (cofégidé, 'éy{m-
tamientos, asociaciones,
etc), por un lado. Estas
tareas suponen en la
actualidad el 80% de los
ingresos que ha contabili-
zado esta joven empresa,
“pero el objetivo es con-
seguir que la gestion de
estas actividades repre-
senten el 20% de la activi-
dad de la empresa y el
desarrollo propiamente
del ocio y del tiempo
libre supongan el 80% de
la actividad de la empre-
sa en los préximos afios”,

etc. .- -
Sonia Sport gestiona

‘dias de diversidn, tanto

para peréonas' individua-
les, grupos o, incluso,
empresas. “El tiempo de
ocio en las empresas, bien
de una forma esporadica
por parte de los emplea-
dos o a través de la pro-
pia direccién, comienza a
ser cada vez maés frecuen-
te, aunque en Toledo,
estas actividades orienta-
das a rentabilizar el tiem-
po libre de los empleados
esta todavia poco implan-
tado en las mismas”,
sefialaba Sonia Torreblan-
ca. No obstante reconoce

&

Qué ‘este sera uno de los
nifios de futuro de las
empresas de este sector.

El préximo curso esco-
lar, a través de “mailing”
a colegios Sonia Sport
gestionard paquetes de
campamentos, dias de
ski, etc, para nifios.

En sus planes entra
también disefiar, para
personas mayores, el
juego conocido como
paint-ball, un diverti-
mento cada vez mas
extendido que consiste
en, con armas simuladas

%v

_El piraguismo y otras actividades de aventuras de riesgo y lights, son las mas demandadas.

N SRR T P
y bolitas de pintura, dis-
parar entre varios grupos
a los oponentes, todo ello
desarrollado en un lugar
de campo apropiado.

Cada vez son mas
empresas que se dedican
a gestionar actividades
orientadas al ocio y al
tiempo libre de las perso-
nas, de tal manera que en
Toledo, previsiblemente
en septiembre, se consti-
tuya una nueva Aso-
ciacién, adherida a la

Federacién de Empresa-
rios de Castilla-La Man-

cha que de cabida a socie-
dades de esta indole.

Esta iniciativa surge !

para combatir la compe-

tencia desleal que existe |

en este campo empresa-
rial, tan amplio pero atin
por definir. “El asociacio-
nismo entre nosotras per-
mitird -afirmaba Sonia

Torreblanca-, reducir la :
competencia desleal a la |

par que aumentar el
grado de servicios y com-
petitividad que ya ofrece-
mos empresas como la
mia”.

Renovados
varios
~convenios en
la provincia de
. Guadalajara

Juan M. MiRaNDA
Guadalajara

En las altimas semanas
se ha renovado el conve-
nio provincial de la cons-
| truccién y obras publi-
' que afecta a 35
i empresas y 845 trabaja-
. dores. Su vigencia sera
: para el afio 2000 vy
supondra un incremento
sobre la tabla salarial del
L 2°45%.

También se ha renova-
ido el del
: comercio, que;a\lfe‘ctj{a a
500 empresas de'la j)fo-
: vincia y a unos 1.000 tra-
! bajadores. Recoge un

i cas,

convenio

incremento salarial del
4% y su vigencia es por
tres afios, del 2000 al
2002.

Respecto al acuerdo

¢ del sector del transporte
de mercancias, tendra
. vigencia para los afios
£ 1999 y 2000, con un
| aumento, de} 9%, afec-
intard a 90 gmpresag dg la
¢ provincia y a otros 1.000
¢ empleados.
' Ademas, varias
i empresas han firmado
{ también sus convenios,
! concretamente “Elabora-
. cién de Pléasticos Espario-
les” (EPE) ha firmado su
‘ acuerdo para los afios
£ 2000 y 2001 y contempla
: una subida de 2,75%.

Por tltimo, la campa-
{ fifa ”Cerér‘x}i’c'a;l(L‘eizrlr}'i(la
: S.L” en Torrején del Rey
{ ha firmado su acuerdo
: para el 2000 y tiene un
! 3,5% de subida.

Eva Rosabo
Pedro Muiioz (C. Real)

La localidad ciudadreale-
fia de Pedro Muifioz conta-
rd a partir de diciembre
con una nueva embotella-
dora de vinos. El promo-
tor del proyecto ha sido
Francisco Montoya, que
junto a un socio de Tome-
lloso se han propuesto
sacar adelante la iniciati-
va. Para la primera cam-
pafia, Francisco Montoya
ha previsto que su embo-
telladora pueda sacar al
mercado unas 100.000
botellas. “A partir de las
50.000 es cuando el nego-

Montoya e Hijos abriran una
embotelladora en Pedro Munoz

Para su primera campaia la embotelladora ciudadrealeiia
prevé producir unas 100.000 botellas de vino

cio empezara a ser renta-
ble”, asegura Montoya.
Sus primeras previsiones
apuntan a que durante la
préxima campafia su mer-
cado se centre en Castilla-
La Mancha, para después
expandirlo a toda la geo-
grafia espafiola. Segin
apunté Montoya, en pri-
mavera del afio que viene

comenzarin a establecer
contactos para exportar a
paises de la Unién Euro-
pea como son Alemania,
Holanda y Reino Unido.
Mercedes Ramirez Pul-~
pén, Cuna de mayo y
Vega del Pueblo, son las
tres marcas con las que la
embotelladora comerciali-
zard sus vinos blancos y
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tintos, tanto del afio, como
de crianza y reserva.

La embotelladora, que
atin no esta terminada se
subica en un solar de 1.048
metros cuadrados. Conta-
ra con una planta de 350
metros cuadrados en la
que se instalarad la maqui-
naria y con un sétano de
las mismas dimensiones

donde se colocaran las
barricas del vino.

Este proyecto lleva
aparejada la construccién
de una bodega en Tome-
lloso a cargo del socio de
Francisco Montoya, que se
encargard de elaborar el
vino que después se
embotellard y comerciali-
zard en Pedro Muifoz.

Para Montoya, la princi-
pal preocupacién es la
calidad y por eso elabora-
ran el vino a partir de las
propias, vifias -que posee
en Tomelloso y Pedro
Mufioz. “A medida que
comience el proceso de
expansion iremos adqui-
riendo mas vifias, pero
siempre asegurandonos
que son de calidad”, afir-
ma el empresario. La
embotelladora tendrd un
caracter familiar y en un
principio dard empleo a
dos personas, aunque en
un futuro prevé incremen-
tar este niimero.



