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Hosteleros, comerciantes y empresas de transporte de autobuses por carretera, valoran positivamente
el evento y abogan por acontecimientos de este calado en el futuro

R. Abellan
C-LM

as Jornadas de la Ju-

ventud de Madrid,

mas conocidas como

JMJ, han dejado su

huella en Castilla-La

Mancha, quien se ha
beneficiado de la cercania con la
capital de Esparia pararecibir “un
pellizco” delos millones de euros
que han dejado los peregrinos de
todo elmundo. Y aunque no hay
calculos certeros del montante
econémico que ha podido supo-
ner para Castilla-La Mancha este
evento, la satisfaccion es plena.
Antes, durantey después de que
el Papa Benedicto XVI llegara a
Madrid, en todas las capitales de
provincia, en mayor o menor me-
dida, los peregrinos se han deja-

do ver con su atuendo colorido
paralaocasiénysus canticos, re-
petidos unay otravez.

Y quienes mas han celebrado
este evento por el “balén de oxi-
geno” que ha supuesto en sus ar-
cas, teniendo en cuenta las fe-
chas en las que se ha celebrado
donde el turismo de sol yplayaes
el protagonista, han sido secto-
res como hosteleria, comercio o
transporte por carretera (auto-
buses), desde donde no se ha du-
dado en alabar el acontecimien-
toy confiar que se vuelvan a ce-
lebrar hechos de este calado.
Anivel turistico, ciudades como
Toledoy Guadalajara, sobre todo,
han sido visitadas por miles de
personas. En el caso de laprime-
ra incluso la concejala de Turis-
mo, AnaIsabel Fernandez, ha se-
nalado que hasido elmejor agos-
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todelosultimos anos. A ello hay
que anadir larepercusion que el
llamado “boca aboca” puede te-
ner para Castilla-LLa Mancha a ni-
vel nacional e internacional, es-
tando seguras las autoridades
que esta jornada sera un recla-
mo en el futuro para préoximos
turistas.

Hosteleria
Loshosteleros, sobre todo enlas

HOSTELERIA

Hahecho el “agosto”
tanto anivel de
alojamientos como a
nivel de restauracion
ensi

cercanias alos lugares donde se
han celebrado acontecimientos,
han hecho el “agosto”. Toledo,
sobre todo, ha recibido muchas
visitas, notandose mas en los res-
taurantes que en el alojamiento
lallegada de peregrinos, mien-
tras que en ciudades como Gua-
dalajaralo que han hechomasha
sido pernoctar por aquello de la
cercania a Madrid.

De cualquier forma, las sen-

COMERCIOS

Las tiendas de recuerdos
yregalos de las ciudades
donde han pasado han
recibido un bal6n de
oxigeno

saciones han sido muy positivas,
aseguraba el presidente de los
hosteleros de Castilla-La Man-
cha, Borja Garcia, sobre todo por
larepercusion mediatica que pue-
de tener en el futuro esta jorna-
da. En este sentido, sefialaba que
“lo que mas nos llena de satis-
faccion es el movimiento que pue-
de haber en el futuro, aunque no
cabe duda que el dato positivo es
eldinero que ha dejado enlas ciu-
dades”.

Teniendo en cuenta que esta-
mos hablando de unmes en el que
el turismo en laRegion no es tem-
porada alta, la sensacion que ha
quedado ha sido buena en gene-
ral.

Los comercios también han te-
nido su pequerio “premio”. Tien-
das deregalosyrecuerdos se han
visto “invadidas” por los pere-



