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,. EL RINCÓN FISCAL 

El 'medicamentazo" 
RAMÓN DRAKE DRAKE 

Leemos y oímos en los 
distin tos l11edios de 
comunicación críticas 
adversas de la medida 
que pretende dictar el 
Gobierno suprimiendo 
de la gratuidad de la 
Seguridad Social un ele
vado número de especia
lidades farmacéuticas, 
lo que en esos medios se 
ha denomül.lldo 'el medi
camentazo' . 
En este comentario me 
propongo exponer de 
forma objetiva, y a mi 
juicio justa, mi opinión 
sobre el indicado tema. 
Observo. que las referi
das críticas están 
impregnadas de una 
gran carga partidista, 
circunstancia que debe 
eliminarse para que la 
opinión o la crítica no 
esté viciada ya de ante
mano. 
Como premi
sa he de mani
festar que 

pretende el Gobierno 
con la medida cuestio
nada es obtenter unos 
ingresos o recursos que 
con el mínimo, o incluso 
nulo, sacrificio se pue
dan conseguir. 
Consideramos sensato y 
acertado el pretender 
eliminar de la gratuidad 
de la Seguridad Social 
aquellos productos far
macéuticos carentes de 
propiedades curativas o 
de efectos terapéuticos, 
así como determinados 
productos farmacéuti
cos en los que existen 
otros de iguales propie
dades curativas y com
posición, con precios 
muy inferiores, debido a 
las marcas de los distin
tos laboratorios o a su 
presentación. 
Por otra parte, sería 
conveniente que los 

medicamen
tos que se 
excluyan de la 

nunca he per
tenecido ni 
pertenezco a 
ningún parti
do político ni 
a ningún esta
mento o colec
tivo que con
dicione mi 
opinión o cri
terio a la hora 
de realizar mi 
evaluación. 
En primer 
lugar, para 
pron un ciar
nos sobre la 
ya referida 

La medida gratuidad, 
total y par
cial, de la 
Seguridad 
Social por 

está motivada 
por el 'gran 

agujero' en la 
Seguridad 
Social por 

mala o 

las razones 
expuestas se 
excluyan de la 
deducción del 
15por100enel 
Impuesto 
sobre la Renta 
de las Perso
nas Físicas. 
Ahora bien, 
estas medi
das, objeto de 

inacertada 
gestión o 
excesivas 

prestaciones 

medida debe-
mos conside-
rar sus razones y 
fundamentos. 
La medida que al pare
cer se propone ahora 
está motivada por el 
"gran agujero económi
co' que se ha producido 
en la Seguridad Social, 
bien por su mala o ina
certada gestión o bien 
por las excesivas presta
ciones de la referida 
Seguridad Social. 
De todos es conocido que 
las atenciones sociales 
que ponen en un gran 
aprieto a la Seguridad 
Social son la de sanidad 
y las pensiones. 
Además, para el año 
1998 se piensa incremen
tar la asignación para la 
Sanidad Pública en 
300.000 millones de pese
tas, en relación con el 
año 1997, que se reparti
rá entre las distintas 
comunidades autóno
mas, para que éstas 
cubran sus respectivos 
agujeros que tienen en 
la Sanidad Pública. 
Es portantológicoysen
sato que el Gobierno 
pretenda, con una bue
na gestión, tapar ese 
agujero, salir de esa cri
sis y poder atender al 
incremento indicado. 
Entendemos que lo que 

este comenta
rio, deben 
estar presidi-

das por una honesta ges
tión de los recursos del 
Estado y una: justa dis
fribución de los mis
mos. 
Sería absurdo incre
mentar la presión fiscal 
a todos los contribuyen
tes en general por razo
nes de beneficios parti
culares de determina
das personas, incorrec
ta- mente aplicados. 
Antes de recargar la 
citada presión fiscal 
corrijamos los defectos 
que subyacen en las 
prestaciones de la Segu
ridad Social, que, en el 
presente caso, son los 
relativos a la Sanidad 
Pública. Medida que 
agradecerán las Comu
nidades Autónomas, 
pues, en definitiva, ellas 
son las beneficiarias_ 
Comprendemos que la 
medida pueda afectar a 
intereses mercantilis
tas de los laboratorios, 
pero por encima de estos 
intereses debe estar el 
beneficio de la sociedad_ 
Concluimos este comen
tario dando nuestro 
voto a favor de la medida 
del Gobierno, porque 
consideramos que tal 
medida justa, equitati
va y lógica. 

NOMBRAMIENTOS 

RICARDO LÓPEZ-CEDlEL 
Director general de TNT en Argentina 

Ricardo lópez 
Cedie!. madri
leño de 31 
años, es nuevo 
director gene
ral de TNT 
Express World
wide en Argen
tina. López-Ce

diel es licenciado en (iéncias 
Económicas y Derecho por ICADE 
y MBA por IESE.lópez-Cediel ini
ció su carrera profesional en tos 
laboratorios Garnier. En 1995, se 
incorporó a la compañía de 
transporte urgente TNT Express 
Worldwide en España, hasta 
alcanzar la dirección del Depar
tamento de Desarrollo en 1996, 
cargo que ha venido desempe
ñando hasta la fecha. 

CARLOS ALEGRE 
Jefe de producto de Microsoft 

Carlos Alegre 
Vilches es el 
nuevo jefe de 
producto de la 
firma Microsoft 
Ibérica, ¡ncor
porandose así 
a la División de 
Desarrollado

res de Soluciones ADCU de la 
compañía. Carlos Alegre, de 30 
años de edad, es ingeniero supe
rior de telecomunicaciones por la 
Universidad Politécnica de 
Madrid. Inició su carrera profe
sional en NorSistemas" de Unión 
Fenosa, donde desempeñó el 
puesto. de consultor para el dise
ño, Ha trabajado para la Agencia 
Espacial Europea y Airtel, donde 
desempeñó responsabilidades 
en el desarrollo de producto. 

BEGOÑA BARREDA 
Responsable de comunicación de Grade 

Begoña Barre
da Arroyo ha 
sido nombrada 

- responsable de 
relaciones con 
los medios de 
comunicación 
de la compañía 
Oracle Ibérica. 

Este nuevo cargo lo combinará 
con su actual resposabilidad en 
el departamento de Marketing y 
Comunicación. Barreda está 
casada y es licenciada en Cien
cias de la Información por la Uni
versidad Complutense de 
Madrid. Además, es Master en 
Dirección de Marketing y Gestión 
Comercial por la ESIC de Madrid. 

OTROS CAMBIOS 

• Lisa Gernon ha sido 
nombrada" directora gene· 
ral de la división de Móviles 
de Cable & Wirelless, com
pañía para la que comenzó 
a trabajar en 1996. 
• Ángel García Altozano, 
de 48 años, es el nuevo direc
tor general financiero del 
Grupo ACS para hacerse 
cargo del área fmanciera y 
de los negocios de concesio
nes de la Compañía. 
• Bartolomé Nicolau, de 
33 años. es el nuevo presi
dente de la Asociación 
Española de Marketing 
Telefónico. 

Domingo 30 de noviembre de 1997 

EXPANSIÓN En la imagen, un (itroen Xsara, uno de los modelos para la expansión de la marca. 

Citroen lleva sus 
l1lodelos a AInérica 
La marca francesa orienta su expansión comercial 

hacia los mercados de los países emergeIites 

Juuo BENITEZ 
Madrid 

El constructor francés de au
tomóviles de turismo y vehí
culos comerciales ligeros Ci" 
troen incrementará su pre
sencia en América Latioa y 
en otros mercados emergen
tes como los de la Europa del 
Este y los países asiáticos, se
gún anunció Olivier Van 
Ruymbeke, director adjunto 
de Citroén Internacional. La 
marca francesa tiene previsto 
que, en el año. 2000, el 25% del 
total de sus ventas se realicen 
fuera de la Europa Occicl.en
tal. En la actualidad, sólo el 
13% de sus ventas totales, es 
decir, unos 120.000 vehículos, 
se comercializan fuera de la 
Europa Occidental. 

La fuerte expansión de Ci
troen se encuadra dentro del 
'plan Magellan', iniciado por 
la marca en 1984, que consiste 
en vender los productos fuera 
de Europa, donde los merca
dos ya se encuentran muy es
tabilizados, y venderlos en 

otros en constante crecimien
to. 

En una primera etapa, di
cho plan se puso en marcha 
con vehículos de alta gama Y 
de elevado equipamiento. 
Pero en el futuro, y ante un 
crecimientodel6al10% de los 

,mencionados mercados 
emergentes, Citroen incre
mentará su presencia con ve
hículos utilitarios y compac
tos, especialmente aptos para 
ciudades pobladas como Río 
de Janeiro, San Paulo, Bue
nos Aires y Bogotá, "y donde 
el coche europeo tiene cabi
da", indicó Van Ruymbeke. 

El objetivo de 
Citroen es 

multiplicar por dos 
las ventas absolutas 
de sus modelos en 

dos años 

LIBROS 

La compañía gala prevé 
utilizar varias estrategias de 
penetración, según la legisla
ción de cada país. En aquellos 
donde la economíá está abier- _ 
ta a los productos extranjeros 
y tienen derechos de aduanas 
asequibles, introducirá sus 
vehículos a través de impor
tadores o miales. 

"Si se trata de tula econo
mía muy cerrada a los pro
ductos foránecs, se instalarán 
unidades de ensamblaje, y si 
sólo admite que los coches se 
fabriquen en el país, la com
pañía tiene previsto, en este 
caso,' hacer un contrato de 
cooperació n industrial con 
tul socio local", según expliCÓ 
el altó directivo de la empresa 
automovilistica. 

El principal objetivo del 
plan de expasión es multipli
car ¡xlr dos los volúmenes ab
solutos "al menos en dos 
años". Las principales annas 
de conquista en Sudamérica 
serán el compacto Saxo y a 
medio plazo también el nuevo 
Xsara. 

• 'Líderes en la so.~m;;--:--;::====;----;e':;n;-;Er;:s;;ta;;d;;:o;;:s;;u:¡:n':;-i¡;;d¡;;o~s,-:;:-el país más capitalista de 
bra'. Lecciones de las todos- el mercado ha'estado siempre sujeto a 
500 mejores pymes del numerosas coerciones. Michael Perehnan. 
mundo. Los líderes en Editorial Ariel Sociedad Económica. 
la sombra son aquellas • 'Comportamiento del consumidor'. 
pequeñas y medianas El consumidor ha adqUirido una especial re-
empresas que, desde levancia. La linea argumental se basa en la 
cualquier país del mun- fonnulación de conceptos, planteamiento de 
do, han sabido destacar interrogantes, y discusión de soluciones. Ja-
mediante una gestión vier Albnso Rivas. Editorial Esic. 
eficaz y una búsqueda • 'Mercado de divisas y riesgo de cam-
constante de mejores recursos para desarro- bio' _ Una obra que proporciona las bases 
llar su actividad. Hennann Simon, Editado para entender elfuncionamiento de los mer
por manuales prácticos de Planeta, cados de divisas, su operativa y anal~ las 

.'Elfindelaeconomía'.Laobravamás oportunidades y los riesgos que conllevan. 
allá de la retórica para explicar cómo incluso Autor Juan José Durán. Editorial Pirámide. 
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