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P EL RINCON FISCAL
El ‘medicamentazo’

RAMON DRAKE DRAKE

Leemos y oimos en los
distintos medios de
comunicacién criticas
adversas de la medida
que pretende dictar el
Gobierno suprimiendo
de la gratuidad de la
Seguridad Social un ele-
vadoniumerodeespecia-
lidades farmacéuticas,
" loque en esos medios se
hadenomiando ‘el medi-
camentazo’.

En este comentario me
propongo exponer de
forma objetiva, vy a mi
juicio justa, mi opinién
sobre el indicado tema.
Observo que las referi-
das criticas estdn
impregnadas de una
gran carga partidista,
circunstancia que debe
eliminarse para que la
opinién o la critica no
esté viciada ya de ante-
mano.

Como premi-

sa he de mani-
festar que -~
nunca he per-
tenecido ni
pertenezco a
ningun parti-
do politico ni

La medida
esta motivada
por el ‘gran

pretende el Gobierno
con la medida cuestio-
nada es obtenter unos
ingresos o recursos que
conel minimo, o incluso
nulo, sacrificio se pue-
dan conseguir.

Consideramossensatoy

acertado el pretender .

eliminardelagratuidad
de la Seguridad Social
aquellos productos far-
macéuticos carentes de
propiedades curativaso
de efectos terapéuticos,
asi como determinados
productos farmacéuti-
cos en los que existen
otros de iguales propie-
dades curativas y com-
posicién, con precios
muy inferiores,debidoa
las marcas de los distin-
tos laboratorios o a su
presentacion.

Por otra parte, seria
conveniente que los
medicamen-
tos que se
excluyandela
gratuidad,
total y par-
cial, de la
Seguridad
Social por

aningtin e?ta- agujero’en la las razones
mento o colec- : expuestas se
tivo gue con- Seg fmdad excluyandela
dicione mi Social por  deduccion del
opinidén o cri- mala o 15por100enel
terioala hora . Impuesto

derealizar mi inacertada sobrelaRenta
evaluacion. gestion o de las Perso-
En primer . nas Fisicas.

lugar, para excesivas Ahora bien,
pronunciar- prestacion'es estas medi-

nos sobre la
va referida
medida debe-
mos conside-
rar sus razones y
fundamentos.

La medida que al pare-
cer se propone ahora
estd motivada por el
“gran agujero econdmi-
¢0’ que se ha producido
- en la Seguridad Social,
bien por su mala o ina-
certada gestion o bien
porlasexcesivas presta-
ciones de la referida
Seguridad Social.
Detodosesconocidogue
las atenciones sociales
gue ponen en un gran
aprieto a la Seguridad
Scocial son la de sanidad
y las pensiones.
Ademas, para el afio
1998 sepiensa incremen-
tarlaasignacién parala
Sanidad Publica en
300.000 millones de pese-
tas, en relacion con el
ano 1997, que se reparti-
ra entre las distintas
comunidades auténo-
mas, para que éstas
cubran sus respectivos
agujeros que tienen en
la Sanidad Pablica.
Esportantolégicoysen-
sato gque ¢l Gobierno
pretenda, con una bue-
na gestion, tapar ese
agujero, salir de esa cri-
sis ¥y poder atender al
incremento indicado.
Entendemos que lo que

das, objeto de
este comenta-
rio, deben
estar presidi-
das poruna honesta ges-
tion de los recursos del
Estado y una justa dis-
fribuciéon de los mis-
mos.

Seria absurdo incre-
mentar la presion fiscal
atodos los contribuyen-
tes en general por razo-
nes de beneficios parti-
culares de determina-
das personas, incorrec-
ta- mente aplicados.
Antes de recargar la
citada presion fiscal
corrijamos los defectos
que subyacen en las
prestaciones de la Segu-
ridad Social, que, en el
presente caso, son los
relatives a la Sanidad
Puablica. Medida que
agradeceran las Comu-
nidades Autdénomas,
pues, en definitiva, ellas
son las beneficiarias.
Comprendemos que la
medida pueda afectar a
intereses mercantilis-
tas de los laboratorios,
peroporencimadeestos
intereses debe estar el
beneficiodela sociedad.
Concluimos este comen-
tario dando nuestiro
votoafavordelamedida
del Gobierno, porque
consideramos que tal
medida justa, equitati-
vaylogica.

NOMBRAMIENTOS

RICARDO LOPEZ-CEDIEL

Director general de TNT en Argentina

Ricardo Lépez
Cediel, madri-
lefio de 31

afios, es nuevo
director gene-
ral de TNT
Express World-
wide en Argen-
tina. Lopez-Ce-
diel es licenciado en Ciencias
Econdmicas y Derecho por ICADE
y MBA por IESE. Lépez-Cediel ini-

ci6 su carrera profesional en los

laboratorios Garnier. En 1995, se

incorpord a la compaiiia de

transporte urgente TNT Express-
Worldwide en Espafia, hasta

alcanzar la direccion del Depar-

tamento de Desarrollo en 1996,

cargo que ha venido desempe-

fiando hasta la fecha.

CARLOS ALEGRE

Jefe de producto de Microsoft

Carlos  Alegre
Vilches es el
nuevo jefe de
producto de la
firma Microsoft
|bérica, incor-
porandose asi
a la Division de
Desarrollado-
res de Soluciones ADCU de la
compahia. Carlos Alegre, de 30
afos de edad, es ingeniero supe-
rior de telecomunicaciones por la
Universidad Politécnica de
Madrid. Inicid su carrera profe-
sional en NorSistemas, de Unidn
Fenosa, - donde desempefié el
puesto de consultor para el dise-
fio. Ha trabajado para la Agencia
Espacial Europea y Airtel, donde
desempefid responsabilidades
en el desarrollo de producto.

~ BEGONA BARREDA

Responsable de comunicacion de Oracla

Begofia Barre-
da Amoyo ha
sido nombrada
“responsable de
relaciones con
fos medios de
camunicacién
de la compadia
Oracle Ibérica.
Este nuevo cargo lo combinara
con su actual resposabilidad en
el departamento de Marketing v
Comunicacion. Barreda estd
casada y es licenciada en Cien-
cias de la Informacidn por la Uni-

* versidad Complutense de

Madrid. Ademas, es Master en
Direccion de Marketing y Gestién
Comercial por fa ESIC de Madrid.

OTROS CAMBIOS

B lLisa Gernon ha sido
nombrada directora gene-
raldela divisién de Méviles
de Cable & Wirelless, com-
pahia para la que comenzo
a trabajar en 1996.

B Angel Garcia Altozano,
de 48 afios, es el nuevodirec-
tor general financiero del
Grupo ACS para hacerse
cargo del area financiera y
de los negocios de concesio-
nes de la Compania.

H Bartolomé Nicolau, de
33 afnos, es el nuevo presi-
dente de la Asociacion
Espaficla de Marketing
Telefénico.
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EXPANSION En la imagen, un Citroén Xsara, uno de los modelos para la expansion de la marca.

Citroén lleva sus
modelos a América

La marca francesa orienta su expansion comercial
hacia los mercados de los paises emergentes

JULIO BENITEZ
Madrid

El constructor francés de au-
toméaviles de turismo y vehi-
culos comerciales ligeros Ci-
froén incrementara su pre-
sencia en América Latina v
en otros mercados emergen-
tes como los de 1a Europa del
iiste y los paises asiaticos, se-
glin anuncié Olivier Van
Ruymbeke, director adjunto
de Citroén Internacional. La
marca francesa tiene previsto
que, en el afno 2000, el 25% del
total de sus ventas se realicen.
fuera de la Europa Qcciden-
tal. En la actualidad, sdlo el
13% de sus ventas totales, es
decir, unos 120.000 vehiculos,
se comercializan fuera de la
Europa Occidental.

La fuerte expansion de Ci-
troén se encuadra dentro del
‘plan Magellan’, iniciado por
la marca en 1984, que consiste
en vender los productos fuera
de Europa, donde los merca-
dos ya se encuentran rmuy es-
tabilizados, y venderlos en

- mencionados

otros en constante crecimien-
to.

En una primera etapa, di-
cho plan se puso ent marcha
con vehiculos de alta gama y
de elevado equipamiento.
Pero en el futuro, y ante un
crecimiento del 6al 10% delos
mercados
emergentes, Citroén incre-
mentara su presencia con ve-
hiculos utilitarios y compac-
tos, especialmente aptos para
ciudades pobladas como Rio
de Janeiro, San Paulo, Bue-
nos Aires y Bogota, “y donde
el coche europeo tiene cabi-
da”, indicdé Van Ruymbeke.

El objetivo de
Citroén es
multiplicar por dos
Ias ventas absolutas
de sus modelos en
dos anos

La compaiia gala prevé
utilizar varias estrategias de
penetracion, segin la legisla-
cion de cada pais. En aquelios
donde la economia esta abier-
ta a los productos extranjeros
v tienen derechos de aduanas
asequibles, introducird sus
vehiculos a través de impor-
tadores o filiales.

“81 se trata de una econo-
mia muy cerrada a los pro-
ductos foraneos, se instalaran
unidades de ensamblaje, ¥ si
solo admite que los coches se
fabrigquen en el pais, la com-
pania tiene previsto, en este
caso, hacer un contrato de
tooperacidé n industrial con
un secio local”, segiin explicd
el alto directivo de la empresa
automovilistica,

El principal objetivo del
plan de expasion es multipli-
car por dos los voliimenes ab-
solutos “al menos en dos
anos”. Las principales armas
de conguista en Sudamérica
serdn el compacto Saxo ¥ a
medio plazo también el nuevo
Xsara.

-

M ‘Lideres en la som-
bra’. Lecciones de las
500 mejores pymes del
mundo. Los lideres en
la sombra son aquellas
pequenas ¥ medianas
empresas que, desde
cualquier pais del mun-
do, han sabido destacar
mediante una gestion
eficaz y una blsgueda

constante de mejores recursos para desarro-
llar su actividad. Hermann Simon. Editado
por manuales pricticos de Planeta.

M ‘El fin de la economia’. La obra vamas
‘alla dela retdrica para explicar como incluso

en Estados Unidos, €l pais mas capitalistade
todos- el mercado ha'estado siempre sujetoa
numerosas coerciones. Michael. Perelmar:.
Editorial Ariel Sociedad Econdmica.

M ‘Comportamiento del consumidor’.
El consumidor ha adquirido una especial re-.
levancia. La linea argumental se basa en la
formulacién de conceptos, planteamiento de
interrogantes, v discusién de soluciones. Ja-
vier Alonso Rivas. Editorial Esic.

M ‘Mercado de divisas y riesgo de cam-
bio’. Una obra que proporciona las bases
para entender el funcionamiento de los mer-
cados de divisas, su operativa y analizar las
oportunidades y los riesgos que conllevan.
Autor Juan José Duran. Editorial Piramide.



