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Canada se presenta para las empresas de la provincia como una buena oportunidad para vender sus productos.

Once empresas de la
provincia conocen el
mercado canadiense

La Camara Oficial de Comercio e Industria
de Ciudad Real ha coordinado una Mision
Comercial Multisectorial a Canada con la
colaboracion de la Oficina Comercial de
la Embajada de Espana en Toronto y de
la Consultora especializada en el mercado
canadiense Intercambios.

Para el desarrollo de esta actividad, se
organizaron agendas de trabajo en desti-
no, lo que permitié a las once empresas
participantes en esta accion de promocion
mantener entrevistas personales con im-
portadores y/o distribuidores interesados
en sus respectivos productos.

Con el fin de que las empresas de nues-
tra demarcacion pudieran conocer las opor-
tunidades de negocio que ofrece Canada,
desde la Oficina Comercial, se indico que las
mayores oportunidades se centran el sector
agroalimentario, en productos industriales y
en productos de consumo de muy alta ca-
lidad. De hecho, las bodegas contaron com®
los servicios de una consultora especializa-
da en el sector vinos en Canadd, contratada
especialmente para la ocasion.

Recordar que Canada cuenta con una
poblacion de aproximadamente 33 millo-
nes de habitantes con alto poder adquisiti-

vo -38.400 $CAD per cépita en términos de
paridad de poder adquisitivo, PPP- por lo
que, a priori, tiene un alto potencial como
pais consumidor de cualquier producto que
incorpore alta calidad y un valor afadido.

No obstante, y a pesar de contar con
una superficie de 10 millones de kilome-
tros cuadrados, el grueso de la poblacion
vive en ciudades situadas cerca de la fron-
tera con Estados Unidos. Las principales
urbes son Toronto, Montreal, Vancouver
y Calgary, que en los dltimos afios han
aumentado su poblacion debido al boom
experimentado por la industria petroqui-
mica a raiz del comienzo de la explotacion
de las arenas bituminosas en el norte de la
provincia de Alberta.

Canales Globales de Distribucién

Teniendo en cuenta la informacion sobre
las vias de comunicacion en Canadd, la
participacion de Canada en NAFTA y la
tendencia a la globalizacion de los cana-
les de distribucion, la empresa que desee
entrar en el mercado canadiense no debe
descartar otras opciones ademas de las
citadas que pueden resultar tanto o mas
beneficiosas para su negocio, como pue-

de ser enviar las mercancias a un punto
de entrada en Estados Unidos y, desde
alli, aprovechar canales de distribucion ya
establecidos para hacer llegar las mercan-
cias a las grandes ciudades canadienses.

Ante la actual situacion econémica, Ca-
nada ha dejado claro que no quiere esperar
sentado a que la recuperacion de Estados
Unidos tenga reflejo sobre su economia, y el
que presume de ser uno de los paises mas
solventes del mundo, ha retomado iniciati-
vas para diversificar sus socios comerciales.

Aunque ciertos sectores como las in-
dustrias culturales, el bancario, las teleco-
municaciones y los recursos naturales es-
tan limitadisimos a la inversion extranjera,
Canada es un pais totalmente liberalizado,
y en el sector servicios, concesiones y
medio ambiente la empresa esparola esta
muy presente. De hecho, tanto las autori-
dades federales como las provinciales es-
tan impulsando medidas para el fomento
de la inversion en sectores estratégicos
de la economia mediante subvenciones a
inversiones en energias renovables o en
proyectos de [+D+i.

La empresa media canadiense, desco-
noce por regla general, las oportunidades
que le ofrece Espafna. Este desconoci-
miento se traslada a los productos agroa-
limentarios, a excepcion del vino y quiza
del jamon ibérico, donde la barrera es
cultural, y se necesita mucha educacion al
consumidor, y a los bienes de consumo,
sectores todos donde el producto espa-
nol, poco presente, pugna con productos
de Italia y Francia, muy afincados por la
histdrica influencia de la inmigracion.
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