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Indecove Export: Empresa especializada en la fabricacion de purés de patata natural

Puré de patata natural, de
Guadatajara, al mundo

Laempresa, ubicadaen el Poligono del Henares, ha ido diversificando su productoy
afadiendo nuevas cremas que han tenido muy buena acogida entre los consumidores al
sertodas fabricadas con productos naturales

Esta empresa se encuentra ubicada en el poligono del Henares, en la provincia de Guadalajara./ Marta Sanz

M.C.S./M.S.M./ Guadalajara

En 2009 nacia en la pro-
vincia de Guadalajara
Indecove Export, pero no

Un producto
natural que, con el
paso del tiempo
seva adaptando a
las necesidades
propias del
mercado y de la
sociedad nacional
e internacional

fue hasta el 2011 cuando
empieza la comercializa-
cion esta empresa espe-
cializada en la fabricacién
de purés de patata natural,
produccién que ha ido
ampliado con el paso de
los afios para fabricar
también cremas ; todo,

con materias de primera
calidad. Todos sus pro-
ductos son sin gluten.

Asi, asu puré originario le
han ido incorporando
otros ingredientes como,
la mantequilla, pimientos
del
piquillo,boletus,trufa,que
sos etc, todo ello, como
explica  Maria  José
Badiola, responsable del
departamento de exporta-
ciones delndecove“con
productos nacionales”,
ademas de productos de
calidad. Ademaés de esto,
han sacado una linea para-
lela para reforzar la pro-
ducciény que es la de las
cremas de verduras. Que
como reconoce Badiola
“ha tenido muy buena en-
trada en el mercado y una
gran respuesta por parte
del consumidor”, para
ello trabajan con un pro-

Biblioteca Virtual de Castilla-La Mancha. Economia de Guadalajara. #67, 1/4/2013.

ducto de buena calidad a
un precio muy competiti-
vo. Un producto fabrica-
do con verduras frescas,
porlo que el sabor es dife-

Los nuevos
productos han
tenido una buena
acogida entre los
consumidores

rente al de otros produc-
tos similares. “Ademas
trabajamos con produc-
tos de temporada, por lo
que potenciamos las cre-
mas de cada época del
afio”, explican desde
Indecove.

Asi, crema de calabacin
con mascarpone, “cremas
de verduras diferentes &
las que normalmente nos
podemos encontrar en el

mercado”, explica la res-
ponsable del departamen-
to de exportaciones de
Indecove, ademas de cala-
baza con grana padano,
crema de hortalizas, con
receta mejorada, asi como
la crema de tomate al esti-
lo mediterrdneo, todo
pensando tanto para el
mercado nacional como el
internacional y la diferen-
ciacién con grandes mar-
cas. Paralelo aestoy como
explica Maria  José
Badiola, “para toda la
gama, hemos sacado un
formato nuevo”, alo que
afiade “estabamos traba-
jando con el bote de 400
gramos, algo muy estan-
dar en Europa, ademas
del 2,6 Kg, ahora hemos
afiadido el formato mono
racion (200 g)”. Un pro-
ducto de racién unitaria

paralos singles, personas
desplazadas, ejército, etc.

Exportacion

Una empresa alcarrefia
que nacié con vocacion
exportadora y que esta
buscando en el mercado
exterior a parte de sus
clientes. De este modo vy,

segun nos informan
desde el se esta comer-
ciando con Argelia,

Miami, “hemos cerrado
un acuerdo con un distri-
buidor que trabaja en la
zona de California”, del
mismo modo que esta-
mos trabajando para ce-
rrar acuerdos con varios
paises sudamericanos,
Japon, Oriente Medio, asi
como con Singapur”,
ahora, como dice Maria
José Badiola, de Indecove
“lo importante es que las
negociaciones concluyan

con éxito, pero lo que es
mas importante, que los
clientes repitan”.

Ante  esto, Roberto
Sotillo, gerente de
Indecove Export, recono-
ce que, en estos momen-
tos “estamos trabajando
muy bien con el Corte
Inglés,vamos a pasar a
nivel nacional, donde el
puré de patata con trufalo
han destacado como pro-
ducto gourmet, aunque
desde la empresarecono-
cen “si continta esta con-
fianza segurq que tendre-
mos que hacer otro tipo
de envase para suventaen
estos establecimientos”.
Unide es otro de sus clien-

Indecove esta
llevando a cabo
una expasion
lenta, pero
segura

varuuo & e
to, pero vamos avanzan-
do, aunque es un proceso
largo y lento”, confirma
Sotillo, quien reconoce
que “primero nos tienen
que conocer para ver la
calidad de nuestros pro-
ductos”.

Y ante la situacion de pa-
ralisis del mercado nacio-
nal, buscan salida a sus
productos en el mercado
extranjero con nuevas ex-
pectativas e ilusiones re-
novadas. Desdelndecove
son conscientes que
“solos por lavidano po-
demos ir”,porlo que uno
de sus objetivos primor-
diales, en estos momen-
tos, es buscar alianzas con
otras empresas parapoder
exportar sus productos. Y
es que, al final, lo que en-
carece el precio de un pro-
ductoson los gastos de
transporte, por lo que
buscar sinergias con otras
empresas que exporten a
los mismos paises y com-
partir gastos, se convierte
en una opcion factible
para la exportacion.

Con estamentalidad estan
trabajando en Lisboa,
donde se esta gestando un
hosted de empresas y asi
compartir gastos, tanto
para acudir a ferias como
paralarealizacion de otras
promociones o demostra-
ciones. Asi, Roberto
Sotillo, gerente de la em-



