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Por JUSTO ALHAMBRA

MUSICA Y ENTRETENIMIENTO EN LA RADIO

El pasado dia 11 de di-
ciembre, se celebré en la
Casa de Cultura una
charla a cargo de Elisa
Laderas que traté las
ventajas y desventajas
de la musica y entreteni-
miento en la radio; dicha
charla fué presentada por
Julian G2-Mateos Simén.

Elisa Laderas presenta-
dorade radio, lleva cuatro
anosy medio como profe-
sional en Cadena Rato.
Segln nos comentaba,
ella se centra en los pro-
blemas de la comarca. A
la hora de programar es
muy dificil y problematico,
pues se debe tener un
amplio conocimiento de
musica, ya que tratas con
gente de todos los gus-
tos. En tres puntos hizo
hincapié a la hora de
hacer un programa musi-
cal: tipo de emisora, si es
comercial, o no; la zona
donde se trabaja, qué co-
nocimiento tiene la gente tanto fuera
como dentro del programa, seguin la
edad; gran cobertura musical para
todos los publicos, para ello deben re-

Elisa Laderas y su presentador Julidn G* Mateos

tener al publico, "dando una de cal y otra
de arena”, pinchando musica buena y
mala (sin aceptacion).

Lo ideal seria que hubiese mas

musica en castellano, ya
que la gente en muchos
casos, la tienen como te-
I6n de fondo; seria prefe-
rible mas musica de aqui
pues hay mucha mas
gente que no entiende la
musica extranjera que si
la entiende.

En cuanto al entreteni-
miento, el problema tiene
un nombre: dinero; sin di-
nero no hay concursos, y
la gente no participa.
Hasta aqui se lleva a cabo
con tres tipos de progra-
ma: De denuncia, donde
se abren los micréfonos,
es un programa construc-
tivo; concursos patrocina-
dos por una firma, donde
lo Gnico que interesa es la
publicidad, si es un bene-
ficio para la firma y la
radio; otro tipo de progra-
ma donde se buscan los
conocimientos del publi-
co. Todo esta regido por
un duro Marketing.

Finalizé dando animos para todos
los componentes de Radio Horizonte,
ya que una emisora municipal es im-
portante.

"EL FUTURO DE LA INFORMACION EN CAS-

Intervinieron en el acto el director del
diario LANZA, José Antonio Casado
Corrales, el jefe de informativos de
radio Nacional de Espaia en Castilla-
La Mancha, Alfonso Sanchez, el res-
ponsable en Ciudad Real de la revista
"Bisagra”, Ignacio Moneo y Carlos de
la Morena, redactor de la televisién re-
gional, actuando como moderador
Basilio Mateos Aparicio, responsable
de publicidad de la Junta de Comuni-
dades.

Los ponentes analizaron el momento
actualde los distintos medios de comu-
nicacién en la regién. El director del
diario LANZA senalé que desde su
punto de vista los distintos medios son
complementarios. "En la regién -dijo-
tienen dificultad los medios de prensa
escrita sobre todo porque, segln una
encuesta realizada por LANZA, mas
del 86 por ciento de los castellano-
manchegos se informan por televi-
sién". Casado hablé del elevado coste
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de un periédico comparandolo con la in-
stalacién de una emisora de radio e indi-
c6 que los constantes rumores sobre el
desembarco de grandes periédicos en la
regién son una colonizacién y no un re-
surgir de la prensa de la comunidad au-
ténoma.

a la television.

Alfonso Sanchez sefialé que Radio
Nacional de Espana ya fue pionera en la
informacién regional en el ano 1.981. Re-
salté que quiza habria que hacerse la
pregunta de siinteresalainformacién po-
litica regional, "porque sélo le interesa a
los que tienen una aspiracién en este
campo”. Ahadié que si se quiere hacer
unabuenaradio hay que pagar bien a los
profesionales.

Bisagra nacié con espliritu regional,
segun Ignacio Moneo, "pero la experien-
cia nos ha demostrado que no existe y
por eso nos vimos obligados a cambiar
de portada para cada provincia". Moneo
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Diferencia de opinionss en cuanto

TILLA-LA MANCHA"

se refirié a la televisién regional como
lamas pobre de toda Espanay formulé
un interrogante: "por qué la televisién
no tiene en Castilla-La Mancha la mis-
ma presencia que en otras regiones”.

Por su parte Carlos Morena hablé
de las ventajas de la television, "yaque
es un medio que no tiene que vender
un producto y en cambio tiene una
audiencia asegurada”. La televisién -
dijo- es otro mundo y llega a la gente
con tan sélo apretar un botén. "Desde

~ mi punto de vista -anadi6- al especta-

dor le interesa saber lo que pasa en su
pueblo o en el de al lado, en un punto
alejado de la regién”.

La mesa redonda concluyé con

“diversas preguntas formuladas por los

asistentes, que se interesaron por
temas concretos sobre los distintos
medios de comunicacién alli presen-
tes.




