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~ crecer un 30% este ano
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Sonseca (Toled0)
La empresa de turrones y
mazapanes La Imperial
“foledana espera alcanzar
‘Una” produccién de 600
toneladas a lo largo del pre-
sente ejercicio, lo que
supondrd un crecimiento
de entre un 20 y un 30%,
segun explica su gerente,
Godofredo Cruaiies.

Este es el primer ejer-
cicio en el que
esta empresa
ubicada en el
término muni-
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La empresa

La Imperial Toledana prevé

o ~Actualmente-exporta-el 30% de su
produccion a través de Productos J. Jiménez

Actualmente, la empre-
sa dispone de unas instala-
ciones de 4.700 metros cua-
drados de superficie, que se
distribuyen en varias naves
dedicadas a la elaboracién
de turrones (duros, blandos
y de obrador); de mazapa-
nes; a almacén de envases y
embalajes; a
productos
terminados y
éxpediciones;

cipal de

espera superar

y otra mas

Sonseca ha lle-

el millon de kilos

para carame-

vado a cabo
una verdadera

de produccion en

los.
Aunque la

planificacién

los proximos

mayor parte

en el terreno

tres anos

de la produc-
cién corres-

productivo, ya
,que tan sélo
‘hace dos afios que se consti-
hiyd:como nueva sociedad,
tras ser adquirida por
Productos J. Jiménez a sus
anteriores propietarios.

A lo largo de este
periodo la nueva direc-
cion ha realizado inver-
siones superiores a los 200
millones de pesetas, que
se han destinado princi-
palmente a la adquisicién
de nueva maquinaria y a

. la renovacidn de las anti-
guas naves.

- ponde a
turrones, también elabora
mazapén y otros.productos
como marquesas, pastas
artesanas, empifionadas,
etc., hasta completar una
gama de 58 referencias dis-
tintas en el mercado.

La casi totalidad de los
productos obtenidos se
comercializan en el merca-
do nacional, ya que tan sélo
vende al exterior, 40 tonela-
das con marca propia -La
Imperial Toledana- funda-
mentalmente a Chile,

les de distri-

Australia y otros paises de
Europa.

Sin embargo, su presen-
cia en los mercados interna-
cionales es mucho mayor,
ya que elabora los turrones
que posteriormente comer-
cializa Productos J. Jiménez
a través de la marca Doiin
Jimena, y que
suponen
aproximada-
mente el 30%
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La Imperial

de Sonseca, que supondri- .

an una inversién superior a

los 600 millones de pesetas, .
“aunque a corto plazo es :
muy dificil que lo realice-
mos”, afirma Godofredo !

Cruanes.

De cara a la campafia de |
navidad que se aproxima, '
el gerente de !
Imperial :
Toledana con- !
sidera que

desuproduc-  Toledana tiene seréd

cion. mas tranquila :
Ademas actualmente en que la del :

de estos cana- el mercado 58 pasado afo, |

“

referencids ya que :

bucién, La

diferentes

Imperial
Toledana ela-
bora marcas blancas para el
Club Gourmet de El Corte
Inglés.

El objetivo fundamental
de esta empresa es superar
el millén de kilos de pro-
duccién en un plazo apro-
ximado de tres afios, tras
haber amortizado en este
ejercicio las inversiones rea-
lizadas entre 1998 y 1999.

Para conseguir esto, esta
empresa tiene proyectada
la construccién de una
nueva planta en las afueras
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precio de la

mazapanes.

La Imperial Toledana :
cuenta con una plantilla de !
84 trabajadores y dispone
ademas de personal espe- !
cializado y de controles de |

calidad propios.
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mucho

entonces  se i
produjo  un i
exceso  de !
euforia, sobre todo desde el
punto de vista de los pro- i
ductores”. En este sentido, |
no cree que las oscilaciones |
que ha sufrido este afio el !
almendra :
repercuta en el valor de !
mercado de turrones y i
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