
JUEVES 30-10-97 ECONOMÍA DE CASTILLA-lA MANCHA ABe 113

PRODUCCiÓN DE VINO -~--

"Recuperar la
cultura del. vino
. y mejorar su

comercialización
han sido los
objetivos del

"1 Salón dé Vino"
de Albacete,
que ha sido
visitado por.

2.500
profesionales y
consumidores

que el blanco.
En esta dsnomínacíón están

acogidas 22 cooperativas y 18 bo-
degas particulares de 'la comarca
. norte de Toledo. :.

Sin embargo, el problema de
esta denominación sigue siendo'
el de la comercializaCión, pues
sólo una pequeña cantidad se de-
dica a la exportación bajo ei nom~
bre «Méntrída». El resto se vende
como vino de mesa.

Mondéjar
La producción de vino con De-

nominación de Origen «Mondé-.
jar» será este año inferior a la del
pasado, ya que la producción al-
canzada .al término de la cam-
paña ha sido un 60por dento me-
nor: Ello supone que si en una
campaña normal se llegan a pro-o

Albace! •. Emilio Femández
Veinticinco expositores, 19 de

,ellos productores y el resto perte-
necientes a empresas auxiliares
del sector, 2.500visitantes, tanto'
, profesionales como consumido:
fes y tres días de exposición y
conferencias forman. el balance
profesional del 1 Salón del Vino
de Albacete, cuya cla-usura tuvo
lugar el pasado lunes día 27 en el
centro cultural «La Asunción).
El certamen, cuya idea partió de
la empresa «Organiza» ha tenido
un doble objetivo: recuperar el
consumo de vino en Castilla-La
Mancha, y mejorar su comercia-
_lización como producto,

Conocer los Vinos
El Salón ha contado-con el pa-

trocinio y colaboracíén de las si- ,
guientes instituciones: Junta de
Comunidades, Diputación Pro-
vincial, Ayuntamiento de Alba-
cete, Caja de Castilla-La Mancha,
Caja Rural, Ucamán, Asaja, Culo

. tural Albacete, Consejo Regula-
dar de la Denominación de Ori-
gen «LaMancha», Confederación
de Empresarios de Albacete y Cá- .
mara Oficial de Comercio e In-
dustria. Su presupuesto global

El Salón del Vino de Albacete sirvió para promocionar los caldos que se producen en toda la región

ducír 4 millones de litros de vino, paña que se realiza desde que la acogidas a esta denominación de
,este afta será de casi dos millones , Junta de ,Comunidades de Casti- 'origen, tres de la cuales son de
y medio, según informó a ABe el Ha-LaMancha concedió la deno-: Mondéjar.de Pioz y otra de Sao
presidente del Consejo Regula- minación de origen de estos vi-' cedón. Informa- desde Guadala- .
dar de Vinos «Mondéjar», Grego·' nos, se haya.obtenido tan baja jara, Rocío Ruiz,
río Díéguez, producción, ha afectado a los Según se puede observar, ex-
A pesar de la importante bao "agrfcuítcres, que se han mos- _cepto esta última denominación,

jada de la producción vinícola, se trado desilusionados ante las op- el resto han obtenido unos bue-
han introducido nuevos medios -timistas perspectivas que augu- -nos resultados. Sin embargo, el
.técnícos que han favorecido la rabau para sus vinos. problema de la comercialización
mejora de la calidad de estos vi~ Las heladas, el pedrisco y oidio .sígue siendo la asignatura peno
nos, que están empezando' a te- - han sido las causas determinan- diente de estas denominaciones.
ner mucha aceptación en el mer·' tes de Ia reduccíóri de la cosecha.' El Plan de Recuperación del'
cado nacional. Sin embargo, el En total, son cincolas bodegas de Viñedo puede contribuir ámeío-
hecho de que en la segunda cam- Guadalajara que se encuentran rar la calidad de los vinos.

".Hacia la recuperación de la
'cultura del vino y .la mejora

de la comercialización

.«Sí se estudia la lista, se' ve
como hemos cubierto un espacio
que no estaba cubierto hasta la
fecha», explicaba Petiot, «y es
que dentro de la lista algún peso
pesado como son Piqueras de Al·

, .mansa o Bodegas Lozano, pero la
inmensa mayoría 'de los partieí-
- pautes son cooperativas que han

ha ascendido a 4 millones y me- cooperatíva «San Antonio Abad», dado en los últimos aftas el salto
-dio de pesetas. de Villamalea; cooperativa a la calidad y el embotellado,
«El objetivo fundamental del «Nuestra Señora de la Cabeza», pero que aún no habían dado el

Salón era que los albaceteños co-: de Casas Ibáñez; «Viñedos Mej07' salto al marketing y la promo-
naciesen sus vinos», explicaba rantes», de Toledo; «Bodegas Pl-. ción de las grandes marcas ya
'ayer el coordinador del Salón, querasevde Almansa; coopera- han pasado».
Mare Petiot, «por eso, no se plan- .' Uva «San Ginés» de Casas de
teó como una feria para vender Benítez; bodegas «San Dionisia», Comercialización'
vino, sino como una muestra de de Fuenteálamo;,cooperativa Asimismo, el gerente del 1

_. los mejores caldos de la provin- «Nuestra Señora de la Caridad», _Salón del Vino señaló que tamo
cía; abierta para profesionales y de Villarrobledo; bodegas «Nues- bién se pretendía cubrir una
consumidores, en la que todos tra Señora de la Encarnación», .' insólita carencia del sector víní-
los asistentes han podido catar- de Tabarra; cooperativa «Nues- cola provincial: muchos de los
los, o introducirse a la cata y a la tra Señora del Rosario», de El caldos que se vieron en el centro
cultura del vino que tiene una Provencio; cooperativa «San Isi- cultural «La Asunción» pueden'
importancia enorme en la pro- dro Labrador», de Las Pedroñe- comprarse en la mayor parte de
vmcla-. - ras; cooperativa «La Unión», de' los países de la DE, pero es prác-

Tarazana de la Mancha; «Bode- ~ ticamente imposible hallarlos en
gas Ortega» de La Roda; «Bode. las estanterías de los supermer-
gas Lozano», de Villarrobledo; cados y grandes superficies de
cooperativa «Santiago Apóstol», _ Albacete eapítalNo obstante, en
de Montealegre: «Vinícola Man- tal sentido se han producido síg-'
chuela», de Albacete y coopera- nificativos avances, con la pre- '
UvaDCI,de Iniesta. sencia de jefes de compras.

Participantes
De hecho, el Salón consistió en

una veintena de «stands» donde
se encontraba una nutrida repre-
sentación de productores: «Bode-
gas Mainetes», de Fuenteálamo;
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