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TOLEDO AYUDAS PARA EMPRESAS QUE APUESTAN POR EL MERCADO EXTERIOR 

La Cámara echa un 
cable a las pymes 
La cuantía económica asciende a 5.000 euros por ennpresa 
habiendo un total de 100.000 euros a repartir 

LOLA CABEZAS 

R.Abellán 
TOLEDO 

La Cámara de Comercio de 
Toledo ha puesto en marcha 
unplandeayudasparapymes 
inscritas en su censo, que va
yan a realizar cualquiera de 
las acciones objeto de ayuda 
alaintemadonalización, ta
les como viajes de prospec
ción; participación en ferias 
como expositor, gastos de tra
ducción de catálogos y pági
nas web; puesta en marcha 
de agrupaciones de empresas 
para el comerdoexterior; ac
ciones de promoción o adap
tación de producto al merca
do internacional. 
Este tipo de ayudas serán un 
apoyo más al queprestalaAd-
ministraciónPúblicaparaeste 
tipo de salidas y es un com
plemento al convenio fimado 
conelBPEX. . 

Se trata, según explicó el 
presidente de la Comisión de 
Comercio Exterior de la Cá
mara, Fausto González, de 
"intentar ayudar alas pymes 
a salir de la crisis porque nos 
consta que muchas empre
sas han tenido que redoblar 
sus esfuerzos y consolidar
se". 

Gonzálezhizohincapiéde 
la importancia de estas ayu
das "teniendo en cuenta que 
estamos atravesandounade 
las peores crisis financieras" 
yreconodóquelaCámarade 
Comercio ha hecho un es
fuerzo tremendo -100.000 
euros con posibilidad de in-
crementarlacantidad enfun-
ción de la demanda-, "pero 

Fausto González (izquierda) y Luis IVIiguel Valle (derecha), durante la presentación. 

COMPLEMENTO 

Estas ayudas son un 
complemento al 
convenio con el 

IPEX 

dada la situación queríamos 
reinvertirun dinero queyano 
estaba dentro de los presu
puestos enlos empresarios". 

5.000 euros 
El importe máximodela ayu
da será de 5.000 euros por 
empresa y desde la Cámara 
de Comercio se insisto en se-

PLAZO 
El plazo de 

presentación 
finalizará el día 80 

de diciembre 

ñalarquelasresoluciones se
rán rápidas para que los em
presarios cuenten conla ayu
da lo antes posible. "En un 
mes a partir de que echen la 
solicitud podrán contar con 
la ayuda", djjo González. 

Aunque únicamente el 
1,5% de las pymes de la Re
gión salen al exterior, el res

ponsable de comercio exte
rior de la Cámara, Luis Mi
guel delValle, semostróop-
timista por cuanto esperan 
"que sea un éxito y espera
mos tener que ampliar la 
ayuda". 

Los sectores que más in
ternacionalizados están son 
agroalimentación -princi
palmente vinos- y recon
versión habitat y recons
trucción. 

El plazo de inicio de pre-
sentadónde solicitudes ha 
oomenzadoyayelplazomá-
ximo finaliza en 30 de di
ciembre, si bien podría ce
rrarse antes si se ha cubier
to el cupo. 

CAMPAÑA DURARÁ 36 MESES 

Ribera del Júcar se quiere promocionar en EEUU. 

Ribera del Júcar 
da el salto a 
Norteamérica 
El objetivo es dar a 
conocer los 
productos, las 
excelencias de sus 
vinos y su calidad 

EyE 
C-LM 

La Denominación de Origen 
Ribera del Júcar ha comen
zado desde el día 1 de agosto 
de este año una importante 
campañadepromociónyco-
mercialización en Estados 
Unidos con el objetivo de dar 
a conocer sus productos, las 
excelendasdesusvinosysu 
gran variedad. La Denomi-
nacióndeOrigenquiere apro
vechar la oportunidad que 
ofi:«celanormativavigentey 
dar el salto alpaís norteame
ricano pararealizar durante 
36 meses una importante 
campaña de promoción. 

Este ambicioso proyecto, 
paradqueseactuaráconcau-
telay esperando los mejores 
resultadosacorto-mediopla-
zo, es fruto, según ha corro-
boradoelpresidentedelaDe-
nominadón de Origen, Javier 
Prósper, "de la filosofía em
prendedora de la D.O. Ribe-

radel Júcar, estamosllenos 
de proyectos e inidativas y, 
teniendo en cuenta la deli
cada situación por la que 
atraviesa el sector vitiviní-
colaenlaactualidad, somos 
conscientes de que el paso 
al exterior es importante no 
dejarlo atrás y seguir ha
ciendo hincapié en él. La 
D.O.yacomerdalizaaotros 
países, incluido EEUU, 
como Finlandia, Sueda, Ale
mania, higlaterra, Japón, 
Canadá, Dinamarca, Irlan
da, Suiza, Rusia y Marrue
cos (vinoparalakosherpara 
lacomunidad sefardí), pero 
rearfirmarnuestrapresen-
cia en Estados Unidos es 
muy importante para nos
otros". 

De hecho la decisión de 
dirigir las acdones y actua-
dones al mercado de Esta
dos Unidos se tomódespués 
de analizar la información 
sobre consumos por habi
tante y año, la proyección 
del consumoenlos siguien
tes años,o los acuerdosani-
vel comercial que mantiene 
Estados Unidos con la 
Unión Europea, en cuanto 
alaseguridad delosmerca-
dos. 

JORNADAS ALIMENTACIÓN Y GASTRONOMÍA ESPAÑOLA EN BRASIL Y COLOMBIA, EL 3 Y 5 DE NOVIEMBRE 

El BPEX promociona a las 
empresas agroaliinentarias 
EyE 
C-LM 

El Instituto de Promoción 
Exterior de CastillaLaMan-
cha (TPEX) coordina la par
ticipación agrupada de em
presas de alimentos y bebi
das, enlas Jomadas de Au
mentación y Gastronomía 
Española en Brasil y Co

lombia que va a desarrollar 
la Federación Española de 
Industrias de la Alimenta
ción y Bebidas en Sao Pau
lo y Bogotá, el 3 y 5 de no
viembre respectivamente. 

Es la primera ocasión que 
el IPEX agrupará empresas 
en estas Jornadas que la 
FIAB, con el apoyo del ICEX 
y el Ministerio de Medio Am

biente y Medio Rural y Ma
rino, realizapara impulsar 
las ventas de productos ali
mentarios españoles en seg
mentos de gran potencial 
como son la hostelería, res
tauración, gourmet y la 
gran distribución. 

El mercado brasileño 
ofrece grandes posibilida
des alas empresas españo- Los productos de la Región intentan abrirse hueco fuera. 

las que obtuvieron en 
2008 una facturación re
cord de más de 50 millo
nes de euros. 

En el caso de Colombia 
se ha producido un incre
mento correspondiente a 
más de un 50% de los pro
ductos más representati
vos de la dieta mediterrá
nea; donde España es líder 
indiscutible (aceite de oli
va). 

Se trata, en definitiva, 
dar a conocer más los pro
ductos de la tierra a nivel 
exterior. 
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