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Economia

La Camara echaun
cable alas pymes

La cuantia econdmica asciende a 5.000 euros por empresa
habiendo un total de 100.000 euros a repartir

R. Abellan
TOLEDO

La Camara de Comercio de
Toledo hapuesto en marcha
unplandeayudasparapymes
inscritas en su censo, queva-
yan arealizar cualquiera de
las acciones objeto de ayuda
alainternacionalizacién, ta-
les como viajes de prospec-
cién; participacién en ferias
" comoexpositor; gastosde tra-
duccion de catdlogos y pagi-
nas web; puesta en marcha
deagrupaciones deempresas
parael comercio exterior; ac-
ciones de promocién o adap-
tacion de producto al merca-
dointernacional.
Estetipodeayudas seranun
apoyomasalqueprestalaAd-
ministracién Publicaparaeste
tipo de salidas y es un com-
plemento al conveniofirnado
conelIPEX. |
Se trata, segin explico el
presidente delaComisiénde
Comercio Exterior de la Ca-
mara, Fausto Gonzalez, de
“intentarayudaralas pymes
asalir dela crisis porque nos
consta que muchas empre-
sas han tenido que redoblar
sus esfuerzosy consolidar-
se”.

Gonzalezhizohincapié de
laimportancia de estas ayu-
das “teniendo en cuenta que
estamos atravesandounade
laspeores crisisfinancieras”
yreconocidquelaCamarade
Comercio ha hecho un es-
fuerzo tremendo -100.000
euros con posibilidad de in-
crementarlacantidad enfun-
cién de la demanda-, “pero
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COMPLEMENTO

Estas ayudas son un
complemento al
convenio conel

dadala situacién queriamos
reinvertirundineroqueyano
estaba dentro de los presu-
puestos enlos empresarios”.

5.000 euros

Elimporteméximodelaayu-
da sera de 5.000 euros por
empresay desde la Camara,
de Comercio seinsisté en se-

Camara

Fausto Gonzalez (izquierda) y Luis Miguel Val
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Elplazode
presentacion
finalizara el dia 30
de diciembre

nalarquelasresolucionesse-
ranrapidas para que los em-
presarios cuenten conlaayu-
dalo antes posible. “En un
mes a partir de que echen la
solicitud podran contar con
laayuda”, dijo Gonzalez.
Aunque unicamente el
1,5% de las pymes de la Re-
gi6n salen al exterior, el res-
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le (derecha), durante la presentacion.

ponsable de comercio exte-
rior de la Camara, Luis Mi-
gueldel Valle, semostré6 op-
timista por cuanto esperan
“que sea un éxito y espera-
mos tener que ampliar la
ayuda”.

Los sectores que mas in-
ternacionalizados estdnson
agroalimentacién -princi-
palmente vinos- y recon-
version habitat y recons-
truccién.

El plazo de inicio de pre-
sentaciénde solicitudes ha
comenzadoyayelplazoma-
ximo finaliza en 30 de di-
ciembre, sibien podria ce-
rrarse antes si se ha cubier-
to el cupo.

Ribera del Jiicar se quiere promocionar en EEUU.

Riberadel Jucar
da el salto a
quteamérica

El objetivo esdar a
conocer los
productos, las
excelencias de sus
vinos y su calidad
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LaDenominacién de Origen
Ribera del Jucar ha comen-
zadodesde el dia 1 de agosto
de este afno una importante
campanadepromociény co-
mercializacién en Estados
Unidos con el objetivode dar
aconocer sus productos, las
excelencias desusvinosysu
gran variedad. La Denomi-
naciéndeOrigen quiere apro-
vechar la oportunidad que
ofrecelanormativavigentey
darel salto al paisnorteame-
ricano pararealizar durante
36 meses una importante
campana de promocién.
Este ambicioso proyecto,
parael que seactuariconcau-
telay esperandolos mejores
resultados acorto-mediopla-
Z0, es fruto, segiin ha corro-
boradoel presidente delaDe-
nominaciéndeOrigen, Javier
Présper, “de la filosofia em-
prendedora delaD.O. Ribe-

radel Jucar; estamosllenos

deproyectos einiciativasy,
teniendo en cuenta la deli-
cada situacién por la que
atraviesa el sector vitivini-
colaenlaactualidad, somos
conscientes de que el paso
al exterioresimportanteno
dejarlo atras y seguir ha-
ciendo hincapié en él. La
D.O.yacomercializaaotros
paises, incluido EEUU,
comoFinlandia, Suecia, Ale-
mania, Inglaterra, Japén,
Canad4, Dinamarca, Irlan-
da, Suiza, Rusia y Marrue-
cos (vinoparalakosherpara
lacomunidad sefardi), pero
rearfirmarnuestrapresen-
cia en Estados Unidos es
muy importante para nos-
otros”.

De hecho la decisién de
dirigirlas accionesy actua-
ciones al mercado de Esta-
dosUnidossetomo6después
de analizar la informacién
sobre consumos por habi-
tante y afio, la proyeccién
del consumo enlos siguien-
tesanos, o losacuerdosani-
vel comercial que mantiene
Estados Unidos con la
Unién Europea, en cuanto
alaseguridad delosmerca-
dos.

JORNADAS ALIMENTACION Y GASTRONOMIA ESPANOLA EN BRASIL Y COLOMBIA, EL 3Y 5 DE NOVIEMBRE

El IPEX promociona alas
empresas agroalimentarias
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El Instituto de Promocién
Exterior de Castilla La Man-
cha (IPEX) coordinala par-
ticipacién agrupadade em-
presas de alimentos y bebi-
das, enlas Jornadas de Ali-
mentacion y Gastronomia
Espaiiola en Brasil y Co-

lombia que vaadesarrollar
la. Federacién Espaiiola de
Industrias de la Alimenta-
ci6ny Bebidas en Sao Pau-
lo y Bogota, el 3y 5 de no-
viembre respectivamente.

Eslaprimera.ocasiéon que
elIPEX agrupara empresas
en estas Jornadas que la
FIAB, con el apoyo del ICEX
yelMinisterio de Medio Am-

biente y Medio Rural y Ma-
rino, realiza paraimpulsar
las ventas de productos ali-
mentarios esparioles en seg-
mentos de gran potencial
como son lahosteleria, res-
tauracién, gourmet y la
gran distribucion.

El mercado brasilefio
ofrece grandes posibilida-
des alas empresas espaio-

Biblioteca Virtual de Castilla-La Mancha. Economia y Empresas de Castilla-La Mancha. 3/8/2009.

Los produdos de la Regién intentan abrirse heco fuera.
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las que obtuvieron en
2008 una facturacion re-
cord de méas de 50 millo-
nes de euros.

En el caso de Colombia
se ha producido un incre-
mento correspondiente a
mas de un 50% de los pro-
ductos mas representati-
vos de la dieta mediterra-
nea; donde Espana es lider
indiscutible (aceite de oli-
va).

Se trata, en definitiva,
dar aconocer maslospro-
ductos de la tierra a nivel
exterior.




