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J. Delgado vende material de ordeiio
mecanico en los cinco continentes

Actualmente exporta el 20% del total de su produccion anual,

aunque el objetivo es incrementar esta cifra en los préximos anos : Retevision ha dadoa conocer

F. J. LLana NieTo

Socuéllamos (Ciudad Real)
La empresa ]. Delgado se
constituyé en el afio
1986 y a lo largo de este
periodo ha ido creciendo
hasta convertirse en una
de las compaifiias con
mayor proyeccion en lo
que a venta y fabricacion
de accesorios y maqui-
nas de ordefio se refiere.
En estos momentos es la
unica empresa de Casti-
lla-La Mancha que se
dedica a la fabricacién,
venta y montaje de
material de ordefio
mecéanico, y de las pocas
-a nivel nacional que lo
realizan.

J. Delgado tiene su
sede central en el poligo-
no industrial de la locali-
dad ciudadrealefia de
Socuéllamos, donde se
ubican el taller de pro-
duccién y el almacén
para piezas terminadas
y envasadas. Ademds,

Africa, Europa, Oriente
Medio, Norteamérica y

dispone de otros dos Latinoamérica.

centros en Espafia desde Aunque la mayor
donde se parte  del
venden vy @ volumen de
distribuyen ) produccién
los produc- J. Delgado tiene  se destina al
tos: uno en sucursales en mercado
Touro (La ~ nacional -
Corufia) y Espana’, Fortugal fundamen-
otro en Yy MellCO, Y talmente en
Jerez de la puntos de venta €l norte de
Frontera Espanfia- esta
(C4diz). La en todo el mundo e xf\ presa
red comer- ciudadreale-

cial se completa con
otras dos sucursales en
Méjico y Portugal y pun-
tos de venta en Asia,

fia exporta sus produc-
tos a més de cincuenta
paises de los cinco conti-
nentes. Actualmente, las

i g
En la imagen, un carrito de ordeno

para dos plazas
ventas al exterior repre-
sentan cerca del 20% del
total de las ventas anua-
les, aunque el objetivo es
aumentar esta propor-
cién en los préximos
ejercicios.

La actividad comer-
cial de J. Delgado se cen-
tra fundamentalmente
en dos lineas de riegocio:
una de ellas dirigida a la
fabricacién, venta y
comercializacién de
accesorios adaptables a
méquinas e instalaciones
de otras marcas, y la otra
para satisfacer las nece-
sidades y condiciones
del ganadero mediante

e ;3,
con pez

s

5 ;
oneras de silicona.

la comercializacion de

maquinas y salas com-
pletas de ordefio.
Esta dltima actividad
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constituyen la parte
principal del volumen
de negocio de la compa-
fifa, con unas ventas
anuales aproximadas de
170 unidades. En cuanto
al nimero de mdquinas
transportables comercia-
lizadas, éstas ascienden
a cerca de 20.000 unida-
des, la mayor parte de
las cuales se venden en
el mercado exterior.

J. Delgado monta las
salas de ordefio a sus
clientes, ademds de
tener un servicio de 24
horas en caso de averia.
En la zona de La Man-
cha, la empresa también
vende directamente sus
productos al ganadero.

Para la fabricacién del
material de ordeiio
mecénico se emplearr el
hierro 'y el acero inoxida-
ble.

J. Delgado cuenta con

la realiza a una planti-
través de la @ lla de 50
marca personas y
comercial Laempresavende reciente-
Flaco, que glafiocercade mente
permiten a la ] acaba de
empresa 179 S de trasladarse
abarcar las _ordenoy 20.000 poligo- :
necesidades mdquinas no indus- |
de cualquier bort l trial  del
especie trans les ayunta-
ganadera: miento de
desde el vacuno hasta el Socuéllamos, aprove-

caprino, pasando por el
ovino.
Las salas de ordefio

chando el impulso al
sector empresarial dado
por este Consistorio.

. Retevision
_invertira 2.300
 millones en

_ Albacete hasta
. final de aiio

REDACCION
Albacete

i hoy los planes de expansi6n
i que la compaiiia tiene pre-
visto ejecutar en Albacete, asi
{ como las nuevas tecnologias
: que serén aplicadas en breve.
 Seguin explicaba el director
{ comercial de Retevision,
{ Xavier Castillo, a finales del
presente afio, el 50% de la
 poblacién albacetefia podra
{acceder a los servicios de
voz, datos e imagen con line-
! as propias de Retevision,
: mediante tecnologfa inalam-
: brica, con lo que "se mejorara
 la oferta de servicios de tele-
comunicaciones en términos
! mas competitivos”.

i La .puesta a disposicion
f de este servicio.supondra,
 segtin los directivos de la
compaiifa, la inversion de
£ 2.300 millones de pesetas en
‘ los préximos cuatro meses,
 periodo en el cual se crearan

ﬂ§'60‘empieoa,-nmre diregtos e
w indireetos, emr Albaceter i

i Las ventajas de la tecno-
logia que utiliza la compa-
! fifa, suponen, segin indica-
‘ron, prestar servicios al
! cliente sin la necesidad de
! tener que abrir. zadjag'enilas
i ralles ¥a que ‘tan-sdlo es
! necesario la instalaciéon de
! una antena en las azoteas
 de los edificios.

Albacete, donde la com-
! pafifa ha conseguido 16.000
! lineas activadas a través de
su acceso indirecto, serd la
! primera ciudad de Castilla-
{ La Mancha donde Retevision
| comenzar4 a prestar sus ser-
 vicios de forma directa.

Grupo Avilés y Virgilio Solis
Bodegas se fusionan

Grupo Solis Avilés nace con un capital social de 1.250 millones
de pesetas y tendrd su sede en Madrid

REDACCION
C-LM

El grupo Avilés y Virgilio
Solis Bodegas han firmado
el acuerdo para la constitu-
cién de una nueva compa-
fifa que integrard la activi-
dad de compras, produc-
cién y comercializacién de
ambas sociedades bajo una
direccién tinica.

La nueva empresa, cuya
razén social es Grupo Solfs
Avilés, se constituye con un
capital social de 1.250 millo-
nes de pesetas y con una
participaciéon al 50% por
parte de cada una de las
empresas constituyentes.

La integracién de la
capacidad productiva del
grupo Avilés y de las insta-
laciones de Virigilio Solfs
Bodegas supera los dos
millones de litros diarios,
la més alta del sector, tanto
en Castilla-La Mancha
como a nivel nacional.

La constitucién del

grupo Solis Avilés respon-
de al objetivo de crear un
grupo industrial fuerte, el
segundo mayor de Casti-
lla-La Mancha, que les per-
mita aprovechar sinergias
y lograr la eficacia en cos-
tes, para ser mds competiti-
vos.

La sede social del nuevo
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grupo se situard en
Madrid, y cuenta con un
Consejo de Administracién
integrado por las dos
empresas fundadoras, del
que emanan dos direccio-
nes generales: Compras y
Produccién, a cargo de Vir-
gilio Solis, y Ventas y Mar-
keting, a cargo de Manuel

Fernindez Avilés, ambos
presidentes de las empre-
sas fundadoras.

Desde el nuevo grupo
se seflala que con esta
unién, ambas emrpesas se
suman as{ a la tendencia
que se estd produciendo
actualmente hacia la con-
centracién, y que permite a

las empresas espafiolas
estar a la altura de las
demandas de los grandes
grupos de distribucidn,
asegurando el suministro y
presentindose como pro-
veedores de garantia.

En este sentido, el
nuevo grupo auna més de
100 marcas (vinos con
Denominacién de Origen,
vinos de la Tierra de Casti-
lla, vinos de mesa, vina-
gres, zumos y licores), pro-
ducidas en los 30.000
metros cuadrados de insta-
laciones, dotadas de los
mads modernos sistemas de
produccién y envasado.



