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El consumoprivado, pilar
delaeconomia

Las decisiones del consumidor son cruciales parala evolucion

de las economias

La demanda interna es fundamental para la recuperacion economica.

ialgo caracteriza a las econo-

mias avanzadas es la existen-

ciadeunaamplia clase media.
El estilo de vida de este grupo inclu-
ye aspectos como el disfrute de una
vivienda, el acceso aservicios educa-
tivosy de sanidad, la posibilidad de
beneficiarse delajubilacion, unavida
que combina momentos de ocio (in-
cluyendoperiodosvacacionales) con
otros de trabajo, etc. El estilo de vida
delaclasemediaestarelacionadocon
unosdeterminadosnivelesderenta.
Un reciente estudio de la Organiza-
cion parala Cooperaciony el Des-
arrollo Econémico (OCDE) opta por
definir como clase medialaformada
poraquelloshogares enlos que el con-
sumo diario se sitiacomominimoen
10dolaresnorteamericanos porper-
sonay dia. En una familia de cuatro
miembros significaria un umbral de
consumo de unos 15.000 délares
anuales.

Clasesmedias

Efectivamente, una de las caracte-
risticas delas clasesmediasessuele-
vadapropensional consumo. Y como
las clases medias son el componente
mayoritario de los paises con mayor
renta, puede afirmarse que elgrueso
de su consumo mueve la economia.
En lamayor parte de los paises dela
OCDE el gasto de consumo privado

representaentre el 50%y el 60% del
producto interior bruto anual. Des-
tacaelcasodelos Estados Unidos, en
los que el consumo supone mas del
70% del producto, mientras que en
el otro extremo se sitian las econo-
mias nordicas europeas, que no al-
canzan el 50%. Esté claro quelasde-
cisiones del consumidor son crucia-
lesparalaevolucion delas economi-
as.

Si hasta hace poco la existencia
de una clase mediarelevante eraun
privilegio casi exclusivo de las eco-
nomiasdesarrolladas, larealidad esta
cambiando a pasos acelerados. En
lasultimas dos décadas hemos asis-
tido ala aparicién de un nuevo con-
tingente de clasesmedias enlas eco-
nomiasemergentes. Deacuerdocon
lasprevisiones dela OCDE, en 2020
dos terceras partes de las clase me-
dia vivira en zonas distintas de Nor-
teaméricay Europa. Estos 2.200mi-
llones de personas seran responsa-
bles del 54% del consumo total de la
clase media mundial. En definitiva,
se trata de un cambio de panorama
deenorme calado, yaqueporprime-
ravezdesdelaRevolucion Industrial,
elgruesodel consumomundial seha-
bradesplazadode OccidenteaOrien-
te, tanto en niimero de consumido-
res como en capacidad de gasto. Por
elcontrario, enlos paisesavanzados

Biblioteca Virtual de Castilla-La Mancha. Economia y Empresas de Castilla-La Mancha. 18/7/2011.

ARCHIVO

las perspectivas delaevolucion del
gastode consumo privadosonalgo
sombrias. Lacrisisylarecesionhan
puesto al descubierto los excesos
delaexpansion econémica previa,
y entre estos destaca un cierto ex-
cesode consumo. La alegria gasta-
dora surgi6 de labuenamarchaen
general delaeconomiaydelempleo,
pero también de unas condiciones
financieras laxasy de una genero-
saliquidez. Algunos estudios sena-
lan el vinculo directo entre el grado
deendeudamientodelasfamiliasy
la gravedad de la crisis y el incre-
mento del paro.

Habraque purgar enlos préxi-
mos anos los excesos del pasado?
A corto plazo, laresaca de la crisis
se hara notar en el gasto de consu-
modeloshogares, sobre elque con-
fluyen diversosfactores de conten-
cion, comolaretiradade estimulos
fiscales, lalentamejora del merca-
dolaboral o elbajonivel de confian-
za. La ineludible reduccion del en-
deudamiento de las familias tam-
pocofavorece unarapidamejoradel
gasto corriente. Amedio plazo, sin
embargo, cabe esperar que el con-
sumo recobre su tradicional papel
motor en los paises desarrollados.
Eso si, para que sea sostenible su
ritmo debe ser acorde con las posi-
hilidadesreales de la economia.

Informe especial de DBK

Segurosde
asistencia

Las buenas perspectivas del sector turistico
hacen prever un crecimiento en el futuro

presentalaactividad turistica

y el incremento de la propen-
sion a contratar seguros de viaje en-
tre la poblacion espanola, especial-
mente enviajes delarga distanciay
especializados, asi como en trasla-
dos de colectivos, contribuiran al
desarrollo del mercado de seguros
de asistencia en viaje en los proxi-
mos anos. En la actualidad operan
en el sector quince entidades, que
alcanzaron unafacturacién porpri-
mas en el ramo de seguros viaje de
unos 140 millones de euros. .

I asfavorables expectativas que

Evolucion del mercado
Segun DBK, filial de Informa D&B
(Grupo CESCE), lafacturacion por
primas en elramo de seguros de asis-
tencia en viaje se situ6 en 139 mi-
llones de euros durante elano 2010,
una cifra ligeramente inferior a la
de ejercicios precedentes, enun con-
texto de debilidad del consumo pri-
vadoyenparticular del gasto envia-
jes.

Trasalcanzarunmaximode 153
millones de euros en 2008, la fac-
turacion por primas experimento
unretrocesodel 7,2%en 2009y del
2,1% en 2010, a pesar de que los
principales indicadores del sector
turistico experimentaron en este
ultimo anounaligerareactivacion.

Lafacturacion porprimas en se-
guros deviajerepresent6 un 0,449%
del total del ramo de no vida en
2010,y del 44,1% en el caso del
ramo de asistencia, registrando una
evolucion ligeramente descenden-
te enlos ultimos anos.

En la estructura de la distribu-
cion se aprecia una alta participa-
cién del canal de agentes, que en
2010alcanzéunacuotadel 39%de
lafacturacion por primas, figuran-
do a continuacion las corredurias,
con el 37%, ylaventadirecta (21%).
Por su parte, las agencias de viaje
desempenian unpapel cadavezmas
relevante como prescriptores.

El contexto de debilidad econé-
mica afectara todaviaen 2011 ala
contratacion de nuevas pélizas de
seguros deviaje, sibien elmercado
previsiblementeregistrara unatasa
de variacion positiva en este ano,
tras dos anos de caidas.

Lamejoradelas expectativas de
laactividad turisticay el gradualin-

cremento de la propension a con-
tratar seguros de viaje contribui-
ran al desarrollo del mercado en
los préximos afos, alentando a
nuevas entidades aseguradoras a
entrar en el mismo.

El sector esta integrado por
quince entidades, ocho de ellas ubi-
cadas en Madrid, seis en Cataluiia
yunaen el Pais Vasco. Unicamente
6 de los 25 primeros gru-
pos/entidades aseguradoras que
operan en el mercado espanol tie-

CANAL DE AGENTES

En 2010 alcanz6 una
cuotadel 39%dela
facturacion porprimas,
figurando a continuacion
las corredurias

nen presenciaen el sector de asis-
tencia enviaje.

Concentracion
Por ciento

mm Del mercado esta controla-
do por cinco entidades.

Evolucion

,2 por ciento
de crecimiento
en 2012

mm Con respecto a 2011 se es-
pera que facture el sector, se-
gun las previsiones.




