2982/1907, la mejora de la calidad en todos
los productos derivados de la uva, mantenien-
do unos stoks de vinos, que regularizarian la
produccién y la comercializacion, recibiendo par-
te de esos vinos los adecuados tratamientos para
Su envejecimiento y crianza, y en otros casos,
se estima conveniente la transformacion de vi-
no en otros productos que permitan una facil

absorcién, almacenamiento y conservacion.

El problema de la calidad presupone la me-
jora del material vegetal, el estudio de las con-
diciones edafolégicas, y climatologicas, la cla-
sificacion de las variedades e injertos y la adop-
cion de las cepas mas adecuadas a las produc-
ciones que se pretende conseguir. Deberd asi-
mismo estudiarse la plantacion de nuevas varie-
dades blancas y tintas que eleven la acidez to-
tal de los mostos, ya que el predominio de la
venifera “Airen” proporciona mostos que se
caracterizan por un desequilibrio acusado, por
su baja acidez total. Esta deficiencia ocasiona
dificultades para producir a partir del mosto
“Airen” vinos de crianza, moderadamente &ci-
dos, con grado alcohélico no muy alto. Debe
protegerse el cultivo de la variedad “Cencibel”
por sus excelentes cualidades enoldgicas aun-
que su rendimiento sea bajo. También seria
conveniente el adelantamiento de las vendi-
mias y el estudio técnico sobre las mezclas
mas interesantes con vinos de otras zonas que

tendiesen a completar y mejorar los locales.

En la fase comercial, hay que adecuar la
produccién a un consumo masivo. Las modifi-
estadio comercial

caciones en el presuponen
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un perfeccionamiento de todas las funciones
de comercializacion y la activacion de una se-
rie de acciones que estimulen el consumo. Es
notorio en este sector una atomizacion de las
empresas dedicadas a la distribucion y comer-
cializacion del vino, la mayoria de ellas, no tie-
nen la dimension, ni la agilidad, que un trafico
de tanta importancia requiere; es preciso con-
seguir una mejor estructura de estas empresas,
no descuidando tampoco los llamados servicios
adicionales que en el caso particular de la uva
y del vino revisten particular relieve, estos ser-
vicios afladidos ta'es como la seleccién, la es-
tandarizacion, la homogeneizacion, la tipica-
cion, la presentacion, el envejecimiento, etc.,
tienden a aumentar a medida que las empre-
sas se concentran y desarrollan y son debidas
a las necesidades y exigencia de los nuevos ti-
pos de demanda. Se propugna que al amparo
de la legislacién vigente, sobre la asociacion y
fusion de empresas u otras disposiciones simi-
lares, tales como las de Accion Concertada, Ley

de Industrias Agrarias de Interés Preferente o

cualesquiera otras, se fomente la asociacion,

funcién o creacion de empresas fuertes de co-
mercializacion de los productos de la vid.

Dichas actuaciones deberian ir acompafia-
das de una propaganda incisiva y bien dirigida
que tenga por objeto el aumento del consumo
y la educacién del consumidor en lo que res-
pecta al conocimiento de las calidades de los
vinos. Naturalmente sera preciso apoyarse en
amplios estudios y prospecciones para conocer
los gustos de los consumidores tanto del mer-
cado interior como del exterior y tratar de

satisfacerlos garantizandoles la homogeneidad,
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