toneladas de uva y a 18.972.000
hectolitros de vino. Destaco
que «la superficie de vifedo
sea el 7,46% de la mundial y
que ella sola es superior a la
mayoria de los paises viticolas
del mundo con excepcion de
Italia, Francia y la URSS y que,
con estos tres paises, Espana
forma parte de los cuatro pai-
ses millonarios del munao en
hectareas. La estructura actual
de la superficie de la vid en
Castilla-La Mancha es superior
a la de otros destinos. Con un
9,63 por 10 de la totalidad geo-
grafica, un 17,56 por 100 de te-
rrenos de cultivo y un 71,1 por
100 son tasas que superan to-
da comparacioén internacional y
mundial. Sobre la produccion
final agraria de la region, el
sector vitivinicola aporta el
19,45 por 100, superior incluso
a los cereales en su conjunto y
su posicion es muy destacaaa
en relacién a todos los demas
cultivos. En el ambito nacional
al que le corresponde una parti-
cipacion del 33,66 por 100 del
valor de la produccién de la
region, la total de Espana, cons-
tatando que el nimero de hec-
tareas de vinedo de la region
Castilla- La Mancha por cada
1.000 habitantes es de 446. Lo
que representa un porcentaje
muy superior a todos los paises
del mundo.

Luis Hidalgo abordé proble-
mas de la estructura basica del
sector y nuestra vocacion viti-
vinicola, «entendida como un
conjunto de posibilidades na-
turales», manifestando que los
viiedos estan cultivados en te-
rrenos poco fértiles.

Enrique Canut hablo de los
quesos y vinos de Castilla-La
Mancha, deteniéndose en las
denominaciones del queso. Des-
taco, tras hacer un estudio de
las denominaciones de origen

de Tos vinos, que en caso del
queso, €ste no esta regulariza-
do por ningin estatuto de la
leche, por lo que la denomina-
cion de origen es imprescindi-
ble.

Jos& Peiiin, por su parte, pe-
riodista y conocedor del vino
espafnol, destaco las seis deno-
minaciones de origen que se
tienen en Castilla-La Mancha:
La Mancha, Valdepenas, Man-

chuela, Almansa, Jumilla y Mén-
trida.

Gonzalo Sol abordé el tema
de los consumidores y explico
que el caracter de éstos es va-
riable en la actualidad. «La
oferta abierta a un campo enor-
me, los medios de comunica-
cion de masas, los ambitos so-
ciales, las modas van adquirien-
do gran fuerza, las circunstan-
cias de la época y la justifica-
cion del precio».

Javier Domingo cerré el ci-
clo de conferencias sobre la
promocién de nuestros caldos,
destacando que la calidad, la
buena presentacion y la ima-
gen son las bases de partida pa-
ra la eleccion de marcas. La
promocion de vinos —dijo—
es cada vez mas competitiva
por intervencién de factores
nuevos.
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Presentacién en Madrid

De la misma manera, los cal-
dos manchegos fueron presen-
tados en Madrid en uno de los
salones de Maite Comodoro. kEl
acto estuvo patrocinaao por la
Consejeria de Agricultura y con-
to con la asistencia del minis-
tro de Agricultura, y el presi-
aente de la Junta de Comunida-
des, senor Payo Subiza, quien
pronuncio unas palabras en las
que destaco la necesidad de una
mayor promocion de los vinos,
como tiene Francia. Destaco
que el sector agrario aporta la
cuarta parte del producto na-
cional bruto en la region vy
agradecio la presencia de las
personalidades en el acto. El
consejero de Agricultura desta-
c6 que la mejoria en la elabo-
racion de los vinos, no ha sido
pareja a la de la comercializa-
cion de los mismos.

Por ultimo cabe destacar en
este recuento apretado de suce-
sos en torno al vino manche-
go la convocatoria del I Con-
curso de la Calidad del Vino
Blanco nuevo cosecha 1982, ins-
tituido por el Consejo Regula-
dor y en el que podran concur-
sar las bodegas, inscritas en es-
te Consejo que hayan elabora-
do vino en la cosecha 1982, pre-
via cumplimentacién del corres-
pondiente boletin de  inscrip-
cion. H



