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Mahou San M iguel invirtió 
m ás de 11 millones en Alovera
Durante el año 2012. Las inversiones se dirigieron a 
la introducción de la tecnología m ás innovadora

E. deG./Guadalajara
En 2012, Mahou San 
Miguel, líder cervecero espa­
ñol, destinó 11 millones de 
euros a su centro de produc­
ción de Alovera. Las inver­
siones se dirigieron a la intro­
ducción de la tecnología más 
innovadora para seguir ga­
rantizando sus altos estánda­
res de calidad y seguridad, 
eficiencia energética y soste- 
nibilidad industrial, que la 
convierten en la de mayor ca­
pacidad producción de 
Europa. Concretamente, se 
han llevado a cabo más de 50 
proyectos distintos de m o­
dernización de las instalacio­
nes y equipamiento de todos 
los procesos productivos.
En  la última década, esta 
compañía familiar de capital

100% español ha invertido a 
sus centros de elaboración 
de cerveza, ubicados en 
Lleida, Málaga, Burgos, 
Granada, Córdoba y 
Candelaria (Tenerife), así 
como sus centros de envasa­
do de agua de Beteta 
(Cuenca) y Los Villares 
(Jaén),263 millones de euros, 
con el objetivo de dotarlos de 
las mejores prestaciones 
operativas y de producción, 
además de lograr mayor fle­
xibilidad para satisfacer las 
exigencias del mercado en 
innovación de envases y pac- 
kaging y de garantizar el 
mejor servicio al cliente. En 
concreto, 105 millones de 
euros se destinaron al de 
Alovera, asegurando así su

competitividad futura.
En 2012, la cervecera ha rea­
lizado también un importan­
te esfuerzo inversor con más 
de 72 millones de euros, a 
pesar de la situación econó­
mica en nuestro país, la caída 
del consumo y el incremen­
to de los costes de las mate­
rias primas. Dicha inversión, 
se ha destinado, fundamen­
talmente, a la modernización 
y mejora industrial de sus 
centros de producción (26 
millones de euros), a impul­
sar el crecimiento del negó- • 
do  (17 millones de euros) y a 
apoyar al sector de la hoste­
lería a través de sus instala- 
dones, equipamiento y múl­
tiples iniciativas para promo­
ver el consumo responsable

en bares y restaurantes (20 
millones de euros, casi un ter­
cio de la inversión total) en 
toda España.
D e los 26 millones de euros 
destinados a los centros de 
producdón, la cervecera in­
virtió en 2012 cerca de 17 mi­
llones de euros específica­
mente para garantizar su óp­
timo comportamiento me­
dioambiental, de los cuales 
8,9 se han destinado a su fá­
brica de Alovera. Como re­
sultado, ha logrado disminuir 
en un 1,74% su consumo 
unitario de agua y en un 4,4% 
d  de energía, redudendo sus 
emisiones de gases inverna­
dero en un 32% gracias, entre 
otros factores, a que el 100% 
de la energía eléctrica que 
consumen sus centros de 
producción proviene de 
fuentes renovables.
Asimismo, ha incrementado 
su tasa de redclado de resi­
duos hasta el99,78% y ha dis­
minuido en más de 192 tone­
ladas sus envases y embalajes. 
E l centro de elaboradón de 
cerveza de Mahou San 
Miguel en Alovera, en fun­

cionamiento desde 1993, 
cuenta con una superfide de 
430.000 m2. Posee el presti­
gioso Premio EM AS que 
otoiga la Comisión Europea 
en reconocimiento a la exce­
lencia en la gestión ambien­
tal y el uso efidente de sus re­
cursos, además de las más re­
levantes certificadones: am­
bientales como EM AS o 
ISO  14000, de calidad ISO 
9001, de gestión de la salud y 
la seguridad en el trabajo 
OHSAS 18001 y de seguri­
dad alimentaria ISO 22000 y 
FSSC 22000 (Food Safety 
System Certification). 
Además, se somete a la eva­
luación, control y seguimien­
to de su actividad según la 
norma UNE-150008.2008. 
Mahou San Miguel ha obte­
nido en 2012 un benefido de 
explotadón de 175 millones 
de euros, un 7,5% inferior al 
del año anterior, debido al 
contexto económico de 
menor consumo. La compa­
ñía se ha consolidado como 
líder del sector cervecero es­
pañol con una producdón de 
12,3 millones de hectolitros y

una cuota de mercado del 
37%. Por su parte, sus ventas 
han alcanzado un valor de 
1.173 millones de euros, un 
1,9% menor al registrado en 
el ejercicio previo.
La compañía cervecera se ha 
convertido en una de las me­
jores embajadoras de nues­
tro país en el extranjero, ex­
portando al mundo no sólo 
sus productos sino también 
el concepto, valores y actitu­
des del estilo de vida español. 
La internacionalización es 
uno de los ejes estratégicos 
para d  desarrollo de su nego- 
do, lo que le ha llevado a tener 
presencia en más de 50 países 
y a producir más del 75% de 
la cerveza española que se ex­
porta. Sus ventas internado- 
nales, incluyendo también 
todo d  producto que la com­
pañía produce fuera de nues­
tras fronteras, representaron 
en2012un ll%ddvolumen 
total, lo que supone que en 
los últimos anco años el ne- 
godo intemadonal ha dupli­
cado su parddpadón dentro 
de las ventas totales de la 
compañía.
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