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LaempresaalemanaAEG
apuesta por Guadalajara

Estaempresahaelegido un partner alcarreno, concretamente se trata de la empresa
LucMarArtlight, ubicada en el Centro de Nuevas Empresas de Guadalajara.
Empresacreadaen junio de 2012 para establecer AEG en Guadalajara.

Lareunién semantuvo en el Centro de Nuevas Empresas, lugardonde estd ubicada LucMarArtlight./M.S.M.

Marta Sanz/Guadalajara

AEG es una firma multinacional
alemana conocida por todos por
sus electrodomésticos y solucio-
nes para el hogar. Unas solucio-
nes que sevan aampliarcon lain-
troduccion de esta empresa es el
mercado de lailuminacién Led.
Paraello, esta empresa ha elegido
un partner alcarrefio, concreta-
mente se trata de la empresa
LucMar Artlight, ubicada en el
Centro de Nuevas Empresas de
Guadalajara. Empresa creada en
junio de 2012 para establecer
AEG en Guadalajara.

Gabriel Fernandez, su gerente,
explica, previa alareunion man-
tenida con Kelly Xie, deputy ge-
neral manager de AEG, como la
localizacidn geografica de laem-
presay el buen hacer de su equi-
po, ha sido el punto de inflexion
para que la multinacional les haya
elegido como representante y
distribuidor oficial de la marca
para toda Espafia, una clara
apuesta por la provincia de
Guadalajara.

Unavisita, la de Kelly Xie, deputy
general manager a Guadalajara
para analizar de primera mano
como funciona el mercado espa-
fiol. Y quien reconoce que “el
lugar donde estdimplantada una
empresa no es importante” alo

que afiade, “lo importante es la
profesionalidad del equipo, y la
calidad del producto que se ofre-
ce almercado”.

A parte de esto, Xie reconoce que
las ayudas institucionales recibi-
das, han sido muy importantes a
la hora de decidirse con esta ubi-
cacion, con lo que favoreceran la
creacion de riquezay puestos de
trabajo en esta provincia. No hay
que olvidar que AEG trabaja en
toda Espafia.

Una empresa que se va a centrar
en el producto terminado, AEG,
segln explica Xie, no s6lo seva a
centrar en bombillas, sino que
también va a empezar a comer-
cializar plafones, apliques o pane-
les, asi como ldmparas para escri-
torio. Y es que uno de los objeti-
vo de AEG es “dedicarse y cen-
trarse en el entorno residencial”,
explica la deputy general mana-
ger de la firma alemana.
Cubriendo asi todas las necesida-
des que pueda tener el sector re-
sidencialy doméstico en el cam-
bio ala iluminacién Led.

La diferenciaque van aencontrar
los clientes con la linea de pro-
ductos Led de AEG, como co-
menta Kelly Xie, es que “mien-
tras que otras empresas estdn mas
orientada tienen una orientacion
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La introduccion de los
Led en el entorno
doméstico es uno de
los objetivos de la
empresa alemana

Kelly Xie, deputy ge-
neral manager analizo
de primera mano
como funciona el
mercado espairiol

maés industrial, nosotros tenemos
muy en cuenta al consumidor
final”, sobre todo en lo referido
al sector residencial, en produc-
tos terminados “basados en la
tecnologia Led, cubriendo asi las
necesidades de los usuarios, a
nivel doméstico”, comenta la re-
presentante de AEG.

Por su parte, para la empresa
LucMar Artlight, “el proyectar la
marca AEG desde Guadalajara,
para toda Espafia, supone una
gran oportunidad”, explica
Gabriel Fernandez, gerente de la
misma. Pues esto supone poner,
unavez mas, a Guadalajara, en el

mapa industrial y de distribucién
anivel nacional. Pues no hay que
olvidar que la ubicacion de
Guadalajara, en el centro de la pe-
ninsula la hace un lugar estratégi-
co para la distribucién de todo
tipo de productos.

Futuro

AEG, como comenta XIE, cada
trimestre lanza nuevos productos
al mercado y, aunque ahora
mismo estan centrados en el en-
torno residencial, su proximo
paso en su desarrollo es la ilumi-
nacion exterior, centrandose
sobre todo en el alumbrado pu-
blico.

Aquila firma alemana sabe que
tiene un gran trabajo por delante,
pues las previsiones de necesida-
desinmediatas y de préximo fu-
turo son muy alto consumo, por
lo que jugando bien sus cartas
“podemos proporcionar un gran
ahorro en el consumo de ener-
gia”,lo que supondra tambiénun
ahorro de costes en todos los or-
denes, para ello, AEG esta reali-
zando fuertes inversiones en la
investigacion de soluciones mas
eficientes y productos que ilumi-
nen mas con un consumo infe-
rior. En esta linea AEG, como
afirma Kelly Xie, deputy general
manager de AEG, “estamos tra-
bajando ya en una segunda gene-
racion de productos paralailumi-
nacion publica”, donde seinclui-
rian desde edificios publicos, co-
legios, hasta las farolas de las ca-
Iles.

Ademas, AEG mirapor el medio
ambiente, reduciendo, con sus
productos, las emisiones nocivas
para el entorno, dando un punto
mas de diferenciaciony calidad a
sus productos de iluminacion
Led, Asi, para Ikw/h hay una
emision de 0,4kg de co2, lo que
supone que, con la iluminacion
Led, en una casa de una familia
tipo, el consumo se reduce a
600kw/h y la emisién de co2 a
200 kg. A esto hay que afiadir, la
calidad de laluzy el ahorro eco-
noémico, pues con este tipo de
energia se puede llegar a un aho-
rro de entre el 50y el 90% en la
facturade laluz.

CEOE
Guadalajaray el
comercio exterior

En estos meses del afio, CEOE-
CEPYME Guadalajara, ha intensifi-
cado, méas si cabe, suactividad de
comerdo exterior,.

Asi, el afio empezaba con lamision
comerdal realizadaa Grecia, orga-
nizadayencabezada porel comisa-
riode Industriay emprendimiento
de laComisién europea, Antonio
Tajani, tuvo como objetivo, promo-
ver las relaciones empresariales
ente Greciay el restode los paises
dela UE, informando a losempre-
sariosdélas oportunidades de ne-
gocio en este pais. Del mismo
modo, y durante lavisita, serealizo
unforoempresarialen elquese pu-
dieron conocer posibles sodos co-
merdales griegos.

Trasesta, Méxicoy Colombia fue-
ron lossiguierrtesdestinos. Una visi-
ta que dio continuidad a larealiza-
daen mayode 2012y cuyos objeti-
VoS secentraron en promover las
politicas empresariales europeas,
asi como fomentar los vinculos
entreempresas me>dcanasycolom-
bianas con lasempresas europeas.
Ademaés deestas, redentemente, el
responsable de Comerdo Exterior
de CEOE-CEPYME Guadalajara,
Miguel Cambas, viajaba, con un
grupo de empresas alcarrefias, a
Georgia, donde sereunié conva-
riosministrosdel paisydonde pudo
comprobar, de primera mano, el
crecimiento de un paisque necesi-
ta infraestructuras, tanto en obra
publica como residencial, asicomo
herramientas y maquinarias para
diversossectores. Del mismomodo
que observaron el interés de lasau-
toridades porfomentar larepatria-
cion de ciudadanos emigrados
paratrabajaren suindustria.
Ademaés de misiones comerciales,
CEOE-CEPYME Guadalajara ha
asistido a diferentes encuentros
empresariales con otros paises
para, asi, informara sus asociados
de lasituacion econdmica de otros
estados y las posibilidades de las
empresas alcarrefias para invertir
enellos.

Se estuvo en el encuentro
Empresarial Hispano-Marroquiy
que secelebré con motivo de lavisi-
ta a Espafia del ministro de
Economiay Finanzas del Rein6 de
Marruecos, S. Nizar Baraka, asf
como en el Hispano-Nigeriano con
el ministro de Estado de Asuntos
Exteriores de Niger, Mohamed
Bazoum.

Encuentrosy misiones comerciales
para potenciar la estrategia expor-
tadorade lasempresasde laprovin-
tia de Guadalajara.



