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La alta cotizacion del euro
vista por el mundo empresarial

Las empresas reaccionan mejorando las calidad y el servicio prestado

EI 58% de las empresas espafolas afirma
que la apreciacion del euro no repercute
directamente en su negocio y s6lo una de
cada cuatro considera que la revaloriza-
cion esta generando dificultades en su ac-
tividad. Asi se pone de relieve en el infor-
me "Efectos de la apreciacion del euro en
las empresas espafiolas’, elaborado por
las Camaras de Comercio, a partir de una
encuesta a mas de 4.700 empresas espa-
fiolas de todos los tamafios y sectores.

Un 36% sostiene que se esta redu-
ciendo su margen comercial y mas de la
mitad de las empresas considera que su
estrategia ante la apreciacion del euro se
centra en la mejora de la calidad y servi-
cio. Mientras, el 89% de las compafiias
afirma que la revalorizacion no proporcio-
na nuevas oportunidades de negocio para
la empresay el 85% considera que tam-
poCco supone una ocasion para invertir.

Una apreciacion del 83%

Desde el afio 2002 el tipo de cambio $/
ha experimentado una apreciacion supe-
rior al 83% hasta situarse por encima de
los 1,55 dolares por euro. Esta aprecia-
cién tiene consecuencias directas en la
actividad econémica y empresarial. La
evolucion del euro respecto al dolar se
puede explicar por los tipos de interés
que existen en la zona euro y Estados
Unidos, asi como por el diferencial de in-
flacion, de crecimiento y por la movilidad
de capitales. Las consecuencias de la
evolucion del tipo de cambio para Espana
son analizadas en un contexto de globali-
zacion y pertenencia a la zona euro.

Con objeto de analizar la situacion y
los efectos que esta apreciacion ha teni-
do en las empresas espafiolas, las Cama-
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ras de Comercio han llevado a cabo la se-
gunda encuesta sobre los efectos de la
apreciacion del euro en las empresas es-
pafolas. En ella se analizan las conse-
cuencias de la revalorizacion de la mone-
da en los Ultimos meses, y permite com-
parar la situacion actual con la de 2003,
cuando la moneda europea alcanzé 1,15
délares/euros, superior a los 0,85 ddla-
res/euros que se pagaban en 2001.

Efectos en la cifra de negocio
Las empresas consideran que la aprecia-
cion del euro estd teniendo efectos nega-
tivos en su cifra de negocio y en las ven-
tas fuera de la zona euro. No obstante,
estos efectos son menores que 10s regis-
trados en 2003, afo en que las Camaras
realizaron la primera encuesta sobre la
revaloracion de la moneda europea. Asi-
mismo, comparando los datos actuales
con 2003, también se pone de relieve que
se reduce significativamente el porcenta-
je de empresas que sefiala que la compe-
tencia ha aumentado con la apreciacion
del euro.

Sectores
Las compaiiias del sector industrial, mas

abierto al exterior, constatan un efecto
negativo de la apreciacion del euro en su
cifra de negocio y en sus exportaciones
fuera de la zona euro. Una de cada tres
empresas industriales considera que la
apreciacion del euro genera dificultades
adicionales en el negocio. Ademds una
de cada cuatro sefiala que trae como
consecuencia cambios en su estrategia
de negocio.

Las companias del sector industrial y
turistico son las que en mayor medida
estan viéndose obligadas a reducir sus
margenes ante la apreciacion de la mone-
da Unica. Hosteleria y turismo es el mas
perjudicado por esta apreciacion en lo
que a cifra de negocio se refiere.

Las grandes, las mas afectadas
Atendiendo al tamano de las empresas,
son las de mas de 250 empleados las
que se han visto mas afectadas por la
apreciacion de la moneda europea. Las
compras fuera de la zona euro estan to-
mando especial relevancia entre este tipo
de empresas. Las medianas (10-249
empleados), por su parte, sefialan au-
mentos en la competencia, a la que de-
ben de hacer frente en sus mercados
tras la revaloracion.

En cuanto a las medidas que estan to-
mando para contrarrestar los efectos, las
compaiiias grandes y medianas son las
que, en mayor medida, estan centrando
su estrategia en la mejora de la calidad y
el servicio. Ademas, casi una de cada
cuatro empresas de mas de 250 emplea-
dos considera que la apreciacion del eu-
ro supone una oportunidad para invertir
en el exterior.
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