Economia 17

Dentro de Castilla-La Mancha, Siglienza es la segunda localidad que mas turistas atrae./ Economia de Guadalajara

Crece el gasto tutistico en
el primer trimestre

A pesar de la caida de marzo, un 1,5%, en estos
meses ha aumendado un 2,4%

E. de G./Guadalajara

El gasto realizado porlos tu-
ristas internacionales au-
mento6 un 2,4% en los tres
primeros meses del afio,
hasta 8.410 millones de
euros, con respecto al mismo
periodo de 2010, segunlaen-
cuesta de Gasto Turistico
(Egatur) elaborada por el
Ministerio de Industria,
Turismo y Comercio.

El gasto medio por turista se
situd en 930 euros, lo que su-
pone un descenso del 0,6%
frente al mismo periodo de
2010, mientras que el gasto
medio diario cay6 un 3,9%,
hastalos 94 euros.

Industria destac6 que la
mayor entrada de turistas re-
gistrada hasta marzo, un
2,9% mas, hasta nueve millo-
nes, compenso el descenso
experimentado por el gasto
medio realizado por cada vi-
sitante.

Los principales mercados
emisores, Alemania y Reino
Unido, que suponen respec-
tivamente el 17,4% vy el
16,6% del gasto total, siguen
a la cabeza de los que mas
aportan pero registraron
descensos sendos descen-
SOS.

En el caso del mercado ale-
man, el gasto alcanzé los
1.463 millones de euros, un
5,4% menos, mientras que el
gasto realizado por los turis-
tas britanicos cayé un 7,9%,
hasta 1.394 millones de
eutos.

A estos dos paises les siguie-
ronlos turistas procedentes
de los paises nordicos, con
un gasto de 1.124 millones
de euros, un 7,6% mas que
hace un afio (el 13,4% del
total), seguidos de los turis-

tas franceses que gastaron
761 millones de euros (9,1%

del total), lo que supone un
incremento 9,6% respecto a
2010.

Hay que destacar la buena
evolucién del mercado fran-
cés que en marzo registré un
incremento del gasto del
7,6%, hasta 293 millones de
euros, y un crecimiento simi-
lar en el gasto medio por tu-
ristas que se situ6é en 572
eutos.

El mayor incremento fue el
de Italia, con un repunte del
13,1% en el gasto, hasta los
498 millones de euros, el
5,9% del total.

En marzo, el gasto realizado
por los turistas que visitaron
Espafia se redujo un 1,5%,
hasta los 3.233 millones de
euros. El gasto medio des-
cendié 2 909 euros, un 2,2%
menos, y el gasto medio dia-
rio se situd en 96 euros, un
4.9%0 menos.

empresa

Lekkerland incrementa
su beneficio en 2010

Al mismo tiempo, esta empresa también ha
aumentado su volumen de ventas

E. de G./Guadalajara

. La empresa mayorista de
conveniencia Lekkerland
AG & Co. KG hainctemen-
tado sus ventas en Europa
en 200 millones de Euros
hasta alcanzar 12.200 millo-
nes de Euros en el afio 2010.
“Estamos muy satisfechos
con estos resultados” mani-
fest6 Christian Berner,
CEO de Lekkerland AG &
Co. KG. Los beneficios des-
pués deimpuestos se hanin-
crementado en 2010 en un
18,5% hasta alcanzar 64 mi-
llones de Euros. Esta cifra
incluye resultados extraordi-
narios de unos 10 millones
de Euros. Elgrupo experto
en los mercados de conve-
niencia presta sus servicios a
clientes en nueve pafses eu-
ropeos con categorias que
van desde el tabaco hasta el
food/non-food y produc-
tos de valor electrénico (e-
va).

Crecimiento

En Alemania, el Grupo
Lekkerland registré un cre-
cimiento estable — con un
volumen de ventas de 6.659
millones de Euros mante-
niendo los niveles del afio
anterior. El Grupo consi-
guié aproximadamente el
54% de la cifra total de ven-
tas en Alemania, a pesar de
las crecientes restricciones
legales en la venta de tabaco
y alcohol y las tendencias del
mercado de retail 2 unos ho-
rarios de apertura mas am-
plios que han afectado al

sector de conveniencia. El
resto de Europa occidental
consiguié incrementar las
ventas en un 3,6% hasta al-
canzar 4.495 millones de
Euros, mientras que Europa
Oriental registr6 un incre-
mento en ventas del 10,9%
hasta los 1.046 millones de
Euros.

Categorias

Entre los productos, la cate-
gotfa de tabaco consiguié
crecerenelafio 2010. Las ca-
tegotias food/non-food y
las comisiones de productos
de recarga electronica (e-va)
se mantuvieron, mientras
quelos productos frescos al-
canzaron un crecimiento
significativo. En términos
comparativos, esta categoria
de producto consigui6é un
importante crecimiento en
el afio fiscal 2010. “Este cre-
cimiento ilustra muy bien el
cambio de foco en las cate-
gorias de productos del
canal de conveniencia”, ex-
plica el CEO Christian
Berner. “Entre los consumi-
dores, el interés hacia los
productos frescos se est in-
crementando”. En térmi-
nos generales, en el sector
food/non-food, se produjo
una ligera reduccién del
3,6% para alcanzar 2.256
millones de Euros. En las
comisiones de productos de
recarga electronica (e-va), la
venta por importe de 130
millones de Euros permitié
mantener la cifra del afio an-

terior. La categorfa de pro-
ductos del tabaco alcanzé
un interesante incremento
del 3% hastalos 9.814 millo-
nes de Euros, a pesar del di-
ficil entorno al que se en-
frenta el sector. “A pesar de
las restricciones guberna-
mentales, que contindan
amplidandose, hemos sido
capaces de incrementar
nuestra cuotade mercado en
el segmento del negocio de
tabaco”, comenta Berner.

Lineas

En el sector de retail, las es-
taciones de servicio y los
grupos de gestiéon incre-
mentaron sus ventas. Elin-
cremento mas significativo
en ventas del 6,1% se consi-
gui6 en los grupos de ges-
tion hastalos 3.307 millones
de Euros. En el caso de las
estaciones de servicio, la
fortaleza del negocio en los
paises de Europa del Este
contribuy6 de forma im-
portante al incremento del
0,6% hasta alcanzar una
cifra de ventas de 6.105 mi-
llones de Euros. Los grupos
regionales sufrieron una pe-
quena caida en ventas. Los
incrementos en el resto de
Europa Occidental y en
Europa del Este consiguie-
ron mantener la cifraa pesar
de un pequefio decreci-
miento en Alemania, llegan-
do asf una pequefia reduc-
cion en ventas del 0,9%
hastalos 2.788 millones de
Euros.
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