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Con este programa se han cuializadq^2^^^ 

El Plan Turístico de Cuenca 
invertirá 150 millones 

VIERNES, 5 DE MAYO DE 2000 

Horcî o de los 
Montes acoge un 
museo del aceite 

C.A. 
Cuenca 

El Plan de Marketing Turísti
co de Cuenca, que ha realiza
do la empresa especializada 
de Barcelona "Marketing Sys
tems", propone que se invier
tan un total de 150 millones 
de pesetas en acciones de pro
moción del turismo en sus 
primeros tres años de aplica
ción, que complementarían al 
resto de actuaciones que se 
desarrollan en el Plan de Di-
namización Turística de la 
dudad, en cuyo marcó se ha 
elaborado también el plan de 
marketing. 

Según explicaba Josep 
Chias, director técnico del 
Plan de Marketing Turístico 
de Cuenca y presidente de 
"Marketing Systems", el plan 
tiene en principio acciones de
finidas para tres años porque 
lo lógico sería revisarlo tras 
ese periodo trianual inicial, en-
el que se contempla una in
versión de 50 millones de pe
setas anuales que se emplearí
an solamente en acciones de 
promoción que atraigan turis- -
tas y visitantes a la capital 
conquense 

El plan de marketing, que 
fue presentado recientemente 
en un acto abierto a profesio
nales del sector y público en 
general, ha sido realizado a lo 
largo de varios meses por un 
equipo de profesionales bási-

Este montante económico se destinará a acciones 
de promoción del turismo en 3 años 

El Plan de Marketing Turístico de Cuenca conllevara traer turistas y visitantes a la capital. 

camente desde la realidad, 
destacaba Chias, ya que han 
recorrido todos los rincones 

-de la ciudad y han analizado 
242 recursos desde diversos 
puntos de vista y a la vez se 
ha recopilado la informa
ción del propio sector turís
tico de la ciudad y de las ad
ministraciones. 

La conclusión según el 
director técnico del plan es 
bastante clara: Cuenca tiene 
muchas cosas, tiene un alto 
potencial, pero en este mo
mento no aprovecha ni el 
50% (concretamente según 
los cálculos que ha hecho el 

equipo redactor el porcenta
je de aprovechamiento de 
recursos es sólo del 49%), 
porque el sector no está es
tructurado y no se ha logra
do lo qué técnicamente se 
llama convertir un recurso 
en un producto. 

Además el equipo redac
tor del plan de marketing ha 
encontrado un segundo dé
ficit que es que el turismo 
conquense está muy poco 
piomocionado y además la 
poca promoción que se hace 
está errada tanto en la forma 
como en su contenido, por
que sobre todo falta un pro

yecto común compartido en 
su creación y ejecución. 

Partiendo de estas premi
sas, los-redactores ^e l plan 
plantearon tres al 
convertir Cuenca en una du
dad satélite del turismo de Ma
drid como son por ejemplo To
ledo o Segovia; colocarla como 
meta para el colectivo de perso
nas que se dedica a colecdonar 
visitas a dudades, aunque es
tas dos opdones fueron recha
zadas porque sobre todo no ge
neran turistas sino visitantes de 
un día, ya que la dudad tiene 
mucho que ofrecer f)eio de mo
mento no lo ofrece. 

El Festival de Teatro de Almagro cuenta 
con un presupuesto de 200 millones 

JuUo es el mes de mayor afluencia turística de 
publico, la mayoría pernoctan en la ciudad 

ANGELES S . INFANTES 

Ciudad Real 

El Festival Internacional de 
Teatro Clásico de Almagro 
se ha convertido sin duda al
guna en el mayor reclamo 
turístico de toda la provinda 
de Ciudad Real en el mes de 
julio. Los hoteles y restau
rantes de este municipio no
tan la gran afluencia de pú
blico durante este mes de ju
lio, sobre todo durante los fi
nes de semana, en los que 
además casi todos los turis
tas que llegan a Almagro 
pernoctan en el munidpio, 
lo que supone un buen "em
pujón" a la economía de la 

restauradón en esta locali
dad. Y es que el Festival In
ternacional de Teatro Clásico 
de Almagro mueve a miles 
de turistas todos los años, en 
esta ocasión en la que se ce
lebra la XXIll edición del 6 al 
30 de julio se espera una 
buena afluencia de público a 
las distintas obras de teatro 
que conforman el cartel del 
Festival que ya se ha presen
tado. El Festival Interna
cional se organiza aproxima
damente con un capital de 

200 millones de pesetas, 165 
millones aprtados directa
mente por el Ministerio de 
Educadón y Cultura y más 
de 30 que llegan desde la 
Compañía Nadonal de Tea
tro Clásico (CNTC), para la 
organización de las obras te
atrales. Además de eso las 
aportaciones de entidades 
bancarias como Caja Rural y 
Caja Castilla-La Mancha y 
las aportaciones en "espe
das" que realiza la Junta de 
Comunidades de Castilla-La 

Mancha, con la cesión de las 
irunuebles, la Universidad 
de Castilla-La Mancha, 
Cruzcampo o Bodegas Félbc 
Solis, que colaboran en la or
ganización de eventos para
lelos a las obras de teatro del 
Festival suponen un mon
tante global difídl de calcu
lar pero que supera los 200 
millones de pesetas, cifra 
que se queda muy corta 
comparada con los benefi
cios que este Festival genera 
en la dudad. 

ANGELES S. INFANTES 

Ciudad Real 

Una antigua almazara del 
murücipio de Horcajo de 
los Montes (Ciudad Real) 
va a convertirse en el pri
mer museo del aceite de la 
provincia. Este mesón-mu
seo se abrirá bajo el nombre 
de "La Almazara de Caba
ñeros" y abrirá sus puertas 
en el mes de mayo para 
mostrar como fundona una 
almazara en la producdón 
de uno de los alimentos 
más utilizados en J a dieta 
mediterránea, el aceite. 

La remodelación de esta 
almazara ha costado unos 
20 millones de pesetas y su 
objetivo es la reutiüzadón 
de una antigua almazara de 
la Guerra Civil española, 
que llevaba en desuso des
de los años 80 porque se ha-
b ú quedado desfasada. 

ye también un museo y una 
terraza con vistas panorá
micas, con la idea de que el 
proyecto tenga una mayor 
viabilidad económica. 

El museo del aceite per
mitirá conocer el sistema 
tradicional de molturado 
de aceituna, la báscula para 
el jjeso de la aceituna, la 
tolva de recepción, el siste
ma de elevación de la acei
tuna hasta él molturador, 
la batidora, la presa y los 
pocilios, donde llega el 
aceite. 

El proyecto es una ini
ciativa totalmente privada, 
ya que el ayuntamiento de 
esta localidad rechazó hace 
algún tiempo la idea al con
siderar que el coste de la 
^nversióri de la almazara 
en üii ititiséó ¿omSital d'á---
aceite era eíevada*:' E1-'¿»?^M 
presario que se ha decidido 

""á pMér'eWfttartha-'te'iniéia-^-'' Esta almazara es peque-
'fecoW«4-^*ttvá,'̂ T'Fet*íándfe^ SáHi^íO^wi^ 

mía de subsistencia. Este cuenta con el apoyo de un 
museo recién creado, inclu- programa Leader IL • '^' s í ob 

:-'''''r.írj¡'T.Ji'\'''i,'''b'sh'n''i'oss 

Finalizada k 
délas 

rutas alcarreñas 
J.M. MIRANDA 

Guadalajara 

La señalización de la tu
rística de la provincia de 
Guadalajara ha concluido 
su tercera fase con la ins
talación de 25 señales in
dicativas de ocho rutas di
ferentes, tarea que se ha 
llevado a cabo desde la 
Dirección de Turismo, Co
mercio y Artesanía. 

La ruta de los Parques 
Arqueológicos ha sido el 
objetivo de la señalización 
efecturada en una tercera 
fase, en la que se han ins
talado señales en la zona 
de los palacios y castillos 
en el Valle de Henares, se 
ha marcado con cuatro se
ñales en CogoUudo, Ja-
draque, Hita y la Carreter 
CM 1003, cerca de Tórtola 
de Henares, y también se 
ha indicado la CM 200, 

antes del desvío d e . Zori
ta. 

Esta campaña de señali
zación se inició en Guadala
jara a prindpios del pasado 
año, en que se comenzaron a 
colocar señales informativas 
turísticas de seis metros de 
alto por uno de ancho, en 
azul y blanco y rennatadas 
con la figura de Don Quijote 
y Sancho Panza. 

La primera ruta en seaü-
zarse fue la de la Arquitectu
ra Negra, con seis señales, y 
la misma proporción se des
tinó a ima segunda fase de 
señalización llevada a cabo 
en la ruta del romártíco Nor
te y la del Alto Tajo. 

Posteriormente se han 
ubicado también señales en 
MoUna de Aragón, Villel de 
Mesa, y Anquela del Duca
do, indicando la ruta del Se
ñorío de Molino. 
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