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asesores de empresa

En 2011, nuevo impulso

al comercio exterior alcarrefio ~ matriculacionde
vehiculos en octubre

Para el proximo afio, hay planificadas la asistencia a seis
misiones cometciales y tres ferias sectoriales. Estas
expediciones iran a EE.UU, Alemania, Japon o Marruecos

Maria Canalejas / Guadalajara

CEOE-CEPYME Guadalajara
quiere dar un impulso al comer-
clo exterior el préximo afio 2011,
para lo cual tiene planificada la
asistencia a seis misiones comer-
ciales y tres fetias sectoriales.
Delo que se trata con esta plani-
ficacién tan ambiciosa es la de
apoyar a las empresas alcarrefias
en su salida al exterior. Todas
estas acciones estan subvencio-
nadas hasta un 75% por el
Instituto de Promocién Extetior
de Castilla-La Mancha IPEX), y
CEOE-CEPYME Guadalajara
las organiza con la colaboracién
de la Diputaciéon Provincial de
Guadalajara y del Banco CCM,
quien ayuda a los empresarios
proporcionandoles informacién
relativa a los pafses, asi como en
lo relativo a como exportar con
seguridad, gracias a su departa-
mento de Comercio Exterior.

Exportacion

La exportacion se torna cada vez
mas necesaria para la competiti-
vidad delas PYMES dela provin-
cia de Guadalajara, y mucha
cuenta de ello, estan avistando los
empresatios alcarrefios, pues las
exportaciones crecen entre 2009
y 2010 un 6,2%. Es destacable el
fuerte aumento que han experi-
mentado las exportaciones du-
rante los meses de julio y agosto
en comparacion con los del ano
anteriof.

Entre los sectores mas destaca-

La colaboracion entre
CEOE yla Camara
hara que haya mas
presencia alcarrena en
el exterior

La formacién es un
punto importante
para concienciar a los
empresarios de los
beneficios de exportar

dos en exportacién, por volu-
men, pueden destacarse las ma-
quinas y aparatos eléctricos con
133.044,61 miles de euros, segui-
do de vehiculos de automocion
(37.357,53 miles de euros) y ma-
terias plasticas y sus manufactu-
ras (31.709,33 miles de euros).

Medidas de impulso

Otra medida de impulso a la ex-
portacién que se promueve
desde CEOE-CEPYME
Guadalajara, es la formacién alos
empresarios a través de charlas,
conferencias y mesas redondas
con expertos en comercio exte-
riot, a las que asisten gran canti-
dad de empresarios, como es el
ejemplo de lajornada “Cémo ne-
gociar con agentes comerciales,
distribuidores, mayoristas y gran-

des superficies” del pasado 4 de
noviembre, jornada a la que asis-
tieron, mostrando gran interés
mas de medio centenar de em-
presas.

Alternativa

Los empresarios alcarrefios estan
viendo cada vez mas la exporta-
cién como una alternativa real a
la crisis.

Ademas gracias a la colaboracion
CEOE-CEPYME Guadalajaray
la Camara de Comercio alcarre-
fla, se aumentara la presencia de
nuestra regién en el extranjero
dando un mayor impulso al co-
mercio exterior.

ELDATO

Las exportaciones, en la
provincia de Guadalajara,
han crecido, entre 2009 y
2010 un 6,2%, siendo los
meses de julio y agosto
de 2010, en comparacion
con los del afio antetior,
cuando mas han
aumentado las
exportaciones, siendo los
sectores de aparatos
eléctricos y vehiculos de
automocion los que mas
han vendido fuera de

nuestras fronteras

Desciende, un 37,6%]1a
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La matriculacién de automoviles de
turismo alcanzo en octubre un total
de 61.366 unidades, lo que supone
undescenso del 37,6% respecto al
mismo mesde 2009, seginlosdatos
elaborados por el Instituto de
Estudios de Automocion y facilita-
dos porla Asociacion Espafiola de
Fabricantes de Automéviles y
Camiones (ANFAC) y la
Asociacién Nacional de
Vendedores y Reparadores de
Vehiculos 2 Motor, Recambios,
Accesotios y Afines (GANVAM).
Para estas organizaciones el retroce-
so de este mercado por cuarto mes
consecutivo refleja “el desplome del
mercado a niveles de hace quince
anos”.

Elacumulado correspondientealos
diez primeros meses de 2010 se
situ6 en 848.555 unidades matricu-
ladas, conun aumento del 9,4% en
comparacion conigual periodo del
afo pasado. Enopinionde ANFAC
y GANVAM, al Plan 2000E, la tasa
deincremento se va reduciendo en
las cifras acumuladas, “a pesar delos
positivos efectos que ha tenido
sobre la demanda el Plan 2000E en
la primera parte del afio” y teniendo
en cuenta que el afio antetior ya re-
gistr6 unas matriculaciones “muy
bajas”.

Seguinlos datos de ambas organiza-
ciones, el descenso global del mer-
cado se esta traduciendo en un fuer-
te retroceso de la demanda de las
compras de particulares, principal
componente dela demanda, que en
una primera estimacion, descendié
enelmes de octubre por encima del

50%.

ANFACy GANVAM prevén para
elafio 2011 una matriculacién de tu-
tismos por debajo de 900.000 unida-
des, lo que supondra que, por tercer
afio consecutivo, el mercado espa-
fiol se situard en niveles de principios
delos afos 90. En comparacion con
el afio 2007, las marcas con fabricas
instaladas en Espafia dejaran de ven-
derenelmercado espafiolmasdeun
1,3 millones de tutismos durante los
afios 2008,2009y2010.

Para las dos organizaciones empre-
sariales, “las consecuencias de un
mercado estancado en unos niveles
bajos son muy negativas tanto para
el empleo de las redes comerciales
como de las propias factorfas. Hoy
endia, las inversiones siguen al cre-
cimiento de los mercados enlas dis-
tintas regiones y las multinacionales
plerden interés en invertir en un pafs
conunmercado pequefio”.

Eneste sentido, ANFACy GAN-
'VAM advierten que, sino se recupe-
raelmercado, Espafia perderaatrac-
tivo para mantener los niveles de
produccion actuales. A este respec-
to, afladieron que “un mercado
fuerte es un factor de localizacion
para las factorfas instaladas en
Espafia. Los crecimientos dela eco-
nomia espafiola se prevén muy limi-
tados en los préximos afios y ello
coincidira con posibles adjudicacio-
nesde nuevos modelos a fabricas es-
pafiolas, que no se veran favorecidas
por un entorno tan desfavorable”.
Por ello consideran imprescindible
mejorar la situaciéon de mercado y
conseguir recuperar niveles de ma-
triculacion mas aceptables
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