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Una de cal y
ofra de
arena

Santiago MATEQ SAHUQUILLO (*)

En los tiltimos ocho dias hemos conocido dos
datos econémicos coyunturales sobre la in-
flacién de julio y sobre el empleo creado en el
segundo trimestre del afio. Ambos datos han
confirmado las tendencias de la economia es-
pafiola en los tltimos meses. Por un lado,
creamos empleo pero, por otro, la inflacién se
esta yendo cada vez mas de las manos al Go-
bierno que debe tomar medidas que consi-
gan el efecto deseado.

El esfuerzo que se esta pidiendo al sector
hostelero para que modere los precios es di-
ficil de conseguir, porque es justamente en
estas épocas estivales en las que estos empre-
sarios pueden obtener los mejores resultados
y a nadie les sorprende que en temporada al-
ta, como es la actual, los precios de las plazas
hoteleras sean mas caras. Claro que ahora es
cuando notamos mas este hecho por el au-
mento que registra el IPC en este area.

La creacién de empleo va por buen camino.
Se esta logrando ir reduciendo la tasa de pa-
ro, que en la regién esta por debajo de la me-
dia nacional en la estadistica EPA, aunque
también es cierto que el aumento del empleo
en la regién en este segundo trimestre del
afio ha sido algo inferior al del resto del pais.
Independientemente de esta situacién, se es-
ta poniendo de manifiesto que el crecimiento
del empleo previsto por el Gobierno se va a
cumplir por encima de las expectativas.

El aumento del empleo es una muestra indu-
dable de la importancia de la buena marcha
.econémica y en épocas de recesion es una de
las primeras variables que se resiente.

Pero para que el empleo se pueda crear es ne-
cesario unas empresas fuertes que aumenten
sus plantillas y que puedan ofrecer puestos
de trabajo a las personas que quieren encon-
trar un empleo.

La cualificacién juega aqui un papel muy im-
portante ya que en la actualidad nos estamos
encontrando con determinadas profesiones o
especialidades que se demandan mucho en
las empresas y no se encuentran facilmente
mientras siguen existiendo personas en paro
pero al no contar con la formacién necesaria
no se pueden incluir en el mercado laboral. Si
se consigue equilibrar esta balanza se conse-
guiria un beneficio mutuo.

*Santiago Mateo Sahuquillo, editor de
ECONOMIA Y EMPRESAS DE
CASTILLA-LA MANCHA

La competitividad de
nuestros vinos

PRESIDENTE DE UcAMAN (UNION DE COOPERATIVAS AGRARIAS DE CASTILLA-LA MANCHA)

El vino es protagonista in-
discutible del ambito agra-
rio. No sélo porque las ce-
pas, eternas en el paisaje
manchego e imperecederas
sufridoras de los rigores
del sol estival, se preparan
ya para la vendimia, sino
por el interés que, desde el
punto normativo, despier-
ta el sector en las distintas
administraciones en este
momento.

No podemos negar que
si los viticultores de nues-
tra region aprovechan el
marco normativo que brin-
da actualmente la nueva
Organizacién Comtun del
Mercado (OCM) del Vino
en materia de reconversion
y reestructuracién del vi-
fiedo y en cuanto a meca-

nismos de regulacién del Alejandro Caiias.es presidente de UCAMAN.

mercado las posibilidades comer-
ciales de nuestros vinos aumen-
tan.

Como también se amplian las
oportunidades para acceder al
acotado y com-
petitivo  seg-
mento de los vi-
nos de alta ga-

@

“Las bodegas

la renovacién de nuestro tejido
productivo, pero debe servir, al
mismo tiempo, para regular tam-
bién nuestra produccion y lograr
su adaptacién a las demandas del
mercado.

Si no apostamos

por la utilizacién

de los mecanis-

ma, a los que
con tanta noble-

ponsables de su gestion
administrativa y técni-
ca, son una muy buena
herramienta para ello.
Y es que, tras unos
anos de crisis en el sec-
tor y bajo nivel de pre-
cios, en el que los pre-
cios de la uva estaban
muy por debajo de los
costes de produccién y
muchos viticultores se
vieron obligados a aco-
gerse a planes defin‘iti—
vos de abandono de vi-
fiedo, el sector ha visto
emerger luego el inte-
rés de importantes gru-
pos econémicos ajenos
_al mismo que, a raiz de
la sequia de los afios 94
y 95 y el considerable
descenso de la cosecha
e incremento del precio
de la uva que esta situacién pro-
dujo, depositaron sus planes: de
negocio en la compra de derechos
de plantacién.
Por todo ello, no podemos ne-
gar que se avecinan afios en los

mos que nos per-

cooperatwas stempre mite la nueva

za han servido

hemos demandado

que, si no

@ se estabi-

“« liza el cre-
Buscarla cimiento
competitividad de medio

OCM, la vitivini-

hasta ahora

a las administraciones

nuestras bodegasy  que ha

cultura de Casti-

nuestras cepas,’
sin generar va-

una apuesta por una

lla-La Mancha

cooperativas se

experi-
mentado

dejara de estar en

lor afadido en

ha convertido en la pro-

condiciones de

estas tierras y
entre los que, cada vez en mayor
proporcién, empiezan a hacerse
un hueco los productos de las em-
presas de la region.

Las bodegas cooperativas siem-
pre hemos demandado a las admi-
nistraciones la apuesta por una vi-
ticultura de calidad, que no de
cantidad y que tenga en cuenta el
cardcter social y medioambiental
que el cultivo de la vid ha desem-
pefiado durante siglos. Y es en es-
te contexto en el que la nueva
OCM del Vino puede resultarnos
mds provechosa. . :

La implantacién de nuevas va-
riedades, técnicas de cultivo, etc.
sin duda alguna va a contribuir a
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viticultura de cdlidad”

competir con la
calidad de los vinos produci-
dos en otras regiones y paises que
estin de sobra experimentados y
llevan afios de larga tradicién en
labores de comercializacién, mar-
keting y comercio exterior.

Desde UCAMAN estamos
concienciando a las bodegas coo-
perativas de la necesidad de lan-
zarse al disefio de planes de co-
mercializacién y a la adopcién de
decisiones de cardcter estratégico
que, ahora mas que nunca, les per-
mita situarse a la cabeza del sector.

Los planes colectivos de rees-
tructuracién de vifiedo, para cuya
ejecucion las cooperativas estamos
formando a técnicos que serdn res-

objetivo prioritario”  duccién
de vino
en Espa-

fia en el periodo 90/96 y continia
el aumento de la cosecha y calidad
de los vinos de nuestros mas di-
rectos competidores, lejos de la
crisis coyuntural de estos afios an-
tes referidos, asistiremos a un pro-
blema de mayores dimensiones.

Buscar la competitividad de
nuestras bodegas y cooperativas
se ha convertido, por tanto, en ob-
jetivo prioritario, ya que sdlo asi
podremos afrontar en Jptimas
condiciones la posible existencia
en un futuro de un mercado exce-
dentario que, por encima de todo,
va a primar el consumo de vino de
calidad y a buen precio.



