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Desarrollo
anles que
inflacion

Santiago MATEO SAHUQUILLO (*)

La Plataforma Nacional de Consumidores de Car-
burantes ha anunciado movilizaciones para pro-
testar por el alto precio del gasoleo y reclamar del
Gobierno la adopcién de medidas que permitan
paliar las pérdidas sufridas por los colectivos mas
afectados. Lo que empez6 siendo un problema
para el control de la inflacién ha acabado convir-
tiéndose en algo mds grave que amenaza incluso
con cercenar el desarrollo industrial y empresarial
de Espaiia y, consiguientemente, de Castilla-La
Mancha. Nuestra region ha realizado un impor-
tante esfuerzo por salir del furgdn de cola que tra-
dicionalmente ha ocupado en relacién a otras co-
munidades auténomas y en esta labor han jugado
un papel importante todos los agentes implica-
dos: agricultores, politicos, trabajadores y, sobre
todo, empresarios. El Gobierno deberia reconside-
rar su postura numantina de no ceder ante las pre-
siones externas. Es innegable que una reduccién
en la fiscalidad de los hidrocarburos para abaratar
el uso de los productos derivados del petréleo fa-
vorecerfa el aumento de la renta disponible y del
consumo, con su correspondiente incidencia en la
inflacién. Pero no es menos cierto que con los ac-
tuales precios de los carburantes, la industria, la
agricultura y, especialmente el transporte, pueden
sufrir unas pérdidas irreparables. Ahora que las
empresas han empezado a abrir las fronteras de
sus productos, aumentando su competitividad en
el panorama internacional, no pueden ponerse
trabas ni piedras que entorpezcan ese camino.
Porque, si el Gobierno tiene razén cuando aduce
que el problema del elevado precio de los carbu-
rantes afecta a todos los paises no productores de
crudo, deberia darse cuenta de que la competitivi-
dad de muchos de ellos (Francia, Alemania, Ita-
lia...) estd lo suficientemente consolidada como
para considerar coyuntural este problema. Focali-
zando un poco mds la cuestion en Castilla-La
Mancha, muchas empresas que han empezado re-
cientemente a comercializar sus productos fuera
de Espafia pueden empezar a plantearse la renta-
bilidad o no de esta actuacién, toda vez que el ele-
vado transporte de las mercancias afecta de forma
directa a sus margenes comerciales. El Gobierno,
pues, deberia flexibilizar su actual postura y reba-
jar la fiscalidad de los carburantes, sobre todo en
los colectivos que habitualmente lo utilizan para
desarrollar su actividad y no sacrificar el desarro-
llo econémico y empresarial a cambio de contro-
lar la inflacién.

*Santiago Mateo Sahugquillo, editor de ECONOMIAY
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La oferta turistica de
Castilla-La Mancha

DIRECTOR GENERAL DE TURISMO, COMERCIO Y ARTESANTA DE CasTiLLA-LA MANCHA

La oferta turistica de Castilla-La
Mancha (regién que ha dejado
de considerarse solamente como
regién de paso, siendo ya una re-
gion de destino turistico) es am-
plisima, con caracteristicas co-
munes y a la vez diferenciadas.

Castilla-La Mancha goza de
una asombrosa variedad geogra-
fica que se va transformando a lo
largo y ancho de su territorio y
ofrece al visitante la posibilidad
de disfrutar de uno de los mayo-
res y més espectaculares territo-
rios donde se dedica una gran
superficie a parques y reservas
naturales.

Aqui se suceden ecosistemas
singulares, que nos invitan a re-
correr rincones absolutamente
sorprendentes, conservados casi
virgenes: El Alto Tajo, El Hayedo
dela Tejera Negra, las Tablas de Dai-
miel, las Lagunas de Ruidera, Cabatieros,
los Montes de Toledo, las Hoces del Rio
Cabriel, la Serrania de Cuenca... tene-
mos ademas en toda nuestra region un
patrimonio histérico-artistico y cultural
de primer orden, dos ciudades -Cuenca
y Toledo- que, por la importancia de sus
conjuntos monumentales y su entorno
paisajistico han sido declaradas por la
UNESCO Patrimonio de la Humanidad.

Cualquiera de las estaciones del afio
es buena para visitar Castilla-La Man-
cha, pues la variedad de su territorio asi
como su clima hacen que cada época nos
ofrezca unas posibilidades diferentes
para intentar conocer los mis intere-
santes y profundo de esta Region disfru-
tando de su naturaleza, su gastronomia,
su arte y sus tradiciones.

Castilla-La Mancha es uno de los en-
claves turisticos mas importantes de Es-
pafia, que invita a recorrer desde el des-
conocido, pero no por ello menos im-
portante roménico del Norte de Guada-
lajara, hasta la Ruta del Quijote, pasarse
por las Lagunas de La Mancha, una de
las 4reas de mayor concentracién de
aves de la Peninsula Ibérica, o adentrar-
se en los abrigos prehistoricos de los Ca-
sares, Fuencaliente, Alpera, Villar del
Humo o Nerpio, recorrer la Cariada Re-

al Conquense o disfrutar por la Via Ver-

de de la Jara toledana, sin olvidar nume-
rosas poblaciones como Almagro, Oca-
na, Tembleque, Villanueva de los Infan-
tes, Siglienza, Alcala del Jicar... verda-
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En la foto, Juan Berenguel Vazquez.

deras joyas del Patrimonio natural y ar-
tistico espariol.

“Todo este magnifico producto turist-
o, unido a nuestra situacion geogréfica

{estamos en el centro geografico de la Pe- ,

ninsula Ibérica) y la gran cercania a gos !

comunidades muy vigjéras, como Ma-

@

El turismo es una
industria activa y
muy dindmica,
capaz de crear un
numero importante
: de riqueza

drid y Valencia han supuesto que el nii-
mero de turistas que han visitado nuestra
region y las pernoctaciones que en ella se
han realizado haya sido espectacular, su-
perior al 64% en los cuatro tltimos afios.
Esto nos ha permitido consolidarnos co-
mo la comunidad auténoma espaiiola
mas demandada para el turismo de inte-
rior, como constan los tiltimos informes
elaborados por el Instituto de Estudios
Turisticos del Ministerio de Economia. -

El turismo es una industria activa y
muy dinimica, capaz de crear un niime-
ro importante de puestos de trabajo y de
generar riqueza.

Estamos en un momento importante
de crecimiento. En los tiltimos afios, esta

Comunidad viene desarrollando
una politica de ampliacion y me-
jora de infraestructuras, contando
con una red de 823 establecimien-
tos hoteleros que cubren toda la
gama de necesidades del viajero.
Castilla-La Mancha no ha sido
ajena a la nueva tendendia turisti-
ca del turismo rural, destinada a
todos aquellos que quieren disfru-
tar plenamente de un contacto
con el medio rural. Esta circuns-
tancia ha propiciado la realizacion
de un esfuerzo que propicia el
acondicionamiento de alojamien-
tos turisticos en el medio rural.
Hemos pasado de 31 casas rurales
y de labranza en el afio 1995 a 287
en el afio 2000, que se comple-
mentan con un sinfin de activida-
des de tipo cultural, deportivo y

lddico. .

El .medio rural de Castilla-La
Mancha ofrece ademés de la tranquilidad
al visitante, escenarios sorprendentes pa-
ra todos aquellos que quieran practicar el
denominado. turismo, deportiyg:, sende-

rismp, cicloturismo, fytas ecuestres, pi-

ragiiismo, escalada, puenting, parapen-
te... sin olvidar la caza y la pesca, alter-
nando estas actividades con el ecoturis-
mo y el turismo cultural, que nos permi-
ten el conocimiento, conservaci6n y res-
peto por la Naturaleza, ademis de la
contemplacién de la gran cantidad de
recursos artisticos, arqueoldgicos, histé-
ricos, etnograficos o folkléricos de las di-
ferentes comarcas de nuestra comuni-
dad auténoma.

Cualquiera de las cinco provincias
que conforman la comunidad de Casti-
lla-La Mancha meréce una visita, descu-
briendo, ademas de su rico patrimonio
cultural y natural, sus costumbres y fies-
tas populares, su rica artesania y variada
gastronomia, asi como otras manifesta-
ciones culturales y festivas que son refle-
jo de su acervo y de sus gentes.

Recorrer Castilla-La Mancha es des-
cubrir mil lugares llenos de encanto, la
variedad de paisajes y las innumerables
rutas que surcan su territorio, han de
cualquier viaje por esta tierra un itinera-
rio sorprendente.

Yo creo que el sector turistico de Cas-
tilla-La Mancha tiene unas amplias posi-
bilidades de desarrollo, incidencia direc-
tamente en el crecimiento econémico y
en creacién de empleo.



