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Turismo
cultural y de
altura

Sanﬁago MATEO SAHUQUILLO (*)

Toledo se ha convertido en la capital cultu-
ral por excelencia esta semana. La llegada
de la exposicién de Carolus y todos los ac-
tos que se han organizado en torno a él han
conseguido poner en el punto de mira a es-
ta ciudad, Patrimonio de la Humanidad.

Pero como lo que en estas paginas color
sepia nos interesa es la perspectiva econé-
mica de todo gran evento, voy a centrarme
principalmente en la importancia que este
tipo de certdmenes tienen para ciudades co-
mo Toledo, que durante un trimestre se
convierte en un referente cultural que le da
prestigio internacional.

La riqueza cultural de la que tanto pue-
den presumir ciudades como Toledo o
Cuenca, debe ser aprovechada sobre todo
por el sector hostelero. Pero ademas de ho-
teles, restaurantes y bares, los comercios
también pueden notar este efecto de llegada
de turistas que aunque no pasen en nues-
tras ciudades demasiados dias, si que nece-
sitan realizar compras.

El efecto de la publicidad internacional
que tienen actos como la exposicién de Ca-
rolus es otra de las vertientes econémicas
que consiguen este tipo de eventos. Toledo,
o por lo menos yo lo pienso asi, es bastante
conocida como una ciudad digna de ser vi-
sitada para aquellos turistas que se acercan
a nuestro pafs, pero el aliciente de contar
con montones de camaras de television le
vuelven a dar la publicidad que necesita
para recordar a ese posible turista cultural
que podrd disfrutar de unas buenas vaca-
ciones en Toledo. )

El turismo cultural que no siempre es de
masas, a excepcion de casos como el que es-
tamos hablando en el que posiblemente si
que se pueda notar una mayor afluencia en
el dltimo trimestre de este afio, ofrece sobre
todo prestigio a la ciudad que lo recibe.

Y hablando de turismo no quisiera olvi-
darme de la Fundaciéon de Congresos de
Cuenca que ha presentado sus estatutos re-
cientemente. La organizacién de congresos
y por tanto, el turismo de congresos, ofrece
un importante flujo econémico que las ciu-
dades castellano-manchegas tienen que ex-
plotar mas porque tienen capacidad para
albergar esta clase de eventos.

*Santingo Mateo Sahuguillo, editor do ECONOMIAY
EMPRESAS DE CASTILLA-LAMANCHA
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La manipulacion en Bolsa
y los peces de colores

ANALISTA INDEPENDIENTE

Hace unos dias
conociamos la no-
ticia de un joven
estadounidense,
menor de edad,
que habia ganado
muchos millones
en bolsa en pocos
dias mediante el
sistema de filtrar
rumores falsos en
Internet sobre va-
lores que previa-
mente habia com-
prado a bajo pre-
cio. Cuando sus
rumores impulsa-
ban a los inter-
nautas a comprar,
el precio se infla-

y el joven tiburén
vendia haciendo
su agosto. ;Puede
ocurrir esto en Es-
pafia?

Una pescadilla puede conse-
guir engafar a un banco de sar-
dinas para que se dirijan a aguas
favorables para ella y, en un mo-
mento dado, darse la vuelta y co-
merse a un par de ellas. Por el ca-
mino, algunas habrdn encontra-
do alimento suficiente y habran
abandonado al
resto, mientras @
que se han incor-

En la imagen, José Manuel Plaza.

ta no es mas que un mero acci-
dente (mortal para la infortuna-
da sardina).

O dicho de otra forma: hay va-
lores que, por su escaso volumen
de negociacién son susceptibles
de ser manipulados por algin
listillo cazando en el camino a al-
gunos incautos. Pero, en mi opi-

nién, hay dos fac-
tores que impiden
que esa manipula-

@

se consigue al-
canzar un cierto
volumen enton-
ces la jugada se
convierte en un
exquisito bocado
para los grandes
depredadores,
los cuales tienen
la capacidad de
llevarse por de-
lante a todos los
implicados en la
jugada. Luego
viene el llanto y
el crujir de dien-
tes.

Los timados se
quejan de que
han sacado sus
ahorros del ban-
co para comprar
estampitas que
resultaron ser re-
cortes de perio-
dico. El timador se queja de-qé!
pensaba que la policia nurica e
iba a atrapar.

Por tanto, en mi opinion, este
tipo de jugadas sélo pueden te-
ner éxito ocasionalmente y a cos-
ta de aprovecharse de los que
son mas ignorantes, pero con el

mismo ansia de ganar dinero de
manera “facil y
rapida“. Pesca-
dillas y sardi-

porado otras nue- Hay ‘UCllOTGS que, cionllegueatener Fn Espaﬁa hemos nas, o timado-
vas que buscan un éxito impor- . . L T res timados,
a por su escaso b visto intentos de >y mace
beneficios. 1 de tante. El primero - con la policia-
Pero si un tibu- volumen es precisamente el orgaruzarse en tiburén obser-
rén de cierto ta-  NEOCIACION, SON  escaso  volumen Intemet_gara una Vvando el pano-

mano escucha a la

susceptibles de ser

de negociacién, lo

pescadilla mien-

manipulados

accion coordinada

rama e intervi-
niendo sdlo si

que dificulta la ra-

tras grita sus pro-
mesas, s6lo tiene
que esperar a los pececillos por
el camino con la boca abierta y
tragarse desde la pescadilla has-
ta el Gltimo pez del banco (o de
sus sucursales o de las agencias)
con lo que consigue saciar su
hambre.

Si el tiburdén ve a cada pece-
cillo por un lado simplemente
los ignora. Sélo le hacen cosqui-
llas en el estémago. El que se tra-
gue de vez en cuando a uno
mientras nada con la boca abier-

Biblioteca Virtual de Castilla-La Mancha. Economia y Empresas de Castilla-La Mancha. 6/10/2000.

sobre un valor

merece la pena.

pidez en deshacer
las posiciones asu-
midas si tienen un volumen de
cierta consideracién y podria
empujar al precio de ese valor a
los niveles de compra antes de
terminar la especulacidn.

El segundo es que, si bien nor-
malmente los dealers de las
agencias no se fijan en ese tipo
de valores con pequefio volumen
puesto que no son de ninguna
importancia para su cuenta de
resultados, si se tiene cierto éxito
en la manipulacién de un valor y

Sobra decir que
este tipo de practicas son ile-
gales, en Espafa hemos visto va-
rios intentos de organizarse en
Internet para aprovechar una ac-
cién coordinada sobre un deter-
minado valor de escasa capitali-
zacion y que han sido extraordi-
nariamente rentables, hasta que
un dfa, el gran tiburén blanco se
dio la vuelta y se trago a la pes-
cadilla. El valor elegido era Ba-
mi, a mediados del 98 con perdi-
das cercanas al 50%.



