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Derecho aconocer
las cuentas

1 consejero portavoz del Gobierno

Regional, ha cifrado en 1.742 millones

de euros el montante de las facturas

que el equipo de Barreda dejo sin
abonar. La cifra es alta, pero el problema es que
duplicalargamente lareconocida por el equipo
saliente, que habl6 de 700 millones.

En suintervencion, Leandro Esteban
confirmé ademas que alavista de esta
situacion, se hainsistido en pedir unareunion
urgente conla vicepresidenta econoémica del
Gobierno de Espana, ala que se acudiria, si
acepta, con el informe total de Intervencion,
visto que ala primera peticion por carta
respondio6 Elena Salgado que Cospedal deberia
acudir con datos.

La Junta ha anunciado que mantendra el
informe en secreto por deferencia ala
vicepresidenta, pero que sino se produce dicha
reunion, lo haran pabico porque “los
ciudadanos tienen derecho a conocerlas
cuentas”.

Claro que los cindadanos tienen derecho a
conocerlas, y ademas, deberian haberlas
conocido en sumomento. Acabamos de
comprobar como, por ejemplo, la Universidad
de C-LM habla de grave crisis porla deuda de la
Administracion con esta institucion, y
recogemos igualmente el aviso delos
farmacéuticos castellano-manchegos acerca de
laincapacidad para seguir ofreciendo un
servicio fundamental sino sereduce la deuda
del Gobierno regional.

También estamos comprobando como cada
equipo que se incorpora a un Ayuntamiento
“descubre” quela deuda es ostensiblemente
mayor... de forma que los ciudadanos hemos
votado siempre mal informados. Y dado que el
voto es un derecho fundamental, y debe
ejercerse con responsabilidad plena, seria
conveniente que durante la campana electoral
fuera obligatorio que los interventores
informaran de los datos reales, conlealtad ala
institucion -que no al partido que la gobierna-,y
con independencia plena. Sipara ello, hay que
obligar a que ninguna factura vaya aun cajon
sin serregistrada en tiempo yforma, pues
cambiese la Ley.

Perolas cifras no pueden engordar de una
semana para otra por arte de magia.

Santiago Mateo

DIRECTOR DE ECONOMIA

Consumoycalidad devida

Occidente debe sacrificar varias generaciones hasta que la humanidad se
1guale en su crecimiento y vuelva a crecer conjuntamente

Antonio Flores

CONSEJERO DELEGADO DE LOOP BUSINESS INNOVATION Y PRESIDENTE DE CN (COMPETITIVE NETWORK)

iene legitimidad la socie-
dad occidental para -des-
puésde anosyanos de des-
pilfarro consumista- dic-
tarle ahora al resto de la
humanidad queno puede
gozar de los niveles de bienestar que
ella disfrut6? Nunca como hoy hemos
escuchado tantas voces que defien-
den ralentizar la velocidad de des-
arrollo de nuestra sociedad y un me-
nor consumo. Uno de los puntos de
vista clasicos de nuestra sociedad con-
siste en ver el problema desde unasola
optica: la occidental, por lo que creo
que debemos realizar la aproxima-
cién desde un punto de vista global.
No todala humanidad cuenta con el
mismo nivel de consumo ni evidente-
mente de desarrollo; no todo el con-
sumo esta destinado a satisfacer ne-
cesidades sofisticadas y, por consi-
guiente, no todo el consumo tiene el
mismo destino.
Estanuestrasociedad preparada
parareducir el nivel de consumoy su
velocidad de desarrollo? Para enten-
derbien esta dimension del consumo,
me gusta pensar en una analogia ba-
sada en laley de los vasos comuni-
cantes o “Principio de Pascal”: Hasta
hacerelativamente poco tiempo, nues-
tro planeta, a nivel de consumo, es-
taba formado por una serie de vasos
no comunicados con distintos niveles
de agua. Estas columnas de agua de
distintas alturas representan el nivel
de consumo por continentes o paises;
de este modo, el consumo en los pai-
ses del Este era muy distinto en cali-
dad y nivel que en occidente; al igual
queloeraenAsiaolatriste evidencia
de Africa. Son las fronteras en senti-
do amplio, las que soportaban estas
diferencias “de presion” o desarrollo.
Laglobalizacion esta uniformando
nuestra civilizacion amarchas forza-
das, en especial el consumo, con la
consecuente aceleracion de las eco-
nomiasylas crisis derivadas. Es como
siderepente nuestros vasos “Pascal”
se hubiesen comunicado de golpe pro-
vocando una unificacion de los dis-
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humanidad cuenta
con el mismonivel de
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tintos niveles.

Mientras unos paises (vasos Pas-
cal) han ganado altura con la unifica-
ciéon (aumento delnivel de calidad de
viday consumo), otros estan per-
diendo altura, reduciendo sunivel de
consumo.

Este es el estado en el que nos en-
contramos en la actualidad. Paises,
con generaciones enteras de sus ha-
bitantes, estan viendo como tienen
que reducir bruscamente sus nieles
de consumoy calidad de vida tal como
hoy la entendemos, para que otros
puedan elevar el suyo y acercar sus
estandares devidaalos occidentales.
Eslo que algunos denominan “La Chi-
nificacion de Europa”, es decir, en Eu-
ropa, por primeravez, los hijos tienen
peor calidad de vida que los padres.

Lapreguntadelmillon (siel plane-
taresiste) es: ;,Como sera el consumo
una vez unificados globalmente los
estandares en todos los continentes?,
Seguira basado en el sinsentido ac-
tual de consumo desaforado eimpul-
sivo, o por el contrario entrara en una
nueva pauta de consumo evolutivo
basado en el bien social?

Una de las bases del nuevo consu-
mo debe ser homogeneizarlos estan-
dares a nivel global, sin repetir los
errores regionales que han llevado a
la insostenibilidad del planeta. Para
ello, es basicay necesaria una vision
de generacién y con vision de “clase
perteneciente ala humanidad”. Alos
occidentales, nostocaceder ennues-
tra evolucion (descender en nuestros
tubos Pascal) paraigualarnos con el
resto de la humanidad.

Aligual que en otros tiempos cre-
cimos “gracias” a otros continentesy
sociedades, hoynos toca soportar su
crecimientoyver como el eje del mis-
mo se desplaza a otras fronteras (tu-
bos Pascal). Occidente debe sacrifi-
car varias generaciones hasta que la
humanidad se iguale en su creci-
miento y vuelva a crecer conjunta-
mentey (es de esperar) con unas pau-
tasmas humanasy holisticas de todo
el planeta. Es pura fisica.

C/ Barrio Rey, 3, 22 planta
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A efectos de lo previsto en el articulo 32.1 del Texto
Refundido de la LPI, Economia y Empresas de CLM, se opone
expresamente a la utilizacion de cualesquiera contenidos de
este diario con la finalidad de realizar resenas o revistas de
prensa con fines comerciales (press-cliping) sin contar con la
previaautorizacion de Economia y Empresas de CLM.




