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Se recuperan
las

exportaciones

Santiago MATEO SAHUQUILLO (*)

Las exportaciones de las empresas castella-
no-manchegas se han ido recuperando el
afio pasado respecto a un ejercicio, como el
del 99, en que las ventas al exterior cayeron
en un contexto de crisis econémicas en pa-
ises de Asia e Hispanoamérica. La situa-
cién del euro respecto al délar también han
contribuido a este aumento de las ventas al
exterior, porque el hecho de que la moneda
tnica se haya cotizado a la baja ha provo-
cado que nuestras exportaciones hayan si-
do mas competitivas en el mercado global
que es el comercio exterior.

Sigue existiendo un déficit comercial en
nuestra region, al haber un mayor volu-
men de importaciones respecto a las expor-
taciones, pero también en este tltimo afio
se nota que el crecimiento de las importa-
ciones ha sido menor al de otros afos. Que
nuestra regién compre productos fuera de
Espafia no tiene porqué ser interpretado de
forma negativa, puesto que, también signi-
fica que las empresas compran fuera pro-
ductos para terminar de elaborarlos aqui.
El problema surge si lo que aumenta es la
importacién de productos ya terminados,
porque viene a poner de manifesto que
existe un déficit que no esta cubierto.

La diferente estructura econémica de
nuestras provincias nos dan una idea de
sus exportaciones. Por este motivo, Toledo
con un mayor niimero de empresas en la
region es la que también cuenta con una
mayor exportaciéon y Guadalajara, con
grandes empresas automovilisticas, es la
que acumula una mayor importacién. Pero
una importacién que, en muchas casos, se
trata del producto intermedio que decia-
mos antes para terminar de elaborar el pro-
ducto en Espaiia, con lo cual es una impor-
tacién que no debe ser entendida como un
lastre sino mds bien como la base para
aportar valor anfadido a nuestra propia
produccién.

Para finalizar, sefialar que Europa sigue
siendo el principal destino de nuestras ex-
portaciones y es necesario buscar merca-
dos mas lejanos.

(*) Santiago Mateo Sahuquillo, editor de
ECONOMIA Y EMPRESAS DE
CASTILLA-LA MANCHA
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La introduccién del euro creard
un importante mercado interior
que modificara el entorno co-
mercial de todas las empresas
de la zona del euro, tanto de
aquellas que operan solo en su
mercado nacional como de las
que trabajan en varios mercados
de la zona euro.

Para poder mantener su acti-
vidad, las empresas tendran que
prepararse activamente. El prin-
cipal reto para las empresas, al
igual que para el resto de la so-
ciedad, es adquirir la capacidad
de utilizar el euro con la misma
soltura que la peseta.

De hecho, las empresas de
nuestra regién que estin intro- |
duciendo el euro durante el pe- |

Este programa ha consistido
en una serie de charlas infor-
mativas por toda la provincia
para explicar a las empresas
las ventajas de utilizacién del
euro en sus comercios y la po-
sibilidad de suscribir este
compromiso voluntario por el
que se adhiere al Codigo de
Buenas Pricticas.
A través de este compromiso,
las empresas y los comercios se
comprometen, basicamente, a
facilitar a sus clientes los precios
de los productos y servicios que
ofrecen tanto en pesetas como
en euros, asi como una serie de
informativos
que, sin duda, haran mas facil el

Compromisos

transito a euro.

riodo de transicién se estin en- EM laimagen, M?* Victoria Lopez Valcarcel.

frentando con la realidad que supone
realizar conversiones a euros. Una vez
asimilado el tipo de cambio y las reglas
de redondeo, las empresas se encuen-
tran con que deben establecer politicas
de precios, estadisticas, presupuestos,
tendencias histéricas, analizar apuntes
contables, etc., en la nueva moneda.
Como consecuencia de ello, podemos
decir que las empresas que no se hayan
preparado interna o externamente en lo
que queda de este ano, se encontraran
con considerables dificultades.

Por lo que respecta a las transaccio-
nes en efectivo, las monedas nacionales
se eliminardn progresivamente, princi-
palmente durante las dos primeras se-
manas de 2002 y en la mayoria de los
paises dejardn de ser de curso legal al fi-
nal de febrero. En Espafia la peseta per-
derd curso legal el 1 de marzo de 2002.

En el Euro Info Centre (Euroventa-
nilla) de la Confederacion Regional de
Empresarios de Castilla-La Mancha,
con sede en la Confederacién de Em-
presarios de Albacete (Feda), conscien-
tes de la necesidad de nuestras empre-
sas de estar preparadas ante la aplica-
cién efectiva del euro, venimos infor-
mando a éstas sobre el euro desde hace
ya varios afos y estaremos dedicados a
ello, durante todo el 2001.

Esto lo haremos a través del Boletin
de nuestro EIC, la pagina web, semina-
rios practicos sobre el euro, y en la sede
de la Euroventanilla (EIC) atendiendo
las peticiones puntuales de informa-
cién de nuestras empresas. Para todo
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ello contaremos con la sinergia y coo-
peracién de muchas otras instituciones
nacionales involucradas en la transi-
cién al euro, del resto de Espafia y de la
Unién Europea.

Conviene insistir en el hecho de que
el principal punto de encuentro de los
ciudadanos con la nueva moneda va a
ser el ambito de los servicios, especial-
mente el comergio y la hosteleria. Por
es0, es absolutamente imprescindible la
labor de los comerciantes ante el fend-
meno de la introduccion del euro para
inspirar confianza al consumidor.

El comerrio, la hosteleria y el turis-
mo van a asumir, pues, un papel estra-
tégico fundamental en esta importante
etapa de la economia de nuestro pais, y
por supuesto de la region.

Por ello, Feda a través de la Confe-
deracién Regional de Empresarios de
Castilla-La Mancha participa, en cola-
boracién con la Direccién General de
Consumo de la Consejeria de Sanidad
de Castilla-La Mancha y otras entida-
des y organizaciones, en la creacién
del Observatorio Regional del Euro,
a fin de facilitar, tanto a las empresas
y comercios como a los propios con-
sumidores la transicion a dicha mo-
neda.

Ello ha supuesto la puesta en mar-
cha de una Programa, llevado a cabo
en Albacete por el Euro Info Centro
(EIC), ubicado en FEDA, encuadrado
dentro del conjunto de actuaciones
que la Unién Europea lleva a cabo
con tal motivo.

Todos estos compromisos faci-
litaran, sin coste alguno por parte de la
empresa, la posibilidad de exhibicién
en su establecimiento de un logotipo,
creado y reconocido a nivel europeo,
con el que sin duda potenciara la ima-
gen de calidad, frente al cambio, de su
establecimiento, previendo y adelan-
tdndose a las consecuencias que la lle-
gada de la moneda tnica conllevara
tanto para las empresas como para los
consumidores de toda la Unién Euro-
pea.

El Cédigo de Buenas Practicas se
configura asi como la oferta que los sec-
tores comercio, turismo y hosteleria re-
alizan a los consumidores, para tran-
quilidad y beneficio de todos.

Este Codigo surge a través de una
acuerdo, a escala nacional, en el seno de
la Comisién especial Observatorio
Consumo-Empresa, en el que han par-
ticipado representantes de los consumi-
dores y usuarios, empresas y Adminis-
traciones Publicas, y que se inspira en
las recomendaciones de la Comisién
Europea.

Hay que insistir en que la adhesion
al mismo es voluntaria para los comer-
ciantes quienes, una vez asumido su
contenido, identificardn su estableci-
miento con un distintivo auspiciado
por la Comisién Europea y utilizado
por los paises del euro.

En la actualidad un centenar de co-
mercios en nuestra provincia han sus-
crito este compromiso y esperamos que
en los meses sucesivos se amplie el nu-
mero de los mismos.



