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:FRENAZO
EXPORTADOR EN
CASTILLA-LA
MANCHA?

L pasadomesdejulio,lade-

legacion territorial de
ICEX en Castilla-La Mancha
daba a conocer, como cada vera-
no, sus previsiones de comer-
cio exterior para el conjunto
del ano. Y saltd lanoticia: el va-
lor delas exportacionesde Cas-
tilla-La Mancha crecera en
2007 aunritmo del 2,6%. El da-
to que a primera vista podria
parecer positivo (se trata de
crecimiento, al fin y al cabo),
suponia en realidad un claro
frenazo en la evolucion expor-
tadora de nuestra region, te-
niendo en cuenta que en 2006 el
avance supuso €l 6,4%. Pero s1
ademas consideramos que la
prevision de crecimiento de
las 1mportaciones se encuen-
tra para este ano en un 32%,
imaginen la debilidad para
nuestra balanza comercial, y
por tanto, para el conjunto de
la economia castellano-man-
chega.

L.anoticiadel frenazoexpor-
tador generd un cierto revuelo
en los corrillos econdomicos de
laregion, yaque se estaba «me-
tiendo el dedo en la llaga» de
un tema espinoso paralas ins-
tituciones dedicadas a la pro-
mocion de exportaciones, en la
cuallosrecursos empleados pa-
recian no tener un efecto claro
enlascifras. Eldatoerasignifi-
cativo ademas por la buena evo-
lucion que habian tenido nues-
tras exportaciones tltimamen-
te: 30% acumulado en los ulti-
mos 3anosyun 100% en la ulti-
ma década, crecimientos que
han sido fruto del buen hacer
de empresas e instituciones de
la regidn en materia interna-
cional.

Sin embargo, este nuevo da-
todesconcertarte ha hecho sal-
tar algunas alarmas: /se trata
de un punto de inflexidon en
nuestra capacidad exportado-
ra, o por el contrario sera algo
puntual consecuencia de una
coyuntura de la gque saldre-
mos? Veamos, para ponernos
en contexto, que esta pasando
con las exportaciones del resto
de Espana y de algunos vecil-
Nnos europeos.

En el conjunto de Espana el
crecimiento estimado para
2007 se situa en un 6,8%, con
Castilla-LLa Mancha entre las
cinco comunidades autono-
mas con peor comportamiento
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en evolucion de las exportacio-
nes en lo que llevamos de ano.
Por su parte, en el conjunto de
la UE-25, la evolucion en el pri-
mer cuatrimestre esta siendo
similar al crecimiento experi-
mentado por Espana, destacan-
dolos nuevos miembros del Es-
teylaspotentes Alemaniaelta-
lia con crecimientos superio-
res a los dos digitos. Por tanto
el frenazopareceestar afectan-
do mas a nuestra region que a
nuesiro entorno, donde el rit-
mo exportador sigue creciendo
de forma aceptable. A la vista
de estos datos: ;Por que Casti-
Ila La Mancha esta vendiendo
menos al exterior? /Que tienen
otros que no tenemos noso-
tros?

En primer lugar hay que
mencionar la fortaleza del
euro en relacion al dolar, que
en los nueve primeros meses
de 2007 viene cambiandose a
un tipo medio de 1,34 con maxi-
mos actualmente por encima
de 1,40dolares poreuro. Estata-
sa de cambio esta perjudican-
do claramente las exportacio-
nes desde la UE en relacion a
otros paises (Somos mas ca-
ros), v especialmente las ven-
tasalos paisesmasligadosala
moneda americana. Pero la de-
bilidad del billete verde no es
un motivo que explique por si
sola la eventual debilidad de
las ventas al exterior desde
Castilla-LLa Mancha, pues mas
de tres cuartas partes de nues-
tras exportaciones son a paises
de 1a UE, con lo que el tipo de
cambio afectaria poco.

En segundo lugar, la poten-
cia exportadora de las econo-
mias china (e india en menor
medida), asi como la pujanza
de los nuevos miembros de la
Union de Europa del Este, pai-
ses con la ventaja competitiva
del precio por sus menores cos-
tes de produccion, estan endu-
reciendo la competencia con
las exportaciones tradiciona-
les europeas.

—

«La noticia del frenazo
exportador genero un
cierto revuelo en los
corrillos econOmicos de
la region, ya que se
estaba «metiendo el
dedo en la llaga» de un
tema espinoso para las
instituciones dedicadas
a la promocion de
exportaciones»

«Es justo reconocer el
esfuerzo del tejido
empresarial manchego
por salir fuera y buscar
socios comerciales
fuera de Espanay fuera
de Europa»

En tercer lugar, y quizas
uno de los motivos de mayor im-
pacto en el descenso de nues-
tras ventas al exterior, reside
enla naturaleza de nuestras ex-
portaciones. En un contextoen
que nos es dificil competir con
la ventaja de «precios bajos»,
donde los perjudicados son los
bienes de consumo y algunas
partidas agroalimentarias, y
las buenas ventas deberian es-
tar avaladas por el valor anadi-
do del producto, la calidad y 1a
innovacion. Ni por costes de
mano de obra, ni por costes de
materia prima podemos en-
trar en confrontacion con los
mercados antes citados. Como
ejemplo la evolucion de las ex-
portaciones de Alemania (que
crecieron un 12% en 2006 res-
pecto a2005) eltalia (incremen-
to del 13%), muestras respecti-
vamente de exportadores de
productos tecnologicos ¥y
agroalimentarios con alto va-
lor anadido, también conoci-
dos como «gourmet». Y es que

el comprador de mercados leja-
nos es muy consciente de que
lo bueno tiene un precio, y éste
se paga.

Pero no todo son puntos ne-
gros en el panorama exporta-
dor de Castilla-La Mancha. Es
justo reconocer el esfuerzo del
tejido empresarial manchego
por salir fuera y buscar socios
comerciales fuerade Espanay
fuera de Europa. Como ya he-
mos dicho, en una perspectiva
a mas largo plazo, el comporta-
miento de la region esta siendo
positivo en los tltimos anos y
es digna de mencion la evolu-
cion de las partidas agroali-
mentarias en general y del vi-
no en particular; con unos cal-
dos manchegos en un proceso
de transicion desde la exporta-
cion de grandes volumenes a
granel, hacia unos vinos de ca-
lidad embotellados. Caso simi-
lar al del gueso manchego, un
producto de calidad y reconoci-
do, que esta destinando mas
del 40% de sus ventas fuera de
Espana. Quizas éstedeba serel
camino asegulr paraotros sec-
tores manchegos.

Para terminar con esta re-
flexion sobre el frenazo expor-
tador de Castilla-La Mancha,
desde el Instituto Espanol de
Comercio Exterior queremos
lanzar un mensaje de animo pe-
ro también de advertencia, al
empresario regional.

Parala empresayaexporta-
dora: noserelaje pensando que
todo esta hecho. Muy al contra-
rio, busque nuevos mercados,
diversifique, trate de hacer
nuevos socios comerciales, por-
que en cualquier momento su
comprador de toda la vida pue-
de decidir no serlo.

Y para la empresa que aun
no exporta y que pueden lan-
zarse ala aventura de la expor-
tacion, porque cuenta con los
recursos para hacerlo: (a qué
esta esperando para ponerse
manos a la obra? Nosotros que-
remos ayudarle.
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Los premiados en el Concurso de Diseiio con el consejero y el alcalde d

e Toledo

CONVOCATORIAS

PREMIO JOVEN
EMPRESARIO ALBACETE

AJE de Albacete ha hecho publicas Ias
hases del Concurso de |deas para el
disefio de 1a 82 Edicion del Premio loven
Empresario de Albacete, para 13
elaboracion det cartel y tripticos de esta
proxima edicion.

Participantes: Podran participar todas
las empresas de diseno de Castiila La
Mancha, que reflejen a traves del disefio,
el objetivo de estos premios, que sonla
Promocion empresarial, el
reconocimiento al trabajo y espiritu
emprendedor de los Jdvenes. y premio al
esfuerzo y riesgo al que tiene que hacer
frente este joven colectivo.

Plazo y lugar: E| plazo de presentacion
de ideas sobre el cartel de |la 82 Edicion
del Premio loven Empresario. comenzara
gl 25 de Septiembre y quedara abierto
nara recibir trabajos hasta el 25 de
Octubre. Solicitar las bases en AJE
Albacete, C/ Rios Rosas. 15 entreplanta.
Telef. 967605030,
gerenciai@ajealbacete.com

Los trabajos se presentaran en soporte
informatico y papel. durante el plazo, en
la sede de Aje Albacete. C/ Rios Rosas,
15 entreplanta.

Cartel: El cartel tendra un tamano de 43
x 62.5 cm. aproximadamente. dentro del
cual habra espacios para AJt como
entidad organizadera, Patrocinadores,
Colaboradores, y Sponsor.,

Tripticos: Los tripticos contendran en
su parte interna, las bases dela 7¢
Edicidn del Premio Joven Empresario, y
por su parte externa. ios logotipos de Aje
Albacete asi como los logotipos de AJE,
Patrocinadores, Colaboradores y
Sponsor. Una vez decidido el cartel
ganador, se facilitaran las bases de dicho
premio a la empresa seleccionada.
Fallo: E| 19 de octubre, la Junta Directiva
de AJE realizara un estudio de los
trabajos recibidos y procedera al falio del
Cartel Ganador, haciendose pubtico
desde ese mismo instante.

Premio; De entre todas las ideas
recibidas, se harad una seleccion y 1a
empresa ganadora participara en el
Premio Joven Empresario de Albacete en
calidad de Sponsor con |as siguientes
condiciones: Aparicion del logo de |a
empresa, el dia de la presentacion del
premio; Logotipo de ia empresa
ganadora, en carteles, tripticos y paneles
durante todo el pericdo previo al acto de
entrega del premio; aparicion en todos
los carteles, tripticos y paneles de fondo
y demas actuaciones y actividades de
promocion de estos premios.

Jesus Caballeroy
Arcos Hermanos
reciben los
Premios de
Diseno 2007
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TOLEDO. El disenador Jes(s
Caballero y la empresa Arcos
Hermanos S.A. han recibido
los galardones del Premio Cas-
tilla-La Mancha de Diseno
2007, coincidiendo con la Sema-
na del Diseno de Castilla-La
Mancha, que se celebraen Far-
cama. También se entregaron
dos trofeos mas a las dos Men-
ciones de Honor que el jurado
otorgd a la disenadora Laura
Dominguez, de Guadalajara, y
alaempresade mobiliario Gru-
po Exojo de La Roda, Albacete.




